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Abstract

ON THE TWO MAIN VARIANTS OF LOCATING MEDIA PERFORMANCE

The article presents the two main variants of media performance on the basis on their location. The
first one is a frame for ongoing social phenomena. The key concept illustrating this type is Piotr
Sztompka’s theory of social becoming, and specifically the term praxis. The influence of descrip-
tions of the surroundings, including the ideological surroundings, on a completed piece as well as on
practical and discursive consciousness, have also been taken into consideration. The other variant
of media performance is related to creating new situations and media environment according to the
instruction for building the agenda and in compliance with precise requirements for the structure.
The text contains: the descriptions of qualities of both variants, a comparison to other performance
genres, by analogy and amplification, and reflections on the feedback mechanism, the influence, and
the agency associated with all sorts of media performance. The category of delegated performance
as a media performance has been discussed here in more detail. The text adopts the processual per-
spective, which, according the author, delivers a far more integrated understanding of such cultural
aspects as media performances, their means and determinations of creation, the influence they have,
and the changes they undergo, which remain in tight relation to technological progress.
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Wprowadzenie

Artykul ma na celu uporzagdkowanie podstawowego rozumienia zjawiska perfor-
mansu medialnego z perspektywy jego umiejscowienia w fenomenie spotecznym
oraz ukazanie medialnych jakosci z perspektywy studiow performatywnych w zwie-
zlej formie. Performans medialny rozumiany jest tutaj jako komunikat medialny ze
$wiadomym uzyciem technologii oraz z zalozeniem, ze bedzie on udostepniany od-
biorcy lub szerszej publicznosci. Jacek Wachowski, autor polskiego podrecznika do
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performatyki, zalicza performans medialny do jednego z dwoch wariantéw perfor-
mansow technologicznych, gdzie technologia pozostaje jedynie narzedziem'. Roz-
ne rodzaje perfomansow przenikajg sie ze sobg, najistotniejsze pozostaje jednak to,
ktdre elementy beda przewazad, z jakim kontekstem mamy do czynienia i gdzie jest
usytuowana publiczno$¢®. Stad narzedzie, ktore w rezultacie bedzie rama dla dzia-
fania (pozostajacego tematem performansu), bedzie decydowato o przyporzad-
kowaniu go do kategorii performansu medialnego, i w ten sposdb bedzie mozna
wnioskowa¢ o jego wlasno$ciach. Transmisja radiowa wydarzenia na zywo bedzie
performansem medialnym, ale spektakl WiedZmy w rezyserii Krzysztofa Jasinskie-
go w Teatrze Stu z wykorzystaniem multimedialnych projekcji pozostanie perfor-
mansem artystycznym, w ktorym zostaly wykorzystane nowe technologie.

Inny klasyczny juz w zakresie studiéw performatywnych teoretyk, Jon Macken-
zie, przypomina o najwazniejszych wyréznikach tego rodzaju dzialan, ktére wy-
prowadzi¢ mozna wprost z angielskiego ttumaczenia zaskakujaco pojemnego poje-
cia: performance. Mowa tu o: wydajnosci czy efekcie $cisle zwigzanym z jako$cia®.
To wlasnie technologie umozliwily eksplozje nowych form przekazu, ktére zacze-
to projektowac tak, aby zonglowac¢ nasza uwaga. Mozna jg wigc zawlaszczaé catko-
wicie lub kierowac¢ nig i koncentrowa¢ na starannie obmyslonym aspekcie szerszej
sytuacji spolecznej, kulturowej, w tym tez organizacyjnej. To zjawisko, $cisle zwig-
zane z rozwojem cywilizacyjnym, umozliwito postulat powszechnosci dostepu do
informacji, utrwalania, dowolnego ich formatowania i zestawiania. Do akcji wczes-
niej niedostepnej dla wielu - zaproszono widzéw o niespotykanej dotad liczbie.
Aktualnym przykltadem moga by¢ choc¢by kazde mistrzostwa $wiata w pilce noznej,
ktore sa transmitowane nawet przez te telewizje, ktorych krajowe druzyny nie bio-
ra udziatu w rozgrywkach. Podniosta atmosfera i silne emocje zwigzane sg nie tyle
z samg gry, jej stawka, ile z przezyciem sytuacji na zywo.

W dalszej czesci artykutu zaprezentuje dwie propozycje najwazniejszych moim
zdaniem umocowan performanséw medialnych. Jedno z nich bedzie si¢ wigzalo
z wkroczeniem performanséw medialnych do dziejacych sie juz sytuacji spotecz-
nych - do sytuacji stawania si¢ spoteczenstwa i udost¢pniania jej innej publicz-
nosci. Drugie lokowanie pojawi si¢ wraz z kreowaniem nowych sytuacji i prze-
strzeni, w tym nowych miejsc, jak np. studio czy sala do wideokonferencji, na
potrzeby przekazu komunikatu. Po przedstawieniu obu umiejscowient odniose sie
do aspektu sprzezenia zwrotnego — omawianego nierozlacznie z innymi formami
performansu. Dalej przejde do jakosci i wlasciwosci obu wezesniej zaproponowa-
nych umiejscowien performanséw medialnych. W tym celu zastosuje tu analo-
gie wykorzystywane przez studia performatywne do badania cech performanséw.

! Wedlug klasyfikacji Jacka Wachowskiego inny wariant performansu technologicznego to
pokaz osiagnie¢ samych narzedzi: popis wydajnosci, osiagéw i efektéw najnowszych wynalazkow.

2 J. Wachowski, Performatyka, Stowo/Obraz Terytoria, Gdansk 2011, s. 47.

* J. McKenzie, Performuj albo... Od dyscypliny do performansu, ttum. T. Kubikowski, Universi-
tas, Krakow 2011.
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O dwdch gtéwnych wariantach lokowania performansu medialnego

Skorzystam z wlasciwosci sztuki performance jako tej bezposredniej i danej oraz,
w drugim wariancie, z wlasciwosci sztuk performatywnych jako form rezyserowa-
nych. Poprzedze to formalnie obowigzkowym rozréznieniem, ktére na gruncie
rozwazan nad etymologia stowa performance budzi czesto watpliwosci praktykow.
Inspirowanie sie charakterystyka niezwigzanych ze sobg zjawisk moze nie by¢ oczy-
wiste, a nawet w pierwszym odruchu nieprzekonujgce — buduje jednak uzasadnie-
nie dla pracy teoretycznej nad rozwojem perspektywy procesualnej. Oprocz wnios-
kowania na zasadach analogii dotyczacej dwdch wariantéw nawiaze tez do dwoch
szczegolnie ciekawych jakosci performanséw medialnych: liminautycznej i autote-
licznej. W calodci tej pracy wykorzystam tez amplifikacje - odwotywanie si¢ do bar-
dziej uniwersalnych mechanizmoéw i teorii spotecznych, aby w ten sposéb wniosko-
wac o wlasciwosci performanséw medialnych®.

Na koniec przeprowadze krotka dyskusje dotyczacg zjawiska performansu de-
legowanego w aspekcie przekazoéw medialnych z wykorzystaniem przyktadu szcze-
gblnie dzialajacego na emocje, jakim jest relacjonowanie ataku terrorystycznego.
Przyktad odniose do zaproponowanych w tekscie dwdch wariantéw lokacyjnych.

1. Pierwszy wariant lokacyjny performansu medialnego:
towarzyszenie spoteczenstwu przy ,,codziennych czynnosciach”

Socjolog Piotr Sztompka, wykladajac swoja teori¢ stawania si¢ spoleczenstwa,
przywoluje Margaret Archer oraz jej sugestie zwrdcenia uwagi na moment styku
struktur i podmiotéw oraz funkcjonowania i dzialania®. To tam dochodzi do zda-
rzen spolecznych, na ktére w tym przypadku naklada si¢ performans medialny jako
rama. To wlasnie mam na mysli, piszac o kontekscie, na ktory zwraca sie narzedzio-
wa uwage w przypadku performanséw medialnych. Nie jest to kontekst nierucho-
my, jak np. instytucja bez zwigzkéw z ludzmi, dla ktérych spelnia potrzeby, nie jest
to tez pojedyncza zbiorowo$¢ wyrwana ze swojego otoczenia relacji. Chodzi naj-
czedciej o inne aspekty Zywej kultury; innego typu performanse, ktore staja si¢ ma-
terialem dla tych medialnych (np. performanse religijne, obrzedy, rytuaty, swieta,
debaty publiczne, wybory, dziatania wojskowe, rewolucje, protesty, mecze, zawody,
gry, zabawy, negocjacje). Ten wariant lokacyjny odnosi si¢ wiec do sytuacji ,,stawa-
nia sie spoleczenstwa’, do ktorych sie dociera, aby w ,,oryginalnym” otoczeniu me-
dialnie mu towarzyszy¢.

Sztompka nawigzuje do Marksa, Gramsciego i Lukdcsa, nazywajac zachodza-
ce zdarzenia terminem praxis — w ktérym spotykaja si¢ funkcjonowanie i dzia-
lanie jako synteza tego, co dzieje si¢ w spoleczenstwie w ogoéle, majac na mysli

* J. Wachowski, Performatyka, dz. cyt., s. 94.
* P. Sztompka, Socjologia zmian spotecznych, Znak, Krakéw 2005.
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najprawdziwszg rzeczywisto$¢ §wiata spolecznego®. Sama potencjalno$¢ w teorii
Sztompki bedzie syntezg i bedzie sie wigzaé tylko ze zdolnoscia do dzialania pod-
miotéw oraz zdolno$cig do funkcjonowania struktur, ale jeszcze nie z realizacja.
Samo zdarzenie, jesli do niego dojdzie, jest juz tematem do przekazu i to ono jest
interesujace z perspektywy tego wariantu umiejscowienia performanséw medial-
nych. Wedtug Sztompki musi istnie¢ cos, co jest realizowane i manifestowane; zbior
zdolnosci, sktonnosci, tendencji immamentnych pozwalajacych na zaistnienie pra-
xis, ktora jest manifestowana w zdarzeniach spotecznych:

Jest ono ponownie zbiegnieciem sie aktualizacji zachodzacej na réznych poziomach, fuzji
rozwoju struktur i mobilizacji podmiotow [...] ,zdarzanie si¢” - jest tylko mozliwe, czasem
prawdopodobne, ale nigdy konieczne’.

Kontekst dla zdarzen to przyroda lub ,,otoczenie ideologiczne” W tym przypad-
ku bedzie ono réwniez otoczeniem dla performanséw medialnych, powstajacych
na bazie zdarzen. Szczegélowy wplyw $rodowiska nie jest trudno sobie wyobrazic.
Mamy tu, jak pisze autor teorii, do czynienia nie tylko z wptywami zewnetrznymi,
lecz takze wewnetrznymi, dotyczacymi cech biologicznych czy wyposazenia gene-
tycznego, sprawnosci fizycznej itp.

Drugie otoczenie przywolywane przez socjologa omawiane jest na bazie prac
Anthonyego Giddensa zwigzanych ze §wiadomoscia i zdolnoscig ludzi do rozu-
mienia swojego dzialania, w tym celowo$ci i motywacji, czy to prawdziwej, czy fal-
szywej. W tym modelu bedziemy mieli nawigzanie do $wiadomosci praktycznej
i dyskursywnej, a dyskursywna odnosi¢ si¢ bedzie do monitorowania samego mo-
nitorowania swojego zachowania w wymiarze jednostkowym i zbiorowym.

Erving Goftman definiowal performans jako wszelka dzialalnos¢ przebiegajaca
w obecnosci obserwatoréw, wplywajacg na innych uczestnikow, ale performansem
bedzie takze $wiadomos¢ siebie w dzialaniu. W kontekscie tej teorii swiadomos¢
dyskursywna bedzie szczegolnie znaczacym aspektem dla performansu medialne-
go®. Dla $cistosci przypisujemy ja, pisze Sztompka, nie tylko jednostkom, lecz takze
grupom. Méwimy wigc o kulturze grupy, o wyobrazeniach zbiorowych, przekona-
niach, tradycjach. Autor traktuje te struktury jako zewngtrzne srodowisko podmio-
towosci. Od tego zaleze¢ bedzie, jaka realizacja (praxis) jest mozliwa. Sg przyktady
drastyczne, w ktorych ograniczenia naktadane przez kontekst ideologiczny prowa-
dza do wyksztalcania si¢ totalitaryzméw, fundamentalizméw, tyranii — wylicza so-
cjolog. Sg tez mniej drastyczne, ale wywierajace rownie ciekawy wplyw i objawiaja-
ce sie w realizacjach. Pisal o nich choc¢by Giorgio Agamben, formulujac koncepcje

¢ Tamze.

7 Tamze.

$ E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, thum. H. Datner-Spiewak, P. Spiewak, Wy-
dawnictwo KR, Warszawa 2000, s. 45.
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urzadzen, ktérych autorami sg ludzie’. Nalezaly do nich dyskursy, instytucje, struk-
tury architektoniczne, regulaminy, prawa, wypowiedzi naukowe, filozoficzne, filan-
tropijne, pismo, literatura czy szkolnictwo'’. Maja one nie tylko zdolno$¢ manipu-
lowania stosunkami wtadzy, lecz takze, co szczegélnie interesujagce w kontekscie
perfomansu medialnego: zabezpieczaja gesty. Sa wynalazkami czlowieka, ktore
przejmuja nad nim kontrole, a juz na pewno wywieraja wplyw i majg moc perfor-
matywng. Sita urzadzen jest odpodmiotawiajaca i grozi dyktatura automatyzmu,
moéwi filozof. Warto jednak zwrdci¢ uwage na aspekt samej realizacji.

Potencjalno$¢ performansu medialnego w takim otoczeniu nasuwa si¢ od
razu - fatwo wyobrazi¢ sobie realizacje w formie potwierdzania takich porzadkow
spotecznych, ale tez przyklady medialnych performanséw oporu, opatrzone kry-
tyka komentatora, niezgoda czy dodatkowsq interpretacja pozostajaca w kontrze
do zjawiska, ktéremu rejestracja/przekaz towarzyszy. Pozostaje tez trzecia poten-
cjalno$¢, zdystansowana i oddajaca ocene odbiorcy — mozliwe, ze w realizacji me-
dialnej to ona pozostaje najtrudniejsza do osiggniecia, jesli ma by¢ zamierzona i za-
planowana. Niezbedna bedzie tu zdystansowana, wrecz badawcza postawa samego
zespotu konstruktoréw jako oséb, ktére posiadajg intencje braku sadzenia. Jest to
trudniejsze do osiggnigcia, gdy sami rejestrujgcy pozostaja emocjonalnie zaanga-
zowani w otoczenie, w ktérym pelnig inne role. Pokusa ksztaltowania odbioru rze-
czywistosci moze by¢ kuszaca. Szczegélnie gdy pracuje si¢ w miejscu, do ktore-
go dostep dla innych jest ograniczony lub gdy bierze si¢ pod uwage przewidywane
oczekiwania odbiorcy. Przekazujacy ma wiec pewna forme wladzy z uwagi na wie-
dz¢ na temat wydarzenia, do ktérej zyskat dostep, dzigki zanurzeniu si¢ w mniej do-
stepny kontekst. Sztompka pisze, ze kondycja praxis jest na tyle zywa i otwarta, ze
przekonanie moze zosta¢ wystawione na prdbe.

To, w praxis i przez praxis, dowodzac swojej nieefektywnosci, nieskutecznosci lub anty-
ludzkich skutkéw, rozpadaja sie¢ i znikajg struktury ideologiczne i doktrynalne, podwazo-
ne zostaja utopie i dogmaty, mimo ze moze to trwac przez pokolenia lub wieki, jako Ze za-
sada inercji dziala tu ze szczeg6lna bezwzglednoscig.

Swiadomos¢ nie jest jednak niezawodna, podobnie jak zdolnos¢ przewidywa-
nia i programowania wszystkich skutkéw, w tym przypadku performanséw me-
dialnych.

® Agamben. Przewodnik Krytyki Politycznej, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2009,
s. 94-95.

1" Agamben rozwija koncepcj¢ urzadzen za Foucaultem, ktory przedstawia urzadzenia jako zto-
zong sie¢ elementéw przynalezng do réznych systemow wiladzy.

1 P. Sztompka, Socjologia zmian spolecznych, dz. cyt., s. 211.
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2. Drugi wariant lokacyjny performansu medialnego — nowe sytuacje

Drugi wariant lokacyjny bedzie zwigzany z ,,gabinetowoscig” performanséw me-
dialnych, z organizacja przekazu w miejscu specjalnie do tego stworzonym. Bedzie
to miejsce dostowne, jak np. studio, lub wirtualne, jak sie¢ internetowa. Przyklada-
mi tego wariantu beda: konferencje prasowe, reklamy, niektére performanse edu-
kacyjne, artystyczne, eksperymenty medialne, wideoinstalacje, stuchowiska, webi-
nary, audycje, aktywnosci w mediach spotecznos$ciowych.

Mozna dokona¢ tu rozwinigcia na typy sytuacji, woké?l ktérych projektuje sie
performance medialny i zebra¢ ich techniki tworzenia w oparciu o szczegdtowe ana-
lizy dokonane przez wezsze specjalizacje (jak np. retoryka, public relations, agendy
prezentacji medialnych, reklame, serwisy informacyjne). W aspekcie performatyw-
nym szczegoélnych inspiracji w aspekcie budowania struktur wedlug Jacka Wa-
chowskiego dostarczaja teatrolodzy'?. Metafora teatru i dla drugiego wariantu per-
formanséw medialnych dostarczy wlasciwych narzedzi interpretacyjnych. Mamy
wigc kostiumy i rekwizyty oraz $cisle zaplanowane role, ich znaczenia i funkcje. Jest
tez wymiar sceny i kulis. Szczegoélnie wymiar kulis zostal wnikliwie opisany przez
Goffmana przez zwrocenie uwagi na to, jak réznie zachowuje sie czlowiek w tych
dwdch wymiarach. Kulisy sg fabryka zludzen, mieszaning niezestawionych jeszcze
ze sobg rekwizytow, niezrealizowang potencjalnoscia, otwartoscia, swoboda, rezer-
watem nieformalno$ci, brakiem poprawnosci i kontroli. To tam pracuje si¢ nad
odpowiednim dobraniem maski, w tym maski medialnej". Tam tez opracowuje si¢
porzadek spraw, jak odnosza sie¢ do tego badacze teorii masowego komunikowania.

Budowanie porzadku spraw odnosi si¢ do zlozonego procesu w obszarze me-
diéw publicznych odpowiedzialnego za ustalanie tematéw, ktére powinny skupiaé
uwage zycia publicznego. Dwojka badaczy, Shanto Iyengar i Donald R. Kinder, za-
jelta si¢ wyodrebnieniem elementéw sktadowych tego procesu'. Nalezaly do nich:
ustalanie porzadku spraw (zwrdcenie uwagi na zwiazek przyczynowy miedzy pora
wyswietlania konkretnego komunikatu a ocenami dokonywanymi pdzniej przez
publiczno$¢, np. w kwestiach spraw panstwa czy spoleczenstwa), sugestywnos$c re-
lacji informacyjnych - Goffmanowskie dramatyzowanie performansu medialnego.
Dalej skupianie uwagi na stronie afektywnej, na osobie czy konkretnej sytuacji, kto-
ra odwraca uwage od konkretnego problemu. Inne komponenty to: pozycja w pro-
gramie — wykorzystywanie przekonania o tym, ze informacja relacjonowana jako
pierwsza jest wazniejsza. Pierwszenstwo uwagi Iyengara ilustruje na przyktadzie:
»O ile ustalanie porzadku spraw odnosi si¢ do wptywu relacji informacyjnych na
postrzeganie waznosci poszczegolnych kwestii panstwowych, o tyle pierwszenstwo
uwagi oznacza wplyw relacji informacyjnych na znaczenie poszczegdlnych kwestii

12 ]. Wachowski, Performatyka, dz. cyt., s. 35.

3 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, dz. cyt.

4 S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, ttum. A. Sadza, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2007.

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 6(2)2018



O dwdch gtéwnych wariantach lokowania performansu medialnego

w dokonywaniu ocen politycznych™®. Powstawanie takich teorii §wiadczy o zainte-
resowaniach nie tylko monitorowaniem zachowan, ale juz monitorowaniem same-
go monitorowania performanséw medialnych. Piotr Sztompka pisze o ogélnej ten-
dencji historycznej ewoluujacej w kierunku wyzszego poziomu kontroli'®. Giddens
o refleksyjnosci samej refleksyjnosci, bedacej znakiem naszych czasow.

3. Sprzezenie zwrotne w performansie medialnym

Wspomniany wczesniej Sztompka przytacza uzyteczny i tutaj cytat z prac Roberta
K. Mertona ,,Reagujemy nie tylko na obiektywne cechy sytuacji, ale réwniez, a cza-
sami przede wszystkim, na znaczenie, jakie ta sytuacja ma dla nas™”’. W tym celu
instytucje medialne moga decydowac si¢ na badanie recepcji wtasnych komunika-
tow i dostosowywanie swoich dzialan do wynikéw. W teorii masowego komuniko-
wania pojecie widowni jest wyabstrahowane. Denis McQuail dzieli je na cele bada-
nia ze wzgledu na media i ze wzgledu na widownig. Do celéw ze wzgledu na media
nalezg: pomiar zasiegu oddzialywania, wybory widowni, poszukiwanie nowych, te-
stowanie. Ze wzgledu na widownie: celem jest sam obowigzek stuzby publicznej,
ocena warto$ci pracy mediéw, badanie motywacji publiczno$ci, badanie nadawa-
nia znaczen, badanie kontekstu'®. Sztompka sprawe interpretacji zamyka w polu za-
sobdw, ktdre tworzy swiadomos¢ indywidualna i spoteczna®.

Moze ona utrzymywac ludzi w nie§wiadomosci pewnych ograniczen i mozli-
wosci lub otwiera¢ im na nie oczy. Moze ich zwodzi¢, dostarczajac nieodpowied-
nich narzedzi intelektualnych stuzacych do pojmowania rzeczywistosci lub roz-
wiewac iluzje, oferujac ostre pojecia krytyczne. Tak wigc warunki naturalne, w ich
ograniczajgcym lub wyzwalajagcym wptywie na podmiotowos¢, s w duzym stopniu
zaposredniczone przez otoczenie ideologiczne®.

To samo tyczy si¢ narzedzi proponowanych przez nauke na przestrzeni wie-
kéw. Kto$ i teraz moze opracowaé przeciwurzadzenie, méwiac jezykiem agambe-
nowskim, ktére podwazy kategorie performansu, w tym tez medialnego, i uklada-
nia interpretacji $wiata mediéw pod aspekt zywy i procesualny. Zaproponuje co$
bardziej przekonujacego, co wyzwoli nas z ograniczen i tak juz szerokiego pojecia —
to oczywiscie projekcja, ktdra nie musi si¢ spelni¢, ale najtrafniej bedzie oddawa-
fa sedno tej mysli.

5 Tamze.

16 P. Sztompka, Socjologia zmian spolecznych, dz. cyt.

17 R.K. Merton, Social Research and Practicing Professions, Abt Books, Cambridge 1982.

8 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 390-410.

¥ P. Sztompka, Socjologia zmian spotecznych, dz. cyt., s. 211-212.

» Tamze.
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Myslac o sprzezeniu zwrotnym jako o zjawisku na wiekszg skale w przypad-
ku performanséw medialnych, nasuwa sie skojarzenie z koncepcjami na temat od-
dzialywania technologii na porzadek spoleczny i wywolywania glebokich zmian
w kulturze. Zwolennikiem tego transformacyjnego podejscia byt juz w latach 60.
ubieglego wieku Marshall McLuhan?'. Badacz zwrécil uwage nie tylko na fakt prze-
ksztalcania naszego doswiadczenia, samych siebie, spoteczenstwa, lecz takze na to,
ze ten wplyw zdaje si¢ mie¢ wieksze znaczenie niz sama tre$¢ komunikatéw: ,,Sro-
dek przekazu jest przekazem”*. Obszerniej przedstawit te zalezno$¢ wraz ze wspot-
autorami w pézniejszej ksigzce o tym samym tytule. Estetyka performansu me-
dialnego tez komunikuje. Swieza i oryginalna nasuwa skojarzenia z aktualno$cia,
zwraca wiec uwage, roéci sobie prawo do pierwszenstwa uwagi.

Teorie McLuhana spotkaty sie z pochwalami, ale i krytyka. Zarzucano nie-
weryfikowalno$¢ teorii i niemozliwo$¢ badania czego$ takiego jak doswiadczenie
i wplyw medidéw na do$wiadczenie oraz nieliniowy sposob myslenia. Z poczatkiem
XXI wieku, w dobie rozwoju nowych mediéw wrocily one jednak do task, by do-
starcza¢ nowych inspiracji. Wplyw na przeksztalcenia wspdlczesnej kultury okazat
sie w koncu bezprecedensowy.

Jakosci dwoch wariantow

W performansach medialnych dostrzegamy wigc inne elementy i cechy charaktery-
styczne dla szerokiej kategorii performansu i mozemy o nich wnioskowac w sposéb
dedukeyjny. Widzimy réowniez wlasciwosci wyrdzniajace.

Do najmocniejszych wlasciwosdci nalezy szczegélna dbalos¢ o: powszechnos¢,
wydajnos¢, jako$é, oszczednosé, w tym oszczednos¢ czasu, szybko$¢ przeptywu in-
formacji, kompaktowos¢ informacji, mozliwos¢ wpltywu na sytuacje kreacji i sytuacje
odbioru, mozliwo$¢ filtrowania, zatrzymania, wylgczenia, odtworzenia, rejestracji,
uczestnictwa i ingerencji z dystansu. Transmisja z uzyciem mediéw realizowa-
na jest w czasie rzeczywistym i umozliwia réwnoczesny dostep do $ledzenia i by-
cia $wiadkiem danego wydarzenia. Komunikat nabiera charakteru masowego oraz,
co szczegolnie wazne przy Sledzeniu etymologii samego stowa performance, komu-
nikat dociera do kazdego odbiorcy w tej samej jakosci, umozliwiajgc réwny dostep
do do$wiadczenia zaposredniczonego. Co wiecej, przyktady transmisji na zywo (np.
z konferencji w szerokim lub waskim gronie z wykorzystaniem internetowego fo-
rum) otwierajg si¢ na komentarze i moderowanie osdb fizycznie nieobecnych. Sama
realizacja moze by¢ poréwnana do sztuki performance i sztuk performatywnych. Ich

21 §S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, dz. cyt., s. 347.
2 M. McLuhan, Q. Fiore, J. Agel, The Medium Is the Message: An Inventory of Effects, Random
House, New York 1967.
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rozréznienie wywoluje czesto dezorientacje, ale w tym przypadku dostarcza nam
dodatkowych inspiracji w kwestii realizacji performansu medialnego.

Sztuke performance cechuje bezposrednio$¢, zachowuje ona margines na ble-
dy, a nawet je integruje, biorgc za mocng strone bezposredniosé, réwnoczesnosé
i autentyczno$¢ (jak wiele wybaczamy komentatorom popelniajacym gafy, ktérzy
przezywajg emocje zwigzane z wydarzeniem sportowym...). W sztuce performance
do konca nie wiadomo, jaki bedzie rezultat, ale calo$¢ bazuje na istotnym zamygle,
moze korzysta¢ z dowolnego kontekstu, podazaé wraz obecnymi tam uczestnikami
réwnolegle z procesem, dazy¢ do bezposredniosci, rejestrowad zdarzenia symulta-
niczne nieprzewidziane, pozostawac otwartym na emocje, rozwoj sytuacji. Wartos¢
komunikatu jest czgsto autoteliczna, szczegdlnie jesli chodzi o gry olimpijskie czy
mistrzostwa. Warto zaznaczy¢, ze rozmowa telefoniczna tez bedzie performansem
medialnym, nie zaklada bowiem udzialu wielu oséb, méwi si¢ nawet o potaczeniu,
chociaz dostownie do niego nie dochodzi. Wida¢ u poczatkéw wynalezienia telefo-
nu tak odczuwano ten typ redukcji dystansu - jako szczyt technologicznych moz-
liwosci w tym zakresie.

Sztuki performatywne s3 oparte na scenariuszu, iterowalne, ¢wiczone, wystu-
diowane w srodowisku do tego przeznaczonym, odnosza si¢ do klasycznych gatun-
kéw artystycznych, jak balet, teatr, opera, wigksze znaczenie ma w nich opracowanie
struktury oraz sposobu jej oddziatywania na odbiorce. Umiejetne planowanie per-
formanséw medialnych stanowi zreczny element strategii wyborczych. Odpowied-
nio zréwnowazone dzialanie performatywne odcigga uwage odbiorcy od komunika-
tu potwierdzajacego okreslong wizje¢ porzadkéw lub nieporzadkéw spotecznych, nie
tylko proponujac alternatywe, ale tez prowokujac do samodzielnego myslenia. Szcze-
gotowe opracowania w zakresie wywierania wpltywu na ludzi, formulowania komu-
nikatéw perswazyjnych juz powstaly i kusza wizjg zdobycia korzysci.

W przekazach medialnych do wytwarzania potrzeb u swoich potencjalnych
klientéw uzywano nawet neurolingwistyki. Sama realizacja nie pozostaje bez zna-
czenia i pomimo przekazu w czasie rzeczywistym, dzigki uzyciu technologii sposob
kadrowania, zblizenia ma oczywisty wplyw na ksztaltowanie odbioru szerszej pub-
liczno$ci. Co wigcej, kampanie reklamowe wykorzystaly konwencj¢ performan-
su na Zywo, np. rezyserujac przerwanie trwajacej czynnosci dnia codziennego, za-
czepiajac gospodynie domowg wieszajgcg krystalicznie czyste pranie na sznurku
w ogrodzie. To wszystko ma wptywac na poczucie autentycznosci, ktore stuzy czy-
stej perswazji. Inng jakoscig sztuk performatywnych, jak i drugiego wariantu per-
formanséw medialnych jest obecnos¢ kulis, ktora zostata opisana wyze;.

Ostatnig ciekawg jakoscig, na ktdrg warto zwrdci¢ uwage, jest liminautycznosé,
ktdéra wigze si¢ z rozwojem sfery cyfrowej. Odnosi sie ona do lokacji performan-
su, ktora sama pozostaje w przejéciu, w przemianie — poza lub ponad granicami
geopolitycznymi, wspolnotowymi, instytucjonalnymi, paradygmatycznymi, poko-
leniowymi. Gdzie mieszaja si¢ konwencje, stowa, gesty, twierdzenia, systemy sym-
boliczne w multimedialnych cyberprzestrzeniach?
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4. Performance medialny jako performance delegowany

Pojecie performansu delegowanego przywoluje za Claire Bishop, ktéra rozwija je
przy okazji rozwazan dotyczacych akeji artystycznych. Jego wlasciwoscia jest to, ze
kto inny jest autorem, a kto inny go realizuje. Jest to o tyle przydatne, ze w kontekscie
wezesniejszych rozwazan o dwoch wariantach lokowania performanséw medialnych
nadaje si¢ do omdwienia performance budzacy wiele emocji, przemocy i cierpienia,
jakim sg ataki terrorystyczne, a ktdre cierpig zazwyczaj na deficyt gltebszych analiz.
Wspolczesnie dzieki rozwojowi technologii sposob naglasniania tych aktéw przemo-
cy ma daleko wiekszy wplyw na potencjalng publicznos¢, o czym bardziej szczegé-
fowo na przykladzie atakéw z 11 wrzesnia 2001 roku pisat juz Richard Schechner?.
Media maja niekwestionowang przewage w szybkosci przeptywu informacji. Jezeli
doniesienia i obrazy dotycza spraw naglego zagrozenia bezpieczenstwa i zycia ludzi,
ktorzy nie zyja na terenach objetych konfliktami zbrojnymi, co wigcej, jezeli akt ten
spowodowany jest przez grupe ludzi blizej niezidentyfikowang, ale przynalezacg do
grup ideologicznych deklarujacych opozycje do wartosci i kultury Zachodu, to pani-
ka i strach opanowujg taki obszar, jaki jest objety przekazem medialnym.

Schechner krytykowat brak swiadomego podejscia do przekazywania tego typu
doniesien przez media. Obrazy rodem z filmu sensacyjnego, ktéry okazuje sie jed-
nak rzeczywisto$cia, bez glebszej analizy i namystu nad tymi zjawiskami wywoluja
taki rezultat, jaki terrorysci pragna uzyskac. Jak przypomina Schechner, drugi samo-
lot atakujacy dwie wieze w Nowym Jorku nieprzypadkowo lecial z lekkim op6znie-
niem. W tym czasie zauwazono juz pierwsze zderzenie, ktore zaczeto rejestrowac, po
czym pojawil si¢ kolejny pilot samobojca, a drugie zderzenie z budynkiem utrwalo-
no juz od samego poczatku, za§ wiadomos$¢ momentalnie obiegla caty $wiat.

Claire Bishop skupia si¢ gléwnie na akcjach artystycznych, ale jako przykiad
delegacji podaje tez narzedzie outsourcingu wykorzystywanego w ekonomii i za-
rzadzaniu®. Stowo ,ekonomia” w kontekscie atakow brzmi wyrachowanie i bez-
namietnie, ale tak wtasnie wykorzystana zostaje wiedza na temat funkcjonowania
mediéw we wspolczesnym $wiecie. O ile wiec rozwazajac tego typu performance
w kontekscie wyrdznionych wczedniej wariantéw lokowania, w pierwszym odru-
chu przyporzadkowaliby$my go do zastanej sytuacji stawania sie, o tyle po gleb-
szej refleksji i przeanalizowaniu motywoéw, ktérymi kierowali si¢ sprawcy, perfor-
matyk dostrzeze tu sytuacje wrecz wyrezyserowang. Schechner pisal, ze terrorysci
zwigzani z Al-Kaidg bardzo dobrze orientuja si¢ we wplywie medialnych przeka-
z6w i mechanizmach ich dziatania®. W tej sytuacji, przez jednorazowy bolesny im-
puls, swiadomie deleguja na media informacje do szerokiej publicznosci w wielu

2 R. Schechner, Performatyka, ttum. T. Kubikowski, Instytut im. Jerzego Grotowskiego, Wroc-
taw 2006.

# C. Bishop, Sztuczne piekta. Sztuka partycypacyjna i polityka widowni, ttum. J. Staniszewski,
Fundacja Bec Zmiana, Warszawa 2015, s. 399.

» R. Schechner, Performatyka, dz. cyt.
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krajach, donoszac, ze dzialania ich sg nie tylko straszne, lecz takze niemozliwe do
przewidzenia w kwestii miejsca i czasu. Oszczedzajg przy tym inne zasoby, kto-
re nalezatoby uruchomié¢ przy zwracaniu uwagi na takie zdarzenia. Miejsce moze
nie jest mozliwe do przewidzenia, ale jak dotad byly to wielkie miasta i metropo-
lie stanowiace czesto wazne o$rodki kulturalne i gospodarcze rozwinigtych panstw.
Bishop podnosi kwesti¢ etyki w tego typu performansach zwigzanych ze sztuka.
Traktujac perfomance medialny jako performance delegowany w przedstawionym
przeze mnie przykladzie, kwestia etyki zostala catkowicie zdeptana, wymiar aktu
przemocy i tragedii samego wydarzenia jest na tyle silny, ze zawlaszcza calkowicie
uwage odbiorcy, ktdry nie skupia si¢ juz na etyce dziatan towarzyszacych.

[...] delegowany performance wytwarza wiele destabilizujacych wydarzen, ktére sa do-
wodem istnienia wspolnej rzeczywistosci widza oraz wykonawcy i stanowia zaprzecze-
nie utartych sposobéw my$lenia o przyjemnosci, pracy i etyce oraz odziedziczonych ka-
tegorii intelektualnych, za ktérych posrednictwem mieliby$my rozumiec te idee dzisiaj*.

Zakonczenie

Sam aspekt autoteliczny performansu medialnego moze dotyczy¢ dwoch lokowan
performanséw. W przypadku kontekstowych typéw dobrym przyktadem beda me-
cze. Warto$¢ ta przejmowana jest tu po wlasciwosciach samej gry i zabawy, podob-
nie bedzie ze sztuka i nalozeniem na niej ramy performansu medialnego. W przy-
padku konstruowania zaplecza medialnego do przekazu przyktadem o wartosciach
autotelicznych bedzie radio i wiele audycji, w tym chocby porannych, w ktorych
cala konstrukcja informacyjno-muzyczna nadawana na zywo, z komentarzem re-
daktora, stanowi medialny performance towarzyszacy wstajacym do pracy, czy tym,
ktorzy utkneli w korkach na zakopiance, wracajac z weekendu majowego. Spote-
czenstwo z perspektywy procesualnej to nieustanny ruch.

Mozemy rozpoczaé od dowolnej czesci modelu i przesledzi¢ jego ewolucje w czasie. Kto-
rykolwiek komponent wybierzemy, widzimy go w funkcjonowaniu; kazdy fakt okazuje
sie zdarzeniem; kazdy podmiot mozna rozlozy¢ na dzialania, kazdy stan jest jedynie faza
w zachodzacym procesie?.

Warto zaznaczy¢, ze performanse medialne rozpatrywane sg tacznie z techno-
logia, ktdra tworzy ich jakosci: wydajnos¢, niezawodnos¢, rezultaty. I chociaz wy-
nalazki techniki, teorie komunikowania i kultura wizualna rozwijaja si¢ najsilniej
w swoich osobnych torach, to oddzialujg one zawsze jako calosci i wzajemnie na
siebie wplywaja. W przysztosci integralne opracowania na ten temat dostarczytyby
pogtebionej, a przy tym praktycznej wiedzy na temat performanséw medialnych.

% C. Bishop, Sztuczne piekia, dz. cyt., s. 411.
¥ P. Sztompka, Socjologia zmian spolecznych, dz. cyt.
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