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Jest rzeczq oczywistq, ze wlasciwa sztuka retoryczna dotyczy sposobow uwierzytelniania,

ktore z kolei sa rodzajem dowodzenia, poniewaz wtedy jesteSsmy najbardziej o czyms

przekonani, kiedy wierzymy, ze jest to udowodnione.

Retoryka dziennikarska jest — obok
koscielnej, prawniczej i innych — jedng ze
wspoéliczesnych odmian retoryki, a wiec
,mocy wynajdywania wszystkiego, co
w mowie moze mie¢ znaczenie przeko-
nujace” (Arystoteles, IV w. p.n.e.). Ustala
i upowszechnia reguly skutecznego in-
formowania i przekonywania, pozytecz-
ne w pracy dziennikarskiej. Wskazuje, jak
tworzy¢ i redagowac teksty tak, aby czy-
telnik lub stuchacz zwrdécit na nie uwagg,
zechciatl si¢ z nimi zapoznaé, uwierzyt im
i dat si¢ przekona¢ do tego, co glosza.

Pomimo ze poszczegdlne tytuty prasowe
czy typy programéw radiowych i telewi-
zyjnych bywaja rézne, a spodziewani ich
czytelnicy niejednakowi — sposoby uczy-
nienia wypowiedzi atrakcyjng i skuteczng
zmieniaja si¢ nieczesto. Stad zachowuja ak-
tualnos¢ niektore ustalenia retoryczne do-

konane w Grecji okoto 2500 lat temu. I to

Arystoteles, Retoryka, Ksigga I

nie tylko te najogdlniejsze, jak przekona-
nie o trzech celach tekstu krasomoéwcze-
go (dzi$ dodaliby$Smy — i kazdego innego
przeznaczonego do publikacji), ktoéry po-
winien zarazem pouczac (docere), poruszac
(movere) 1 dostarcza¢ przyjemnosci estetycz-
nej (delectare).

Retoryvka obejmowata i obejmuje piec
dziatéw: inwencje¢ (inventio), dyspozycje
(dispositio), wystowienie (elocutio), memo-
rie (memoria), akcj¢ (actio), a wigc kolejno:
zebranie informacji i argumentéw niezbed-
nych do opracowania tematu, skompo-
nowanie catosci tekstu i ustalenie ukiadu
argumentéw, dobdér wystowienia, tj. ,ubra-
nie my$li w odpowiednie stowa”, naucze-
nie si¢ tekstu na pamie¢, jego wygloszenie.
Dwa ostatnie dzialy istotne sg dla méw-
cow, trzy pierwsze — oddajg naturalny tok
prac nad stworzeniem kazdego uzytkowe-
go tekstu, wigc i dziennikarskiego.

Z zagadnien inwencji

Ukladajgc retoryczng mowe, w ramach
przygotowania inwencyjnego nalezato
m.in. ustali¢ status sprawy, ktérg miano
sie zaja¢, a wiec ,jej sedno, wymagajgce
udowodnienia”. Sedno to jest wypadko-
wa tezy (hipotezy) o danym wydarze-

niu, zdan jej przeciwnych oraz wiedzy

o okoliczno$ciach tego, co zaszio, usta-
lonej za pomoca pytan: o uczestnikow,
0 czas 1 miejsce wydarzenia, o jego przy-
czyny 1 skutki (kto?, co?, gdzie?, za po-
mocq czego?, dlaczego?, w jaki sposéb?,
kiedy?). Pytania do dzisiaj stuzg za szkie-
let podstawowego gatunku prasowego —
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Na obserwacji proceséw komunikacji spolecznej i osobistych doswiadczeniach wielu ludzi opieraja si¢ naste-

pujace prawdy o komunikowaniu publicznym:

L. NIKT NAS NIE ZAUWAZA, a sposréd tych nielicznych, co nas zauwazyli,
II. NIKT NAS NIE SEUCHA I NIE CZYTA, a sposrdd tych nielicznych, co nas wystuchali lub przeczytali,
II. NIKT NAS NIE ROZUMIE, a sposrdd tych nielicznych, co nas zrozumieli,

IV. NIKT SIE Z NAMI NIE ZGADZA, a sposrod tych nielicznych, co si¢ z nami zgodzili,

V. NIKT NAS NIE PAMIETA.

Retoryka jako sztuka komunikowania publicznego szuka sposobéw zaradzenia temu, a wiec wskazowek, co

nalezy uczyni¢, zeby zosta¢ jako nadawca zauwazonym, zeby by¢ stuchanym i czytanym, zeby by¢ wiasciwie

zrozumianym, nastgpnie aprobowanym i wreszcie mozliwie dtugo pamigtanym.

informacji dziennikarskiej, za$ ustalenie
status nalezy ogolnie rozumie¢ jako wy-
robienie sobie przez dziennikarza zdania
na temat opisywanych faktéw. Autor in-
formacji, np. o zamieszkach, musi — nim

zacznie pisa¢ — zdecydowa¢ na podstawie

O kompozycji

Starozytni wyrdzniali pie¢ statych cze-
Sci mowy retorycznej: wstep, opowiadanie,
dowodzenie, odparcie argumentéw prze-
ciwnika, zakonczenie — schemat ten, nie-
co uproszczony, do dzi$§ obowigzuje przy
pisaniu szkolnych rozprawek. Ale i piszac
kazdy inny tekst, musimy wyodrebni¢ jego
czgd¢ wstepng, cze$¢ wiadciwg, tzn. gro-
madzacg gléwne tresci wypowiedzi, oraz
cze$¢ sumujgcg wywaod 1 przypominajgcq
naszq argumentacje.

Cze¢$¢ wstgpna wypowiedzi dziennikar-
skiej to nagtowek i lid (lead), w wypadku
informacji, badZz tytul i wstep — w tekscie
publicystycznym. Nagioéwek zasadniczo
ma powiadomi¢ czytajgcego o najgieb-
szej istocie wydarzenia, opisanego w in-
formacji. Np. informacja o tragicznym

wypadku, w czasie ktérego zginal ktos

W. Pisarek, Elementy retoryki dziennikarskiej

dostepnych danych, czy ma przyktadowo
do czynienia z chuliganskimi wybrykami,
czy z politycznym protestem.

Decyzja o istocie poruszanej sprawy po-
cigga za sobg naste¢pne: o kompozycji tekstu
oraz doborze i ukladzie argumentéw.

kierujacy, np. samochodem marki Nissan,
powinna mie¢ nagtéowek: Smier¢ kierowcy
Nissana, a nie — Zderzak Nissana nie wy-
trzymat. Natomiast tytul felietonu czy ar-
tykulu ma wskazywacé na kluczowe jego
przestanie. W wypadku tekstu o wypad-
kach w ruchu samochodowym jego tytut
mogtby brzmie¢: Znéw bezsensowna tragedia
na drodze — jesliby tekst wzywal zmotory-
zowanych do opamigtania, albo: Kierowco,
uwazaj, czym jezdzisz! — gdyby autor po-
stulowal korzystanie z bezpiecznych, so-
lidnych samochodow.

W praktyce jednak nagtowki i tytuly
uwaza sig¢ raczej za $rodek przyciggnigcia
uwagi czytelnika i poddaje stylistycznemu
zdobnictwu, w ktérego ramach:

» parafrazuje si¢ tytuly innych dziet

1 czyni do nich rozmaite aluzje (np.



Blogostawione spéznienie — felieton o bu-

dowie drogi — mial tytul przypomina-

jacy powies¢ Zofii Kossak-Szczuckiej

Blogostawiona wina),

» wykorzystuje frazeologizmy (Diamenty
do oszlifowania — informacja o konkur-
sie $piewaczym dla dzieci, Z drogi Sledzie
— tekst o pijanym kierowcy cigzaréw-
ki, Ferie inaczej — artykut o wypoczyn-
ku mitodziezy),

» uzywa slownictwa zargonowego
(Pracownik za friko?, Przekret na chorych
i martwych),

» stosuje rymy i instrumentacje gloskowa
(Leki z apteki, Radnego zawody w zarad-
nosci),

» buduje oksymorony 1 paradoksy
(Sprawiedliwo$¢ nie do przyjecia, Nowy
stary prezes, Chory, ale wyzdrowiat).
Tylko ogolnie o tresci tekstow mowia

tytuly metaforyczne — najczgsciej metoni-

miczne, jak: Przestgpstwo na wysokich obca-
sach (artykut o wyczynach kryminalistek),

Dwa promile na rowerze, Promile za kierow-

nicg (teksty o alkoholowych wpadkach

kierowcow). Bywa, ze atrakcyjne nagiow-
ki wre¢cz wprowadzaja czytelnika w biad

(Druzgoczaca podwyzka — zatytulowano

wiadomos¢ o groszowej podwyzce cen za

wodg), albo nie przekazuja zadnych infor-
macji (np. Co zrobi€¢ z fikcja to tekst mo-
wigcy o ztym oznakowaniu drég). Gonigc
za sensacyjng nazwa, lamie si¢ niekiedy
elementarne zasady etyki i dobrego sma-
ku, jak w wypadku nastgpujacego tytu-
tu tekstu o $mierci aeronautéw: Zrobieni

w balona!

Nastepujacy po tytule informacji lid po-
daje w skroécie calosé jej tresci — odpowiada
na kolejne pytania, dotyczace okolicznosci
wydarzenia. Wstep tekstu publicystycznego

ma za zadanie zachgci¢ do przeczytania dal-

Retoryka dziennikarska

szego ciggu, moze wiec zaskakiwac i intry-
gowac. Moze by¢ przytoczeniem anegdoty
czy przyslowia, prezentowac¢ ogdlne roz-
wazania, poézniej w tekscie ukonkretnione,
literacko przedstawia¢ okolicznosci zdoby-
cia przez dziennikarza wiedzy czy uksztai-
towania sobie pogladu itd., itp.
Znaczacym czlonem tekstu jest rowniez
jego zakonczenie. Ale tylko tekstu publi-
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cystycznego lub reportazu. Moze ono za-
wiera¢ powtorzenie, rekapitulacje gtéwnych
argumentow, opatrzong btyskotliwg poin-
ta. Moze takze tylko sugerowa¢ czytelni-
kowi wyciagnigcie pewnych wnioskéw, co
wymaga od autora precyzyjnego planowa-
nia, trafnych przewidywan dotyczacych
odbiorcy oraz jego pogladéw i bywa dos¢
ryzykowne. Zwlaszcza w wigkszych, ar-
tystycznych reportazach, takich jak dzieta
Ryszarda Kapuscinskiego czy Egona Erwina
Kischa zakonczenia mogg by¢ obszernymi,
fikcjonalnymi lub symbolicznymi obra-
zami, stanowigcymi swoisty, artystycz-
ny, moralny, Swiatopogladowy komentarz
do opisanej historii. Natomiast informa-
¢ja dziennikarska zakonczenia nie posiada.

Poniewaz opowiada ona parokrotnie (i tyl-

ko w sposéb coraz to bardziej szczegdtowy)
o danym wydarzeniu, konczy si¢ w mo-
mencie, gdy okaze si¢, ze dalsze detale nic
waznego juz by nie wniosly.
Kompozycja zajmuje si¢ takze ukta-
dem argumentéw, zgromadzonych i uzy-
tych przez autora tekstu publicystycznego
w celu obrony i uzasadnienia stuszno-
Sci okredlonych pogladéow. Zaklada sig, ze
w tekscie przeznaczonym dla waskiego gro-
na wyrobionych czytelnikéw nalezy sto-
sowaé ,szyk homerycki”, czyli zaczynac
wywdd od silnych argumentéw i takimi
konczy¢ — stabsze gromadzgc posrodku.
W wypadku zwracania si¢ do szerszego
i mniej wymagajacego audytorium powin-
no si¢ zacza¢ od najsilniejszych uzasadnien

1 jak najczesciej je powtarzac.

Definiowanie 1 argumentowanie

Sa to umiegjetnosci niezbedne kazdemu
publicyscie. Co prawda definiowa¢ moz-
na roznie, np. podajac ekwiwalent stowo-
twoérczy wyrazu (,wysepka jest to mata
wyspa”), czy wskazujac na jego synonim
(,czasopismo to periodyk”), najlepsze jed-
nak wrazenie czyni klasyczna, dwuczlono-
wa definicja, polegajaca na poczatkowym
zaliczeniu rzeczy definiowanej do szer-
szej klasy poje¢ (podanie genus proximum
— terminu rodzajowego) i pdzniejszym
wskazaniu na réznicg (differentia specifi-
ca — roznica rodzajowa) miedzy tg rze-
cza a owg klasg, jak w zdaniu: ,zegar jest
mechanicznym lub elektrycznym urzadze-
niem (genus proximum) stuzacym do pomia-
ru czasu (differentia specifica)”.

Przekona¢ czytelnikéw lub stuchaczy

moze jednak tylko argumentowanie, uza-

sadniajgce lub obalajgce czyjes twierdzenia
czy przekonania, dowodzace prawdziwo-
$ci okreslonych tez (tj. zdan twierdza-
cych, ze co$ jest prawda lub ze nig nie
jest), wedlug schematu: ,uwierz, ze jest
tak a nie inaczej” [tezal, ,gdyz to i to”
[argument]. Tradycyjnie méwimy o ar-
gumentowaniu rzeczowym, bezposrednio
odnoszacym si¢ do tezy (np. ,X jest praw-
dg, bo zachodzi Y, z ktérego X wynika”)
1 nierzeczowym, czyli nie odnoszacym si¢
bezposrednio do tezy (np. ,X jest prawda,
bo moéwi tak cztowiek nie bedacy kiam-
cg”), jak réwniez o argumentowaniu ra-
cjonalnym (tj. logicznym i rozumowym)
1 emocjonalnym, apelujagcym do uczuc.
Argumentacja retoryczna bierze przy tym
pod uwage nie tylko wiedze i logike, ale
tez skutecznos¢.



Argumentujemy postugujac si¢ dedukcjg,
na podstawie analogii lub indukgji (docho-
dzenia do wniosku ogdélnego na podstawie
faktow jednostkowych). Pierwsza meto-
da wymaga sprawnego poslugiwania sig
sylogizmem, tj. (definiuj¢ za Mirostawem
Korolkg) schematem wnioskowania zto-
zonym z dwoch zdan (przestanki wigk-
szej 1 mniejszej), z ktérych wyprowadza
si¢ wniosek. Przestanka wigksza zawie-
ra ogdlng prawde, przestanka mniejsza
— prawde szczegdtowg. Wniosek wynika
logicznie z obu przestanek. Np. ,Jedli mi-
nister X nie liczy si¢ z opinig publiczng
(przestanka mniejsza), a liczenie si¢ z nig
jest obowiazkiem rzadzacych w demokra-
tycznym panstwie (przestanka wigksza),
to minister X nie powinien by¢ ministrem
(wniosek) panstwa demokratycznego”.
Sylogizm skrécony, bez jednej z przestanek,
zwany jest entymematem (,Jesli minister
X nie liczy si¢ z opinig publiczng, nie po-
winien by¢ ministrem demokratycznego
panstwa”), zas rozwijajacy ktorgs z prze-
stanek — epicherematem (,Jesli minister
X nie liczy si¢ z opinig publiczng, a licze-
nie si¢ z niag jest obowigzkiem rzadzacych
w demokratycznym panstwie, na co wska-
zuje zarOwno szereg przykiadow zaczerp-
nigtych ze wspodlczesnej historii, jak i prosta
logika myélenia — to minister X nie powi-
nien by¢ ministrem w naszym panstwie,
ktore jest przeciez demokracjg”).

Rodzajéw argumentoéw jest wigcej,
o czym przeczyta¢ mozna w literaturze
przedmiotu. Ich stosowanie zapewni¢ moze
powodzenie w dyskusji, przekonanie opo-
nentéw do swoich racji. Oprocz dyskusji
istniejg jednak spory i ki6tnie, prowadzone
w studio badZz na tamach prasy. W nich
zwykle chodzi o o$mieszenie przeciwnika,

zamkniecie mu ust, do czego uzywa sig

Retoryka dziennikarska

argumentéw pozornie prawdziwych, zwa-
nych sofizmatami i innych nieuczciwych
chwytéw. Opisatl je Artur Schopenhauer
w niewielkiej rozprawce Erystyka, czyli
sztuka prowadzenia sporéw.

Powazny dziennikarz i publicysta za-
sadniczo nie powinien ich uzywac, ale
musi je zna¢. Zalicza si¢ do nich m.in.:
argumentum ad baculinum (tj. do kija), czyli
grozbe (,Milcz albo zobaczysz!”); argumen-
tum ad crumenam (do sakiewki) — obiet-
nice przekupstwa (,Zgéddz si¢. To ci si¢
oplaci”); argumentum ad misericordiam (do
litosci) — szantaz emocjonalny (,Bardzo
prosz¢ o piatke, jesli jej nie dostang, to
strace stypendium”); argumentum ad homi-
nem (do czlowieka) — argument dobrany
do pogladéw przekonywanego (,Skonczyt
Pan studia, wigc powinien Pan ceni¢ in-
teligentow”); argumentum ad personam (do
osoby) — atak personalny (,Pan broni agen-
tow, pewnie sam ma co$ do ukrycia”); ar-
gumentum ad ignorantiam (do niewiedzy)
— zwrdcenie przeciw dyskutantowi stucha-
czy niezorientowanych w problematyce;
argumentum ad populum (do ttumu), tj. ar-
gument nieistotny dla tematu, ale prze-
konujacy dla bezkrytycznych stuchaczy
(,To jest zle, bo wymyslili to masoni!”);
argumentum ad vanitatem (do proéznosci)
— pochlebstwo (,Pan, czlowiek szlachet-
ny i madry powinien mi wierzy¢!”); ar-
gumentum ad verecundiam (do powazania)
— nieuprawnione powolanie si¢ na auto-
rytet (,Pan glosi to i to, a przeciez Ojciec
Swiety moéwit inaczej”); oszukancze uzy-
cie homonimu, wyrazu o tym samym
brzmieniu, lecz innej tresci (,Duch dzie-
jow to fikcja, bo nie ma duchéw”), retorsio
argumenti (odwrdcenie argumentu) — ob-
rocenie argumentu przeciwnika na nasza

korzys¢ (,Chwalisz sig, ze znasz matema-
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tyke. Rzecz w tym, Ze nie znasz niczego
innego”); petitio principii — uzycie zalozenia
jako dowodu (,ta rzecz jest bezsensowna,
bo wymyslit ja X, a on nie wymysla nic
madrego”) itd.

Opisane powyzej metody wykretnego
argumentowania zyskaty w XX w. szero-
kie zastosowanie. Z jednej strony zaowoco-
walo to manipulacjg jezykowsq uprawiang
przez politykéw, w ktdrej dziennikarze
uczestniczyli i — niestety — nadal uczestni-
cza (np. popularne na Zachodzie nazywanie
obozoéw $mierci zakladanych przez hitle-
rowcoéw na ziemiach polskich - ,polskimi
obozami koncentracyjnymi”), a z drugiej
— rodzajem ,jezykowej manipulacji pozy-
tywnej”, zwanej poprawnoscia politycznag,
ktoéra polega na unikaniu okreslen trady-
cyjnie istniejacych w danym jezyku, lecz
uznanych za obrazliwe dla przedstawicieli
niektérych grup (np. méwienie o gejach
zamiast o pederastach czy homoseksuali-
stach). Zdefiniowa¢ mozna zatem mani-
pulacje jezykowa jako $wiadome, masowe
dzialania, zmierzajace do trwalej zmiany
znaczen niektérych stéw lub do usuniecia
ich ze stownika.

Druga wspodlczesng tendencjg w sztu-
ce przekonywania jest perswazja, apelo-
wanie do woli i uczué, nie majgce wiele

wspdlnego z argumentacja w sensie $ci-

O poprawnosci

Elocutio bylo i jest najbardziej rozwinig-
tym dziatem retoryki; od czasow starozyt-
nych po dzien dzisiejszy obowigzuje zasada
dgzenia do czterech zalet wystowienia — po-
prawnosci, jasnosci, stosownosci i ozdobno-
$ci — ktorej to zasady powinien przestrzegac

kazdy, kto zabiera glos publicznie.

stym. Takze jest zywiolem medidw maso-
wych, a zwlaszcza reklamy i marketingu
politycznego, a polega na upowszechnia-
niu pewnego mechanizmu kojarzenia danej
osoby, idei czy produktu z odczuwaniem
przyjemnosci badz dyskomfortu lub z po-
jeciami powszechnie szanowanymi czy nie-
szanowanymi. Stosuje si¢ wigc perswazjg,
przedstawiajgc (obrazowo lub stownie) po-
pierana rzecz w kontekstach przyjemnych,
zwlaszcza seksualnych (np. ,talk do ciata
Woods of Windsor otuli was uwodzicielska
chmurka delikatnego zapachu” — pochwata
kosmetyku; ,cudownie odpre¢za i relaksuje
kapiel w mleku”; ,masujac [stopy] calemu
cialu ofiarowujesz odpre¢zajaca pieszczo-
te” — pochwaly czynnosci higienicznych
lub zdrowotnych;

; ,zjedzenie poteznej ta-
bliczki czekolady z rodzynkami wywotuje
prawdziwie aksamitng rozkosz w brzusz-
ku” - pochwata jedzenia stodyczy), a rzecz
zwalczang — w kontekstach odpychajacych
(np. ,ubekistan”, ,1ze-elita” — etykiety prze-
ciwnikéw politycznych).

W pewnych typach czasopism, zwlasz-
cza dla miodziezy i kobiecych, pozadana jest
,perswazja totalna”, polegajgca na staltym
utrzymywaniu czytelnika w stanie przy-
jemnej ekscytacji, chocby za pomocq entu-
zjastycznych wykrzyknien typu ,super”,

ekstra”, ,ale odlot” itd.

i

Poprawno$¢ — méwigc najprosciej — wy-
raza si¢ w unikaniu jezykowych biedow:
wymowy, zapisu (ortograficznych i in-
terpunkcyjnych), gramatycznych (stowo-
tworczych, fleksyjnych i skladniowych),
leksykalnych (stownikowych), frazeolo-
gicznych 1 stylistycznych. Dla dziennika-



rza jest ona koniecznoscig, gdyz ten, kto
popelnia biad, natychmiast ostabia swoj
autorytet i przestaje by¢ w oczach czytel-
nika osobg wartg wystuchania.

Radiowiec zatem nie moze wymawiac
spoigtosek nosowych przed spdtgtoskami
[, t (np. odwzorowujac pisownig stow ,za-
czatem”, ,wziglty”), zastgpowac ¢ w wyglo-
sie przez -em (,nie chcem”), wyodrebniac
elementu migkkosci jako dodatkowego
dzwigku (wymowa typu ,pjes”), nadmier-
nie upraszczac¢ grup spolgtoskowych (np.
mowiac ,czeba”), zle akcentowaé¢ wyra-
z6w, udziwnia¢ intonacji zdan itd. Autor
piszacy nie powinien lamac zasad pisow-
ni, opuszczac lub niepotrzebnie stawiaé
przecinkéw. A w ogole zaden dziennikarz
nie moze nieprawidiowo tworzy¢ wyra-
zOw (,powylawywane nogi”, ,posziem”),
zle odmienia¢ (,poszukam Nowakoéwnej”,
,corka don Diegi”), narusza¢ zwigzkow
skiadniowych (,sigé¢ na krzesto”), niepra-
widlowo budowa¢ zdan (,idac do szkoty
padat deszcz”) myli¢ wyrazéw (,na tym
obrazie kolory wyraziscie kolidujg”, ,lubie
migso z jagniny”).

A jednak bledy w czasopismach si¢ zda-
rzaja! Zwiaszcza w tych przeznaczonych
dla niewyrobionego czytelnika, jak np.
miodziezowe. Polem porazek redaktorow
bywa zwtlaszcza frazeologia. Wykazuja si¢
oni nieznajomoscia statych zwigzkéw (np.
,daj swojg uwage” — zamiast ,poswiec”,
,ma nade mng panowanie” — zamiast ,wia-
dz¢”), powotuja do zycia hybrydy. Np.
zdanie: ,Chiopak ma wszystkie zadatki,
by sta¢ si¢ partnerem, o jakim marzysz”,
miesza konstrukcje: ,zadatki na partne-
ra” 1 ,mozliwosci, by sta¢ si¢ partnerem”;
fraza ,cieszy¢ si¢ autorytetem pozosta-

tych uczniéw” kontaminuje ,cieszy¢ sig

Retoryka dziennikarska

%5 G % L

o

Z: WY
LIS A A
A i G 5 B R G

|
&
)
5|
o
5
&
5
5
i
5
5
i
thi
5
i
®
Gl
|6
|

F it GG 5SS E R

SICZEKACZKI

szacunkiem” i ,mie¢ u kogo$ autorytet”.
Zdarza si¢ nieznajomos¢ frazeologii potocz-
nej, ujawniana w trakcie dziatan styliza-
cyjnych. (Np. tytul /Trzymaja kondyche,
graja za dyche!”, ktéory miat chwali¢ -
gani: ,za dychg¢”, znaczy ,za dziesie¢ zto-
tych”, czyli nie tak dobrze).
Wykroczeniem przeciw narodowemu
kryterium poprawnosci jezyka jest row-
niez makaronizowanie. Czg¢sto si¢ zdarza
niepotrzebne, snobistyczne inkrustowa-
nie tekstu wyrazami angielskimi typu:
,t-shirt”, top”, hit”, ,cool-gos¢”, ,fan”,

Jinterview”,  konsultingowy”, ,make-

up”, ,meeting”, ,second-hand”, ,rockman”,
,show”, snooker”, ,sequel” itd., zwlaszcza
w wypadku, jesli istniejg odpowiadajgce im
wyrazy rodzime lub od lat dobrze przy-
swojone zapozyczenia. Zamiast ,t-shirt”
mozemy przeciez uzy¢ stowa ,podkoszu-
lek”, zamiast ,fan” — , milo$nik”
lennik” itd.

ZWO-

a7

CZESC VI

Plakat propagando-

wy Szczekaczki, Wolna
Europa, Glos Ameryki,
Radio Madryt, Stanistaw
Gratkowski, 1953
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O jasnosci

,Nalezy zatem dbac¢ nie o to, aby mogt
zrozumie¢, lecz o to, aby w ogdle nie
mogt nie rozumie¢” — pisat Marek Fabiusz
Kwintylian (I w. n.e.) o postepowaniu mow-
cy wobec sedziego. Dziennikarz powinien tak
samo traktowac¢ swojego czytelnika, wy-
korzystujac narzedzia, ktére stwarza logi-
ka, kompozycja tekstu, praca nad jgzykowsq
szata, typografia. Nie mam przy tym na
mys$li kwestii merytorycznych, to znaczy
— poruszania jedynie nieskomplikowanych
tematow. Nie ma rzeczy tak skomplikowa-
nej, aby nie mozna jej bylo prosto opisac,
jesli tylko opisujacy si¢ na niej zna.

W publicystyce nalezy zatem jasno pro-
wadzi¢ wywdd. We wstepie trzeba okresli¢
temat tekstu, problem, ktéry bedzie w nim
poruszony, postawi¢ wyrazistg tez¢ i przejsc
do réwnie sugestywnego opisu. W stosow-
nym miejscu powinno si¢ takze wyliczy¢
argumenty, jakie postuzg do udowodnie-
nia tezy, i1 nastepnie omowic¢ je wszystkie
(w takiej kolejnosci, w jakiej uprzednio zo-
staly wymienione). Nasza narracja nie po-
winna obfitowa¢ w dtugie dygresje, a rzecz
omawiana winna by¢ nazwana po imie-
niu, a nie zasugerowana czy okreslona
symbolami.

Jesdli natomiast w naszym tekscie be-
dzie mowa o jakim$ wydarzeniu (histo-
rii), relacjonowa¢ nalezy chronologicznie.
Inwersje czasowe czy retrospekcje mozna
stosowac¢ tylko wtedy, gdy majg postuzy¢
okreslonemu celowi (np. zaintrygowaniu
czytajacego), a rdwnoczesnie nie zaciem-
niajg rzeczy opowiadane;j.

Podstawowa jednostka kompozycyjna
tekstu jest akapit. Jest to wyodr¢bniony

graficznie (wcigciem) czlon tekstu, zawie-

rajacy dana mys$l lub pojedynczy opis.
Rozpoczegcie nowej mysli odbywa si¢ po
utworzeniu nowego akapitu.

Spotyka si¢ trzy rodzaje akapitéw: opi-
sowy (sklada si¢ z szeregu zdann méwiacych
o jednym przedmiocie), naukowy (pierw-
sze zdanie akapitu jest przestankq wniosku,
wyciggnietego na koncu), publicystycz-
ny (pierwsze zdanie wyraza gtéwng mysél,
pozostate ja uzupetniaja). Akapity powin-
ny stanowic¢ lancuch stuzacy rozwazeniu
danego problemu. W wypadku rozpocze-
cia w danym tekscie nowego tematu po-
winno si¢ migdzy tym punktem a koncem
poprzedniego wywodu wprowadzi¢ zgrab-
na tranzycje (facznik, przejscie), zapew-
niajaca przynajmniej formalng spdjnos¢
danego tekstu.

Akapity w tekstach dziennikarskich win-
ny by¢ niedlugie — na znormalizowanej
stronie tekstu (tj. liczacej 1800 znakéw
ze spacjami) powinno by¢ ich od 3 do 6.
Ponadto od wecigcia powinno si¢ rozpoczy-
na¢ dtuzsze cytaty i kwestie dialogowe.

W wypadku tekstu diuzszego niz cztery
strony nalezy podzieli¢ go na rozdzialiki, ty-
tulowane, numerowane lub zaczynajace si¢
od gwiazdek. W najobszerniejszych tekstach
mozna wprowadzi¢ rozdzialy i podrozdzia-
ty. Aby unikng¢ ,$lizgania si¢” czytelnicze-
go wzroku po niezréznicowanych szpaltach,
zastosowac tez mozemy odmienne czcionki
1 roznorodne podkreslenia.

Na przykiad mozna wprowadzi¢ zasa-
de, ze wszystkie cytaty z cudzych wypo-
wiedzi oraz kryptocytaty (czyli wyrazenia
traktowane jako cytaty, lecz nimi nie bedg-
ce) piszemy kursywa. Fragmenty kluczowe

—jak lid — mozna wdrukowa¢ ttustym dru-



kiem (boldem). Cudzysiéw stosujemy przy
tytulach; jest tez znakiem ironii. Jesli pisze-
my wyraz w cudzystowie i z matej litery,
oznacza to, ze mamy na mysli nie konkret-
ng rzecz, istote, zjawisko — lecz pojecie, lub
tez ze stosujemy wyraz metaforycznie. (Np.
zdanie: ,Pies biega po podwoérku” opisu-
je zachowanie zwierzecia, a zdanie ,On za-
raz poszczuje na nas swoje «psy»” moze
oznacza¢, ze kto$ rozkaze nas Sciga¢ swo-
im podwladnym).

Inng pozyteczng mozliwosciq jest zroz-
nicowanie nawiaséw. O ile nawiasy okragte
pomagaja urozmaica¢ narracjg, wyodreb-
niajgc uwagi ,na marginesie” i przykiady
— o tyle nawiasy kwadratowe moga by¢ sto-
sowane przy wtretach redakcyjnych (typu:
,[dopisek mojl”).

Na koniec - o najwazniejszym.
Zrozumiatos$¢ tekstu w duzej mierze za-
lezy od uzytego w nim jezyka. Tak si¢
skiada, ze podobne tresci mozna wyrazaé
jezykowo w rozmaity sposob — bardziej lub

mniej dostosowany do mozliwosci czytel-

Retoryka dziennikarska

nikow, a zatem rzecz dang mozna napisaé

jasniej lub ja zaciemniajac.

Aby pisa¢ zrozumiale, jak zauwaza prof.

Walery Pisarek, nalezy:

» stosowaé nieskomplikowang skiadnig,
budowa¢ zdania kroétkie, nie zawiera-
jace wigcej niz trzy, cztery okreslenia,
faczace si¢ z danym orzeczeniem,;

» strzec si¢ zwtaszcza zdan wielokrotnie
zlozonych;

» dobiera¢ stownictwo konkretne i rodzi-
me, a unika¢ stow abstrakcyjnych i od-
czuwanych jako obcoje¢zyczne;

» pisa¢ wprost i bez zastgpowania poje-
dynczych wyrazéw konstrukcjami wie-
lowyrazowymi;

» nie uzywac terminéw specjalistycznych
1 wyrazoéw rzadkich (takze zargonowych
1 Srodowiskowych), jesli uprzednio nie
wyjasniono w tekscie ich znaczen;
,Kiedy to, co napisale$ wydaje ci si¢ zbyt

skomplikowane, pomysél, jak by$ o tym

mowit znajomemu przez telefon” — uogol-

nia Profesor.

Problem ozdobnosci

Teksty dziennikarskie, wediug niepisanej
umowy dziennikarza z czytelnikiem na-
zwanej przez Zbigniewa Bauera ,paktem
faktograficznym”, majg przedstawiac fakty,
by¢ szczegdtowe 1 zwiezle. Na ozdobnos¢
rozumiang jako dostarczanie estetycznej
przyjemnosci nie ma w nich miejsca. To
domena literatury.

Informacja dziennikarska, by by¢ wiary-
godna, musi by¢ stylistycznie wrecz asce-
tyczna. Ale przeciez reportaze powinny by¢
obrazowe i ekspresyjne, a felietony i inne
teksty publicystyczne — btyskotliwe i prze-

konujace. Piszac je, dziennikarze musza wigc

sigga¢ do $rodkoéw stylistycznych. Tych sa-
mych, ktére sq stosowane przez literatow,
aczkolwiek w innym, czysto estetycznym
charakterze. Jesli — przykladowo — poeta bu-
duje metafore, to po to, by jego wiersz od-
dawat pewien nastr¢j. Jesli reporter buduje
metafore, to po to, by np. wnioski z jego
reportazu byty bardziej przekonujqgce i diu-
zej zostawaly w czytelniczej pamigci.

Dziennikarz zatem, nie moggc poddawac
swych tekstéw préznemu zdobnictwu, po-
winien jednak wykorzystywac stylistycz-
ne ozdobniki w celach uzytkowych. Ma
do dyspozycji ogromny ich repertuar.
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Starozytni (jak i dzisiaj) zauwazali, ze
owe ozdobniki (Srodki retoryczne, srodki sty-
listyczne) to codzienne sposoby wypowiada-
nia si¢ — odnotowane i $wiadomie stosowane.
Dzielili je na dotyczace pojedynczych wyra-
z6w (archaizmy, neologizmy, tropy) oraz
ukitadow tychze (figury, efekty rytmiczne).

Tropy — czyli np. alegorig, eufemizm, hi-
perbolg, ironi¢, oksymoron, peryfraze, ktore
dzisiaj nazwaliby$my po prostu metaforami
— definiowano jako , korzystng zmiang zna-
czenia wilasciwego na inne, dokonang w sto-
wie lub wyrazeniu” (Kwintylian). Figury zas
byly charakterystycznymi ukitadami wyra-
zO6w, powstajgcymi bez zasadniczej mody-
fikacji znaczen tychze wyrazow.

Rozrézniano figury sfowne (dzi$ zwane
powtoérzeniami) i figury mys$li, nazywane
dzi§ zwykle pytaniami retorycznymi. Jak
podaje Mirostaw Korolko ,Zasadnicza rézni-
ca migdzy figurg stowa a figurg mysli jest
ta, ze figura stowa przestaje istnie¢ wraz

z usunieciem wyrazu czy wyrazow, ktore
Jja tworzg; figura mysli istnieje bez wzgledu
na taki lub inny wyraz, gdyz o jej egzy-
stencji decyduje my$l w niej zawarta”.

Figury stow tworzono réznorako.
Powtarzano dane stowo na poczatku wer-
sOw lub zdan (anafora), albo konczono pare
zdan lub wersow tym samym stowem (epi-
fora); stosowano jednoczesnie anafore i epi-
fore (symploke); uzywano w kolejnych
zdaniach tego samego spdjnika (polisynde-
ton); budowano zdania skrécone, opuszcza-
jac niektore ich elementy (eklipsa). Mozna
byto zbudowac szereg wyrazow synonimicz-
nych lub bliskoznacznych (synonimia), jak
w zdaniu: ,Widzialem szereg doméw, bu-
dynkoéw, kamienic”.

Z kolei zdanie Jana Kochanowskiego:
JJudzkie przygody ludzkie nos” (4. ,to co si¢
zdarza cziowiekowi, zno$ jak na cztowieka
przystalo”) jest przykiadem diafory (uzy-
cia obok siebie tej samej formy wyrazowej
w dwu znaczeniach), a zdanie ,Bohater wy-
darzenia jest silny, potezny, wszechmocny”
pokazuje figure zwang auksesis (tj. szereg
wyrazéw bliskoznacznych kolejno wyra-
zajacych to samo znaczenie w sposéb co-
raz bardziej zintensyfikowany). Powtarzano
ten sam rzeczownik lub czasownik, ale
za kazdym razem w inngj formie fleksyj-
nej, zmieniajac jego przypadek lub liczbe
(poliptota), jak w zdaniu ,cziowieku badz
cztowiekiem, jak czlowiekowi przystato”;
zestawiano obok siebie zdania o przeciw-
stawnej tresci (antyteton).

Figura mysli byla intencjonalnym sig-
gnieciem po schemat wypowiedzi (gatunek
mowy), majacy swe standardowe, zyciowe
zastosowanie (np. schemat zwracania si¢ do
kogo$, pytania o cos, wahania si¢, namy-
$lania, wyrazania pretensji), po to, by uzy¢
go podczas przekonywania kogo$, wygtasza-



nia mowy itd., czyli w sytuacji poza te za-
stosowania wykraczajacej. Méwca mogt np.
pytac sig siebie i udziela¢c samemu sobie od-
powiedzi (aitiologia), waha¢ si¢ i sygnalizo-
waé, ze nie wie, co ma powiedzie¢ (aporia),
zdawac¢ si¢ na osad s¢dzidw czy stuchaczy
(antandgosis), oburzac si¢ (epitimesis), cytowac
kogos rzeczywistego lub wymyslonego (etopo-
fa), ztorzeczy¢ i zyczy¢ swym przeciwnikom
wszystkiego najgorszego (aréia). A wszystko
to oczywiscie nie na serio, z pelng $wiado-
moscig tego, co chce si¢ przeprowadzi¢ lub
osiggna¢, stosujac dany chwyt.

Obecnie korzystniej jest oprze¢ klasy-
fikacj¢ Srodkéw retorycznych (stylistycz-
nych) na zdobyczach jezykoznawstwa,
wykorzystujac zwlaszcza wiedz¢ o war-
stwach (poziomach) jezyka naturalnego,
ktore sie modyfikuje, tworzgc dang gru-
pe tych srodkow.

Dziennikarz, czy raczej publicysta, pra-
gnacy nada¢ swej wypowiedzi szczegdlng
atrakcyjnos¢ lub dobitnos¢ — ma wigc do
dyspozycji:

1. Srodki dzwickowe, czyli modyfikacje
brzmienia wyrazoéw, wyrazen, zdan, takie
jak instrumentacja gloskowa, tj. nada-
wanie grupom wyrazow szczegdlnego
wspoéltbrzmienia (np. ,kiedy na zebrze si¢
przerzedzito, kierowca dodat gazu”) oraz
zmienianie naturalnego rytmu wypowie-
dzi za pomocg paralelizmoéw rytmicz-
nych, rymu oraz transakcentacji.

2. Modyvfikacje zapisu, np. specjalna orto-
grafia (jak w tytulach i nazwach ,QQ na

Wkrent”

7

busy (,3maj si¢”), obcojezyczna orto-

muniu” Zesp6t Daina”), re-

grafia stosowana do wyrazéw polskich
(,The Qrthe”).

3. Srodki slowotworcze. Nalezg do nich
modyfikacje warstwy morfologicz-

nej wyrazoéw i zwrotéw istniejacych,

Retoryka dziennikarska

czyli dekompozycje (np. ,kiamsTVo”.
,MOrdercy”, ,0d Redakcji”, ,radio Ma
Ryja”). Drugim nurtem modyfikacji jest
tworzenie wyrazéw nowych — neologi-
zméw — takich jak: kontaminacje pol-
sko-obce faczace stowotwoércze morfemy
polskich i obcych wyrazéw (,Pyrlandia”,
,Poleland”); kontaminacje polsko-obce
nadajgce polskim wyrazom obcg forme
fleksyjna (,Rykers”, tj. ,ci, ktérzy ry-
czq”, ,dialogen, bazgrolen & gtupolen”);
neologizmy czysto rodzime (,dyktatus”,
,komuch”, ,solidaruch”); formy lacza-
ce wyrazy pospolite z nazwiskami (,,0l-
szewicy”, ,kaczysci”, ,bonaparstek ma
sfowima” — o Pitsudskim 1 Tuwimie).
tatwo zgadna¢, ze stuzg te srodki glow-
nie rozémieszaniu, o$mieszaniu, poli-

tycznym zlosliwosciom.

4. Swiadome uzycie form fleksyjnych. Ma

ono miejsce, gdy np. stosujemy pra-
esens historicum, tj. uzycie czasu teraz-
niejszego w miejsce przeszlego, albo gdy
na przyktad manipulujemy rodzajem.
W pierwszym wypadku nasza wypo-
wiedz staje si¢ dynamiczna (przykla-
dowo: ,wstatem dzi§ rano w dobrym
humorze. Zrywam si¢, ubieram, bie-
gne do kuchni...”); w drugim - zyskuje
wyrazistg potocznos¢ (,przyszediem na
miejsce, a chiopaki juz czekali na mnie”);
cho¢ zdarza si¢, ze uzyskujemy w ten
sposéb raczej dowartoSciowanie rzeczy

lub istoty tak okreslone;j.

5. Srodki leksykalne (patrz nizej).
6. Naduzywanie i modyfikacja frazeologi-

zmow. W pierwszym wypadku uzy-
skujemy efekt szczegdlnej potocznosci,
swojskosci wypowiedzi, natomiast w dru-
gim (np. ,opadla mu kopara” zamiast
,opadia mu szcz¢ka”, albo ,czolg o smut-

nym wyrazie lufy” zamiast ,0 smutnym
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wyrazie twarzy”) zyskujemy efekt ko-
miczny lub tez sprawiamy wrazenie szcze-
golnej buntowniczosci, miodziezowosci,
alternatywnosci tego, co piszemy.

7. Srodki sktadniowe (jak szyk przestaw-
ny i figury stéw), ktére moga podkresli¢

Stvlizacja, dobor,

Najpotezniejszym i zarazem najpre-
cyzyjniejszym jezykowym narzedziem
stylistycznym 1 perswazyjnym sa Srod-
ki leksykalne, czyli $wiadome i spraw-
ne postugiwanie si¢ stownictwem. Istniejg
zasadniczo dwie przenikajace si¢, wspdiza-
lezne plaszczyzny, na ktérych mozna ow
problem rozpatrywacé. Plaszczyzna dobo-
ru wyrazéw i plaszczyzna ksztattowania
ich znaczen.

Dobieramy wyrazy przede wszystkim
podczas czynnoSsci stylizacyjnych. Oto,
opisujac jakis$ fragment rzeczywistosci,
mozemy postuzy¢ sie stownictwem stan-
dardowym, albo tez siggna¢ do warstw
stownika rzadziej uzywanych. Jesli postu-
zymy si¢ stownictwem rodem z Biblii lub
liturgii (,B6g”, ,aniofowie”, ,sad ostatecz-
ny”, ,szatan”) — nasze ujgcie tematu sta-
nie si¢ wzniosle; jesli uzyjemy archaizmoéw
— ,miecz”, ,wojownik”, ,pawez” — bedzie
nieco mniej wzniosle, a bardziej szacowne
badZ staromodne; stylizujac opis na gware
milodziezowa — np. za pomocg wyrazow:
Lfajowy”, ,spoko”, ,superowy” — uczyni-
my go modnym, prostym, przystepnym
i troch¢ niepowaznym,; si¢gajac do gryp-
sery — np.: ,pruc si¢ w Sledztwie”, ,cwel”,
,pod celg” — skutecznie temat zdeprecjo-
nujemy; nasyciwszy tekst anglicyzmami
- typu ,top”, ,snooker”, ,clubbing” — sta-

niemy si¢ modni, Swiatowi (lub snobistycz-

dany fragment tekstu, sprawi¢, ze czy-
telnik lub stuchacz zwrdcg na ten frag-
ment baczng uwage.

8. Wykorzystywanie struktur ponadzda-
niowych, w tym gatunkéw mowy (fi-

gury mysli).

manipulacja

ni). Rzecz jasna, stylizacja spotykana jest
zwlaszcza wtedy, gdy przyblizamy jakie$
$rodowisko i staramy si¢, aby jego przed-
stawiciele mowili jezykiem zgodnym ze
zwyczajami tego Srodowiska; wtedy nie
ma ona waloru perswazyjnego, lecz czy-
sto informacyjny.

Po drugie, dobierajgc wyrazy i wyra-
zenia, ktérych dla jakiego$ celu uzyjemy,
mozemy wykorzysta¢ tylko podstawowy
zasob stownika. Ale wéwczas powinnismy
zwraca¢ uwagg nie tylko na cechy denota-
cyjne wyrazoéw, ale rowniez — na konota-
cyjne. Innymi stowy, nie jest wazne tylko
to, co dane slowo oznacza, lecz robwniez —
jak si¢ kojarzy.

Istniejg stowa kojarzace si¢ wyjatkowo
dobrze, jak ,zdrowie”, ,prawda”, ,prawo”,
,demokracja”, ,wiara”, ,dobro”, ,sprawie-
ktore kazde
stronnictwo polityczne chciatoby wykorzy-

dliwos¢”, ,mitos¢”, ,wolnos¢”,

sta¢ w swojej propagandzie. Sg to tzw. sfowa
sztandarowe, czyli takie, ktére — jak definiuje
Walery Pisarek — ,z racji swaojej wartosci deno-
tacyjnej i konotacyjnej, a zwlaszcza emotyw-
nej nadajg sie na sztandary i transparenty”.
Istniejq tez takie stowa sztandarowe, ktére ko-
jarza si¢ paskudnie, jak ,nienawis¢”, ,agresja”,
,zlo”, 1 moga wystepowac na transparentach
jako elementy konstrukgji typu ,Precz z...”.
Negatywny badZz pozytywny walor
konotacyjny majg nie tylko stowa ,wiel-



kie”, oznaczajace wazne pojecia, ale row-
niez okreslenia pospolite. Stad mozna jedno
wydarzenie opisa¢é w sposéb akceptujacy
lub negujacy — nie dodajac stowa komenta-
rza. Np. poczatek wojny moze polega¢ na
tym, ze ,agresywni zoldacy wdzieraja si¢
na nasze ziemie ojczyste” lub tez na tym,
ze ,waleczne i zdyscyplinowane oddziaty
wkroczyly na wrogie terytorium”.

W sytuacji przesadnej i dtugotrwatej prak-
tvki tendencyjnego informowania dochodzi
nawet do wyrugowania z jezyka mediow
niektérych stow lub tez stalej zmiany zna-
czenia innych, w czym widzi si¢ zwykle
rezultat Swiadomej, jezykowej manipulacji.
Ma ona wymiar ogdlny, jesli w kraju pa-
nuje dyktatura na tyle silna, by narzucic¢
swojg wole srodkom masowego przekazu,
i wtedy na przykiad z jezyka mediow zni-
ka stowo ,strajk”, zastegpowane bliskoznacz-
ng, fagodniejszg ,przerwag w pracy”. Moze
takze dochodzi¢ do jezykowych manipulacji
w mediach zwigzanych z danym $rodowi-
skiem albo nawet w pojedynczym czaso-
pidmie, i wtedy zaczyna ono np. nazywac
ludzi jedzacych migso — ,migsozercami”, jak
to bywa w pismach wegetarianskich, cho-
ciaz to okreslenie zarezerwowane jest raczej
dla zwierzat.

W przypadku jezykowej manipulacji
plaszczyzna doboru wyrazéow i plaszczy-
zna ksztattowania ich znaczent mieszaja sig,
gdyz uparte zastgpowanie sfowa o okreslo-
nym znaczeniu — innym stowem, wybra-
nym sposrod okreslen bliskoznacznych (lecz

Metafory

Z plaszczyzna ksztattowania, zamie-
niania, modyfikowania znaczen wyrazow

mamy przede wszystkim do czynienia wte-

Retoryka dziennikarska

GLOSLIJ
3RAZY

jednak majacym nieco inng tres¢), oznacza
réwnoczes$nie powstanie utartej, sztampowej,
propagandowej metafory, zwlaszcza ze dane
zjawisko istnieje bez wzgledu na to, jakim
stowem si¢ je okresla i wcigz istnieje potrze-
ba jego nazywania. Wracajgc do przykladow:
jesli strajki zaczyna si¢ okresla¢ wyrazeniem
,przerwa w pracy”, a przeciez nie przesta-
ja by¢ strajkami — to wyrazenie ,przerwa
w pracy” zaczyna znaczy¢ tyle co ,strajk”,
tzn. staje si¢ eufemizmem tego slowa. Jedli
jedzacego migso czlowieka uparcie nazywa
si¢ ,miesozerca” (a przeciez nadal pozosta-
je on cztowiekiem), to ,migsozerca” staje si¢
fatwo rozpoznawalng, deprecjonujgcq i ani-
malizujgcg (uzwierzecajacq) metonimig tego,

kto nie jest wegetarianinem.

dy, gdy budujemy tropy. Dzisiaj chetniej
nazywa si¢ je po prostu metaforami i na-

daje temu drugiemu slowu szersze znacze-
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nie niz miato ono zazwyczaj w retorykach

starozytnych.

Wtedy 6w termin okreslat jeden z tro-
pow, definiowany przez Arystotelesa jako
,przeniesienie na imi¢ obcego znaczenia, na
rodzaj z gatunku, na gatunek z rodzaju, na
jeden gatunek z drugiego; lub na przeniesie-
niu na podstawie pewnej propozycji (ana-
logii)”. Stosujac tak zdefiniowang metaforg
mozemy np. nielubianego, przekupnego po-
sta nazwac¢ ,sejmowym klakierem” (klakier
to czlowiek, ktory za pienigdze oklaskiwat
aktoréw lub muzykow).

Metafory w rozumieniu Arystotelesa
mozna podzieli¢ (co czyni¢ za Mirostawem
Korolka) wedle sposobéw ich tworzenia.
Budujac je, mozna mianowicie przeno-
si¢ nazwg:

1. z dangj istoty ozywionej na inng istote
ozywiong (,bede twoim psem”);

2. z danej rzeczy nieozywionej na inng rzecz
nieozywiona (,obalmy mur niesprawie-
dliwosci”);

3. zistoty ozywionej na rzecz nieozywiong
(,latarnie pochylity si¢ nad nim wspdt-
czujaco”);

4. z rzeczy nieozywionej na istote ozywio-
ng (,twarz stwardniala mu w maske”).

Ponadto wsrdd tropéw wyrdzniano lub
dzi$ si¢ wyrdznia:

» alegorig, czyli uzycie stowa jako kon-
wencjonalnego oznaczenia sensu z tym
sfowem zasadniczo nie zwigzanego (,N.
to polityk — prawdziwy lis”);

» animizacje¢, polegajaca na nadaniu abs-
traktom lub przejawom przyrody nie-
ozywionej cech 1 zachowan istoty zywej
(np. ,kolejne paragrafy ustawy umiera-
ty pod ciosami posta N.”);

» animalizacje, czyli nadanie cech zwie-

rzecia przedmiotowi, abstraktowi lub

»

»

»

»

»

»

»

»

cztowiekowi (,poset N. wyt cod z trybu-
ny”);

eufemizm, czyli zastgpienie okresle-
niem fagodniejszym stowa zbyt dosad-
nego (,delikatnie méwiac, poset N. mi-
nat si¢ z prawda”);

hiperbole, polegajacq na przejaskrawio-
nym, wyolbrzymionym, patetycznym
okreélaniu kwestii, osoby czy rzeczy opi-
sywanej (,N., posel-bohater taw rzado-
wych 1 koalicyjnych”);

ironie, czyli uzycie stbw w znaczeniu
przeciwstawnym do ich znaczenia stow-
nikowego, np. uzycie pochwat jako na-
gan (,N., poset-bohater taw rzadowych
i koalicyjnych, ktéry nikomu nigdy sie
nie sprzeciwil”);

litote, tj. przeciwienstwo hiperboli
(,N., szeregowy czlonek partii, ktory
tylko tym si¢ wyrdznil, ze zostal pre-
mierem”);

metonimie, ktoérg si¢ tworzy, zaste-
pujac stowo lub wyrazenie oznaczajace
wprost to, o co nam chodzi, innym sfo-
wem lub wyrazeniem, ktére jest pokrew-
ne znaczeniowo z tym zast¢powanym,
lub tez pozostaje z nim w innym logicz-
nym zwiazku (,N., prawe dzieci¢ ostat-
nich wyboréw”);

oksymoron, polegajacy na polaczeniu
sprzecznosci w jedno (,N., ten prosta-
czek-spryciulek”);

pervfraze, tj. zastapienie sfowa lub wyra-
zenia rozbudowanym okresleniem (,,N., dw
wybraniec narodu, ktéry w ostatnich wy-
borach zyskat 323 glosy”);

synestezje, czyli zastapienie okreslenia
danego wrazenia zmystowego lub my-
Slowego przez okreslenie innego wraze-
nia (,rzad dat nam posmakowac¢ skutkéw
ustawy” zamiast ,dat nam odczué skut-

ki ustawy”).



Powyzsza lista oczywiscie nie wyczer-
puje mozliwosci. Tropéw (pododmian me-
tafor) jest wiele. Wszystkie one maja te
wazna z punktu widzenia publicysty wia-

Sciwos¢, ze tworzac je, yjawniamy swoj

O stosownosci

Posiadanie okre$lonych narzedzi styli-
stycznych 1 perswazyjnych nie przesadza
kwestii sensownodci i intensywno$ci ich
uzycia. Nie o wszystkim mozna i nale-
zy pisa¢ tak samo. Normatywne estetyki
starozytne i ich klasycystyczne kontynu-
acje uyymowaty ten problem w tzw. teorii
trzech styléow: niskiego, wysokiego, Sred-
niego. Dotyczyta ona nie tylko retoryki,
lecz przede wszystkim literatury i glo-
sila, ze pewne tematy mozna poruszac
tylko w okre$lonych gatunkowych kon-
wencjach, za pomocg okreslonego jezyka,
na przykiadzie pewnego typu bohaterow
1 postugujgc si¢ kategoriami estetyczny-
mi, zarezerwowanymi dla danego gatun-
ku i tematu.

Przykiadowo, w sposéb tragiczny
i wzniosty mozna byto ujmowac tylko
istotne problemy ludzkiej egzystencji, bo-
haterami czynigc bogéw i kréléow, postu-
gujac si¢ jezykiem pelnym figur i tropow,
tworzac tragedi¢ lub epopej¢. Natomiast
codzienne przypadki rzemieslnikow czy
pasterzy opisywano prostym jezykiem -
w komedii czy sielance — powinny one
wzbudza¢ $miech. Bylo to niezwykle nie-
demokratyczne i w literaturze zostato za-
rzucone na przetomie XVIII i XIX w.

Natomiast w dziedzinie retoryki za-
sada stosownos$ci obowiazuje nadal. Na
jezyvk szczegodlnie dramatyczny i uzycie

odpowiednich $rodkow stylistycznych mo-

Retoryka dziennikarska

stosunek do tego, co okreslajg. W tekstach
dziennikarskich najczgsciej sposréd nich
spotykana jest ironia, bo daje si¢ tatwo od-
czyta¢, nie zajmuje dodatkowego miejsca

i jest trudna do udowodnienia w sadzie.

zemy pozwoli¢ sobie tylko wtedy, gdy po-

ruszamy kwestie spotecznie bardzo wazne,

na odpowiednim forum (np. sejmowym).

W codziennym przekonywaniu postugu-

jemy si¢ mowa prostszq. Natomiast sty-

listyczne zdobnictwo bez istotnej tresci
stuzy dzi$ raczej rozrywece, zwlaszcza gdy
ma rozémieszac.

Stosowno$¢ dotyczaca prasy i innych
mediéw jest zagadnieniem skomplikowa-
nym i majacym wiele wymiaréw. Ta zasada
reguluje nie tylko problemy wystowienia,
lecz zagadnienia inwencyjne (dobdr tema-
tow, postawienie probleméw), stosowanie
argumentow. Wymaga, by wszystko, cze-
go uzyjemy i do czego si¢ odnosimy, ani
nie przeszkadzalo czytelnikowi, ani nie
sprawiato wrazenia sprzecznosci i dyshar-
monii. A ponadto zasad stosownosci (deco-
rum) nie kazde medium musi przestrzegac.
Problem ten mozna w nast¢pujacy spo-
sob rozwing¢:

1. Istniejg media, ktore przestrzegaja za-
sad stosownosci, sg ogdlnie szanowane
1 wptywowe, a w kazdym razie — nie-
kontrowersyijne.

2. Istniejg tez media, ktére tamig jej za-
sady gwoli rozrywki (telewizja i radio
rozrywkowe, tabloidy).

3. Niektoére tytuly nie przestrzegaja regut
stosownosci ze wzgleddw ideologicznych
(chodzi o organy skrajnych ugrupowan
politycznych).
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4. Sg tez tytuly, ktére tamig zasady ze
wzgledow artystycznych badz konte-
statorskich (prasa alternatywna i awan-
gardy artystycznej).

Samo przestrzeganie regul jezykowej,
merytorycznej i estetycznej stosownosci po-
legac¢ dzi§ musi — jak sadze¢ — na przestrzega-
niu tych prostych zasad, ktére obowigzujg
w codziennym zyciu. W szczegdlnosci nie
nalezy: traktowac powaznie spraw niepo-

waznych, odnosi¢ si¢ z lekcewazeniem do

spraw waznych, istotnych, skomplikowa-
nych, rozémiesza¢ tym, co jest tragiczne,
tragizowac na tematy $mieszne, rozpisywac
si¢ na tematy banalne, banalizowa¢ rzeczy
trudnych. Ponadto nie powinnismy: gor-
szy¢ 1 odrzuca¢ czytelnikow — jesli chce-
my ich do czego$ przekona¢, nudzi¢ ich
rzeczami niezrozumiatymi — jesli chcemy
by¢ popularni, kokietowa¢ gtupotq, bra-
kiem gustu i prymitywizmem - jes$li ma

nas czytac elita.

Wojciech Kajtoch
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