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Co sie stalo z prasa drukowana w
Polsce? Bilans ostatniej dekady

(2010-2019).

RYSZARD FILAS

WPROWADZENIE

Niniejszy tekst jest skomponowanym na uzytek wystapienia w PAU wyimkiem
znacznie szerzej zakrojonej pracy, co oznacza, ze traktuje z koniecznosci temat dos¢
pobieznie, w szczegolach odsytajac czytelnika do przygotowywanej do druku ksigzki'.
Zapowiadana w tytule préba bilansu dotyczy zaréwno gazet, jak i czasopism, a jej
0golnos¢ (by nie rzec ogdlnikowos¢) sprowadza sie do prostego zestawienia stanu na
koniec dekady (2019) w poréwnaniu ze stanem wyjsciowym (przyjety tu umownie rok
2010). Istnieje wiele argumentow, by wlasnie tak zakresli¢ ramy czasowe, poczynajac
od najoczywistszego, technicznego, ze dane (i to jeszcze niezweryfikowane) o
dystrybugji prasy w roku 2020 beda znane dopiero wczesna wiosna 2021 roku, a
skonczywszy na fakcie, ze wydarzenia roku 2020 (skutki pandemii koronawirusa)
gruntownie przeoraty rynek prasowy, przenoszac nas niejako do innej epoki, z ktorej
powrotu do ,starego” juz nie bedzie.

Tytulowe pytanie , Co si¢ stalo?” sugeruje niejako zadanie pytania pochodnego:
»A co sie miato sta¢?”. U progu II dekady XXI wieku do Polski docierato juz wiele
pesymistycznych sygnaléw, przepowiedni i prognoz wyrazajacych generalnie teze o
rychlej i niechybnej migracji prasy do Internetu, odwrot od wersji , print” w kierunku

! Dok}adniej idzie o blisko stustronicowa czwarta czes¢ pt. Wielki odwrot (2010-2019) mej
ksiazki o roboczym tytule Od stodkiej dequstacji do gorzkiej piguiki. Polski rynek prasowy po trzech
dekadach przemian (1989-2019).
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,digital”2. Rozbieznos¢ dotyczyla wilasciwie tylko ram czasowych: czy gazety
drukowane znikng bezpowrotnie dopiero za 25 lat, czy moze juz w ciagu najblizszej
dekady. Nizej podpisany tez swego czasu ulegl tym rozwazaniom, kreslac szesc¢
mozliwych scenariuszy®. Piszac zatem o tym, co sie stalo z prasa w wersji drukowanej
w ostatniej dekadzie musimy pamigta¢ o tym generalnym trendzie, traktujac to jako
hipoteze wyjasniajaca — po czesci — zachowania rynkowe wydawcow i czytelnikow
gazet i czasopism w naszym kraju. Jednakze sprawa jest na tyle zlozona, Ze nie ma tu
miejsca na analityczne testowanie tej hipotezy. Poprzestaniemy zatem w tym miejscu z
koniecznosci na sporzadzeniu ogolnej diagnozy sytuacji na rynku prasowym w
omawianym dziesigcioleciu 2010-2019. Natomiast opisem polskiej drogi do migracji

cyfrowej prasy oraz wyjasnieniami czynnikow zmian zajmuje si¢ w innym miejscu.

O BAZIE EMPIRYCZNE] ANALIZY

Sa to glownie dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy. W przypadku gazet
codziennych daja one bardzo wysokie przyblizenie stanu rzeczywistego (obecnie
wyltamuja sie spod kontroli tylko dwa tytuly: ,Nasz Dziennik” i niskonaktadowy
»,Dziennik Trybuna”). Natomiast w przypadku czasopism tytuly zgloszone do ZKDP
sq tylko jakby czubkiem géry lodowej (4,1 proc. w roku 2016, 3,4 proc. w roku 2019),
jesli idzie o odsetek liczby tytutéw kontrolowanych do liczby ogdtem ukazujacych sie
wg statystyk GUS (de facto Instytutu Bibliograficznego Biblioteki Narodowej). Jesli w
2009 roku kontrolg ZKDP objetych byto 485 tytutow (55 dziennikdéw i 430 czasopism),
to w roku 2016 juz tylko 331 tytuléw (37 dziennikéw i 294 czasopisma), w trzy lata
pOzniej zas — jedynie 259 tytultdw (tj. 36 dziennikoéw i 223 czasopisma). Te liczby sa
jakims pierwszym wyraznym symptomem kurczenia si¢ rynku prasowego, nie tylko
wskutek upadku czesci tytutdw, ale takze z powodu kondygji finansowej mniejszych
wydawcow, ktérych nie staé¢ na optacenie sktadki czlonkowskiej i kosztow audytu, a
takze zmian na rynku reklamowym prowadzacych do tego, ze wysokos¢ sprzedazy
wersji drukowanej pisma nie jest juz ewidentng przepustka do pozyskania

reklamodawcéw. To byl na przyklad jeden z istotnych powodéw gremialnej w

2 W sposdb bardzo plastyczny i wszechstronny przedstawil to w owym czasie Francuz Bernard
Paulet, po dtuzszym pobycie w USA. Zob. B. Poulet, Smier¢ gazet i przyszlos¢ informacji.
Przetozyt Oskar Hedemann, Wydawnictwo Czarne, Wotowiec 2011 (wyd. francuskie: La fin des
journaux et I’avenir de l'information, Editions Gallimard, Paris 2009). Takze: R. Filas, Rzecz o
przysztodci prasy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2012, nr 4, s. 151-157.

3 Zob. R. Filas, Dokad zmierza nasza prasa? Hipotezy i spekulagje, , Zeszyty Prasoznawcze”
2012, nr 1-2, s. 9-29.
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ostatnich kilku latach rezygnacji wydawcow tygodnikéw lokalnych z cztonkostwa
ZKDP

Przetwarzanie danych o wysokosci rozpowszechniania platnego (a w
przypadku jednej grupy pism - takze bezptatnego) pozwoli na zbudowanie dwdch
narzedzi  analitycznych:  wskaznikow — dynamiki ~ oraz ~ 7-stopniowej  skali
koniunktury/dekoniunktury. Na podstawie wskaznikow dynamiki obliczanych giéwnie
dla catych segmentéw badz subsegmentéw gazet lub czasopism* mozna owe segmenty
umieszczac na poszczegdlnych stopniach skali.

Wskazniki dynamiki  to informacja o wyniku rozpowszechniania platnego
danego tytutu badZ — w naszym przypadku - danej grupy tytuléw, stanowiaca iloraz
wyniku konicowego w stosunku do wyniku poczatkowego, obliczona badz dla catej
dekady (2019/2010), badz dla jakiegos krotszego podokresu (odpowiednika fazy
przemian mediow, np. 2019/2016). Brak zmian oznacza 100 (+ 5 proc.), wzrost — to
wartos¢ powyzej 105, spadek zas — to wartos¢ mniejsza niz 95.

7-stopniowa skala koniunktury/dekoniunktury (na bazie wartosci wskaznika
koniunktury) zawiera wiec nastepujace stopnie:

(+3) —eksplozja (156 i wigcej)

(+2) — silny wzrost (131-155)

(+1) — lekki wzrost (106-130)

(0) —stagnacja (95-105)

(-1) —lekki spadek (70-94)

(-2) —znaczny spadek (45-69)

(-3) —zapas¢ (44 i mniej)

Punktem centralnym skali jest tu, jak wida¢, pozycja zerowa, nazwana punktem
,stagnacji”, oznaczajaca warto$¢ wskaznika dynamiki w przedziale + 5 proc. od 100 (a
wiec 95-105). Dwa nastepne stopnie skali (po obu stronach od punktu zerowego)
odzwierciedlaja przedzialy 25-procentowe, natomiast obydwa stopnie skrajne sa
pototwarte (156 i wiecej; 44 i mniej). Zaréwno wielkos¢ przedziatéw, jak i nazwy
stopni skali maja charakter arbitralny; odwoluje si¢ jednak do precedensu,

wykorzystujacego to narzedzie juz przed laty w podobny sposob®.

PRASA CODZIENNA W ZAPASCI: PIERWSZE PRZYBLIZENIE

4 Cho¢ oczywiscie niekiedy biore nizej pod uwage réwniez wskazniki indywidualne, tzn. dla
poszczegdlnych tytutow prasowych.

5 R. Filas, Polskie czasopisma w XXI wieku — rozwéj czy kryzys? , Zeszyty Prasoznawcze” 2007, nr
1-2, 5. 8-47.
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Zanim dokonamy bilansu zmian w poszczegolnych segmentach i
subsegmentach prasy codziennej postugujac si¢ powyzej naszkicowanymi narzedziami
w kategoriach koniunktury i dekoniunktury, odwolajmy si¢ wpierw do dostepnych
statystyk GUS.

Liczba dziennikéw wszelkich typéw na koniec poprzedniej dekady (tab. 1)
oscylowata wokot 40; po roku 2012 zaczela sie systematycznie zmniejsza¢ do 35 (2018),
co stanowi okoto 88% stanu z 2010 roku. W znacznie szybszym tempie ubywato w tym
okresie gazet ukazujacych sie 2-3 razy w tygodniu; z osmiu (2010) zostaly trzy; tu
rowniez systematyczny spadek zaczyna si¢ po roku 2012. Znikneto na przykiad kilka
gazet publikujacych darmowe ogloszenia pod marka ,,Anonse”, co takze jest znakiem

czasu: ogloszenia drobne przeniosly si¢ szybko do Internetu.

Tabela 1. Dynamika oferty prasowej: liczba dziennikow latach 1988, 2000, 2005 i 2010-
2018 wedtug grup typologicznych

Typy prasy 1988 |2000 12005 (2010 |2011 |2012 (2013 |2014 |2015 {2016 {2017 |2018

Dzienniki (2-6 x w|50 (43 [49 |40 (39 (40 (39 (37 (36 (34 |34 |35
tyg.)

Witym-2-3xwtyg. |5 1 7 8 7 9 7 5 4 2 3 3

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-2019); dane za Instytutem Bibliograficznym
Biblioteki Narodowe;j.

UWAGA! Ze wzgledu na nieco odmienng klasyfikacje gazet i czasopism (kategorie ,gazet
ukazujacych sie 1 x w tyg.” przeniesiono do tygodnikow, co zmienia takze lgczng liczbe
dziennikéw oraz liczbe czasopism i odpowiednio — naktady w tych rubrykach tabeli) —

przeliczenia wiasne (R.F.).

Tabela 2. Dynamika oferty prasowej: taczne jednorazowe naklady drukowane (w tys.)
punktowo w latach 1988-2005 oraz w latach 2010-2013 wedtug grup typologicznych

Typy prasy 1988 (2000 |2005 |2010 |2011 |2012 (2013 |Dynamika
2013/2010

Dzienniki (2-6 razy w|7823 (3949 |5405 (3606 [3473 (3369 (2806 |78
tygodniu)

W tym - 2-3 x w tyg. 884 |21 73 373 |365 629 331 (89
Zrédto i uwagi: j.w. (tab. 1a)
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Dane o srednich jednorazowych nakladach prasy codziennej (tab. 2) obejmuja
zaledwie poczatek ostatniej dekady?®, ale sa dos¢ wymowne. W badanym czteroleciu
2010-2013 spadek byt systematyczny, a w roku 2013 osiagnat poziom zaledwie 78 proc.
stanu z poczatku dekady. I w tym przypadku wydaje si¢ uzasadniona teza, ze po roku
2012 nastgpilo tgpniecie i to nieporéwnanie wieksze niz odpowiadajace ubytkowi
liczby tytuléw. Z kolei dwudniki stracity proporcjonalnie mmniej (wskaznik 89).
Oczywiscie trudno przesadza¢, czy ten trend miat swoje przedtuzenie w kolejnych
latach. Dostepne sa bowiem statystyki podawane przez ZKDP, ale parametr jest inny
(naklady globalne, a nie srednie jednorazowe) i obejmuje tylko obszar rynku
prasowego poddany kontroli ZKDP, cho¢ w tym przypadku rdéznice nie moga by¢

duze, albowiem prawie wszystkie dzienniki podlegaja kontroli naktadow.

Dane z tabeli 3 pokazuja, ze pomiedzy rokiem 2014 a 2019 nastapil znaczny
spadek nakladéw gazet; w roku 2019 osiagal on jedynie 3/5 stanu sprzed szesciu lat.
ZKDP podato takze globalng sprzedaz egzemplarzowa wszystkich (bez rozbicia na
gazety i czasopisma) tytuléw kontrolowanych przez te instytucje (a wiec gazet i
czasopism lacznie). Globalna sprzedaz prasy spadta w bardzo podobnym stopniu co
nakfady (do 63% stanu z 2014 r.), co odpowiadatoby tempu po 7-8% rok do roku.
Mozna z pewna ostroznoscia przyjac, ze w takim tez tempie zmniejszala si¢ sprzedaz

gazet codziennych, traktujac to jednak jako hipoteze.

Tabela 3.Nakfady globalne prasy codziennej wedtug ZKDP w mIn

Typ prasy 2014 [2015 |2016 |2017 |2018 | 2019
Dzienniki (mln egz.) 64034 | 60977 | 55714 | 48445 | 43304 | 39113

9 2 9 5 2 0
Spadek w stosunku do | - 95,2 87,0 75,7 67,6 61,1
roku 2014 (w proc.)

Zrédto danych surowych: https://iwp.pl/rynek-wydawcow/, przeliczenia wtasne

Cho¢ juz powyzsze dane zapowiadaty kurczenie sie tego sektora a nie rozwdj,
to trudno powiedzie¢, ze tylko ubywato tytuléw i spadala sprzedaz. Wydawcy w
roézny sposob probowali sie broni¢ przed wypchnieciem z rynku, a niektorzy (jak nowy
wlasciciel ,Rzeczpospolitej”) smialo przepowiadali, ze wraz z masowq tabletyzacja,
ktora miata nastapi¢ w krétkim czasie, Polacy gremialnie przerzuca si¢ na lekture

prasy online.

OGOLNOINFORMACYJNA PRASA CODZIENNA: OBRAZ MIESZANY

60d 2014 r. nie ma takich danych w Roczniku Statystycznym GUS.
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W segmencie ogolnoinformacyjnej prasy codziennej, ktéorym zajmiemy si¢ w
pierwszej kolejnosci, nie obserwowalisSmy zadnych ubytkow, a wrecz przeciwnie —
pojawily sie dwa nowe tytuly: ,Gazeta Polska Codziennie” (,polityczny tabloid” o
profilu ,konserwatywno-patriotycznym”, wrzesien 2011) oraz reanimowany
niskonakltadowy ,Dziennik Trybuna” (maj 2013, po czterech latach po plajcie dawnej
,Trybuny”). W tabeli 4 przedstawiono wyniki $redniego jednorazowego
rozpowszechniania ptatnego dziewieciu gazet ogolnopolskich kontrolowanych przez
ZKDP; pokazuje ona uktad sit na koniec dekady 2010-2019 oraz rozmiary spadku
sprzedazy. Wyliczony sredni wskaznik dynamiki dla catej grupy wyniost 42, a zatem
dystrybugja tych gazet w roku 2019 skurczyta si¢ do poziomu 42 proc. stanu z roku
2010, tzn. z 1,28 mln egz. do 0,55 mln egz.

Tabela 4. Wyniki $redniego jednorazowego rozpowszechniania ptatnego dziennikow

ogolnopolskich w latach 2010-2019. Dane ZKDP w tys. egz., przeliczenia wiasne.

Liczb
Ra |Tytut a 2010 |2011 |2012 (2013 |2014 [2015 |2016 ({2017 [2018 |2019 |Dynamik
n- wyd. a
ga w 2019/2010
tyg.
1. |Fakt 6 437,0(394,5(373,7(338,8(324,6|307,5|281,2 |261,4 (237,7 [215,5 |49
2. |Super Express 6 184,0(174,3|161,6(154,9(152,8|145,3|138,1|128,6|118,4|113,7 |62
3. |Gazeta Wyborcza |6 335,5|305,9(256,5(220,3|191,7(177,7 |140,7|110,9|106,2 (96,7 |29
4. |Rzeczpospolita 5+1 |141,1|129,3(107,5/96,5 58,0 |56,4 |54,1 |48,9 (45,1 (42,1 (30
5. |Dziennik  Gazeta|5 99,6 91,6 (82,1 |67,2 |57,6 |54,1 |43,1 45,5 (41,4 (359 |36
Prawna
6. |Przeglad Sportowy |6 50,9 47,5 43,2 (38,3 [34,7 |30,9 (30,9 |25,8 |23,8 |20,9 |41
Gazeta Polska|6 - (31,4 128,1 (25,6 |20,6 [19,1 (20,0 |18,2 |15,4 |13,3 |42
Codziennie [od 9 IX )
2011]
Puls Biznesu 5 18,4 (17,8 (174 (16,1 [14,0 13,3 |12,0 |11,8 |11,5 |10,9 |61
Parkiet. Gazetal|5 81 (79 (74 |61 |50 |48 |45 |44 |42 |41 |50
Gieldy
Razem 1275 (1169 |1078 (964 (859 |809 |725 [656 |694 |553 (42

Uwaga! Brak danych dla , Naszego Dziennika” oraz , Dziennika Trybuna” (nie sa w ZKDP)
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Za ta $rednig kryje sie znaczne zroznicowanie. Stosunkowo najlepiej radzity
sobie dwa subsegmenty: pisma dla biznesu oraz zorientowane na sensacj¢ tabloidy,

natomiast gorzej — gazeta sportowa, a w szczegolnosci — dzienniki ,powazne”.

Sposrdd szesciu gazet ,powaznych” (wliczajac , Gazete Polske Codziennie”
startujaca dopiero pod koniec 2011 r.) dysponujemy danymi nakladowymi o czterech.
Wspomniana gazeta poniosta relatywnie najmniejsze straty. Trzy pozostale tytuly
wykazuja wskazniki dynamiki ponizej Sredniej, przy czym najmlodszy z nich (i
najbardziej neutralny politycznie) , Dziennik Gazeta Prawna” w 2019 r. sprzedawat
36% stanu z poczatku dekady, natomiast dwa najstarsze (,Rzeczpospolita” oraz

,Gazeta Wyborcza”) — w okolicach zaledwie 30%.

Sumujac, szostke dziennikow zaliczonych do ,powaznych”
(ogdlnoinformacyjnych, z rozwinieta publicystyka) mozna do$¢ wyraznie kojarzy¢ z
szersza gama orientacji ideowo-politycznych. Opcje wyraziscie lewicowq reprezentuje
,Dziennik Trybuna”, centro-lewicowa zas — , Gazeta Wyborcza”. Po stronie prawej
mamy $wiecka narodowo-konserwatywna ,Gazete Polska Codziennie” oraz ,Nasz
Dziennik”, reprezentujacy nurt narodowo-katolicki. Pomiedzy nimi znajdujemy
liberalng (w nowym wecieleniu) ,Rzeczpospolita” oraz programowo niezaangazowany
politycznie ,Dziennik Gazete Prawng”. Dwa ostatnie tytuly rywalizuja miedzy sobg o
przyciagniecie uwagi menedzeréw gospodarki i biznesmenow, poswiecajac duza czes¢

faméw sprawom funkcjonowania gospodarki i przepisow prawa.

Problematyka ekonomiczng najbardziej bezposrednio zajmuja sie dwa tytuty:
,Puls Biznesu” oraz ,Parkiet. Gazeta Gieldy”. Nie s to gazety osiagajace wysokie
naklady, zwlaszcza ,Parkiet” jest pismem wyspecjalizowanym w analizach

uzytecznych dla graczy i maklerow gietdowych.

Sposréd tabloidéw niespodziewanie to ,Super Express” wypada lepiej
(wskaznik 62) niz liderujacy w rankingu sprzedazy ,Fakt” (wskaznik 49); zreszta to
wlasnie ten pierwszy w 2017 r. zdystansowal ,Gazete Wyborcza”, ktora skupita sie
bardziej na rozwijaniu ustugi ,dostepéw cyfrowych” (réznej od sprzedazy
klasycznych e-wydan).

Na koniec wspomnijmy o ,Przegladzie Sportowym” — jedynym (od 2005 r.)
dzienniku sportowym w Polsce o zasiegu ogolnokrajowym. W tabeli pominigto dane o
katowickim ,Sporcie” - piSmie makroregionalnym, ktére tracito na sprzedazy
egzemplarzowej w nieco korzystniejszej proporcji co , kuzyn” ogdlnopolski (z 8,2 tys.

egz. do 4,6 tys. egz. w r. 2018).
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UWIAD GAZET DARMOWYCH

Poprzednia dekada, zwlaszcza w jej fazie srodkowej, byta swiadkiem rozkwitu
gazet darmowych ukazujacych si¢ co najmniej 2 razy w tygodniu. Po roku 2006 zostaty
na rynku juz tylko dwa wysokonakladowe tytuly o charakterze aglomeracyjnym oraz
rozdawany w Olsztynie ,Nasz Olsztyniak”. Dane z tabeli 5 pokazuja, ze do korca
nastepnej dekady dotrwat juz tylko jeden tytul: dwudnik ,,Naszemiasto.pl” wydawany
od 2012 r. przez Polska Press (jako kontynuacje istniejagcego od 2005 r. , Echa Miasta”).
Weczesniej, w jesieni 2016 r. Agora zaprzestata wydawania ,,Metrocafe.pl”, ostatniego
wcielenie znanego na rynku od poczatku XXI wieku ,Metra” (jako dziennika
aglomeracyjnego — od 2004 roku). Przyklad tego ostatniego jest szczegdlnie wymowny:
jeszcze na poczatku tej dekady (i do 2013 r. wiacznie) ,Metro” bylo liderem tego
segmentu, bedac regularnym dziennikiem (pie¢ wydan w tygodniu). Po zmianie
formuty z gazety aglomeracyjnej na kulturalno-lifestylowo-poradnikowa (z okrojona
czeécig newsowa i lokalna)” pismo trafialo do mniejszej liczby odbiorcow, a po 13
miesigcach zostalo zlikwidowane. Znacznie wczesniej (2012) spod kontroli ZKDP

wycofano dwudnik lokalny , Nasz Olsztyniak”.

Tabela 5. Dzienniki (2-5 x w tyg.) darmowe w Polsce 2010-2019 (dane ZKDP w tys.
egz.)

L. | Tytul Wydawca ) 201 (201 |2012 (201 |201 |201 |[201 |[201 |201 |201
p 0 1 3 4 5 6 7 8 9
1. |Echo Miasta | Media4mat |2 297 290 |252
© oPolskapress (272)|259 |245 [312 |308 |273 |234
NaszeMiasto |e [od 17 IX
pl 2012]
2. |Metro o Agora SA 5% 1399 |392 (348 |293 (216 |193
Metrocafe.pl |[od 4 IX 2015 151 |- - -
do 14 X 2016]
3. |[Nasz Wydawca 2 19 |19 |- - - - - - - -
Olsztyniak | Olsztyn
RAZEM 715 |701 | 600 |552 |461 |505 |459 |273 |234

Zrodto: Dane ZKDP, zestawienie wlasne.

Trudng sytuacje na rynku gazet darmowych mozna zapewne wigzaé z
rosnagcymi kosztami wydawniczymi przy kurczacych si¢ przychodach z reklam

lokalnych. Stad dzialania wydawcéw w kierunku zwigkszenia tresci uniwersalnych

7 ,Metro” zmienia sie w ,Metrocafe.pl” ze stronami lokalnymi. ,Dostosowujemy sie do
oczekiwan czytelnika”. Wirtualnemedia.pl, [dostep: 2015-09-04]
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(produkowanych centralnie, wspdlnych dla wszystkich edygji) i ponadczasowych, a
ograniczanie materialéw dziennikarskich na aktualne tematy w aglomeracjach, na
terenie ktérych gazety te rozdawano. Znaczaca z roku na rok redukcja nakltadow
moglaby tez swiadczy¢ o rosnacej obojetnosci potencjalnych czytelnikéw, coraz mniej
zainteresowanych nawet darmowa lektura , gazety 10 minut” (jak pisano przed laty o
tego typu prasie), a takze o dazeniu wydawcéw do redukgji kosztéw dystrybugji (np.

zmniejszania liczby punktow rozdawnictwa na miescie).

DZIENNIKI REGIONALNE I LOKALNE TRACA IMPET

W druga dekade XXI wieku wchodziliSmy w sytuacji, gdy rynek platnych
dziennikow regionalnych i lokalnych byt ostabiony po nieudanej w zasadzie probie
zbudowania hybrydowego dziennika ,Polska. The Times”, ogdlnopolskiego w
zamysle, ale zbudowanego na osiemnastu filarach - wydaniach regionalnych. Jeszcze
2010 roku uktad sit pod wzgledem liczby tytutéw byt dos¢ wyréwnany: dwaj potentaci
(Polskapresse i Media Regionalne) mieli po 9 tytuléw, a grupe tzw. pism niezaleznych
(poza wplywami wymienionych potentatow) tworzylo jeszcze niewiele mniej, bo 7
gazet. Juz w nastepnym roku (2011) z zestawu niezaleznych ubyto ,Zycie Warszawy”
(zlikwidowane w grudniu po przejeciu Presspubliki przez Gremi Media)® oraz
,Dziennik Polski” odkupiony w lipcu w 100% od Wydawnictwa Jagiellonia®. Tak wiec
od 2012 r. liczba tytutow zostata zredukowana do 24 (i tak juz pozostaje do dzis), a
Polskapresse uzyskata przewage nad Mediami Regionalnymi pod wzgledem liczby
tytuldw (10:9), przy pieciu tytutach z grupy niezaleznych.

To sie zmienilo gruntownie w pazdzierniku 2013 r., gdy UOKIK zatwierdzit
transakcje sprzedazy tytutow z portfolio Mecomu (grupa Media Regionalne) na rzecz
powigkszenia zasobow Polskapresse. Tak wigc 8 dziennikéw ukazujacych sie pod
szyldem do Mediéw Regionalnych!® znalazly si¢ w Polskapresse, a jedynie lubelski
,Dziennik Wschodni” musiat znalez¢ niezaleznego wydawce (od maja 2014). W
listopadzie 2014 Polskapresse dokupita tez ,, Express Bydgoski” i torurskie ,,Nowosci”

8 ,Zycie Warszawy” bylo jeszcze potem dodatkiem lokalnym do , Rzeczpospolitej”.

? Od wczesnych lat 90. XX w. Polskapresse miata tam 25% udzialow, ale nie ingerowata w
dziatalno$¢ redakgji. Zob. R. Filas, Dziennik Polski. W: Dzienniki regionalne w Polsce. Red. P.
Kuca, W. Furman, K. Wolny-Zmorzynski. Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego,
Rzeszow 2014, s. 16-27.

10 Sq to: ,,Gazeta Pomorska” (w Bydgoszczy), ,, Gtos Dziennik Pomorza” (w Szczecinie), ,Gazeta
Wspotczesna” i, Kurier Podlaski” (w Biatymstoku), ,,Echo Dnia” (w Kielcach), ,Gazeta
Lubuska” (w Zielonej Gorze) ,Nowa Trybuna Opolska” oraz ,Nowiny” (w Rzeszowie”).
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(wraz z nowoczesng drukarnia)!!, co ostatecznie ustalito zestaw posiadanych Przez
Polska Press Grupe (nowy szyld od marca 2015) tytutow na 20 (z faczna sprzedaza
jednorazowa w 2019 r. 237 tys. egz.), a w grupie niezaleznych pozostaty jedynie 4
dzienniki'?), ktére w sumie w 2019 roku jednorazowo sprzedawaty srednio zaledwie

23 tys. egz.

Nie ma tu miejsca na przyjrzenie sie blizej temu segmentowi'®, wiec tylko
ograniczymy si¢ do dwodch spostrzezen. Jesli w roku 2001 przecietna sprzedaz
dziennika regionalnego przekraczata 41 tys. egz., a pojedyncze tytuly siegaty 100 tys.,
w roku 2010 za$ srednia sprzedaz spadta do 29 tys. egz. (cho¢ lider sprzedawatl prawie
70 tys. egz.), to w roku 2015 przecietne rozpowszechnianie spadio do niespetna 17 tys.
egz. (a najlepszy tytul sprzedawat 41 tys.), podczas gdy w roku 2019 sprzedaz
skurczyla si¢ do mniej niz 9 tys. egz, a czolowego tytutlu do zaledwie 25 tys.
Wskaznik dynamiki za omawiang dekade dla wszystkich 24 tytuléw wynosit 32, a
wigec na jej koniec do ragk czytelnikow docierata mniej wigcej 1/3 tego, co
dystrybuowano na jej poczatku, mimo iz w tym czasie ubyla tylko jedna, i to

niskonaktadowa gazeta (, Zycie Warszawy”).

PRASA CODZIENNA — SMUTNY BILANS DEKADY

Mielismy wyzej okazje przesledzi¢ zjawiska zachodzace w ostatniej dekadzie w
trzech segmentach gazet codziennych: ogdlnokrajowych ptatnych, darmowych oraz
(bardzo pobieznie) regionalnych. Ogolny obraz jest pesymistyczny: rynek we
wszystkich tych aspektach si¢ kurczy, cho¢ nie w tym samym tempie. Generalnie
prasa platna ma sie lepiej od bezplatnej, a wsrdd tej pierwszej lepsza kondycje
wykazuja tytuly o zasiegu ogdlnokrajowym. A wsérdd nich mniej traca tabloidy i
wyspecjalizowana prasa ekonomiczna niz gazety sportowe, a szczegolnie — dzienniki
uznawane na ,powazne”’. Wskazniki dynamiki zestawione w tabeli 6 sugeruja, ze
ogolnie biorac, w tym okresie prasa ogdlnoinformacyjna, czy to krajowa czy regionalna

i lokalna, poniosta najwigksze straty, odczula najbardziej odwroét czytelnikow.

11 Dane o sprzedazy tych dwdch tytutéw w roku 2014 zaliczono w tabeli 6 na konto grupy pism
,niezaleznych”, poniewaz transakcja dokonata si¢ pod koniec tegoz roku.

12 53 to: ,, Dziennik Wschodni” (po znalezieniu nowego wydawcy), , Gazeta
Olsztynska/Dziennik Elblaski”, , Kurier Szczecinski” oraz rzeszowskie ,Super Nowosci”.

13 Szerzej o rynku dziennikow regionalnych przed fuzja i po fuzji przedstawia tekst: R. Filas, Od
duopolu do monopolu. Dzienniki regionalne w Polsce w XXI wieku: préba bilansu. , Rocznik
Prasoznawczy” Rok X1/2017, s. 61-78. Nowe spojrzenie na te kwestie znajdziemy w: J.
Dzierzyniska-Mielczarek, Monopol bez monopolu. Dzienniki regionalne w Polsce w XXI wieku:
suplement. W: Od modernizacji do mediosfery. Meandry transformacji w komunikowaniu.
Prace ofiarowane dr. hab. Ryszardowi Filasowi. Pod red. Agnieszki Cieslikowej i Pawta
Planety. Krakow 2020, s.153-168.

58



Naukowy Przeglad Dziennikarski 4/2020

Journalism Research Review Quarterly

Dane zamieszczone w tabeli 7 (wykorzystujace material bazowy z tabeli 6)
pokazuja rozmieszczenie poszczegolnych segmentow i subsegmentow gazet
codziennych na skali koniunktury/dekoniunktury. Tabela daje zaréwno obraz ogélny
(dla catej dekady 2019/2010), jak i dla trzech wyréznionych podokresow (2012/2008',
2015/2013 i 2019/2016).

Tabela 6. Srednie jednorazowe rozpowszechnianie ptatne réznych typéw dziennikéw

platnych 2010-2019 w tys. egz. oraz wskazniki dynamiki dla dekady i trzech

podokreséw.
Rok Wskazniki dynamiki
Typ dziennika 201 {201 |201 {201 |201 |201 J201 [201 |201 |201 j201 J201 |201 |201
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 9 |2/ |5/ |9/
201 |200 |201 |201
0 8 3 6
Ogolnoinformacy 119 (109 |[100 [904 (805 |760 |687 |614 |564 |517 |47 |70 |84 |75
jne 4 6 9
ogolnokrajowe
razem
- ,powazne” 573 | 527 |474 |410 |328 (307 |258 |224 (208 |188 |33 o4 |75 |73
- ,bulwarowe” 621 |569 |535 |494 |477 |453 |429 |390 |356 (329 |53 |75 |92 |77
Regionalne razem |730 (664 |594 |530 (473 (404 |367 |324 (278 (237 |32 |74 |76 |65
- Media |276 |248 |221 |193 |- - - - - - 0 71 |0 0
Regionalne
- Polskapresse 315 322 |287 |260 [398 |364 |330 (293 [251 |214 |68 |74 |80 |65
- pozostate|139 |95 |85 |76 |75 |40 |37 (31 |27 |23 16 |49 |53 |62
(‘niezalezne’)
Ekonomiczne 27 |26 |25 |22 |19 |18 |15 |16 |16 |15 |58 |22 |82 |100
Sportowe 51 |48 |43 |38 |35 |31 |31 |26 |24 |21 |41 |67 |82 |66

14 Pierwszy okres wydtuzono (2008-2012) zgodnie z wczesniejszymi obserwacjami, ze po 2007 r.
zaczeta sie nowa faza przemian polskich mediow. Zob. R. Filas, Dwadziescia lat przemian
polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym. ,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 3-4, s.
27-54.
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Dzienniki platne|201 |183 |167 |149 (133 |121 |110 |980 (882 |790 |39 |67 (81 |72
ogotem 2 4 1 4 2 3 0
Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie pierwotnych danych ZKDP dla poszczegdlnych
tytutow
Na przestrzeni badanej tu dekady (tab. 7) wszystkie wyrdznione segmenty
gazet znajdowaly sie w stanie znacznego spadku albo wrecz zapasci. W stosunkowo
lepszej sytuacji byly dzienniki ekonomiczne i tabloidy, ktére w porownaniu z
wynikami z roku 2010 stracily niespelna potowe naktadow sprzedanych, natomiast
wsrod znajdujacych sie¢ w stosunkowo najgorszym polozeniu sa powazne dzienniki
ogolnokrajowe i regionalne, a wiegc, jak to juz zauwazyliSmy wczesniej — prasa
ogolnoinformacyjna z zacigciem publicystycznym. Jesli jednak podzielimy ten okres na
trzy fazy (pierwszy podokres jest rozciggniety do roku 2008), to obraz stanie sie
bardziej ztozony. Ten watek musimy w tym miejscu z braku miejsca pominac.
Tabela 7. Pozycja wybranych grup dziennikéw ptatnych na skali koniunktury w latach
2010-2019, oraz w trzech podokresach  2008-2012 oraz 2013-2015 i 2016-2019.
Wskazniki dynamiki (koniunktury vs. dekoniunktury): 100 = sprzedaz w roku
wyjsciowym dla danego okresu lub podokresu
Pozycja | Cala dekada Podokresy (fazy)
na skali | 2019/2010 2012/2008 2015/2013 2019/2016
koniunk | Typy gazet Ws | Typy gazet Ws | Typy gazet Ws | Typy gazet Ws
tury k. k. k. k.
dy dy dy dy
n n n n
+3
(156+)
+2
(131-155)
+1
(106-130)
0 Ekonomiczne | 100
(95-105)
Darmowe 76 | Tabloidy 92 | Tabloidy 77
Tabloidy 75 | Darmowe 91 | Ogolnoinfor | 75
macyjne
-1 razem
(70-94) Regionalne |74 | Ogodlnoinfor | 84 | Ogolnopolski | 73
macyjne e powazne

60




Naukowy Przeglad Dziennikarski 4/2020

Journalism Research Review Quarterly

razem
Ogolnoinfor | 70 | Ekonomiczne | 82
macyjne
razem
Sportowe 82
Regionalne 76
Ogolnopolski | 75
e powazne
Ekonomiczne | 58 | Sportowe 67 Sportowe 66
Tabloidy 53 | Ogodlnopolski | 64 Regionalne 65
-2 e powazne
(45-69) Ogolnoinfor | 47 Darmowe 51
macyjne
razem
Sportowe 41 | Ekonomiczne | 22
-3 Ogolnopolski | 33
(44 i | e powazne
mniej) Regionalne 32
razem
Darmowe 32*

Zrédlo: badania i przeliczenia wlasne

Dla gazet darmowych wskazniki obliczone dla lat 2018/2010 oraz 2018/2016
Oznaczenia w tabeli: Stopieni zerowy (,,stagnacja”) to wartosci wzrostu nakladéw roku
konicowego w stosunku do wyjsciowego w przedziale 95-105, trzy stopnie pozytywne
to: 1. ,lekki wzrost” (106-130), 2. ,znaczny wzrost” (131-155) i 3. ,eksplozja” (156 i
wiecej), trzy stopnie negatywne to: -1. ,lekki spadek” (70-94), -2. ,znaczny spadek”
(45-69) oraz -3. , zapas¢” (ponizej 45).

CZASOPISMA W STANIE ZAWALU

Pierwsze dziesieciolecie po wejsciu w wiek XXI bylo dla sektora czasopism
czasem sporych fluktuacji i przetasowan, ale ogolny ich bilans nie miat jeszcze
wymowy jednoznacznie pesymistycznej. Pomiedzy dwoma spowolnieniami
gospodarczymi, obserwowalisSmy w srodku dekady wzrost optymizmu wydawcow i
dos¢ liczne proby ratowania podupadajacych segmentéw nowymi pomystami (np.
pisma tzw. spolecznosciowe), w koricéwce dekady zas, mimo dekoniunktury na rynku
reklamowym i utraty pozycji przy podziale tortu reklamowego na rzecz rosnacego w

site Internetu, wciaz jeszcze probowano ozywic¢ niektére segmenty, wiec prawie 1/3
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ogotu poddanych analizie znajdowata si¢ w stadium przynajmniej lekkiego wzrostu,
cho¢ czasy ,eksplozji” nalezaly do przesziosci. Zwracato uwagg, ze o ile prasa kobieca
prosperowata jeszcze wzglednie dobrze, to czasopisma adresowane do mezczyzn
wykazywaly juz (na koniec tej pierwszej dekady) pewien zastdj, sytuacja w pismach
mlodziezowych zas (szczegolnie dla dziewczat) sugerowata nadchodzacy kryzys.

O czasopismach w ostatniej dekadzie napisano dosy¢ sporo. Tomasz
Mielczarek portretowal wazna i mocno rozbudowana po Katastrofie Smoleniskiej w
2010 roku grupe pism zwanych zwyczajowo tygodnikami opinii'®, ich profile ideowo-
polityczne badata tez Bogustawa Dobek-Ostrowska'® (2018, 2020) systematycznie
poszerzala swoje studia nad rozwojem szeroko rozumianej prasy kobiecej Olga
Dabrowska-Cendrowska'’, catosciowo za$ na rynek mediéow, w tym czasopism,
spojrzala Jolanta Dzierzynska-Mielczarek'® (2018). Zwalnia to autora niniejszej pracy
od dublowania analiz wykonanych przez poprzednikéw, natomiast postugujac sie
metoda zaprezentowana wczesniej poszukamy odpowiedzi na generalne pytanie: w
jakiej kondydji znajduja sie czasopisma u progu trzeciej dekady XXI wieku, w czasach,
gdy jeszcze pandemia nie zdezorganizowalta gospodarki, zycia spotecznego oraz
sposobow komunikowania sie ludzi.

Na wstepnie siegnijmy do ogolnych danych statystycznych (tab. 8). Jesli w
poprzedniej dekadzie liczba czasopism systematycznie powiekszala si¢ o okoto 200
tytuléw rocznie, osiagajac w roku 2010 nieco ponad 7,6 tys. tytuléw, to w
interesujacym nas tu okresie tendencja ta wygasta po roku 2012; w dwoch kolejnych
latach nastapilo wyrazne zalamanie (w okresie 2012-2014 ubylo prawie 1000 tytutow),
a kolejne ozywienie ustabilizowato rynek na poziomie 7,1-7,2 tys. tytutéw w kazdym z
badanych lat, a wiec o okolo 400 mniej, niz na poczatku dekady. W liczbach
bezwzglednych w poréwnaniu z rokiem 2010, po roku 2014 powiekszyla sie liczba

15 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci. Universitas, Krakow 2018.

16 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Mediatyzacja polityki w tygodnikach opinii w Polsce - miedzy
polityzacjq a komercjalizacjq. ,, Zeszyty Prasoznawcze” 2018, nr 2, s. 224-246; Taz: Naglosnienie
polityki w polskiej prasie opiniotwdrczej. W: Od modernizacji do mediosfery. Meandry transformacji
w komunikowaniu. Prace ofiarowane dr. hab. Ryszardowi Filasowi. Pod redakcja Agnieszki
Cieslikowej i Pawla Planety. Krakow 2020, s. 211-227.

17 Zob. O. Dabrowska-Cendrowska, Prasa kobieca w czasach ekspansji nowych mediéw. ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 2016 nr 2, s. 424-439. Taz: Jak zy¢? Poradnikowe funkcje periodycznych mediow
adresowanych do kobiet w Polsce w XXI wieku. Warszawa 2018, s. 150-157. Taz: Prasa kobieca na
polskim rynku medialnym w latach 1989-2019 — préba podsumowania. W: Od modernizacji do
mediosfery. Meandry transformacji w komunikowaniu. Prace ofiarowane dr. hab. Ryszardowi
Filasowi. Pod redakcja Agnieszki Cieslikowej i Pawta Planety. Krakow 2020, s. 187-202.

18 Dzierzynska-Mielczarek J., Rynek mediow w Polsce. Zmiany pod wptywem nowych technologii
cyfrowych. Warszawa 2018.
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tygodnikow (o okoto 100), nieco spadia zas dwutygodnikow (o okoto 40), a wyrazniej —
liczba miesigcznikéw (o okoto 300 w roku 2018).

Tabela 8. Dynamika oferty czasopism: liczba tytuléw w latach 1988, 2000, 2005 i 2010-
2018 wedtug grup typologicznych

Typy prasy 1988|2000 {2005 {2010 (2011|2012 2013 [2014 (2015 |2016 (2017 (2018
Czasopisma 3078 (5491 (6672 7615 (7725|7787 |7366 (6759 (7142 (7120 (7444 (7215
razem

- wtym

- Tygodniki 191 394 (375 |400 |416 421 (383 |416 |444 |521 |472 493

- Dwutygodniki |110 (266 |228 (241 |228 |246 |240 |232 222 (212 |193 |199

- Miesieczniki 626 |1805 (1838 {1944 (1914|1890 (1837 (1706 (1709 (1723 |1707 |1669

- 750 [1553 (2156 {2706 |2817 (2950 2907 (2345 (2505 (2609 (2583 [2597
Dwumiesieczniki

i kwartalniki

- Pozostate|1401 |1473 12075 {2324 2350|2280 (1999 2060 |2272 |2055 |2489 (2257

(rzadziej i

nieregularnie)

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-2019); dane za Instytutem Bibliograficznym
Biblioteki Narodowe;j.

UWAGA! Ze wzgledu na nieco odmienng klasyfikacje gazet i czasopism (kategorie ‘gazet
ukazujacych sig¢ 1 x w tyg.” przeniesiono do tygodnikow, co zmienia takze (o 9-11) faczna liczbe
dziennikéw oraz liczbe czasopism i odpowiednio — naktady w tych rubrykach tabeli) —

przeliczenia wtasne (R.F.).

Dysponujemy jedynie (zob. tabela 9), jak juz wspomniano, czastkowymi
danymi o srednich jednorazowych naktadach drukowanych (do 2013 roku wiacznie),
ktére sugeruja ze juz w roku 2012, mimo wysokiej jeszcze wowczas liczby tytutow,
nastapilo wyrazne tapniecie w naktadach (okoto 7,5 mIn egz.), a w nastepnym roku —
spadek o kolejne 3 miIn. egz. Oznaczato to znaczne pogorszenie sytuacji rynkowej
istniejacych tytutéw i wymusilo, jak sie domyslamy, znaczny ubytek (likwidacje)
tytutéw w drugiej potowie tej dekady.

Tabela 9. Dynamika oferty czasopism: laczne jednorazowe naklady drukowane (w
tys.) punktowo w latach 1988-2005 oraz w latach 2010-2013 wedlug grup
typologicznych
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Typy prasy 1988 |1990 {1995 {2000 (2005 |2010 {2011 [2012 (2013 |Dyna
mi-ka
2013/
2010

Czasopisma razem (4682 (4278 7890 |6838 |8145 [8719 |8755 |8008 |77162 |88

-w tym 1 4 1 3 3 1 5 1

- Tygodniki 1592 (1294 2719 |1711 (2355 {1448 |1408 (1317 {12973 |90

- Dwutygodniki 3464 (3057 |6521 |7621 (6905 (9309 |1019 |9607 |8611 |93

- Miesieczniki 1284 (1358 (3680 |3327 |3285 (3648 [3397 {3291 (31325 |86

- Dwumiesieczniki|6765 [6047 (5458 16239 |1110 |1732 (2088 |1869 |18605 |107
i kwartalniki 0 4 7 0

- Pozostate|7823 (7157 (2921 |4137 {7038 (9586 (8407 |6597 |5648 |59

(rzadziej i

nieregularnie)

Zrédto: j.w. (tab. 8); przeliczenia whasne

Ostatnie sze$ciolecie 2014-2019 mozemy zilustrowac jedynie w kategoriach
bardziej ogdlnych (z podzialem jedynie na dzienniki i czasopisma) na podstawie
danych Izby Wydawcéw Prasy, opartych o statystyki ZKDP (a zatem — o tytulach
podlegajacych kontroli przez te organizacje). Pokazuja one naktady globalne prasy
(tab. 10) oraz dane o sprzedazy egzemplarzowej tab. 11). Jest to co prawda skromna
cze$¢ rynku prasowego, gdy idzie o liczbe tytutéw (w roku 2019 kontrolowano ich
mniej niz 260, w tym 36 dziennikdéw), ale wciaz znaczaca ze wzgledu na pozycje tych
pism i ich wydawcdw na rynku prasowym. Tak wiec naktady globalne czasopism w
roku 2019 spadly do poziomu 67% stanu z roku 2014 (co bylo wynikiem
korzystniejszym niz wskaznik obliczony dla dziennikow — 61%), a spadek nabrat
tempa w ostatnich trzech latach (po 7-9%). Natomiast stosunkowo najwigkszy spadek
sprzedazy prasy (gazet i czasopism en bloc) miat miejsce pomiedzy rokiem 2017 a 2018
(o okoto 9%).

Tabela 10. Naktady globalne prasy wg ZKDP w mln egz

Typ prasy 2014 | 2015 |2016 |2017 |2018 | 2019

Czasopisma (mln egz.) 75730 | 73055 | 68691 | 62367 | 55891 | 50954
2 4 2 4 2 2

Spadek w stosunku do | - 96,4 90,7 82,4 73,8 67,3
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roku 2014 (w proc.)

Zrédto danych surowych: https://iwp.pl/rynek-wydawcow/ , przeliczenia wlasne

Tabela 11. Sprzedaz egzemplarzowa prasy kontrolowanej przez ZKDP

2014 2015 2016 2017 2018 2019
Sprzedaz egz. | 70966271 | 65817475 | 60424487 | 54796521 | 48307336 | 44750257
ogotem 3 2 3 7 0 4
Sprzedaz rok do | - 92,7 91,8 90,7 88,2 92,6
roku (w proc.)
Spadek - 92,7 85,1 77,2 68,1 63,1
sprzedazy w
stosunku do roku
2014 (w proc.)

Zrédto danych bazowych: https://iwp.pl/rynek-wydawcow/ , przeliczenia wtasne

Te ogolne dane (nie dysponujemy doktadniejszymi) pokazuja ogdlny trend
spadkowy, w jakim znalazly si¢ generalnie czasopisma, cho¢ zapewne sytuacja byta
wielce zréznicowana w poszczegdlnych segmentach rynkowych. Bedzie o tym mowa

nieco nizej.

RYNEK CZASOPISM: PRZEGLAD SEGMENTOW

Na uzytek analiz wykonanych w tym podrozdziale uwzgledniono 279 sposrod
czasopism kontrolowanych przez ZKDP w latach 2010-2019". Wyrdzniono 25
segmentow rynkowych, a wiec o jeden wiecej niz wdwczas, gdy zajmowalisSmy sie
pierwszym dziesiecioleciem XXI wieku. Tym nowym segmentem sa ,magazyny
historyczne” — grupa tytutéw, ktéra wyodrebnita si¢ dopiero po 2010 roku z kategorii
pism popularnonaukowych®. Dzialania wydawcéw (wycofanie spod kontroli ZKDP,

19 Pominigto m.in. pisma branzowe (okoto 50 tytuldw) oraz czasopisma bezptatne. Do wyniku
rocznego danego segmentu wliczano tylko dane o sprzedazy pism, ktére ukazywaty sie przez
co najmniej pét roku. Zwykle pisma debiutujace maja na poczatku wysoka sprzedaz, ktéra
stabilizuje sie po kilku miesigcach na znacznie nizszym poziomie.

20'W 2010 roku istniat tylko debiutujacy w tymze roku , Focus Historia”, wigc w rozdziale 10
zostat zaliczony do pism popularnonaukowych. Teraz zaistnialy przestanki, by stworzy¢ nowa
grupe dla potrzeb analitycznych.
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mimo iz si¢ ukazuja do dzi$, albo nie zglaszanie do niej wiekszosci nowych
miesiecznikdw typu ftrue story badz real life story (traktowanych tu tacznie)
spowodowaly, ze w tej dekadzie na wartos¢ wskaznika koniunktury beda
»pracowaty” jedynie wyniki tygodnikow i dwutygodnikéw, przez co nie mozna
wynikow segmentu odnosi¢ wprost do sytuacji w poprzedniej dekadzie. Segment
platnych tygodnikow lokalnych (39 tytutéw) zostal dolaczony do analizy jako swego
rodzaju ciekawostka. Zatem gléwny przedmiot naszych badan to 24 segmenty
obejmujace tacznie 240 tytuldw czasopism o zasiegu ogolnopolskim. Nie sposéb w tym
miejscu prezentowac¢ danych z 25 tabel ilustrujacych sytuacje w kazdym segmencie
oddzielnie. Zbiorcze dane charakteryzujace kazdy segment w latach 2010-2019 zostaty
przeniesione do tabeli roboczej, a na ich podstawie skonstruowano tabele 12,

prezentujacq pozycje owych 25 segmentow na skali koniunktury/dekoniunktury.

Tabela 12. Pozycja wybranych grup czasopism na skali koniunktury w latach 2010-
2019

Rozpowszechnianie
Stopie | Grupa czasopism (segment) ptatne Dynamik | Rézni
n razem w tys. a ca
skali 2019/201 | rang
2010 2019 0
+3
+2 Magazyny historyczne 36 48 133 7
+1
0 Rozrywkowo-plotkarskie (yellow) 1614 1549 96 1
Tygodniki opinii 652 503 77 4
-1 Magazyny ogrodnicze 217 160 74 7
Magazyny true stories (dwutygodniki) | 821 460 56 4
Tygodniki i dwutygodniki | 3371 1865 55 0
* repertuarowe
-2 Magazyny kobiece lifestylowe 1426 736 52 1
Magazyny dziecigce 855 444 52 1
Miesieczniki  kobiece poradnikowe | 2470 1268 51 -1
(Srodkowa potka)
Magazyny popularnonaukowe (bez | 288 147 51 4
historycznych)
Magazyny motoryzacyjne 523 231 44 1
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Magazyny domowo-wnetrzarskie 481 214 44 2
Magazyny turystyczne 89 36 40 3
Magazyny ekonomiczno-biznesowe 50 20 40 1
People magazine 1158 361 31 -3
Magazyny lifestylowe dla mezczyzn | 270 76 28 3
Magazyny kulinarne 888 250 28 -3
-3 Tygodniki lokalne 357 30* 28 -4
Dwutygodniki kobiece (dolna potka) | 1431 367 26 -4
Magazyny komputerowe 421 100% 24 -1
Magazyny o zdrowiu 581 124 21 -4
Magazyny sportowe 162 32 20 1
Magazyny ogoélnomtodziezowe 427 46 11 -3
Magazyny poradnikowe dla rodzicow | 510 -11
Magazyny dla dziewczat 425 -8

Oznaczenia stopni skali —jak w tabeli 7.

Poréwnanie sytuacji miedzy konicem a poczatkiem drugiej dekady XXI wieku
(tabela 12) prowadzi do nader pesymistycznych obserwacji: z wyjatkiem jednej
(magazynow popularyzujacych histori¢), o zadnej innej grupie czasopism nie mozna
powiedzie¢, ze byla segmentem sukcesu, znajdowata si¢ cho¢by w , lekkim” stadium
wzrostu. OczywiScie, jak sie przekonamy nieco dalej, w krétszych okresach
(kilkuletnich) w tzw. miedzyczasie takie wzrosty, czasami bardzo znaczne miaty
miejsce, ale ogdlny bilans dekady, ktory sporzadzamy na poczatek, jest zdecydowanie
ujemny. Ogolnie jednak, poza jednym segmentem w stadium ,,stagnacji” pozostate 23
znajdowaty sie na pozydji spadkowej, przy czym w zaledwie dwdch przypadkach byt
to spadek lekki. Inaczej mdéwiac — po dziesigciu ostatnich latach szes¢ grup tytutow
miescilo si¢ na skali dekoniunktury w pozycji oznaczajacej ,znaczny spadek”, a
pozostate, stanowigce 2/3 ogotu (15/25) — w stadium ,,zapasci” (w tym dwa segmenty
praktycznie przestaty istnie¢). Ponizej omowimy z grubsza sytuacje w poszczegdlnych
segmentach wykorzystujac ponadto dane z 25 tabel szczegdtowych, ktorych nie
mozemy tu pomiescic.

Relatywnie najwyzsza pozycje (,znaczny wzrost”) po dodatniej stronie skali
(wskaznik dynamiki 122) zajmujg magazyny historyczne. Jest to grupa tytuléw, ktéra
po roku 2012, na fali wzmozZonego zainteresowania najnowsza historigq Polski,
interpretowang zwlaszcza z perspektywy srodowisk konserwatywno-narodowych i w
duchu ,polityki historycznej” PiS, przezywata wielkie wzloty; szczegdlnie wydawcy

tygodnikow opinii tworzyli swoje miesieczniki — magazyny historyczne (,, Newsweek
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Historia”, ,Uwazam Rze Historia”, ,W Sieci Historii”, ,Historia do Rzeczy”?'); ich
popularnos¢ (mierzona wynikami sprzedazy wersji ,print”) zaczeta si¢ kurczy¢ po
roku 2016, a taczny wynik z konca dekady czterech badanych przez ZKDP tytutow (48
tys. egz.) byl jednak wyzszy niz naklad jedynego tego typu pisma w roku 2010 — 36 tys.
egz.)?.

Jedynym segmentem znajdujacym si¢ na koniec dekady na pograniczu
»stagnacji” (wskaznik 96) byly magazyny rozrywkowo-plotkarskie (typu yellow). Szes¢
pism reprezentujacych ten segment przetrwalo cala dekade, cho¢ poszczegdlne tytuty
przewaznie stracity od % do 1/3 sprzedazy z roku 2010 (w tym np. lider — ,Zycie na
Goraco”). Na tym tle wyjatkiem jest tygodnik ,Twoje Imperium” utrzymujacy
sprzedaz przez dekade prawie bez strat (wyrdzniajacy sie pod wzgledem ilosci
rozrywek umystowych). Na fali wprowadzania pism adresowanych do seniorow w
potowie dekady pojawily sie jeszcze ,Dobry Tydzien” oraz ,Zycie na Goraco Retro”
(obecnie ,Retro”), redukujac bilans strat ponoszonych przez tytulty ukazujace si¢ od
przeszto dwoch dekad. Charakterystyke tej grupy tytuldéw znajdziemy we
wspomnianych pracach Olgi Dabrowskiej-Cendrowskiej?.

W Kkategorii , lekkiego spadku” (tu w granicach 77-74% stanu z roku 2010) w
bilansie burzliwej dekady mozemy mowi¢ w przypadku dwoch grup tytutdw. Sa to
przede wszystkim tygodniki opinii?¢. Zestaw osmiu tytuléw zostat w tym czasie
wzbogacony o trzy nowe, a w ostatecznym rachunku — dwa liczace si¢ tygodniki o
orientacji konserwatywnej powstate po rozpadzie redakcji tego pierwszego (,Uwazam
Rze”?). Mowa o ,Sieci/W Sieci”? i ,Do Rzeczy”, ktore po btyskotliwym debiucie
(odpowiednio okoto 94 i 87 tys. egz.), w latach 2014-2016 wykazywaty jeszcze dos¢
stabilng sprzedaz, by w koricowce dekady ponies¢ juz wigksze straty, podobnie jak to
stalo sie nieco wczesniej udziatem ,Gazety Polskiej”, ktora po $wietnym poczatku
dekady (72 tys. w roku 2011), w kolejnych latach zeszta z 55 tys. egz. (2013) do

poziomu 22 tys. (2019). Rywalizacja w gronie tygodnikéw ,tozsamosciowych” okazata

21 Ten tytul, jako jedyny, nigdy nie byl kontrolowany przez ZKDP.

22 Nalezy pamieta¢, ze rOwniez wydawcy gazet (jak np. Agora czy Polska Press Grupa) maja
wlasne (zwykle tygodniowe, dodatki historyczne wkiadkowane do swych dziennikéw.

23 Zob. przypis 15.

24 O tej grupie tytutéw traktuje niedawno wydana ksigzka Tomasza Mielczarka (zob. przyp. 13).
Profile polityczne tych pism portretowata tez w ostatnich latach Bogustawa Dobek-Ostrowska
(zob. przyp. 14).

% Tygodnik , Uwazam Rze”, debiutujgcy w niespetna rok po Katastrofie Smolenskiej, osiagnat
znakomite wyniki (133 tys. egz. w roku 2011, 126 tys. w roku 2012) lokujac sie w Scislej
czotéwce tego segmentu.

26 Kwestia ostatecznej wersji tytulu tego tygodnika zostata ostatecznie rozstrzygnieta sadownie
w potowie 2017 r., a wigc po niemal pigciu latach od jego debiutu.
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si¢ dla nich dos¢ kosztowna; pomiedzy 2013 a 2019 rokiem ich faczna sprzedaz spadta
z 254 do 102 tys. egz. Obydwa tygodniki o orientacji liberalnej (,Polityka” oraz
~Newsweek Polska”) w tym samym czasie stracily tez sporo, ale mniej (z 254 do 167
tys.). Natomiast orientacje lewicowa wykazywal w 2013 roku nie tylko tradycyjnie
,Przeglad”, ale rowniez , Przekrdj]” — w swym ostatnim wcieleniu w tym segmencie?’
(odpowiednio 37 tys. egz. w 2013 r. i 15 tys. egz. w 2019 r.). Warto pamietac, ze w
statystykach ZKDP jest w tej grupie tytulow pozycjonowany takze katolicki tygodnik
,Gos¢ Niedzielny”, ktory juz w 2010 r. stat sie¢ niekwestionowanym liderem?. Obraz
segmentu nie jest pelny, poniewaz do Zwiazku nie naleza tez takie tytuly jak
liberalno-konserwatywny dwutygodnik ,Najwyzszy Czas” oraz skrajnie prawicowy
tygodnik ,Warszawska Gazeta”?, a od kilkunastu lat rowniez satyryczny lewicowy
tygodnik ,Nie”. Ponadto pominieto tu dwa pisma o charakterze przegladowym:
wysokonaktadowsa ,, Angore”, ktora zawiera takze wiele materialéow wiasnych (od 2010
r. stracita 1/3 nabywcoéw; z 363 zostalo 228 tys. egz.) oraz ,Forum” - magazyn
stanowiacy przedruki z prasy swiatowej (ktory w 2013 r. stal si¢ dwutygodnikiem;

ostatnio sprzedawat okoto 10 tys. egz.).

Wprawdzie magazyny poswiecone urzadzeniu przydomowego ogrodu takze
naleza do tych, ktére w omawianej dekadzie poniosty nie tak duze straty (wskaznik
74), jednakze w tym czasie do$¢ gruntownie zmienil si¢ zestaw tytuldw, a przetrwatly
do konca jedynie dwa miesieczniki: ,Mdj Pigkny Ogrod” oraz ,Przepis na Ogrod”;
obydwa odnotowaly spore spadki sprzedazy, ale w miejsce dwoch tytulow
zlikwidowanych przez Agore (,Kwietnik” oraz ,Ogrody, Ogrodki, Zielenca”)
pojawily sie ,Magnolia” (cho¢ tylko do 2017 r.), a potem ,Mam Ogrod” oraz ,,Kocham

Ogréd”, co w pewnej mierze zniwelowato ubytki.

W Kkategorii ,znaczny spadek” mieszcza sie cztery (na sze$¢ tu obecnych)
segmenty magazyndéw kobiecych: zaréwno miesieczniki poradnikowe ze srodkowej
potki, magazyny lifestylowe (potka gorna), jak i uchodzace za kobiece pisma typu true
stories oraz TV-guides: w tych przypadkach wyniki z konca dekady stanowia mniej
wiecej potowe sprzedazy w roku 2010. Miesieczniki poradnikowe (wskaznik 51)
przetrwaty cala dekade prawie w komplecie (6 tytuléw), cho¢ wewnetrzng rywalizacje

zdecydowanie wygrata ,Kobieta Zycie”, (reaktywowana i repozycjonowania, jak

2 W pazdzierniku 2013 wydawanie , Przekroju” zostalo zawieszone na 3 lata; dzi$ pismo jest
kwartalnikiem nawiazujacym do formuty redakcyjnej starego , Przekroju” jako magazynu tresci
0golnej o profilu spoteczno-kulturalnym, pamietanego z czaséw Swietnosci pisma w latach 60.
i70. XX wieku.

2 Podobny w charakterze tygodnik katolicki , Niedziela” nie nalezy do ZKDP.

¥, Warszawska Gazeta” reklamuje sie sprzedaza na poziomie 100 tys. egz., cho¢ trudno to
zweryfikowac.
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pamietamy, dopiero pod koniec 2008 roku); byla liderem tej grupy zaréwno pod
wzgledem wysokosci nakladéw, jak i stosunkowo bliskiego $redniej wskaznika
dynamiki (58), podczas gdy konkurencyjne tytuly mialy w tym okresie nizsze
wskazniki: od 32 (,Olivia”) do 43 (,Swiat Kobiety”). Statystyki w tym segmencie
ratowal debiutujacy w 2015 r. miesiecznik ,Cata Ty”, a szczegdlnie wprowadzony na

rynek w 2019 r. , Poradnik 50+” (zanotowal $redniq sprzedaz 218 tys. egz.)™.

Znacznie wiecej istotnych zmian zaszto w segmencie magazynow luksusowych
(lifestylowych). Wprawdzie magazyny skierowane do dojrzatych kobiet i obecne na
rynku od I polowy lat 90. (,Twdj Styl”, ,Pani”, a takze ,Elle”) utrzymaty sie w
stosunkowo niezlej kondycji (wskaznik dynamiki 56-59), a ,, Zwierciadto” zaskoczyto
wrecz wysokim wzrostem (wskaznik 125), ale na ostateczny rezultat catego segmentu
(wskaznik 52) zlozyly sie zarowno mierne wyniki (14-27% z roku 2010) sprzedazy
magazynow uznawanych za skierowane do mlodszych czytelniczek (tj. ,Glamour”
oraz zlikwidowane pod koniec 2019 r. ,Cosmopolitan” i ,Joy”), jak i likwidacja w
latach 2018-2019 kilku dalszych tytutéw (shoppingowego ,Hot Moda”?, modowych
,Shape”, ,In Style” a wreszcie symbolu kobiecego pisma luksusowego - ,,Harper’s
Bazaar”)®?. Debiutujace w potowie dekady magazyny promujace zdrowy styl Zycia
(,Women’s Health” i ,Be Active”, ,Uroda Zycia”33) nie zrownowazyly tych ubytkow.
Stosunkowo najmniejsze spadki zanotowal zaangazowany w publicystyke
feministyczna miesiecznik ,Wysokie Obcasy Extra”; ciekawym ze wzgledu na formute
byt tez niszowy (w najlepszych czasach sprzedawat kilkanascie tys. egz.) miesiecznik

,Bluszcz”, nawiazujacy do formuty XIX-wiecznego pisma spoteczno-literackiego®.

Z prasa kobieca kojarza sie tez pisma repertuarowe (TV-guides), ktdrych oferta
w ostatnim dziesigcioleciu niewiele si¢ zmienita (ubyly tygodniki ,Imperium TV” oraz
,Teleprogramy”), cho¢ dwa dalsze tytuly przeszly (2014) na dwutygodniowy cykl
wydawniczy (,Super TV” oraz ,Tele Max”). Tak wigec na koniec dekady segment
sktadat si¢ z szeiciu dwutygodnikéw (wliczajac ,Swiat Seriali”) i czterech
tygodnikéw, ktérych laczne naklady sprzedawane spadly z niemal 3,4 mln egz. do

niespelna 1,8 mIn egz. (a wigc niemal o potowe).

3 Warto przypomnie¢, ze w latach 2010-2012 w tej grupie lokowat sie jeszcze miesiecznik ,Naj
Magazyn”, ale po zmianie wydawcy powrdcit do grupy dwutygodnikéw z dolnej potki (pod
pierwotnym tytutem , Naj”).

31 Dodajmy, ze lider subsegmentu shoppingowego — miesiecznik , Avanti” zostal zlikwidowany
wiosna 2020.

32 W segmencie tym pojawit sie w 2018 r. luksusowy magazyn , Vogue”, ale nie nalezy do
ZKDP.

3, Uroda Zycia” pojawita si¢ w 2014 r. jako nowy projekt na miejsce dawnej , Urody” (ktéra
przeksztatcono w kwartalnik).

3 Pismo przestato sie ukazywac po naglej smierci wydawcy w 2012 roku.
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Minimalnie lepiej (wskaznik dynamiki 56) niz powyzsze grupy radzily sobie
pisma typu true story®. Do liderujacych dwutygodnikéw ,Z Zycia Wziete” i ,Sukcesy i
Porazki” dotaczyliSmy piszace raczej o zwyklych ludziach niz o gwiazdach tygodnik
,Chwila dla Ciebie” oraz , Takie jest Zycie”, ostatnio funkcjonujace jako miesiecznik).
Miesiecznikow reprezentujacych segment true story czy real life story mozna sie
doliczy¢ nawet kilkunastu (zob. Dabrowska-Cendrowska 2020), ale brakuje
kompletnych danych o ich sytuacji sprzedazowej*, moze poza banalng obserwacja, ze

owa sytuacja jest coraz gorsza.

W latach 2006-2007 debiutowata wielka liczba (blisko pot setki) magazynow dla
dzieci; od 2010 roku naliczyliSmy ich 52. Juz wowczas zwracaliSmy uwage, ze w
ofercie panuje duza rotacja; pisemka te, przewaznie o charakterze komiksu
inspirowanego bajkami na kanatach dzieciecych w TV, pojawiaty sie na dos¢ krotko,
przewaznie na kilka lat, a na ich miejsce dwaj rywalizujacy wydawcy (Egmont Polska i
Media Service Zawada) wprowadzali kolejne licencjonowane tytuly, lansujac przy
okazji nowe mody; taka moda jest od kilku lat seria utrzymujacych si¢ w czoldéwce
rankingu miesiecznikow z marka ,Lego” w tytule (zostaty przejete od Zawady przez
nowego wydawce Blue Ocean Ent.). Przez cala dekade utrzymato si¢ jedynie 9
tytuléw, wsrdd nich sprzedajace powyzej 20 tys. egz. ,,Zabawy i Marzenia z Barbie”,
,Ksiezniczka:, ,Méj Kucyk Pony”, ,Swinka Peppa Magazyn” czy Scooby Doo!”,
dwumiesiecznik ,,Hot Wheels” czy tracacy dawna czolowa pozycje niegdys tygodnik

- ,Kaczor Donald”.

Natomiast w grupie tytutdéw popularyzujacych wiedze z réznych dziedzin (z
wylaczeniem magazynow historycznych, o ktérych byla mowa oddzielnie), oprocz
bardzo znaczacych spadkow nakladow sprzedawanych dwdoch lideréw z roku 2010,
czyli miesiecznikow ,Focus” (wskaznika 30) oraz ,National Geographic” (wskaznik
40), a w podobnej skali takze ostabienie magazynow psychologicznych (,,Charaktery”
oraz ,Sens”) nastapita wymiana na pozostalych pozycjach (ubyly spod kontroli ZKDP
,Wiedza i Zycie”, ,,Swiat Nauki” oraz ,21. Wiek”, pojawil si¢ wysokonaktadowy, cho¢
tez przezywajacy silne spadki naktadéw ,Swiat Wiedzy”.

Na najnizszym stopniu skali dekoniunktury oznaczajacym umownie ,zapas¢”

(a wiec z wynikiem ponizej 0-44% stanu z poczatku dekady) znalazta sig,

% Przypomnijmy, ze z pola obserwacji wytaczono liczne miesieczniki tego typu, gdyz albo
zostaly wycofane spod kontroli ZKDP (jak np. ,Cienie i Blaski”) albo w ogoéle nie zgtoszone do
takiej kontroli.

% Do polowy badanej dekady spod kontroli ZKDP wycofano ukazujace si¢ do korca 2019 roku
tytuty: ,Sekrety Serca”, , Kalejdoskop Losow”, ,,Na Sciezkach Zycia:, ,,Sekrety i Namigtnosci”,
natomiast w ostatnich latach zgtoszono do kontroli miesieczniki ,Barwy Zycia” (2016-2019)
oraz , Ta Nasza Mtodos¢” (2015-2017).
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przypomnijmy, przewazajaca wiekszos¢, tj. az 15 na 25 wyrdznionych segmentow
rynkowych. W tak licznym zestawie sa tu obecne pisma zaréwno adresowane do
mezczyzn, jak i do mlodziezy, ale nie brak tez segmentéw typowo kobiecych czy o

odbiorcy niezdefiniowanym ze wzgledu na ptec czy wiek.

Dwa segmenty znalazly si¢ na samej granicy (wskaznik 44), wiec we wzglednie
- na tle pozostalych trzynastu — korzystnej sytuacji Mowa o magazynach
motoryzacyjnych oraz domowo-wnetrzarskich. W przypadku pism motoryzacyjnych
wyraznie korzystniej prezentuja si¢ tygodniki (wskazZnik dynamiki 60) niz miesigczniki
(wskaznik 38). Wsrod tych pierwszych znacznie lepiej dekade przetrwat ,Motor”
(spadek ze 106 tys. do 79 tys. egz.) niz ,Auto Swiat” (odpowiednio: 101 i 45 tys. egz.).
Natomiast z oferty miesiecznikéw (i dwumiesiecznikéw) po roku 2010 ubyto kilka
tytutéw, w tym tak znana marka jak , Top Gear” (zawieszony pod koniec 2016 r.).
Sposrod szesciu ukazujacych sie przez cala obserwowana dekade tytutéw dwa (,, Auto
Moto” oraz ,Auto Swiat Poradnik”) zachowaly stosunkowo niezlg sytuacje
sprzedazowa, podczas gdy dwa inne poniosly spore straty (,,Auto, Motor i Sport” oraz
,Swiat Motocykli”) i zostaly wycofane z ZKDP. Generalnie kilka ostatnich lat byto dla
pism w tej grupie niekorzystnych.

Pisma poswiecone wyposazeniu domu (mieszkania) stanowily w minionej
dekadzie grupe dos¢ zwarta, w ktdrej 10 tytutow przetrwato do 2019 r., cho¢ niektdre z
nich, zwtaszcza liderujace przez wigkszos¢ czasu ,Cztery Katy” poniosty w konicowce
dotkliwe straty pod wzgledem wynikow sprzedazy (spadek z 92 tys. do 19 tys. egz.);
podobnie ,tadny Dom” (odpowiednio 37 tys. i 10 tys. egz.). Ale z kolei kilka innych
prawie utrzymalo wyniki sprzed dziesieciu lat (np. nowy lider - ,Moje Mieszkanie” i
dwumiesiecznik ,Weranda”). Byly i ubytki: zniknety do$¢ wczesnie ,Moj Piekny

7”7

Dom”, ,Tak Mieszkam”, ,Zbuduj Dom” i inne, efemerydalne (np. ,Dom =z

Pomystem”).

Relatywnie niezta (jak na skale zapasci — wskaznik 40) byla sytuacja
magazynoéw o podrézach; przetrwal prawie w komplecie, z wyjatkiem zawieszonego
(2016) miesiecznika , Voyage” (co rzutowato na wysokos$¢ wskaznika dekoniunktury).
Do konca dekady bezposrednio rywalizowaty ze soba dwa magazyny: ,NG Traveler”
oraz ,Podréze”¥, cho¢ miazdzaca przewage miat ten postugujacy sie logo , National
Geographic” (ostatnio 22 tys. wobec 9,5 tys. egz. ,Podrozy”).

W tej kategorii mieSci si¢ takze segment magazyndéw o profilu ekonomiczno-
biznesowym. Jest to w naszym wypadku zabieg nieco sztuczny, poniewaz w

analizowanym okresie 2010-2019 byt on reprezentowany praktycznie juz tylko przez

% Ten magazyn zostal zawieszony wiosna 2020 r.
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jeden tytul (podlegajacy kontroli ZKDP): miesigecznik ,Forbes. Profit”. Wskaznik na
skali koniunktury (40) dotyczy gldéwnie tego tytulu; jesli na poczatku dekady

sprzedawat 42 tys. egz., to na jej koniec — niespelna 20 tys. egz.

Znacznie gorsza byla sytuacja czterech magazynéw adresowanych do kobiet,

uzyskujacych wskazniki dynamiki na poziomie 31-21 procent stanu z 2010 roku.

Magazyny typu people, ktore miaty swietng konicowke w poprzedniej dekadzie,
po roku 2012 zaczely osiggac coraz gorsze wyniki sprzedazy, cho¢ poczatkowo mozna
to bylo bra¢ na karb poszerzenia segmentu o nowe tytuly: ,Flesz. Gwiazdy & Styl”
oraz ,Grazi¢” (ktore jednak tez szybko zaczely traci¢; ta druga zostala wycofana z
rynku). Co ciekawe, jesli pisma ukazujace si¢ od poczatku XXI wieku (,,Viva” i ,Gala”)
wykazywaly jeszcze wzglednie przyzwoite wyniki (wskaznik dynamiki 42-43), to
wysokonakltadowe pisma sukcesu z lat 2008-2012 (,Party” oraz ,Show”) stracily
bardzo duzo (wskaznik 18-26). W sumie z 1,16 mln egz. w roku 2010 (i prawie 1,5 mIn
egz. w roku 2012) zostalo jedynie 321 tys. egz. (2019).

Spore zmiany jako$ciowe zaszly w grupie pism kulinarnych; oprocz tego, ze z
oferty ubyl klasyczny magazyn ,Lubie Gotowac”, a przez kilka nastepnych lat
ukazywat si¢ nowy (,,Gotuj Krok po Kroku”), to zestaw tytulow poszerzyt si¢ o kolejne
wysokonakltadowe miesigczniki spotecznosciowe (,Przepisy Czytelnikow”, ,Przyslij
Przepis. Wydanie Specjalne”, a w latach 2013-2015 takze ,Przepisy Czytelnikow.
Wydanie Specjalne”). To spowodowato dos¢ spora fluktuacje nakladow w
poszczegdlnych latach. Najbardziej wymowny przyklad: dlugoletni lider - miesiecznik
,Przyslij Przepis” w 2019 r. sprzedawat 10% tego, czym mogt sie chwali¢ w roku 2010
(spadek z 789 tys. egz. do 79 tys. egz.).

Cztery kobiece dwutygodniki poradnikowe, ongi$ potega na rynku
wydawniczym, przetrwaly analizowana dekade w komplecie, ale z pogarszajaca sie
sprzedaza juz od 2013 roku. Na przyklad lider segmentu , Przyjaciotka”, majac niemal
pot milionowq sprzedaz w 2010 roku, w 2019 roku rozchodzila si¢ tylko w 156 tys.
egz., jakkolwiek zadna rywalka nie sprzedawata w tym czasie nawet 100 tys.
Relatywnie najwiecej stracity ,Pani Domu” i , Tina” (wskaznik dynamiki odpowiednio
18 i 20). Stosunkowo najmniej za$ stracit dwutygodnik ,,Naj” (wskaznik 39), ale tez
wyniki z roku 2010 nie byly imponujace (146 tys. egz.’s, ostatnio — 67 tys. egz.). Jest to
w sumie przygnebiajacy obraz degradacji segmentu najpotezniejszego dwie dekady

wczesniej.

3 W 2010 r. ,,Naj” wystepowato w dwoch kategoriach (po pot roku); od lipca 2010 na niespeina
dwa lata pismo wystepowato w segmencie miesiecznikéw ze srodkowej poiki (jako ,Naj
Magazyn”).
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Magazyny o zdrowiu i kulturze fizycznej takze mocno zmienily charakter
oferty w badanej dekadzie. W miejsce klasycznych magazyndéw poradnikowych (jak
np. ,Vita”, ,Samo Zdrowie”) pojawily si¢ poradniki ,apteczne” (,Dbam o Zdrowie.
DOZ Magazyn”) i spotecznosciowe (,,Przepis na Zdrowie”). Swoistym fenomenem byt
miesiecznik ,Moda na Zdrowie”, rozprowadzany w bardzo wysokim nakladzie w
sieci 3 tys. aptek i sprzedajacy po cenie okltadkowej jedynie niewielka czastke nakladu.
Jednakze na koniec II dekady  XXI wieku pozostaly jedynie trzy tytuly
srednionakladowe, stad tak niski (21) wskaznik koniunktury.

Rowniez zahaczajace o problematyke zdrowotng poradniki dla rodzicow
(parentingowe), kilkanascie lat wczesniej bardzo popularne, znalazly si¢ w stanie
glebokiej zapasci, a nawet — w roku 2019 — unicestwienia, jako segment rynkowy prasy.
Sposrdd siedmiu magazynow na poczatku dekady po roku 2015 zostaly cztery, a trzy
ostatnie (,Mamo to Ja”, ,Twoj Maluszek” oraz ,Dziecko” znikly pod koniec 2018 roku
(wowczas rozchodzace si¢ w okoto 86 tys. egz. facznie — w poréwnaniu z 510 tys. w
roku 2010). Jednakze uwazniejsze spojrzenie na dane pozwala stwierdzié, ze juz w
2012 r. prawie wszystkie tytuly z tej grupy coraz wieksza cze$¢ nakladu
rozprowadzaly po cenie stanowiacej jedynie cze$¢ ceny okladkowej. By¢ moze byt to
jeden z objawow trudnosci rynkowych, w jakich znalazly sie te pisma po popularyzagji
i powszechnym dostepie do serwiséw poradnikowych w Internecie i na forach

spotecznosciowych.

Cztery magazyny lifestylowe dla mezczyzn przezywaty wzlot na przetomie
dekad, ale pozniej, po roku 2012 dos¢ szybko zaczely odczuwac spadki naktadow
sprzedawanych. Zadna nowa inicjatywa wydawnicza podjeta po roku 2010 sie nie
powiodta; ani nie przetrwaly nowe pisma shoppingowe (,,Smart”, ,Stuff”) ani tez nie
zyskaly uwagi czytelnikow licencjonowane zachodnie magazyny luksusowe (nowa
polska edycja ,Maxima”, a pdzniej dwumiesiecznik ,Esquire”). Dodajmy, Ze z
koncem roku 2019 Marquard zaprzestal polskiej edyqji ,Playboya” i ,CKM”, a -
wychodzac poza analizowany okres — Agora wiosng 2020 r. zawiesita , Logo”. Zatem
po roku 2019 rynek magazynéw lifestylowych dla mezczyzn bardzo opustoszal:
pozostal juz tylko miesiecznik ,Men’s Health”.

Z mezczyznami kojarza si¢ tez magazyny komputerowe i sportowe. Jedne i
drugie przezywaly w drugiej dekadzie XXI wieku raczej trudne chwile, o czym
$wiadcza niskie wskazniki koniunktury (odpowiednio 24 i 20). Sposréd oferty
kontrolowanej przez ZKDP po roku 2012 zostalo na rynku niewiele tytuléw, pisma
zmniejszaly czestotliwos¢ ukazywania sie, a ,Chip” dotrwat tylko do roku 2017. W
sumie na oferte magazynéw komputerowych skladaty sie w 2019 r. miesigecznik

,Komputer Swiat” oraz dwumiesiecznik ,PC Format”, bardziej ekspercki
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dwumiesiecznik ,Komputer Swiat Twdj Niezbednik” (ale od 2014 roku dane
niekontrolowane) oraz ,,CD Action”® — magazyn poswigcony grom komputerowym.
Kilka innych pism gamingowych wykruszylo si¢ (badZ przeniosto do sieci) w latach
2012-2013. W jeszcze wigkszym stopniu zubozal segment magazyndéw sportowych.
Dzis poza miodziezowym , Bravo Sport”, zamienionym ostatnio na miesigcznik, oraz
tygodnikiem ,Pitka Nozna” nie zostalo na rynku praktycznie nic (niedawno

zawieszono wydawanie ,Magazynu Sportéw Wodnych Zagle”).

Druga dekada XXI wieku przyniosta w praktyce zagtade klasycznej prasy
mlodziezowej, w szczegolnosci dla dziewczat. Ale i pisma adresowane do ogotu
mlodych ludzi, bez podzial wedtug plci, prawie znikly z rynku. Dotyczy to w pewnej
mierze pism ambitnych, o charakterze edukacyjnym (jak ,Cogito” czy ,Victor
Gimnazjalista”; po 2012 r. wycofanych spod kontroli ZKDP¥), ale przede wszystkim
kolorowych magazynéw z zachodnim rodowodem. Sposrod tych ostatnich ,, Popcorn”
zawieszono juz 2012r., ale najglosniejsze w mediach bylo zlikwidowanie (2017)
dwutygodnika ,Bravo”#, ktérego tempo spadku naktadéw po 2013 roku (146 tys. egz.)
bylo juz bardzo wielkie, a na koniec — zaledwie niespetna 13 tys. egz. Do dzis ukazuje
sie¢ wiec jedynie ,Maly Gos¢ Niedzielny”, cho¢ to pismo specyficzne, o profilu
religijno-formacyjnym. Wspomniany rok 2017 byt ostatnim dla ,,Bravo Girl” (od 2012 r.
wychodzacej juz tylko jako miesigcznik) oraz miesigcznika ,Fun Club”; jedynie
. Twist” przetrwat jeszcze do roku 2018, cho¢ tez w bardzo zltej kondycji: ze 101 tys.
(2010) zostalo na koniec 16 tys. egz. Juz wczesniej wykruszyly si¢ dwa inne znane
tytuly: ,Dziewczyna” oraz , 13. Magazyn Szczesliwej Nastolatki”.

Bardzo zle wskazniki koniunktury osiagnat takze segment tygodnikéw
lokalnych. Pisma te u progu drugiej dekady XXI wieku do$¢ gremialnie zapisywaly sie
do ZKDP liczac na profity (przy zabiegach Stowarzyszenia Gazet Lokalnych) z
poddania sie kontroli nakladéw i specjalnie organizowanych sprzezonych z tym badan
czytelnictwa (co okazalo sie technicznie dos¢ trudne ze wzgledu na specyfike
dystrybucji w malych spotecznosciach lokalnych). Po kilku latach nastapit proces
odwrotny — wycofywania sie spod kontroli. Jesli w roku 2010 weryfikowano wyniki
sprzedazy tego typu 36 tytuldw, to w piec¢ lat pdzniej bylo ich 25, aby w kolejnych
latach gwattownie sie zmniejszy¢ do osmiu (2018). W roku 2019 juz tylko trzy ptatne

3 W potowie 2020 r., na fali koronakryzysu wycofany z portfolio Wydawnictwa Bauer.

40 Do dzi$ Grupa Cogito (wyd. AGA-PRESS) wydaje rodzine miesiecznikow edukacyjnych:
,Kumpel” (dla dzieci w klasach 0-3), ,, Victor Junior” (dla klas 4-6), ,Victor” (dla klas 7-8) oraz
,Cogito” (dla licealistow, zwlaszcza maturzystéw), a ponadto dwumiesigcznik dla kobiet
,Gospodyni”.

4 Znakiem czasu byto wprowadzenie przez Wydawnictwo Bauer pisma , Tube News”
poswieconego gwiazdom YouTube’a; tytutu nie zgltoszono do ZKDP.
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tygodniki lokalne nalezaly do tego zwiazku, ich szacunkowa laczna sprzedaz zas
wyniosta okoto 30 tys. egz., co stanowilo okoto 8% stanu z roku 2010 (357 tys. egz.).
Nie ma prostego przelozenia ucieczki wydawcow tygodnikéw lokalnych na sytuacje
nakladowa, bo sprawa wydaje si¢ znacznie bardziej zlozona niz tylko nieche¢ do
pokazywania reklamodawcom ubytku czytelnikow, ale nawet liderujacy w tej grupie
»Tygodnik Zamojski” sprzedawat w 2018 r. niespetna 19 tys. egz., tracac od 2010 r.
(gdy byto to 27 tys. egz.) okoto 1/3 nabywcow, wicelider zas — , Tygodnik Podhalanski”
~ zaledwie 11 tys. egz. (wobec 17,5 tys. egz. w 2010 roku). Swiadczy to o
poglebiajacych sie trudnosciach na rynku platnej prasy lokalnej, gdy coraz wiecej
czytelnikow woli korzysta¢ z lokalnych portali informacyjnych i tzw. telewizji
internetowej afiliowanej przy tytule (albo powstajacej jako inicjatywa konkurencyjna w

tej spotecznosci lokalnej).

BILANS DEKADY Z PERSPEKTYWY GRUP ODBIORCOW

Bilansujac zmiany zachodzace na rynku czasopism w okresie nieco
przedtuzonej dekady (poczynajac od 2008 r.) zwracaliSmy uwage na nader
charakterystyczny uklad segmentow rynkowych na skali koniunktury, a raczej w tym

przypadku — dekoniunktury. Mozna to zilustrowac w formie tabeli 13.

Jesli spojrzymy na losy poszczegdlnych segmentdw przez pryzmat owej skali
koniunktury/dekoniunktury w perspektywie dwdch dekad XXI wieku, to doskonale
uwidacznia si¢ korelacja ujemna: w miare wkraczania w kolejne podokresy XXI wieku
wykruszaja sie segmenty pozostajace chocby w stadium lekkiego wzrostu. Szczegélnie
po 2012 roku dekoniunktura obejmuje juz niemal wszystkie segmenty rynkowe, w II
polowie tej dekady zas kryzys jest juz ostry. O zapasci (w sensie zdefiniowanym w
narzedziu badawczym) w minionej dekadzie mozemy moéwic¢ w przypadku wyraznej

wiekszosci badanych grup prasy.

Tabela 13. Liczba segmentow rynkowych czasopism w XXI wieku mieszczacych sie na
poszczegodlnych stopniach skali koniunktury.

Stopien skali Podokresy (fazy) Dekady
2001- | 2004- | 2008- | 2013- |2016- J2001- | 2010-
2003 | 2007 |2012 |2015 |2019 J2010 |2019

+3 2 3 3 7
Eksplozja (1561 +)
+2 3 1 2 1

Znaczny wzrost (131-
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155)

+1 7 6 1 2 3

Lekki wzrost (106-130)

0 5 2 3 2 1
Stagnacja (95-105)

-1 9 9 10 15 10 5 2
Lekki spadek (70-94)

-2 1 6 5 10 6 6
Znaczny spadek (45-69)

-3 1 1 5 1 15
Zapas¢ (44 i mniej)

Razem segmentow 23 24 25 25 25 24 25

Kobiety, tradycyjnie stanowigce mocne zaplecze czytelnictwa czasopism, wcigz
sa odbiorczyniami wigkszosci segmentdw, ktore wprawdzie od lat juz wykazuja
tendencje spadkowa, ale jeszcze nie sa w zapasci. Mowa o pismach rozrywkowo
plotkarskich (yellow) i publikujacych historie z zycia (true story), miesigcznikach
poradnikowych badz bardziej luksusowych pismach promujacych okreslony styl
zycia, a wreszcie pismach repertuarowych (TV-guides) dostarczajacych takze porad i
sporej dozy plotek z zycia ludzi show-biznesu. To dos¢ trwaty element rynku
prasowego i jesli co$ si¢ zmienito na przestrzeni lat, to oczywiscie dos¢ systematyczne,
ale nie gwaltowne kurczenie si¢ sprzedazy. W tej dziedzinie o ostatniej dekadzie
zapewne poglebila si¢ degradacja tak poteznego przed laty segmentu jak kobiece
dwutygodniki poradnikowe z tzw. dolnej potki oraz magazynéw o celebrytach (people
magazines). Ponadto niebywata dekoniunktura dotkneta pisma poradnikowe dla
rodzicdw (parentingowe), ktdre kilkanascie lat temu przezywaty , eksplozje” na rynku
wydawniczym, a bardzo ucierpialy magazyny o zdrowiu i kulinarne. Wprawdzie
zabiegi politykdéw nie przyniosty efektow w poprawie sytuacji demograficznej, ale fakt
uwiadu tego typu prasy bardziej chyba mozna taczy¢ z rozwojem poradnictwa w
Internecie i na portalach spoteczno$ciowych; zapewne jest tak réwniez w innych

dziedzinach jak zdrowie, kulinaria czy wyposazenia domu i pielegnacja ogrodka.

Mezczyzni, jak juz obserwowaliSmy w poprzedniej dekadzie, w coraz
wiekszym stopniu odchodzili od lektury magazyndéw zajmujacych sie sprawami
powszechnie uznawanymi za typowo meskie. W tym przypadku stosunkowo lepiej
bronila sie prasa motoryzacyjna i ekonomiczno-biznesowa (cho¢ tu pozostat w
zasadzie jeden magazyn - , Forbes”), natomiast zredukowane juz do niewielu tytutow
zostaly magazyny komputerowe (w tym szczegdlnie gamingowe) oraz sportowe. I tu

mozna podejrzewal, ze zaspokajanie zainteresowan i potrzeb fachowych (w
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przypadku prasy komputerowej) przenioslo si¢ do sieci i do spotecznosci
internetowych. Z meskimi zainteresowaniami jakoby bardziej byly i sa kojarzone
tygodniki opinii, i one w zestawie tytuléw ponioslty w skali dekady stosunkowo
niewielkie straty, a w pierwszej potowie przezywaly wrecz rozkwit. Ale i tu mozna
zasadnie podejrzewa¢, ze wydawnictwa i redakcje skutecznie obudowaty swoje tytuty
serwisami internetowymi, o czym moze $wiadczy¢ liczba odwiedzin w czesci

ogolnodostepnej, ale niekoniecznie — liczba platnych abonentow.

Prasa mlodziezowa juz w poprzedniej dekadzie wykazywata pewnga zadyszke,
natomiast w drugiej dekadzie XXI wieku przezywata wrecz katastrofe (gdy idzie o
wszystkie magazyny adresowane do dziewczat oraz rozrywkowe (a nie edukacyjne
czy formacyjne) pisma o profilu uniwersalnym (nie zwigzanym z plcig czytelnika). Na
tym tle pisemka o charakterze komiksowym dla dzieci takze sporo stracily, ale wcigz

powstaja nowe, wiele utrzymuje si¢ od kilkunastu lat i nie mozna tu méwic o zapasci.

Swoich czytelnikow wcigz maja, cho¢ ich liczba topnieje, pisma
popularnonaukowe, a w pewnej mierze takze — turystyczno-podroznicze (cho¢ tu
segment bardzo si¢ skurczyt). By¢ moze uniwersalna tematyka nie kojarzona z plcia

jest tu pewna nadzieja na ich pozostanie na rynku.

O tygodnikach lokalnych byta mowa wczesniej; ich swego rodzaju katastrofa w
naszym rankingu jest efektem wykreowanym nieco sztucznie, ,,administracyjnym”
(spowodowanym masowym wycofaniem si¢ z ZKDP z przyczyn dos¢ ztozonych, a nie
upadkiem tytutu), ale do myslenia daje to, ze wcze$niej mocno tracity pod wzgledem
wynikow sprzedazy, co powoduje kumulacje probleméw ekonomicznych drobnych z

natury rzeczy wydawcow.

PERSPEKTYWY

Rokowania na czasy pokoronawirusowe nie sa dobre: z koricem roku 2019, a
potem wiosna 2020 roku (o czym wspomniano wczesniej) zubozalo kilka dalszych
segmentdw po zawieszeniu wydawania tytuldw, szczegolnie (cho¢ jeszcze przed

wybuchem pandemii) przez Marquard Media.

Pandemia, wyhamowujac gwaltownie gospodarke spowodowata w
konsekwencji zatamanie rynku reklamowego (bo wiele firm nie mialo czego

reklamowac i nie mialo na nia srodkéw (z wyjatkiem branzy medycznej i spozywczej).
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A to przetozylo si¢ na brak doptywu reklam do medidéw, zwlaszcza drukowanych, co z
kolei podwazyto kondycje finansowa wydawnictw*.

Ubyla z rynku potowa pism kobiecych z gornej potki (lifestylowych) oraz
prawie wszystkie magazyny lifestylowe dla mezczyzn (w tym wszystkie pisma
shoppingowe Agory -, Logo” i, Avanti”). Wydawnictwo Bauer znacznie zredukowato
oferte pism typu true story®’, a potem ubyly z jego portfolio magazyny komputerowe
,CD Action” i ,PC Format” (ostatecznie od lipca 2020 znalazty nowego wydawceg).
Grupa ZPR Media z kolei zaprzestala wydawania magazynu turystycznego ,,Podrdze”
i sportowego ,,Zagle”, a potem - druku miesigecznika , Zdrowie”. Zniknat tez w wersji

drukowanej tygodnik opinii , Wprost” (Grupa PMPG).

W ramach wymuszonych oszczednosci prawie wszyscy wydawcy ratowali sie
redukujac wydatnie zatoge (w tym kadre menedzerska) i/lub wynagrodzenia (od 20 do
50 proc.), taczac zespoly redakcyjne (np. ,Zwierciadla” i ,Sensu”), ograniczajac
objetos¢ pisma (po czesci — z niedostatku reklam), dodatki lokalne, a czasem
czestotliwo$¢ ukazywania si¢ (zwlaszcza wydania wakacyjne miesiecznikow
kobiecych). Podobnie dziato si¢ w matych wydawnictwach na szczeblu lokalnym:

redukowano redakcje, ptace, objetos¢ albo niekiedy — zawieszano sam tytut.

Przy$pieszyla, jak si¢ wydaje, migracja tresci drukowanych do Internetu. W
koricu marca uczynit to bezpowrotnie wspomniany tygodnik ,Wprost” (zostalo
Wprost.pl), a od czerwca miesiecznik ,Zdrowie” (rozwijajac w to miejsce serwis
Poradnikzdrowie.pl). Ruchy organizacyjne podjete w Wydawnictwie Zwierciadlo
takze zapowiadaly przyspieszenie integracji ,miedzy printem a digitalem”. Podobnie
Wydawnictwo Polityka, kupujac w lecie 2020 od Proszyniskiego popularnonaukowy
miesiecznik ,Wiedza i Zycie” zadeklarowato rychte inwestowanie w digitalizacje
tresci. Czas lockdownu nie sprzyjat zakupowi prasy w kioskach, ale prawdopodobnie
zwigkszyl liczbe subskrybentow wydan cyfrowych (np. ,Gazety Wyborczej”,
,Polityki”)*; wydawcy skldconych tygodnikéw opinii apelowali za$ zgodnie do

czytelnikdw o zakup e-wydan tych pism.

Nie ma tu miejsca na szersze snucie watku prognostycznego, bo to nowe,

obszerne pole rozwazan. Wielu ekspertéw wieszczy, ze po koronawirusie czeka nas

4 Informacje wykorzystane ponizej pochodza gléwnie z serwisu Wirtualnemedia.pl za okres
marzec-sierpien 2020.

43 Wsrdd siedmiu tytutéw zlikwidowanych we wroctawskim oddziale Bauera - Phoenix Press -
sq tak znane jak , Kalejdoskop Loséw”, ,,Sekrety i Namietnosci”, ,Barwy Zycia”.

4 Wiosna 2020 pisano, ze ,Gazeta Wyborcza” pozyskata 20 tys. nowych prenumeratoréw tzw.
dostepéw cyfrowych. W lipcu 2020 ,, Polityka” chwalita sie posiadaniem 20 tys.
prenumeratoréw wersji cyfroweyj.
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wielki koronakryzys. Mozna tylko zakonczy¢ pesymistycznym, cho¢ moze wielce
dyskusyjnym cytatem z wiosennego numeru dwumiesigcznika ,Press”: , Cala prasa
drukowana znalazla si¢ w tarapatach. Ci, ktorzy je pokonaja, obudza si¢ w nowej
medialnej rzeczywistosci. Kazdy kryzys czysci rynek, eliminujac najstabszych.

Epidemia tylko gwattownie przyspieszyla to, co i tak kiedys by nastapito”+.

4 Jest to wypowiedz znanego eksperta Jakuba Bierzynskiego. Zob. G. Sajor, Prasa krwawi,
,Press” 2020, nr 5-6, s. 28.
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