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SEOWO WSTEPNE

ojawienie si¢ masowej publicznosci mediow w XIX wieku — wraz
z rozpoczeciem wydawania penny press, a pozniej tabloidow
- byla jedna z przyczyn glebokiej transformacji spoteczenstw.
Rozwdj masowego marketingu i reklamy, postepujaca industrializacja
oraz urbanizacja, racjonalizacja proceséw decyzyjnych w ramach
nowoczesnej biurokracji, wszechobecna komercjalizacja i maso-
wa konsumpcja oraz postulat demokratyzacji Zycia politycznego
— wszystkie te procesy mozna postrzega¢ jako modernizacyjny efekt
dtugofalowego oddziatywania mediéw na spofeczenstwa zachodnie.
Rozwdj nowoczesnych srodkéw masowego przekazu — od epoki
prasy drukowanej do ekspansji telewizji — determinowat pragnienie
»poznania audytoriow” (jako komercyjnej bazy wszelkich przed-
siewzie¢ rynkowych) oraz zarzadzania i kontroli nad procesem
skutecznego komunikowania. Nauki spoteczne, a zwlaszcza socjo-
logia, dostarczyly najwazniejszych wowczas narzedzi badania tych
zjawisk. Jednoczesnie - niemal od samego poczatku ekspansji me-
diéw masowych - ich krytycy o orientacji normatywnej domagali
sie wprowadzenia regulacji chronigcych potrzeby i prawa odbiorcow.
Wspolczesne przeobrazenia, przede wszystkim w sferze technolo-
gii, doprowadzily do nieznanej nigdy wcze$niej fragmentaryzacji
kanaléw i tre$ci komunikowania, a co za tym idzie, publicznosci
i sposobow korzystania z mediéw. To spowodowalo dynamiczny
rozwoj koncepcji kulturowych, krytycznych, opartych na ekonomii
politycznej, a zwlaszcza interpretacyjnych w dziedzinie badan nad
mediami i komunikowaniem miedzy ludzmi.
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Media, ich uzytkownicy oraz badacze zjawisk i proceséw ko-
munikacyjnych przebyli dluga droge — od dokonujacej sie takze
dzigki mediom modernizacji §wiata, poprzez ekspansj¢ mediatyzacji
rzeczywistosci az do wszechobecnej medializacji' w ponowoczesnej
mediosferze?. Zasygnalizowane tu zagadnienia rzutujg na ksztalt
niniejszej ksigzki.

Po upadku komunizmu w 1989 roku media ponownie znalazly
sie w awangardzie proces6w zmian. Procesy wielowymiarowej (po-
litycznej, spotecznej, kulturowej, technologicznej itp.) transformacji
w Polsce nie bylyby mozliwe bez udziatu funkcjonujacych w wa-
runkach wolnego rynku i demokracji prasy, radia, telewizji, a takze
nowych mediéw sieciowych.

Od wielu lat Ryszard Filas obserwuje i analizuje meandry przemian
rynku mediéw w Polsce. W artykutach, publikowanych przewaznie
na tamach ,,Zeszytéw Prasoznawczych’, porzadkowal i opisywat
to, co dzialo sie z polskim systemem medialnym po 1989 roku. Jego
autorstwa jest koncepcja periodyzacji przeksztalcen na rynku me-
di6éw, zdefiniowanie i opisanie kolejnych faz przemian. To calosciowe
spojrzenie na dynamike rynku mediéw w Polsce, poczawszy od lat
90. XX wieku, stanowi probe podsumowania okragtych rocznic tych
przemian. Ryszard Filas rozwinat autorska koncepcje fazy jako kon-
struktu teoretycznego stanowigcego zespot czynnikow — elementow

1 Procesy ‘mediatyzacji’ to inaczej poéredniczenie mediéw w poznawaniu §wiata,
a zwlaszcza percepcji rzeczywistosci niedostepnej doswiadczeniu bezpoérednie-
mu wraz z konsekwencjami takiego posrednictwa, tj. ksztaltowaniem obrazu
rzeczywisto$ci i kompleksowych relacji spolecznych pod wplywem medialnych
oddzialywan i tresci. Natomiast ‘medializacja’ odnosi si¢ do sposobow, w jakie
przekazy medialne (i media jako takie) staja si¢ czescia naszego codziennego
zycia. Istotne sa tu procesy spolecznej internalizacji tekstow medialnych oraz
sie¢ powszednich interakgji i praktyk uzytkownikéw $rodkéw komunikowania.

2 Mediosfera XXI wieku to zlozony i zaawansowany system réznorodnych mediéw
w kazdej skali (od mediow sublokalnych do globalnych), ktéry obejmuje gazety,
czasopisma, nieperiodyczne wydawnictwa drukowane, elektroniczne media
emisyjne oraz nowe media w sieci, w tym osobiste media spolecznosciowe.
W systemie tym dokonuje si¢ socjodynamiczna cyrkulacja - i konwergen-
cja — tresci informacyjnych, perswazyjnych oraz rozrywkowych. Zob. takze
przypis 8, s. 433.
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systemu medialnego wmontowanych w szerszy uklad polityczny
i spoleczny, zaréwno zewnetrznych (jak polityczne, ekonomiczne
i prawne), jak i technologicznych, bezposrednio zwigzanych z po-
szczegdlnymi typami mediow, segmentami i subsegmentami rynku
medialnego czy wreszcie - z instytucjami ,,okofomedialnymi” (typu
stowarzyszenia i organizacje branzowe wydawcow i nadawcow lub
reklamodawcow oraz firmy badz instytucje kontrolujace, a takze
badajace media).

Analityczne podejscie, umiejetno$¢ dostrzegania trendéw i zja-
wisk w zestawieniu szczegdtowych danych z poszczegdlnych faz
oraz zdolnos¢ do klarownego ich opisania czynig z Ryszarda Filasa
wybitnego medioznawce. Solidny warsztat badawczy wyniost ze stu-
diéw socjologicznych na Uniwersytecie Jagiellonskim (ukonczonych
w 1972 roku) a nastepnie wieloletniej praktyki w prowadzeniu ba-
dan socjologicznych, najpierw w Instytucie Socjologii U], gdzie
od 1973 roku kierowal Pracownig Maszyn Analityczno-Liczacych,
nastepnie w Instytucie Nauk Spofecznych Wyzszej Szkoty Pedago-
gicznej (obecnie Uniwersytetu Pedagogicznego) w Krakowie. Badania
prowadzone przez Ryszarda Filasa dotyczyly réznorodnej tematyki,
o czym $wiadczg raporty i artykuly, zestawione w bibliografii przy-
gotowanej przez Wladystawa M. Kolase i Edyte Galuszke. Na za-
gadnieniach zwigzanych z mediami skoncentrowat si¢ Ryszard Filas
od jesieni 1988 roku, kiedy to dotaczyt do zespotu Osrodka Badan
Prasoznawczych. Owczesny przewodniczacy Rady Naukowej OBP,
Wiladystaw Kwasniewicz rekomendowat go jako dobrego warsztatowca.
W 1991 roku Ryszard Filas uzyskat stopienn doktora nauk humani-
stycznych w dziedzinie socjologii na podstawie rozprawy Selekcja
do zawodu a osobowos¢ nauczycieli. Promotorem byt Jan Jerschina.

Mozna powiedzie¢, ze Ryszard Filas nieustannie, przez caly czas
swojej kariery prasoznawcy analizuje rynek mediéw w Polsce. Po-
zostal wierny Osrodkowi Badan Prasoznawczych we wszystkich
jego kolejnych przeksztalceniach, wraz z Osrodkiem trafit ponow-
nie na Uniwersytet Jagielloniski i zostal wykladowcg akademickim.
W opinii rocznej pracownika z 1992 roku kierujacy Osrodkiem
Walery Pisarek napisat o Ryszardzie Filasie: ,,Z racji swej inteligencji,
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pasji i ambicji badawczej, dzigki oczytaniu, przygotowaniu metodo-
logicznemu, do$wiadczeniu, sumiennosci, pracowitoéci i sprawnosci
wystawiania si¢ jest dojrzalym pracownikiem naukowym. Rokuje tez
wielkie nadzieje na przyszto§¢. W Osrodku z powodzeniem kieruje
Zespotem Badan Odbioru Prasy”.

Cykl publikacji Ryszarda Filasa na temat przemian systemu mediow
masowych w Polsce po roku 1989 stal si¢ podstawa jego habilitacji
w 2014 roku na Uniwersytecie Slaskim. Warto w tym miejscu odda¢
glos recenzentom dorobku naukowego Jubilata.

Teresa Sasinska-Klas pisze, ze Ryszard Filas to ,,nazwisko ‘sztan-
darowe’ (...) rodzaj ,,klasyka”, ktéry prowadzi zwlaszcza poczatkuja-
cych badaczy mediéw i polityki po zawiktanej $ciezce transformacji
systemowej, wyjasniajac zawitosci procesu zmian systemowych”,
a jego wklad naukowy i badawczy w rozw6j medioznawstwa opiera
si¢ na wykorzystaniu rezultatéw badan z obszaru réznych dyscyplin
w zakresie nauk spolecznych: socjologii, politologii. A zatem inter-
dyscyplinarno$¢ podejscia badawczego Ryszarda Filasa ,,zastuguje
na szczegolne uznanie i jest wyrazem otwartosci spojrzenia na do-
ciekania badawcze”. Autorka recenzji docenia tez ,,spdjne i naukowo
tworcze, a zarazem odpowiedzialne wykorzystanie metod i narze-
dzi badawczych (...) co sprawia, ze calosciowy dorobek naukowy
i badawczy Habilitanta uzna¢ nalezy za koherentny tak w warstwie
teoretycznej, jak i empirycznej”. Janusz Adamowski stwierdza z kolei,
ze »jako badacz, od lat analizujacy systemy medialne” jest pod ,,auten-
tycznym wrazeniem bogactwa materialu empirycznego i wnioskéw,
jakich dostarczaja prace Ryszarda Filasa’, ktérego uwaza ,,za jednego
z najbardziej znaczacych i wnikliwych obserwatoréw i analitykéw
rynku medialnego w Polsce po 1989 roku”. Marian Gierula podkre-
$la za$ ,,pionierski, niespotykany w polskiej literaturze przedmiotu”
charakter prac Ryszarda Filasa z zakresu transformacji polskiego
systemu medialnego i dodaje: ,,mozna wrecz stwierdzi¢, iz zaden
polski badacz systemu medialnego nie moze pochwali¢ si¢, w tym
aspekcie, tak znaczacym dorobkiem z tego zakresu, zwlaszcza w wy-
miarze przemian zachowan odbiorczych”.
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Ryszard Filas, ktoremu dedykujemy ten tom, jest przyktadem uczo-
nego reprezentujacego najlepsze tradycje krakowskiego, zwiazanego
z OBP, prasoznawstwa o tradycyjnej orientacji pozytywistycznej, em-
pirycznej, ktore przez dekady bronito si¢ przed zepchnieciem w $lepe
uliczki ustuznego wspierania kolejnych ekip wtadzy (w epoce PRL)
lub bezkrytycznego realizowania zamoéwien ,,badawczych” ze strony
rynkowych klientéw (od lat dziewigédziesiatych XX wieku). Ryszard
Filas nie ulegl tez pokusie porzucenia dltugofalowych i syntetyzuja-
cych badan prowadzacych do istotnych wnioskéw na rzecz jalowych
spekulacji teoretycznych badz podejmowania koniunkturalnych
i ,modnych” tematéw. W nocie gratulacyjnej dedykowanej nasze-
mu Jubilatowi obecna kierownik O$rodka Badan Prasoznawczych
Malgorzata Lisowska-Magdziarz ujmuje to w ten sposob:

W $wiecie, w ktérym malo kto co czyta, jak czyta, to nie rozu-
mie, a jak zrozumie, to i tak od razu zapomina, nawet wérod
naukowco6w niewiele oséb ma wiedz¢ wynikajaca z rzeczy-
wistego, cierpliwego, starannego, wnikliwego, wieloletniego
drazenia waznego problemu. Epistemologia internetowo-te-
lewizyjna i warunki uprawiania nauki w zmediatyzowanym
$wiecie sklaniajg nas raczej do szukania doraznych potaczen
miedzy odleglymi tematami, podgzania za przej$ciowymi in-
telektualnymi trendami, a nawet do naukowego celebryctwa,
niz do dtugotrwalego, calo$ciowego ogladu waznych zagadnien
poznawczych. Zwlaszcza tak ztozonych i pozornie nieefektow-
nych, jak media drukowane i ich spoleczne funkcjonowanie.
Jeste$ dla mnie wzorem nieulegania modom, nieogladania sie
na zysk i poklask, pracowitosci i wytrwatosci w budowaniu

trwalej, solidnej wiedzy.

Ryszard Filas to znakomity badacz medidw, ale tez wspaniaty
Kolega, Przyjaciel i Czlowiek, ktérego cechy dobrze oddaja Jego pasje.
Meloman, a przede wszystkim przez lata chérzysta Krakowskiego
Choru Akademickiego, ktory — jak zwykt sam podkresla¢ — nigdy nie
$piewa solo, co doskonale odzwierciedla zdolnos$¢ Ryszarda Filasa
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do pracy zespolowej i pielegnowania relacji migdzyludzkich. Dba
o organizowanie regularnych, nieformalnych spotkan srodowiska
bylych pracownikéw OBP. Zwrocil na to uwage jeden z dawnych
pracownikéw, Adam Swida w liscie do redakcji tego tomu:

Dzigki zyczliwej postawie Pana Ryszarda (...) po wielu latach
nieobecnosci udato mi si¢ powrdci¢ do grona sympatykow
Osrodka. Zeby zrozumie¢, jakie to ma znaczenie, trzeba poczué
oddech siedemdziesiatki na karku. Dlatego prosze, aby do listy
zastug Pana Ryszarda dopisa¢ réwniez i te: Podtrzymywanie
serdecznych wiezi przyjacielskich i kolezenskich wsréd pra-

cownikéw, wspotpracownikow i sympatykéw Oérodka.

Ryszard Filas to mito$nik zwierzat, a zwlaszcza pséw rasy owcza-
rek niemiecki. Fakt ten ma swdj wymiar medialny, gdyz - jak sam
zartobliwie przyznal kiedys Jubilat — admiracja dla tej wlasnie rasy
to poklosie wielkiej popularnoéci dwoch ,,kultowych” seriali z czasow
PRL. Jednak oddanie Ryszarda Filasa dla zwierzat swiadczy o tym,
ze jest on po prostu dobrym czlowiekiem, gdyz - jak pieknie pisze
Milan Kundera w Nieznosnej lekkosci bytu -

Prawdziwa dobro¢ czltowieka moze sie wyrazi¢ w sposéb ab-
solutnie czysty i wolny tylko w stosunku do tego, kto nie re-
prezentuje zadnej sity. Prawdziwa moralna préba ludzkosci,
najbardziej podstawowa (...) polega na jego stosunku do tych,
ktorzy sa wydani na jego laske i nielaske: do zwierzat.

Warto doda¢ w tym miejscu, ze Ryszard Filas - jak sam przyznaje

- nigdy nie byl ,wlascicielem” swych owczarkéw, ani tez ich - co dzi$

tak modne - nie ,,ucztowieczal’, staral sie natomiast zbudowa¢ z nimi
bliska wiez, szanujac jednak ich gatunkowa autonomie.

Jest tez Ryszard Filas kochajacym Mezem, Ojcem i Dziadkiem
trojki wnuczat, z wielka czulo$cia i cierpliwo$cia po$wiecajacym
czas rodzinie, w domu i podczas gorskich wakacyjnych wedrowek
i wypraw na grzyby. Jako wielbiciel naturalnego piekna przyrody,
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wolne chwile spedza w Beskidzie Sadeckim, wraca do rodzinnej
ziemi krynickiej a czasem odkrywa nowe szlaki i zakatki w innych
stronach kraju. Zawsze i wszedzie bedac, z ciekawo$cia rasowego
prasoznawcy zaopatruje sie w gazety i czasopisma, bez ktorych nie
wyobraza sobie dnia. Ryszard Filas jest tez — od wielu lat — wiernym
kibicem Wisty Krakéw.

Gratulujac dotychczasowych osiaggnie¢ naukowych, Dyrekcja
i Pracownicy Instytutu Dziennikarstwa, Medidéw i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Wspotautorzy i Redak-
torzy tego tomu zyczg Ryszardowi Filasowi wielu sit twérczych - aby
mogt kontynuowac swoje cenne badania naukowe oraz wytycza¢
nowe ich obszary.

Agnieszka Cieslikowa, Pawel Planeta
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JUBILAT I JEGO DZIELO






21

Agnieszka Hess

PRZEMIANY MEDIOW W POLSCE
WEDLUG RYSZARDA FILASA
—PERSPEKTYWA OSOBISTA

ADRES DYREKTORA INSTYTUTU DZIENNIKARSTWA,
MEDIOW I KOMUNIKACJI SPOLECZNE] U]J

rofesor Ryszard Filas byt moim wyktadowca w okresie III fazy przemian
mediéw w Polsce, nazwanej przez Niego Fazqg otwartej walki o rynek
mediow, zwlaszcza audiowizualnych. Wezeéniej mieliSmy do czynienia
z 11 Fazg pozornej stabilizacji i zmian podskérnych w prasie i radiu oraz I Fazg
zywiolowego entuzjazmu nowych wydawcow i nadawcéw oraz wymuszonych
przeksztatcen starych tytutéw. Pamietam, ze ze zdumieniem i podziwem
stuchalam Pana Doktora, ktory potrafit méwi¢ o mozaikowym rynku me-
didw i niezrozumiatych dla nikogo - jak mi si¢ wydawato - mechanizmach
przeksztalcen wlasnosciowych, a takze funkcjonowaniu systemu medialnego
na poczatku lat 90., w sposob systematyczny i przejrzysty. W 1993 roku
nie bylo studiéw dziennikarskich na Uniwersytecie Jagiellonskim (jedynie
specjalizacja na kierunku Nauki polityczne), nie istniat tez instytut dzien-
nikarstwa, a Ryszard Filas pracowal i pelnit funkcje kierownika Pracowni
Odbioru Prasy w Osrodku Badan Prasoznawczych - jednym z najbardziej
prestizowych instytutéw badawczych w Europie Srodkowo-Wschodniej,
kierowanym przez prof. Walerego Pisarka.
Osrodek zostat wlaczony w struktury nowo powstatego Instytutu Dzienni-

karstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagielloniskiego w 1998 roku.
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Zakonczyta sie IV Faza zagospodarowywania rynku po I procesie kon-
cesyjnym i inwazji tygodnikéw niemieckich, media w Polsce znajdowaly sie
juz w V Fazie nowego podziatu rynku mediow i postepujgcej specjalizacji,
a Ryszard Filas stopniowo poszerzal i rozwijat projekt, uwzgledniajac w nim
nowe czynniki i uwarunkowania. To w tym czasie ostatecznie stworzyt

konstrukt ,,fazy”

Koncepcja ,fazy” stanowi narzedzie stuzace zrozumieniu i wyjaénie-
niu, z jednej strony, dzialan dysponentéw (tzn. politykéw projektuja-
cych - jesli w ogdle stoi za ich dzialaniami jaki§ namyst - nowy tad
medialny oraz wlascicieli mediéw prywatnych i sternikéw medidow
publicznych) oraz nadawcéw (tzn. redakcji poszczegdlnych srodkow
komunikowania), z drugiej strony - reakcji odbiorcéw na propono-
wang im oferte medialna. ,, Faza” traktowana jest jako calo$ciowy
zespol czynnikow — elementéw systemu medialnego wmontowanego
w szerszy uktad polityczny i spoleczny, zaréwno zewnetrznych (jak
polityczne, ekonomiczne i prawne), jak i technologicznych bezposred-
nio zwigzanych z poszczegélnymi typami mediéw czy segmentami
i subsegmentami rynku medialnego, czy wreszcie — instytucjami
»okotomedialnymi” (typu stowarzyszenia i organizacje branzowe
wydawcow i nadawcodw czy reklamodawcéw oraz firmy czy instytucje

kontrolujace oraz badajace media).

Celowo przytaczam w calo$ci ten dlugi fragment z autoreferatu ha-
bilitacyjnego Ryszarda Filasa (2014), aby pokaza¢ czytelnikom precyzje,
z jaka podchodzi On do wywodu naukowego, a jednocze$nie umozliwi¢
sobie wyrazenie w tym miejscu mojego szczerego podziwu i zachwytu nad
dorobkiem Jubilata.

W mojej swiadomosci prof. Filas pozostaje cztowiekiem Osrodka Badan
Prasoznawczych i utozsamia to najlepsze, co Osrodek wnidst w rozwdj
Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Jagiellonskiego - systematycznos¢, rzetelnos¢ i bezkompromisowo$é badan
naukowych. Jako pracownik Instytutu nasz drogi Jubilat sportretowat kolejne
fazy ewolucji w funkcjonowaniu i zmian dokonujacych si¢ na polskim rynku

mediéw - przede wszystkim pod wpltywem rozwoju nowych technologii.



Przemiany mediéw w Polsce wedlug Ryszarda Filasa - perspektywa osobista 23

Scharakteryzowal media w pierwszej i drugiej dekadzie XXI wieku, dzielac
okres od 1999 do 2015 roku na cztery kolejne fazy: VI Faze rosngcej dominacji
mediow elektronicznych w warunkach kryzysu ekonomicznego, przypadajaca
na lata 2001-2003, VII Faze wstegpnej przebudowy oferty mediéw tradycyj-
nych wobec spodziewanych inwazji nowych technologii medialnych - lata
2004-2007, VIII Faze realnej konfrontacji mediéw tradycyjnych z nowymi
technologiami medialnymi w warunkach spowolnienia gospodarczego - lata
2008-2013 oraz IX Faze wzbogacania oferty mediow cyfrowych, szczegdlnie
mobilnych i spotecznosciowych oraz nielinearnej oferty wideo, kosztem
prasy w warunkach umiarkowanego wzrostu gospodarczego i narastajgcych
zagrozen zewnetrznych — od II potowy 2013 - do 2015 roku. W czasie, gdy
my przygotowujemy dla Niego ksiege jubileuszows, Pan Profesor konczy
opisywac kolejng — X Faze ,,unarodowiania” mediow publicznych i dominacji
mediow cyfrowych oraz postepujgcego kryzysu prasy drukowanej — od roku
2016 do 2019. Wiemy tez, Ze Ryszard Filas wyrdznil juz XI Faze mediow
w i po koronakryzysie — od 2020 roku - ? Czytelnicy nie mieli jeszcze moz-
liwosci zapoznania si¢ z omdwieniem przemian polskich mediéw w ostat-
nich latach. Dlatego, $piesz¢ donie$¢, ze Instytut Dziennikarstwa, Medidow
i Komunikacji Spotecznej U] przygotowuje wydanie monografii, w ktérej
opublikujemy wszystkie artykuly Profesora, periodyzujace przemiany sys-
temu mediéw masowych w Polsce po 1989 roku, i w ktdrej zamieszczone
zostang opisy ostatnich, wyréznionych przez Niego faz.

Ryszard Filas wzbogacil nauki o komunikacji spolecznej i mediach jedyna
w swoim rodzaju analizg, opartg na doswiadczeniu wyjatkowo skrupulatnego
naukowca, uczestnika i obserwatora przemian mediéw w Polsce. Jest systema-
tycznym badaczem mediow, ktory speriodyzowal i opisat ponadéwieréwiecze
przemian ich systemu w Polsce. Cykl publikacji portretujacych a nastepnie
periodyzujacych te przemiany, ktory ukazal si¢ w ,,Zeszytach Prasoznawczych’,
to dzielo wybitne, wielowatkowe i wielowymiarowe. W swoich badaniach
profesor Filas opisuje ewolucje i diagnozuje stan polskich mediéw wedtug
przejrzystych i zobiektywizowanych kryteriéow, uwzgledniajac analize ro-
dzaju i segmentéw medidw, ich zasieg terytorialny, strukture wlasnosci,
oferte, odbidr, funkcje, uwarunkowania technologiczne, zewnatrzsystemowe

i ,okotomedialne” Ryszard Filas to czlowiek instytucja — zawsze spokojny,
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skupiony, zakopany w ksiazkach i gazetach, interpretujacy tabele statystyczne
i posiadajacy dane, o ktorych inni moga marzy¢.

Ale jest tez Ryszard po prostu dobrym kolega, uwaznie stuchajacym,
pomocnym, zawsze zyczliwym i wspierajacym. Nie pamie¢tam zadnej spra-
wy, w ktorej prof. Filas wystepowalby jako strona w cho¢by najmniejszym
sporze lub zeby wyrazat niezadowolenie z powodu nadmiaru pracy czy tez
biurokracji. Moge natomiast przytoczy¢ mnostwo sytuacji tzw. ,,projekto-
wo-podbramkowych”, w ktérych Ryszard Filas przychodzit naszym instytu-
towym zespotom badawczym z bezinteresowna pomoca. Gdy na przyklad
nie udawato si¢ nam dotrze¢ do wydawcy lub nie mogliémy znalez¢ danych
na temat naktadu jakiego$ pisma czy zasiegu innego medium albo nie po-
siadali$my wystarczajacej wiedzy, aby poréwna¢ segmenty rynku mediow
w roznych krajach, wtedy pojawial si¢ Ryszard w odslonie Supermena. Znat
wydawce, posiadal dane i informacje lub wiedzial, jak je zdoby¢.

Pozwodlcie, drodzy Czytelnicy, ze zwrdce sie na koniec bezposrednio

do Jubilata, famigc standardy formalne adresu dyrektora Instytutu:
Bardzo serdecznie dzigkuje Ci za zyczliwos¢ i merytoryczne wsparcie w réznych
projektach i awansach naukowych oraz za codziennos¢ instytutowg — w dni
robocze i w weekendy. Z rozrzewnieniem wspominam weekendowe i Swigteczne
dzielenie si¢ obiadkami na kampusie U] w czasach tworzenia raportu jednego
z projektow (prof. Agnieszka Szymanska byla trzecim ogniwem tej przygody)
oraz z okresu tzw. habilitacyjnego.

W kazdym zespole sa osoby, ktére stanowig o jego tozsamo$ci. Ryszard
Filas jest bez watpienia jedng z nich. W imieniu wszystkich pracownikéw
Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Jagiellonskiego pragne Ci, nasz Drogi Jubilacie, serdecznie podzigkowa¢

za budowanie tego zespotu i jakos¢ relacji, ktére w nim panuja.

Krakéw, 26 kwietnia 2020
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DOROBEK NAUKOWY I EKSPERCKI
RYSZARDA FILASA

STUDIUM BIBLIOMETRYCZNO-DOKUMENTACYJNE

orobek naukowy i ekspercki Ryszarda Filasa jest imponujacy i te-

matycznie zréznicowany. Od debiutu w 1974 roku, do listopada

2019 roku Autor opublikowal ponad 200 tekstéw, w tym 97 orygi-
nalnych rozpraw naukowych, 64 raporty i ekspertyzy oraz 39 sprawozdan,
recenzji, thumaczen i wypowiedzi popularnonaukowych. Zestawienie i ana-
liza catego dorobku stanowily zatem niemale wyzwanie, stad zdecydowano
sie na pewna selekcje. W komplecie zarejestrowano jedynie oryginalne
rozprawy naukowe (ksiazki, artykuly, rozdzialy), recenzje oraz raporty
i ekspertyzy'. Pominieto natomiast drobne wypowiedzi publicystyczne,
informacyjne i krytyczne.

W opracowaniu nie stosowano zadnych ograniczen formalnych. Zare-
jestrowano wiec wszelkie publikacje, niezaleznie od ich formy wydawniczej
i pi$mienniczej. Zaleznie od rodzaju opisywanej jednostki, uzyto kilka typow
opisu bibliograficznego. Dla wydawnictw zwartych i ich fragmentéw zasto-
sowano norme PN-N-01152.01, za$ dla artykutéw — PN-N-01152.02. W opi-

sach uwzgledniono wszystkie elementy obowiagzkowe, ktére w niektérych

1 Wigkszo$¢ opracowan z tej grupy zdeponowania jest w Bibliotece Wydziatu
Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, zas in-
formacje o egz. udostepnia katalog Biblioteki Jagiellonskiej: https://katalogi.
uj.edu.pl/ (dostep: 30.04.2020).
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przypadkach uzupelniono o elementy nadobowigzkowe. W wiekszosci
przypadkow opis uzupetnia odpowiednia adnotacja wyjasniajaca lub zawar-
to$ciowa, w ktdrej wykazano takze referencje. W bibliografii zastosowano
uktad chronologiczny, za§ w obrebie poszczegélnych lat pozycje sa usze-
regowane alfabetycznie wedtug tytutow.

Wigkszo$¢ opiséw opracowano z autopsji oraz skonfrontowano ich forme
ze zrédtami bibliotecznymi i bazami danych. W przypadku prac wydanych
w kraju pomocne okazaly si¢ katalogi Biblioteki Narodowej i Biblioteki Ja-
giellonskiej; w odniesieniu do publikacji zagranicznych - przede wszystkim
katalog OCLC WorldCat; spoéréd bibliograficznych baz danych najwiecej
informacji zaczerpnieto z Repozytorium Uniwersytetu Jagiellonskiego (RUJ),
Citation Index of the History of Polish Media, Web of Science oraz Scopus.
Duze znaczenie w weryfikacji opiséw miata Matopolska Biblioteka Cyfro-
wa — w jej zasobach znalazly sie pelne teksty ,,Zeszytéw Prasoznawczych”,

w ktérych Autor publikowal najczesciej

Wykres 1. Publikacje naukowe Ryszarda Filasa (1974-2019)
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2 Malopolska Biblioteka Cyfrowa, ,,Zeszyty Prasoznawcze’,
http://mbc.malopolska.pl/publication/70624 (dostep: 14.05.2020).
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Aktywno$¢ naukowa Ryszarda Filasa rozciaga sie na ponad cztery de-
kady, w ktorym to czasie publikowal on z réznym natezeniem (wykres 1).
Analiza dorobku pozwala wyr6znié trzy osobne okresy naukowego zaan-
gazowania. Pierwszy przypada na poczatek kariery tj. lata 1974-1989, gdy
Autor zajmowal sie szeroko rozumiang socjologia duzych grup spotecznych.
W tym czasie Jego aktywnos¢ byla relatywnie niewielka, gdyz publikowat
z przerwami po 1-3 prac rocznie. Poczawszy od jesieni 1988 roku, Filas
zmienil zainteresowania i zajal si¢ socjologia mediow, ktérej to dziedzinie
zostal wierny do dzi$. Szczyt aktywnosci w nowej domenie osiggnat w latach
1991-2001, gdy pisal érednio po 8 opracowan rocznie (a w szczytowym
roku 1994 - 16 prac). Od 2002 do 2019 aktywno$¢ publikacyjna ustalita sie
na poziomie okoto 2-4 publikacji rocznie, cho¢ okazjonalnie byta znacznie
wyzsza (2012, 2016, 2019 - po 7-8 publikacji rocznie). Lacznie w calym
analizowanym okresie Ryszard Filas opracowal przeszto 200 prac, wérod
ktorych zdecydowana wigkszo$¢ (161) miata charakter oryginalnych arty-
kuléw badawczych (97) lub opracowan eksperckich (64).

Odregbnym polem aktywnosci Ryszarda Filasa byta dzialalnos¢ eks-
percka. Obszar ten byt dla Jubilata bardzo wazny. Pierwsze proby w tym
zakresie podejmowat juz na poczatku kariery. W latach 1974-1988 brat
udzial w pracach kilku zespotdéw badawczych, ktérych rezultatem byto
5 obszernych raportéw socjologicznych (przede wszystkim dotyczacych
mlodziezy). Doswiadczenia te zaowocowaty po podjeciu pracy w Osrodku
Badan Prasoznawczych i zmianie zainteresowan badawczych. W okresie
1990-1998 Autor systematycznie realizowal rozmaite prace eksperckie,
opracowujac samodzielnie lub w kooperacji 54 raporty (wykres 2). Dotyczyty
one zaréwno badan calego rynku medidéw (19), jak i probleméw wezszych
(poszczegolnych tytuléw prasowych — 24; typow prasy - 4; telewizji — 7).
W pdzniejszym okresie ten aspekt pracy ulegl wyraznemu oslabieniu i ra-
porty ukazywaly sie okazjonalnie (5 ekspertyz z lat 2001-2011).

Najczesciej podejmowanym tematem ekspertyz byly analizy catego
rynku mediéw (19 raportéw). Ztozyly sie nan trzy raporty wstepne: Czy-
telnictwo gazet i czasopism w Polsce u progu lat dziewieédziesigtych (1990);
Gtowne tendencje w odbiorze mediow w Polsce u progu lat dziewiecdziesigtych
(1991) i Prasa polska w procesie przemian 1989-1991 (1992), oraz 16 to-

moéw raportéw Prasa, radio i telewizja w Polsce (opracowanych wspdlnie



28 Wiadystaw Marek Kolasa, Edyta Galuszka

z Henrykiem Siwkiem), ktére ukazaly si¢ w latach 1993-1998. Zrédla te maja
ogromna warto$¢ dokumentacyjng, gdyz byly oparte na systematycznych

badaniach ankietowych, prowadzonych na duzych prébach ogélnopolskich.

Wykres 2. Dziatalnos¢ ekspercka Ryszarda Filasa (1974-2011)
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Drugim obszarem zainteresowan byly problemy wezsze. Najliczniej-
szg grupe stanowily raporty na temat czytelnictwa (lub funkcjonowania)
poszczegdlnych tytuléw prasowych. Lacznie w latach 1991-1998 ukazato
sie ich 24 i dotyczyty czotowych krajowych tytulow, jak: ,,Przekroj” (1991),

»Iygodnik Powszechny” (1991), ,,Przeglad Tygodniowy” (1992), ,Kobieta
i Zycie” (1992, 1993), ,,Pani” (1992, 1993, 1994), ,,Antena” (1992, 1994),
»Express Wieczorny” (1993), ,Gazeta Wyborcza” (1993, 1995, 1996), ,,Sto-
wo — Dziennik Katolicki” (1993, 1996), ,,Super Express” (1993, 1994, 1996),
»Kobieta i Styl” (1993), ,Gospodyni” (1994), ,SM - Sztandar” (1996), ,, Iry-
buna Slaska” (1996), ,,Dziennik Zachodni” (1996), ,,Gazeta Krakowska”
(1998) oraz ,,Przeglad Sportowy”, ,Tempo” i ,,Sport” (1998). Nieco rzadziej
obiektem zainteresowan Filasa byly cale segmenty prasy (rolnicza — 1989;
wyznaniowa — 1990; pisma repertuarowe — 1997, 1998) oraz funkcjonowanie
lokalnych stacji telewizyjnych (OTV w Bydgoszczy — 1994; OTV w Rzeszowie
- 1994, 1995; OTV w Lodzi - 1995, 1996, 1997; OTV w Krakowie — 1997).
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Réwnolegle do pracy eksperckiej Ryszard Filas rozwijal wlasng koncepcje
rozwoju polskich mediéow po 1989 roku. Ten krag zainteresowan najlepiej
ilustruje analiza 28 artykuléw opublikowanych na tamach ,,Zeszytow
Prasoznawczych” [dalej ZP] w latach 1991-2017. Najwigksze znaczenie
w dorobku Ryszarda Filasa mialy rozprawy syntetyczne (5). Chronologicznie
pierwsza byl artykut Przemiany aktywnosci medialnej (1991), stanowiacy
cze$¢ raportu OBP pt. Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdzie-
sigte (ZP 1991, nr 1/2). Tekst 6w wymyka si¢ wprawdzie z chronologii
przyszltych badan (dotyczyly okresu 1982-1990), lecz byt doskonatym
materialem wprowadzajacym. Wiasciwy przedmiot badan zamknat si¢
w trzycze$ciowej syntezie: Pigé lat przemian mediéw masowych w Polsce:
bilans wstepny (ZP 1994, nr 1/2); Dziesiec lat przemian mediow masowych
w Polsce (1989-1999): propozycja periodyzacji (ZP 1999, nr 1/2) oraz Dwa-
dziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym
(ZP 2010, nr 3/4), ktéra dopelniat tekst prognostyczny pt. Dokgd zmierza
nasza prasa?: hipotezy i spekulacje (ZP 2012, nr 1/2). Publikacja przywota-
nych syntez byta poprzedzona serig 14 artykutéw czastkowych, w ktorych
Filas opublikowal pelny materiat empiryczny i wnioski robocze. Cykl ten
tworzg (w kolejnosci chronologicznej): Odbidr mediow masowych w Polsce
u progu lat dziewigédziesigtych (gtowne tendencje) (ZP 1991, nr 3/4); Zmiany
poczytnosci gazet i czasopism o zasiegu ogélnopolskim (1989-1992) (ZP 1992,
nr 1/2); Czytelnictwo gazet i czasopism o zasiegu ogélnopolskim w I potowie
1993 - nowe tendencje (ZP 1993, nr 1/2); Czytelnictwo prasy w potowie
lat dziewiecdziesigtych: od czytelnictwa do oglgdactwa? (ZP 1995, nr 3/4);
Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1993-1994 (czerwiec 1993 - czer-
wiec 1994) (ZP 1995, nr 1/2); Kto w Polsce czyta prase, jakqg i czego w niej
szuka: z doswiadczen lat dziewiecdziesigtych (ZP 1997, nr 3/4); Zmiany
w czytelnictwie prasy w latach 1995-1996 (ZP 1997, nr 1/2); Czytelnictwo
prasy w 1997 roku (ZP 1998, nr 1/2); Czytelnictwo prasy u progu 2000 roku
(ZP 2000, nr 1/2); Aktywnos¢ czytelnicza Polakéw przetomu wiekéw (ZP 2001,
nr 3/4); Rosnie dominacja mediéw elektronicznych — nowa faza przemian
polskiego rynku (ZP 2003, nr 3/4); Rynek prasy codziennej w Polsce przed
»Faktem” i z ,,Faktem” (ZP 2005, nr 3/4); Polskie czasopisma w XXI wieku
- rozwdj czy kryzys? (ZP 2007, nr 1/2) oraz Polski rynek prasy codziennej
w I dekadzie XXI wieku (w szczegdlnosci po roku 2003) (ZP 2008, nr 3/4).
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Dopetniajaca role w stosunku do rozwazan syntetycznych pehnity artykuty
pos$wiecone wybranym aspektom rynku mediéw lub jego segmentom (9).
Dotyczyty one m.in.: obecnoéci kapitatu zagranicznego w mediach (Kapitat
zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych — ZP 2000, nr 3/4; Za-
angazowanie kapitatu obcego w polskie stacje radiowe i telewizyjne: szansa
technologiczna czy zagrozenie dla kultury narodowej? — ZP 2003, nr 1/2);
polskiej prasy regionalnej i lokalnej (Zainteresowanie sprawami lokalnymi
a korzystanie z prasy: zbiorowe ,,portrety” odbiorcow dziennikow i tygodnikéw
lokalnych oraz pism sublokalnych — ZP 1992, nr 3/4); przemian telewizji
(Posiadane udogodnienia a odbior telewizji w Polsce w potowie lat dziewigd-
dziesigtych — ZP 1996, nr 3/4; 15 lat telewizji kablowej w Polsce — ZP 2002,
nr 3/4); reklamy (Reklama w mediach masowych w opinii Polakéw [z badan
OBP w latach 1991-1993] - ZP 1993, nr 3/4); akcji prasowych (Czytelnictwo
gazet i czasopism a gry i konkursy prasowe — ZP 1993, nr 3/4); wybranych
typow prasy (np. Samodzielne tygodniki repertuarowe w Polsce i ich odbior-
cy - ZP 1994, nr 3/4) oraz analizy poréwnawcze (Aktywnos¢ kulturalna
i medialna Polakéw (1978-1995) — ZP 1996, nr 3/4).

Przedstawionego obrazu dopelniajg liczne teksty na temat przemian
polskich mediéw drukowane na tamach innych czasopism naukowych oraz
rozdzialy ksiazkowe. Warto tytutem przykladu wspomnie¢ m.in. o rozpra-
wach wydanych w serii pt. Materiaty pomocnicze do najnowszej historii
dziennikarstwa (pod red. Aliny Stomkowskiej): Zmiany w czytelnictwie prasy
w Polsce 1989-1992 na tle przemian oferty prasowej (Warszawa 1992); Zmiany
w preferencjach czytelniczych prasy kobiecej (Warszawa 1994); Panorama
czytelnictwa prasy (1989-1994) (Warszawa 1995); studium pt. Stuchacze
radia publicznego i stacji komercyjnych w Polsce (1994-1995), ktére ukazalo
sie w monografli pt. Transformacja radia w Polsce i na swiecie 1990-1995
(red. Jan Kantyka i Marek Jachimowski, Katowice 1996), czy cennym refe-
racie Od czytelnictwa do oglgdactwa, od oglgdactwa do surfowania czyli jak
zmienia si¢ korzystanie z prasy pod wplywem nowych i nowszych mediéw,
wydanym w tomie pt. Srodki masowego komunikowania a spoteczetistwo
(red. Marian Gierula, Katowice 2006).

Duzg popularnosciag wérdd badaczy cieszyly sie takze wybrane opraco-
wania syntetyczne i przekrojowe, m.in. Czasopisma i ich odbiorcy, zawarte

w monografii Kultura polska w dekadzie przemian (red. Teresa Kostyrko,
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Marcin Czerwinski, Warszawa 1999), Prasa ogolnokrajowa po 1989 r. oraz
Wspétczesny rynek prasowy oba zawarte w Stowniku wiedzy o mediach (red.
Edward Chudzinski, Warszawa 2007). Warto doda¢, ze Jubilat wydat takze
podobne opracowania adresowane do czytelnika zagranicznego, m.in. Zeit
des Wandels in den Medien. Die Presse-, Horfunk- und Fernsehnutzungbin
den Jahren 1989 bis 1996 (Garz bei Berlin 1998), Das Mediensystem Polens
(Baden-Baden 2002, 2004, 2009), Media in Poland and public discourse
(Bristol, Chicago 2009).

Zestawienie nie wyczerpuje wszystkich obszaréw, ktorymi zajmowat sie
Ryszard Filas. Jesli poming¢ mlodziencze zainteresowania socjologiag duzych
grup spotecznych (m.in. socjologia mtodziezy i wychowania oraz socjolo-
gia religii, ktorym poswiecil 23 prace, w tym doktorat, zob. Procesy selekcji
spolecznych a ksztalt osobowosci kandydatéw do zawodu nauczyciela — 1994),
Jubilat interesowal sie m.in. wptywem internetu na odbiér mediéw masowych
oraz metodologia badan prasoznawczych (np. Zeszyty Prasoznawcze: ana-
liza zawartosci (1957-2012): metody, tematy, autorzy — 2016). Od poczatku
naukowej kariery byt takze wnikliwym recenzentem, kronikarzem imprez
naukowych, popularyzatorem i thumaczem (razem 42 prace).

Znaczaca cze$¢ dorobku badawczego Filasa (86 prac) ukazata si¢ na ta-
mach czasopism naukowych. Najwieksza jego cze$¢ przypadta na ,, Zeszyty
Prasoznawcze” (73,2%), gdzie systematycznie publikowat zaréwno oryginalne
artykuly badawcze, jak i recenzje oraz kroniki. Sposrod innych tytuléw me-
dioznawczych nalezy wskaza¢ przede wszystkim: ,Media i Spoteczenstwo’,

»Central European Journal of Communication’, ,Rocznik Prasoznawczy”,

»Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” oraz ,,Rocznik Historii Prasy
Polskiej”. Wyliczenie nalezy jeszcze uzupelni¢ periodykami, gdzie Autor
zamieszczal mlodziencze prace z zakresu socjologii i religioznawstwa (12).
Ukazaly si¢ one m.in. na tamach: ,Rocznika Naukowo-Dydaktycznego WSP
w Krakowie. Prac Socjologicznych”; ,Kultury i Spoteczenstwa”; ,Rocznika
Naukowo-Dydaktycznego WSP w Krakowie. Prac Filozoficznych™; ,,Studiow
Socjologicznych” [PAN]; ,,Zeszytéw Naukowych UJ. Prac Socjologicznych”
oraz ,Euhemera. Przegladu Religioznawczego”

Pewien poglad na naukowy dorobek Filasa pozwala wysnu¢ analiza
cytowan. Poniewaz zaden wspofczesny indeks cytowan nie jest dla nauk

spolecznych w pelni reprezentatywny, w tabeli 1 zestawiono wyniki z czterech
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komplementarnych zrédet: Google Scholar [Scholar], Indeksu Cytowan
Historiografii Mediéw Polskich [ICHMP]? bazy Scopus oraz serwisu Web
of Science [WoS].

Tabela 1. Najcze$ciej cytowane prace Ryszarda Filasa

Cytowania / index cytowana Praca
Scholar ICHMP Scopus WoS Tytul Zrédlo Rok
Dziesig¢ lat przemian
45 30 1 2 mediéw masowych Pr;’sizfl?"”tzze,, 1999
w Polsce (1989-1999)
Dwadzie$cia lat przemian
polskich mediow »Zeszyty
Y/ 4 . z (1989-2009) w ujeciu Prasoznawcze” 2L
periodycznym
Prasa og6lnokrajowa Stownik
20 0 4 1 8 ) wiedzy 2007
po 1989 r .
o mediach
Press
15 0 7 0 Media in Ppland and freedorr.l and 2009
public discourse pluralism
in Europe
14 ) 1 0 Plolskle czasoglsma w XXI »Zeszyty 2007
wieku — rozwdj czy kryzys?  Prasoznawcze
Rynek prasy codziennej
12 4 1 0 w Polsce przed ,,Faktem” »Leszyty , 2005
. N Prasoznawcze
iz ,Faktem
1 10 0 0 Kto w Polsce czy_te? prase, »Leszyty . 1997
jaka iczego w niej szuka  Prasoznawcze
Pig¢ lat przemian mediéw
8 25 0 0 masowych w Polsce: nLeszyty , 1994
. Prasoznawcze
bilans wstepny
8 10 0 0 Roénie domm.aqa mediow »Zeszyty 2003
elektronicznych Prasoznawcze
76 78 0 6 Pozostate
246 159 15 11 Razem

Zrédlo: obliczenia wlasne. Google Scholar [Scholar] - obliczenia
wykonano za pomocg aplikacji Publish or Perish (dostep: 10.05.2020);
ICHMP; Scopus; Web of Science (dostep: 16.05.2020).

3 Indeks Cytowan Historiografii Mediéw Polskich [ICHMP], http://bazy.wbp.
krakow.pl/cgi-bin/makwww2//makwww.exe?BM=02 (dostep: 15.05.2020).
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W przypadku medioznawstwa, indeksem o potencjalnie najwigkszym
zasiegu jest Google Scholar. Warto jednak zaznaczy¢, ze zawarto$¢ bazy
jest ograniczona do zasobéw nowych (powstatych po 2004 roku), uzupet-
nionych o wybrane zasoby starsze, dodane retrospektywnie. Mimo rozma-
itych utomno$ci, wyniki zaczerpniete z tego zrddla zdaja sie potwierdzaé
wezesniej sformutowang teze, ze najwigkszy rezonans wsrod badaczy budza
opracowania syntetyczne: Dziesigc lat przemian mediow masowych w Pol-
sce (1989-1999) [45 cytowan], Dwadziescia lat przemian polskich mediéw
(1989-2009) w ujeciu periodycznym [37] oraz Piec lat przemian mediow
masowych w Polsce: bilans wstgpny [8]. Ostatni wynik jest wprawdzie
niedoszacowany, lecz wynika z faktu, ze artykul pochodzi spoza pelnego
zasiegu Google Scholar. Z przywotanymi danymi blisko korelujg cytowa-
nia z ICHMBP, ktérego zasieg chronologiczny obejmuje lata 1945-2009.
Dane z tego zrdédta potwierdzaja role dwoch syntez z 1999 i 1994 roku
[odpowiednio: 30 i 25 cytowan], zas$ trzecia (z 2010 roku) znalazla sie poza
jego zasiegiem. Cytowania uzyskane przez pozostate artykuly wskazuja
wyraznie na popularnos¢ trzech grup tekstow: popularnych opracowan
dydaktycznych, syntetycznych opracowan adresowanych do czytelnika
zagranicznego oraz raportow czastkowych. W pierwszej grupie znalazl sie
rozdzial Prasa ogélnokrajowa po 1989 r. (2007) [Scholar - 20, Scopus - 4],
w drugiej — opracowanie Media in Poland and public discourse (2009) [Scho-
lar — 15, Scopus - 7], w trzeciej — pozostale publikacje. Przytoczone dane,
jakkolwiek niepetne, dobitnie $wiadcza, ze dorobek Ryszarda Filasa jest

ceniony i rozpoznawalny w $§wiecie nauki.
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(1989-1992) / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1992,
nr 1/2, s. 55-74. - Streszcz. ang.

Badania Oérodka Badan Prasoznawczych UJ (ankieta V/VI 1992)

Zmiany w czytelnictwie prasy w Polsce 1989-1992 na tle przemian

oferty prasowej / Ryszard Filas // W: Transformacja prasy polskiej

1989-1992 / red. Alina Stomkowska. — Warszawa: Elipsa, 1992. - S. 27-41

1993

Charakterystyka publicznosci miesiecznika ,,Kobieta i Styl” na tle innych
czasopism adresowanych do kobiet / oprac. Ryszard Filas. - Krakow:
Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, 1993. - 25 s.; 30 cm. — (Raporty
OBP; 533)

Ekspertyza Osrodka Badan Prasoznawczych UJ dla mies. ,,Kobieta i Styl” (ankieta
V/VI1993)

Czytelnictwo gazet i czasopism a gry i konkursy prasowe / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1993, nr 3/4, s. 151-153

Wyniki sondazowe O$rodka Badan Prasoznawczych nt. wplywu konkurséw
i gier prasowych na czytelnictwo danego tytutu (ankieta V/VI 1993), N = 1890
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048.

049.

050.

051.

052.

053.

054.

055.

Czytelnictwo gazet i czasopism o zasiegu ogdlnopolskim w I polowie
1993 — nowe tendencje / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. - 1993,
nr1/2,s.138-144

Badania ankietowe Osrodka Badan Prasoznawczych UJ (V/VI 1993), N = 4810
Droga do zawodu a skutki selekeji: o problemie selekcji negatywnej
do zawodu nauczyciela raz jeszcze / Ryszard Filas // Rocznik Nauko-
wo-Dydaktyczny WSP w Krakowie. Prace Socjologiczne. — Z. 1 (1993),
s.71-86

Dydaktyka przedmiotéw spolecznych a zainteresowania i oczekiwania
mlodziezy akademickiej: z badan nad recepcja przedmiotéw spotecznych
w WSP w Krakowie / Ryszard Filas, Lucjan Mi$ // Rocznik Naukowo-
-Dydaktyczny WSP w Krakowie. Prace Socjologiczne. — Z. 1 (1993),
s. 87-109

»Express Wieczorny” na rynku prasowym na tle innych dziennikéw
ogolnopolskich / oprac. Ryszard Filas. — Krakéw: Osrodek Badan
Prasoznawczych UJ, 1993. - 41, [16] s.; 30 cm. — (Raporty OBP; 539)
Badania Oérodka Badan Prasoznawczych UJ (ankieta V/VI 1993)

»Gazeta Wyborcza” w regionie krakowskim i jej publicznos¢ (1992) na tle
czytelnikéw innych dziennikéw regionalnych (woj. krakowskie, tar-
nowskie, nowosadeckie) / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych U], 1993. - 16 s.; 30 cm. — (Raporty OBP; 534)
Ekspertyza O$rodka Badan Prasoznawczych U] dla ,Gazety Wyborczej” (ankieta
V/VI1993)

Prasa, radio i telewizja w Polsce: wiosna-lato 1993. T. 1, Prasa / oprac.
Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakow: Osrodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1993. - 30 cm. - (Raporty OBP; 541)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Reklama w mediach masowych w opinii Polakéw (z badart OBP
w latach 1991-1993) / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1993,
nr 3/4, s. 47-64

Na bazie badan ankietowych: IV/V 1991 (N = 3245); V 1992 (N = 2172); V/
VI 1993 (N = 1890)

»Stowo — Dziennik Katolicki”: czytelnicy i pozycja pisma na rynku

prasowym na tle innych dziennikéw ogdlnopolskich / oprac. Ryszard
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056.

057.

058.

059.

060.

061.

Filas. - Krakow: O$rodek Badan Prasoznawczych U], 1993. - 24, [15] s.;
30 cm. - (Raporty OBP; 541)

Badania Oérodka Badan Prasoznawczych UJ (V/VI 1993)

»Super Express”™: czytelnicy i pozycja na rynku prasowym na tle innych
dziennikéw ogdlnopolskich / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1993. - 17, [14] s.; 30 cm. — (Raporty
OBP; 540)

Ekspertyza Oérodka Badan Prasoznawczych UJ dla ,,Super Expressu” (ankieta
V/VI1993)

Tygodnik ,,Kobieta i Zycie” oraz miesigcznik ,,Pani” - ich czytelnicy
i pozycja na rynku prasowym na tle innych pism adresowanych do kobiet
/ oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: O$rodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1993. - 26, [39] s.: tabl.; 30 cm. - (Raporty OBP; 544)

1994
Miesiecznik ,Pani” na cenzurowanym: wyniki ankiety prasowej ,Pani”
zamieszczonej w numerze 2/1994 / oprac. Ryszard Filas; oprac. tabl.,
wykr. i ind. Pawel Planeta. - Krakow: Osrodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1994. - 15, [25], 16 s.; 30 cm. — (Raporty OBP; 559)
Oprac. przygotowane na zlecenie miesiecznika ,,Pani’, oparte na analizie ankiety
zawartej w czasopi$mie. Zawiera charakterystyke czytelniczek, ich ocene czasopisma
oraz jego funkcji
Odbiér programéw Oddziatu Terenowego Telewizji Polskiej S.A. w Byd-
goszczy / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakdw, lipiec 1994
Ekspertyza. Zrédlo niepublikowane
Pig¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce: bilans wstepny / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1994, nr 1/2, s. 57-66. — Streszcz. ang.
Opracowanie syntetyczne obejmujace lata 1989-1994
Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesieni-zima 1993/1994. T. 1, Prasa
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakow: Osrodek Badan
Prasoznawczych UJ, 1994. - 30 cm. — (Raporty OBP; 550)
Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P
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062.

063.

064.

065.

066.

067.

068.

Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesien-zima 1993/1994. T. 2, Radio
i telewizja w Polsce / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw:
Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, 1994. - 30 cm. - (Raporty OBP; 551)
Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesiei—zima 1993/1994. Aneks III,
Filmy i seriale w prog. regionalnym OTV Katowice / oprac. Ryszard
Filas, Henryk Siwek. — Krakow: O$rodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1994. - 30 cm. - (Raporty OBP; 552)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: lato 1994. T. 1, Prasa / oprac. Ryszard
Filas, Henryk Siwek. — Krakow: O$rodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1994. - 30 cm. - (Raporty OBP)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: lato 1994. T. 2, Radio i telewizja
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw: Osrodek Badan
Prasoznawczych U], 1994. - 30 cm. - (Raporty OBP)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Procesy selekeji spotecznych a ksztalt osobowosci kandydatéw do za-
wodu nauczyciela / Ryszard Filas // Rocznik Naukowo-Dydaktyczny
w Krakowie. Prace Socjologiczne. — Z 2 (1994), s. 63-68

Artykul jest zmodyfikowang wersja autoreferatu rozprawy doktorskiej pt. ,Selekcje
do zawodu a osobowo$¢ nauczycieli” napisanej pod kierunkiem doc. dra hab.
Jana Jerschiny i obronionej w 1991 r. na Wydziale Filozoficzno-Historycznym UJ
Samodzielne tygodniki repertuarowe w Polsce i ich odbiorcy / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. - 1994, nr 3/4,s. 131-146

Spoteczny odbidr programéw Oddziatu Terenowego Telewizji Polskiej
S.A. w Rzeszowie / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakow,
czerwiec 1994

Raport z badan. Zrédto niepublikowane
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069.

070.

071.

072.

073.

074.

»Super Express”: czytelnicy i pozycja na polskim rynku prasowym
u progu 1994 / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: Oérodek Badan
Prasoznawczych U], 1994. - 6, [29] s.; 30 cm. - (Raporty OBP; 558)
Oprac. dotyczace czytelnictwa Super Expresu na koniec 1994. — Zawiera réwniez
omowienie nowych tendencji w czytelnictwie prasy (2 pol. 1993 roku) oraz
charakterystyke poczytnosci i struktury kregdéw publicznosci dziennikéw
ogdlnoinformacyjnych o zasiegu informacyjnym
Tygodnik ,,Antena” na tle innych magazynoéw telewizyjnych / oprac.
Ryszard Filas. — Krakow: Oérodek Badan Prasoznawczych UJ, 1994.
- 25, [46] s.; 30 cm. - (Raporty OBP; 561)
Oprac. dotyczace tygodnika Antena, zawierajace informacje o jego ofercie,
czytelnikach oraz jego poréwnanie z innymi tygodnikami tego typu
Tygodnik ,,Gospodyni” - jego czytelnicy i pozycja na rynku prasowym
na tle innych pism adresowanych do kobiet: badania O$rodek Badan
Prasoznawczych U] - grudzien 1993 / oprac. Ryszard Filas. - Krakow:
Oérodek Badan Prasoznawczych UJ, 1994. — 24, [16] s.; 30 cm. —
(Raporty OBP; 545)
Zmiany w czytelnictwie prasy 1993 - zmierzch optymizmu? / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1994, nr 1/2, s. 181-191
Na bazie ogolnopolskich badan ankietowych UJ (XII 1993; N = 4818), na tle
badan wczeéniejszych (1991-1993)
Zmiany w preferencjach czytelniczych prasy kobiecej / Ryszard Filas
/I W: Dylematy transformacji prasy polskiej 1989-1993 / red. Alina
Stomkowska. — Warszawa: Elipsa, 1994. - S. 56-64

1995
Czytelnictwo prasy kobiecej i mlodziezowej / Ryszard Filas // W: Forum
czytelnicze: ksigzka - prasa — wideo. Materialy z konferencji 11.10.1994
/ red. Ewa Piotrkiewicz-Karmowska. — Warszawa: Polskie Towarzystwo
Czytelnicze, 1995. - S. 43-47
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075.

076.

077.

078.

079.

080.

081.

082.

Czytelnictwo prasy w polowie lat dziewieédziesigtych: od czytel-
nictwa do ogladactwa? / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1995,
nr 3/4, 142-153

Na bazie ogélnopolskich badan ankietowych UJ (V 1995; N = 4990), na tle
badan wczeéniejszych (1991-1994)

~Gazeta Wyborcza / Gazeta w Katowicach™ czytelnicy i pozycja
na rynku prasowym / oprac. Ryszard Filas. - Krakow: Oérodek Badan
Prasoznawczych U], 1995. — (Raporty OBP)

Migdzynarodowe seminarium ,,Prawne i ekonomiczne uwarunkowania
wolnosci i pluralizmu mediéw”, Bratystawa, 6-7 pazdziernika 1995
/ Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1995, nr 3/4, s. 187-189
Odbiér programéw Osrodka Telewizji Polskiej S.A. w Rzeszowie /
oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. - Krakow, styczen 1995

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Panorama czytelnictwa prasy (1989-1994) / Ryszard Filas // W: Pie-

ciolecie transformacji mediow 1989-1994 / red. Alina Stomkowska.

— Warszawa: Elipsa, 1995. - S. 37-46

Prasa, radio i telewizja w Polsce: wiosna 1995. T. 1, Czytelnictwo gazet
i czasopism / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. - Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1995. - 30 cm. — (Raporty OBP; 567)
Zestawienie danych liczbowych dotyczacych czytelnictwa gazet i czasopism
skierowane do uzytkownikéow korzystajacych z mediéw w celach komercyjnych.
Zawiera informacje na temat tytulw, czytelnikéw, ich stosunku do czasopism oraz
reklamy. Podpowiada, gdzie i dlaczego warto zamie$ci¢ reklame. Egz. dostepny
w Bibliotece Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej UJ. Sygn. IDZ 158/P
Prasa, radio i telewizja w Polsce: wiosna 1995. T. 2, Odbiér radia
i telewizji / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. - Krakow: O$rodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1995. - 30 cm. — (Raporty OBP; 568)
Oprac. dotyczace odbioru ogdlnopolskich, ponadlokalnych, regionalnych i lokalnych
rozglo$ni radiowych oraz kanatéw telewizyjnych, zawierajace wykresy obrazujace
czas ogladania wybranych rozglosni i telewizji. Egz. dostepny w Bibliotece
Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej U]J. Sygn. IDZ 158/P
Spoteczny odbior programéw Osrodka Telewizji Polskiej S.A. w Lodzi
/ oprac. Ryszard Filas, Jarostaw Grzybczak. — Krakéw, maj 1995

Raport z badan. Zrédto niepublikowane
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083.

084.

085.

086.

087.

088.

089.

Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1993-1994 (czerwiec 1993
— czerwiec 1994) / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1995,
nr1/2,s.164-174

Na bazie ogolnopolskich badan ankietowych UJ (VI 1994, N = 4978)

1996
Aktywnoé¢ kulturalna i medialna Polakéw (1978-1995) / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. - 1996, nr 3/4,s. 12-37. - Streszcz. ang.
Poréwnanie aktywnosci w latach: 1978, 1984 1 1995
Biezaca oferta, sytuacja rynkowa i czytelnictwo ,,Stowa — Dziennika
Katolickiego” / oprac. Ryszard Filas, Stanistaw Nowicki. - Krakéw:
Osrodek Badan Prasoznawczych U], 1996
Opinia wydawnicza. Zrédto niepublikowane
Czytelnictwo prasy oraz odbior radia i telewizji w latach 1989-1995 /
Ryszard Filas // W: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995 / red.
Gerd G. Kopper, Ignacy Rutkiewicz, Katharina Schliep. — Krakéw:
Ofrodek Badan Prasoznawczych UJ, 1996. - S. 21-37. — Streszcz ang., 1os.
Meandry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989-1995 / Ryszard
Filas // W: Valeriana: eseje o komunikowaniu miedzy ludzmi / red.
Jerzy Mikutowski-Pomorski, Zbigniew Bajka. — Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1996. - S. 313-327. — Streszcz ang., ros.
Odbidr programoéw telewizji £.6dz, raport z badan w reg. 16dzkim
/ oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: O$rodek Badan Prasoznawczych
UJ, 1996. - 30 cm
Raport z badan. Zrédto niepublikowane
Posiadane udogodnienia a odbidr telewizji w Polsce w potowie lat
dziewiecdziesiatych / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1996,
nr 3/4,s. 164-174
Na postawie badan ankietowych OBP UJ z 1991-1995. Fragment artykutu
pt. Odbidr telewizji i jej publiczno$¢ u progu 1996 roku z opracowania: Prasa,

radio i telewizja w Polsce — zima 1995/1996, tom 3. Krakow, kwiecient 1996
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090.

091.

092.

093.

094.

095.

096.

Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesient 1996. T. 1, Czytelnictwo gazet
i czasopism / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. - Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1996. - 30 cm. - (Raporty)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: zima 1995/1996. T. 1, Czytelnictwo
gazet i czasopism / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakow:
Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, 1996. - 30 cm. — (Raporty OBP; 571)
Egz. dostepny w Bibliotece Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: zima 1995/1996. T. 2, Odbiér radia
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw: Osrodek Badan
Prasoznawczych U], 1996. — 30 cm. - (Raporty OBP; 572)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Prasa, radio i telewizja w Polsce: zima 1995/1996. T. 3, Odbiér telewizji
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw: Osrodek Badan
Prasoznawczych U], 1996. — 30 cm. — (Raporty OBP; 573)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Stuchacze radia publicznego i stacji komercyjnych w Polsce (1994-1995):
szkic do portretu / Ryszard Filas // W: Transformacja radia w Polsce
ina $wiecie 1990-1995 / red. Jan Kantyka, Marek Jachimowski. - Katowice:
Fundacja dla Wspierania Slaskiej Humanistyki, 1996. - S. 223-231
»SM - Sztandar”: pozycja na rynku czytelniczym i jej uwarunkowania
w latach dziewiecdziesigtych w $wietle badann OBP U] / oprac. Ryszard
Filas. — Krakéw: Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, 1996

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Uwarunkowania poczytnosci ,,Super Expressu” na Gérnym Slasku
(analiza poréwnawcza zawarto$ci oferty oraz zainteresowan czytelnikow
»Super Expressu’, ,GW - Gazety w Katowicach” oraz ,,Trybuny Slaskiej”
i ,Dziennika Zachodniego”) / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: Oérodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1996. - (Raporty OBP; 574)
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097.

098.

099.

100.

101.

102.

103.

Zmiany w czytelnictwie czasopism: 1994-1995: gléwne tendencje
/ Ryszard Filas // Sprawozdania z Posiedzeri Komisji Naukowych /
PAN. - 1996, z.1,s.51-53

Streszczenie referatu

1997
Dychotomia: racjonalizm - irracjonalizm: préba okreslenia praktycznej
filozofii miodziezy / Ryszard Filas, Lucjan Mis, Jan Szmyd // Rocznik
Naukowo-Dydaktyczny. Prace Filozoficzne. - Z.7 (1997), s. 57-71
Kto w Polsce czyta prase, jaka i czego w niej szuka: z do§wiadczen lat
dziewiecdziesiatych / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1997,
nr 3/4, s. 26-46. - Streszcz. ang.
Synteza na bazie serii badan ogdlnopolskich OBP U] z cyklu ,,Polacy i media
masowe” z lat 1990-1996
Odbidr oferty programowej telewizji £.6dz, Krakéw / oprac. Ryszard
Filas, Henryk Siwek. — Krakow: Osrodek Badan Prasoznawczych
U], 1997. - 30 cm
Raport z badan. Zrédto niepublikowane
Prasa polska lat dziewie¢dziesiatych i jej odbiorcy / Ryszard Filas //
W: Kultura polska 1989-1997: raport / red. Teresa Kostyrko. - Warszawa:
Instytut Kultury, 1997. - S. 209-231
Prasa, radio i telewizja w Polsce: zima 1996. T. 1, Czytelnictwo gazet
i czasopism / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. - Krakéw: Osrodek
Badan Prasoznawczych U], 1997. - 30 cm. - (Raporty OBP)
Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P
Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesiert 1996. T. 2, Odbior radia i telewizji
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakow: Osrodek Badan
Prasoznawczych UJ, 1997. - 30 cm. — (Raporty OBP)
Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P
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104.

105.

106.

107.

108.

109.

110.

111.

Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesient 1996. T. 3, Odbidr telewizji
/ oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw: Osrodek Badan
Prasoznawczych U], 1997. - 30 cm. - (Raporty OBP)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spolecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

Socjologowie a komunikowanie masowe i badanie opinii publiczne;j:
(refleksje po X Ogélnopolskim Zjezdzie Socjologicznym, Katowice,
22-25 wrze$nia 1997) / Ryszard Filas / Zeszyty Prasoznawcze. — 1997,
nr 3/4,s.223-225

Tygodniki repertuarowe w Polsce w roku 1997 - samodzielne
i niesamodzielne / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw: O$rodek Badan
Prasoznawczych U], 1997

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Tygodniowe dodatki telewizyjne w Polsce 1997 / oprac. Ryszard
Filas. - Krakéw: Osrodek Badan Prasoznawczych U], 1991. - 30 cm
Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1995-1996 / Ryszard Filas. //
Zeszyty Prasoznawcze. - 1997, nr 1/2, 5. 156-167

Skrécona wersja opracowania pt. Zmiany w czytelnictwie prasy 1995-1996:
normalizacja czy cisza przed burza? zamieszczona w pracy: Prasa, radio i telewizja

w Polsce - jesient 1996, tom 1. Krakéw 1997

1998

Czytelnictwo prasy w 1997 roku / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze.
- 1998, nr 1/2,s. 168-182

Na podstawie badan ogélnopolskich zrealizowanych przez OBP UJ (X/XI 1997,
N = 5196)

Dzienniki regionalne w latach 1989-1992 / Ryszard Filas // W: ABC
dziennikéw regionalnych. — Poznan: Press, 1998. - S. 3-9

Dodatek specjalny do mies. Press 1998, nr 8

»Gazeta Krakowska” w opinii swych pracownikéw. Pozycja na rynku

- specyfika - perspektywy. Studium opinii zalogi w $wietle badan
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112.

113.

114.

115.

116.

117.

socjologicznych wérdd pracownikéw redakeji, wydawnictwa, promocji
i reklamy / oprac Ryszard Filas. - Krakéw, kwiecien 1998

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Gdy zachodnia kultura masowa byta dywersja ideologiczng / Tri-
stan Mattelart; tt. Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1998,
nr 3/4,s.139-152

Przeklad z jezyka francuskiego

Magazyny repertuarowe w Polsce w 1998 roku. Proba oceny atrakcyjnosci
dla uzytkownika pakietu Wizja TV / oprac. Ryszard Filas. - Krakoéw,
listopad 1998

Ekspertyza. Zrédto niepublikowane

Narodziny badan opinii publicznej w Polsce / Ryszard Filas // Zeszyty
Prasoznawcze. - 1998, nr 3/4,s. 195-198

Konferencja naukowa w Warszawie (23 X 1998)

Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesiert 1997. [T. 1] Czytelnictwo prasy
w Polsce / oprac. Ryszard Filas, Henryk Siwek. — Krakéw: O$rodek
Badan Prasoznawczych UJ, 1998. - 30 cm. — (Raporty OBP)

Egz. dostepny w Bibliotece Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
U]J. Sygn. IDZ 158/P

»Przeglad Sportowy” -, Tempo” - ,,Sport”. Czes¢ I: Publiczno$¢ dziennikow
sportowych — podobienistwa i odmiennosci; Czes¢ II: cechy wspolne
i odmienne dziennikéw sportowych w $wietle analizy jako$ciowej /
oprac. Ryszard Filas. - Krakow, czerwiec-lipiec 1998

Ekspertyza dla Wydawnictwa JMG Sport Publishing. Zrédto niepublikowane

Zeit des Wandels in den Medien: Die Presse-, Horfunk- und Fernse-
hnutzungbin den Jahren 1989 bis 1996 / Ryszard Filas // In: Medien-
transformation und Journalismus in Polen 1989-1996 / hrsg. Gerd
G. Kopper, Ignacy Rutkiewicz, Katharina Schliep. — Garz bei Berlin:
Vistas, 1998. - S. 213-234
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118.

119.

120.

121.

122.

123.

124.

125.

126.

127.

1999
Czasopisma i ich odbiorcy / Ryszard Filas // W: Kultura polska w dekadzie
przemian / red. Teresa Kostyrko, Marcin Czerwinski. - Warszawa:
Instytut Kultury, 1999. - S. 133-150
Czasopisma polskie 1989-1999
Dziesig¢¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989-1999):
propozycja periodyzacji / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 1999,
nr 1/2, s. 31-58. - Streszcz. ang.
Synteza. Kontynuacja opracowania pt. Pie¢ lat przemian mediéw masowych
w Polsce: bilans wstepny, Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr 1/2
Krakowski O$rodek Badan Prasoznawczych i poczatki badan odbioru
mediéw / Ryszard Filas // Kultura i Spoleczeristwo. — 1999, nr 4, 5. 115-138
Periodyzacja rozwoju medidéw polskich 1989-1999 / Ryszard Filas //
Sprawozdania z Posiedzer: Komisji Naukowych / PAN. - 1999, z. 1, 5. 72-74

Streszczenie referatu

2000
Czytelnictwo prasy u progu 2000 roku / Ryszard Filas // Zeszyty
Prasoznawcze. — 2000, nr 1/2, s. 206-222
Na bazie badan ogélnopolskich zrealizowanych w okresie 15 X — 20 XI 1999
(N =4873)
I ambitny, i ryzykowny: o szansach projektu katolickiej Telewizji
Familijnej / Ryszard Filas // Tygodnik Powszechny. - 2000, nr 22, s. 1, 5
Les médias polonais en processus de transformation 1989-2000 /
ed. Ryszard Filas. — Paris, février-mars 2000
Polycopie des cours donnés a I'Institut Francais de Presse, Université Paris II. Skrypt
wyktadéw udzielonych we Francuskim Instytucie Prasy, University of Paris IT
Kapital zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2000, nr 3/4, s. 82-98
Socjologowie a komunikowanie masowe: refleksje po XI Ogolnopolskim
Zjezdzie Socjologicznym, Rzeszéw, 20-23 wrzeénia 2000 r. / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2000, nr 3/4, s. 194-198
Sprawozdanie z XI Ogdlnopolskiego Zjazdu Socjologicznego, Rzeszow,
20-23 wrzesnia 2000 r.
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128.

129.

130.

131.

132.

133.

134.

135.

136.

Czytelnictwo prasy u progu roku 2000 / Ryszard Filas // Zeszyty
Prasoznawcze. — 2000, nr 1/2, s. 206-222

2001

Aktywno$¢ czytelnicza Polakéw przetomu wiekéw / Ryszard Filas //
Zeszyty Prasoznawcze. — 2001, nr 3/4, s. 7-36. — Streszcz. ang.
Synteza. Zmieniona wersja referatu pt. Polacy jako czytelnicy prasy na przetomie
wiekéw ze zbioru Polskie media u progu XXI wieku. Warszawa 2001
»Dziennik Sportowy” 1999-2000. Pozycja na rynku i zmiany kregu
czytelnikéw po dwoch latach konsolidacji ,,Przegladu Sportowego”
i ,Jempa” / oprac. Ryszard Filas. - Krakéw, luty 2001

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Pierwsze Targi Media Polska 2001: Krakow, 22-24 lutego 2001 /
Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze.
-2001, nr 1/2,s. 165-168

Sprawozdanie

Polacy jako czytelnicy prasy na przetomie wiekéw / Ryszard Filas //
W: Polskie media u progu XXI wieku / red. Janusz Adamowski, Marek
Jablonowski. — Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, 2001.
-S.57-68

2002

15 lat telewizji kablowej w Polsce / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze.
- 2002, nr 3/4, s. 15-42. - Streszcz. ang.

Charakterystyka badan terenowych i narzedzi badawczych / Ryszard

Filas // W: Polskie stowa sztandarowe i ich publicznos¢ / Walery

Pisarek. — Krakéw: Universitas, 2002. - S. 181-192

Czytelnictwo prasy codziennej w regionie lubelskim — zima 2002 / oprac.

Ryszard Filas. - Krakow: O$rodek Badan Prasoznawczych U], 2002

Raport z badan. Zrédto niepublikowane

Czy powinni$émy obawia¢ si¢ medioéw / Ryszard Filas // Wychowawca.
- 2002, nr 6, s. 6-8

Skutki oddzialywania mediéw
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137. Das Mediensystem Polens / Ryszard Filas, Pawet Pfaneta // W: Interna-

138.

139.

140.

141.

142.

143.

144.

tionales Handbuch Medien 2002/2003 / Redaktion Christiane Matzen.
- Baden-Baden: Hans-Bredow-Institut; Nomos Verlagsgesellschatft,
2002. - S. 486-501

Korzystanie z Internetu a czytelnictwo prasy (i odbiér innych me-
diéw) / Ryszard Filas // W: Polskie doswiadczenia w ksztaltowaniu
spoteczenstwa informacyjnego. Dylematy cywilizacyjno-kulturowe.
Materialy ogélnopolskiej konferencji naukowej pod protektoratem Jego
Magnificencji Rektora prof. zw. dr. hab. inz. Ryszarda Tadeusiewicza,
Krakéw, 28 wrzesnia 2001 r. / red. Lestaw Henryk Haber. — Krakéw:
Wydzial Nauk Spotecznych Stosowanych. Akademia Gérniczo-Hutnicza,
2002. - S. 243-252

Media wobec terroryzmu: Trzecia Konferencja Mediéw Publicznych
Krakow, 10-11 wrzesnia 2002 / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze.
-2002, nr 3/4, s. 187-190

Polacy jako czytelnicy prasy na przetomie wiekdw: stan obecny i pers-
pektywy / Ryszard Filas // W: Polskie media u progu XXI wieku /
red. Janusz Adamowski, Marek Jablonowski. - Warszawa: Oficyna
Wydawnicza ASPRA-JR, 2002. - S. 57-68

Prasa polska w systemie komunikacji spolecznej w latach dziewigédzie-
siatych / Ryszard Filas // W: Ksigzka i prasa w systemie komunikacji
spotecznej / red. Maria Juda. - Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, 2002. - S. 201-224

2003

Konferencja ,,Srodki masowego komunikowania a polityka i spote-
czenstwo na przefomie XX i XXI wieku”, Szczyrk, 24-26 wrze$nia 2003
/ Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2003, nr 3/4, s. 211-213
Roénie dominacja mediéw elektronicznych — nowa faza przemian
polskiego rynku / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2003,
nr 3/4, s. 7-34. - Streszcz. ang.

Zaangazowanie kapitatu obcego w polskie stacje radiowe i telewizyjne:
szansa technologiczna czy zagrozenie dla kultury narodowej? / Ryszard

Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2003, nr 1/2, s. 17-44. - Streszcz. ang.
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145.

146.

147.

148.

149.

150.

151.

152.

2004

Das Mediensystem Polens / Ryszard Filas, Pawet Planeta // W: Interna-
tionales Handbuch Medien 2004/2005 / Redaktion Christiane Matzen.
- Baden-Baden: Hans-Bredow-Institut; Nomos Verlagsgesellschatft,
2004. - S. 520-541

Miejsce prasy w systemie mediow dzi$ i jutro / Ryszard Filas // W: Spo-
teczenstwo informacyjne - wizja czy rzeczywisto$¢?. T. 2. — Krakdw,
2004. - S. 375-384

Prasa lokalna w budowie spoleczenstwa obywatelskiego: konferencja
w Warszawie, 21 wrzesnia 2004 r. Gmach Senatu RP / Ryszard Filas
/I Zeszyty Prasoznawcze. — 2004, nr 3/4, s. 208-212

Socjologowie a komunikowanie masowe: refleksje po XII Ogélnopolskim
Zjezdzie Socjologicznym, Poznan 15-18 wrzesnia 2004 / Ryszard Filas
/] Zeszyty Prasoznawcze. — 2004, nr 3/4, s. 205-207

Wiadystaw Kwasniewicz 9.06.1926-16.08.2004 / Ryszard Filas //
Zeszyty Prasoznawcze. — 2004, nr 3/4, s. 198-200

2005
Rynek prasy codziennej w Polsce przed ,,Faktem” iz ,Faktem” / Ryszard
Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2005, nr 3/4,s. 7-32
Zmiany zachodzgce na rynku prasy codziennej w pierwszym piecioleciu XXI

wieku, ze szczegdlnym uwzglednieniem roli tabloidu Fakt

2006
Od czytelnictwa do ogladactwa, od ogladactwa do surfowania czyli
jak zmienia si¢ korzystanie z prasy pod wplywem nowych i nowszych
mediéw / Ryszard Filas // W: Srodki masowego komunikowania
a spoleczenstwo / red. Marian Gierula. - Katowice: Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, 2006. - S. 212-229
Polityka KRRiT w drugim procesie koncesyjnym (2001-2005): intencje
i skutki (préba oceny) / oprac. Ryszard Filas. - Krakow, 2006
Raport z badan. Zrédto niepublikowane
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153.

154.

155.

156.

157.

158.

159.

160.

2007

Badania rynku medialnego / Ryszard Filas // W: Stownik wiedzy
o mediach / red. Edward Chudzinski. - Warszawa: Wydawnictwo
Szkolne PWN; Bielsko-Biata: Park Edukacja, 2007. - S. 209-223
Polskie czasopisma w XXI wieku — rozw6j czy kryzys? / Ryszard Filas
[l Zeszyty Prasoznawcze. — 2007, nr 1/2, s. 11-50. — Streszcz. ang.
Sytuacja na rynku czasopism 2001-2006

Prasa ogélnokrajowa po 1989 r. / Ryszard Filas // W: Stownik wiedzy
o mediach / red. Edward Chudzinski. - Warszawa: Wydawnictwo
Szkolne PWN; Bielsko-Biata: Park Edukacja, 2007. - S. 108-125
Sytuacja na polskim rynku prasowym a mozliwo$ci wplywu gazet
i czasopism na debate publiczng / Ryszard Filas // W: Media masowe
w praktyce spotecznej / red. Danuta Waniek, Janusz Wlodzimierz
Adamowski. - Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, 2007.
- S.255-270

Wspolczesny rynek prasowy / Ryszard Filas // W: Stownik wiedzy
o mediach / red. Edward Chudzinski. - Warszawa: Wydawnictwo
Szkolne PWN; Bielsko-Biata: Park Edukacja, 2007. - S. 95-107

2008
Infantylizacja spoteczenstwa / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze.
-2008,nr 1/2,s. 184-185
Rec. ksigzki A. Viatteau, La Société infantile, Paris: Editions Hora Decima 2007
Polski rynek prasy codziennej w I dekadzie XXI wieku (w szczegol-
nosci po roku 2003) / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2008,
nr 3/4, s. 7-26. - Streszcz. ang.

2009
Das Mediensystem Polens / Ryszard Filas, Pawel Planeta // W: Interna-
tionales Handbuch Medien 2007/2008 / Redaktion Christiane Matzen.
- Baden-Baden: Hans-Bredow-Institut; Nomos Verlagsgesellschatft,
2009. - S.518-541
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161.

162.

163.

164.

165.

166.

167.

Media in Poland and public discourse / Ryszard Filas, Pawet Planeta
/] W: Press freedom and pluralism in Europe: concepts & conditions /
red. Andrea Czepek, Melanie Hellwig, Ewa Novak. — Bristol, Chicago:
Intellectual, 2009. - S. 141-163

2010
Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu
periodycznym / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2010,
nr 3/4,s.7-26
Synteza
Rynek mediéw w wojewddztwie matopolskim (2009) / oprac. Ryszard
Filas. - Krakow, 2010
Praca niepublikowana. Opracowanie dla Matopolskiego Urzedu Marszatkowskiego

2011
II Forum Prasy Sadeckiej nt. Rola prasy lokalnej, bibliotek i muzeéw
w umacnianiu matych ojczyzn na Sadecczyznie - jak usprawnia¢
to partnerstwo? Nowy Sacz, 1 lipca 2011 / Ryszard Filas // Media
i Spoteczeristwo. - 2011, t. 1,'5. 199-200
Konferencja pt. Media regionalne i lokalne - tozsamos¢, wspolnotowo$¢,
podmiotowos¢ - PWSZ Oéwiecim, 9 czerwca 2011 r. / Ryszard Filas
/I Media i Spoteczetistwo. — 2011, t. 1, s. 197-198
Konwergencja mediéw masowych i jej skutki dla wspotczesnego
dziennikarstwa: Ustron, 19-21 wrzes$nia 2011 r. / Ryszard Filas //
Zeszyty Prasoznawcze. - 2011, nr 3/4, s. 240-244
Sprawozdanie
Strategia rozwoju kapitatu spolecznego: projekt dokumentu po
konsultacjach spolecznych / red. Monika Smolen i in.; wspétpraca
merytoryczna Ryszard Filas i in. — Warszawa: Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, 2011. — 128 s.; 30 cm.
Wispolpraca merytoryczna (raport alternatywny) w ramach zespotu prof.
Jerzego Hausnera — cel operacyjny 3: Usprawnienie proceséw komunikacji

spolecznej oraz wymiany wiedzy. Dostep: http://ks.mkidn.gov.pl/media/
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168.

169.

170.

171.

172.

173.

174.

175.

download_gallery/20111014_SRKS_po_konsultacjach_spo%C5%82ecznych_
tekst_glowny.pdf

2012
Czy w Polsce jest miejsce na lokalng telewizje komercyjng? Doswiad-
czenia i perspektywy / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2012,
nr4,s.9-29
Dokad zmierza nasza prasa?: hipotezy i spekulacje / Ryszard Filas //
Zeszyty Prasoznawcze. — 2012, nr 1/2, 5. 9-29
Forum Prasy Sadeckiej - juz po raz trzeci. Nowy Sacz 6 lipca 2012 /
Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. — 2012, nr 3, s. 141-143
Gazeta papierowa — witryna internetowa — e-gazeta w Polsce: dokad
zmierza nasza prasa? / Ryszard Filas // W: Konwergencja mediéw
masowych i jej skutki dla wspétczesnego dziennikarstwa / red. Marian
Gierula, Patrycja Szostok. - Katowice: Uniwersytet Slaski, 2012. - S. 63-83
Rosyjska ksigzka o polskich mediach / Ryszard Filas // Zeszyty Pra-
soznawcze. — 2012, nr 1/2, s. 184-186
Rec. ksigzki Liji P. Jewsiejewej, Media w Polsce na progu XXI wieku, Moskwa 2011
Rzecz o przysztosci prasy / Ryszard Filas // Zeszyty Prasoznawcze. —
2012, nr 4,s 151-157
Rec. ksigzki B. Pouleta, Smier¢ prasy i przyszloé¢ informacji, Wotowiec: Wydawnictwo
Czarne, 2011
Wspolczesny polski system medialny: zjawiska—procesy-kierunki
rozwoju: Uniwersytet Jana Kochanowskiego, Kielce, 13 pazdziernika
2011 / Ryszard Filas, Olga Dabrowska-Cendrowska // Zeszyty Pra-
soznawcze. — 2012, nr 1/2, s. 204-206

Sprawozdanie z konferencji

2014
Dziennik Polski / Ryszard Filas // W: Dzienniki regionalne w Polsce:
stan na koniec grudnia 2013 roku / red. Pawel Kuca, Wojciech Furman,
Kazimierz Wolny-Zmorzynski. - Rzeszéw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Rzeszowskiego, 2014. - S. 16-27



58

Wiadystaw Marek Kolasa, Edyta Gatuszka

176.

177.

178.

179.

180.

181.

182.

Polska Gazeta Krakowska / Ryszard Filas // W: Dzienniki regionalne
w Polsce: stan na koniec grudnia 2013 roku / red. Pawet Kuca, Wojciech
Furman, Kazimierz Wolny-Zmorzynski. - Rzeszéw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Rzeszowskiego, 2014. - S. 206-217

Zeszyty Prasoznawcze (1958-2013): An outline of the structure,
content and social features of the quarterly / Pawel Planeta, Ryszard
Filas // Central European Journal of Communication. — 2014, Vol.
7,No 1 (12), p. 119-135

2016
»Zeszyty Prasoznawcze” a Oérodek Badan Prasoznawczych (OBP):
malzenstwo niemal doskonale / Ryszard Filas // W: Zeszyty Prasoznawcze:
analiza zawartosci (1957-2012): metody, tematy, autorzy / red. Ma-
ciej Kawka, Ryszard Filas, Pawel Planeta. — Krakéw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagielloniskiego, 2016. — S. 15-29
Odkrywanie prasoznawstwa, czyli co i jak bada¢? / Ryszard Filas //
W: Zeszyty Prasoznawcze: analiza zawartosci (1957-2012): metody,
tematy, autorzy / red. Maciej Kawka, Ryszard Filas, Pawet Planeta. -
Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2016. - S. 97-117
Od ekonomii socjalizmu do badania wolnego rynku mediéw / Ryszard
Filas // W: Zeszyty Prasoznawcze: analiza zawarto$ci (1957-2012):
metody, tematy, autorzy / red. Maciej Kawka, Ryszard Filas, Pawet
Planeta. - Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
2016. - S. 271-286
Od studiéw etnograficznych do ogélnopolskich sondazy, od socjografii
do socjologii: czyli pot wieku badan nad czytelnictwem prasy / Ryszard
Filas // W: Zeszyty Prasoznawcze: analiza zawarto$ci (1957-2012):
metody, tematy, autorzy / red. Maciej Kawka, Ryszard Filas, Pawet
Planeta. - Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
2016. - S. 321-338
Polskie Radio Krakéw / Ryszard Filas // W: Radio regionalne w Polsce
/ red. Pawel Kuca, Wojciech Furman, Kazimierz Wolny-Zmorzynski. -
Rzeszéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, 2016. - S. 105-121
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183.

184.

185.

186.

187.

188.

189.

190.

»Zeszyty Prasoznawcze”: analiza zawartosci (1957-2012): metody, tematy,
autorzy / red. Maciej Kawka, Ryszard Filas, Pawel Planeta. - Krakow:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2016. — 471 s.; 23 cm
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Tomasz Mielczarek

NARODZINY NAUKI O PRASIE

ostatniej dekadzie w polskiej literaturze naukowej niezbyt

trafnie powtarzano poglad, Ze medioznawstwo narodzito

sie dopiero w latach trzydziestych XX wieku. Zapominano
jednak, ze nauka ta wyrasta z prasoznawstwa, a to swymi korzeniami siega
XVII wieku. W dobie cyfrowej rzeczywistoéci wypada o tym nieustannie
przypomina¢, prasoznawstwo bowiem wypracowalo wiele zdumiewajaco
zywotnych narzedzi i teorii badawczych, ktore po niezbednych adaptacjach
okazuja si¢ przydatne réwniez w badaniach wspélczesnych.

Taki tez cel ma ten artykut, ktéry z jednej strony przypomina, wydawacé
by si¢ moglo powszechnie znane fakty, z drugiej natomiast, na podstawie
nowej literatury przedmiotu, nieco je doprecyzowuje a w kilku przypadkach
koryguje wczesniejsze ustalenia.

Jego celem jest tez podkreslenie niezaprzeczalnych zastug prekursoréw
polskiego prasoznawstwa/medioznawstwa, ktérzy w trudnych warunkach
Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej, z ograniczonym dostepem do zagranicznej
literatury, niemal bez §rodkéw na wspdtprace miedzynarodowa, nie tylko
zbudowali polskie fundamenty tej nauki, ale wprowadzili ja do zagranicz-
nego naukowego obiegu.

Przypomnijmy zatem, ze pierwsze refleksje dotyczace mediéw masowych
sg niemal tak samo stare jak prasa. Poniewaz prasa szczegdlnie intensywnie
rozwijata sie w Niemczech w XVII wieku, wlasnie tam mozna poszukiwacé
publikacji, w ktorych dostrzezono to nowe w owym czasie zjawisko spotecz-
ne. Zapewne pierwsza naukowg definicje prasy stworzyl Christoph Besold
(1577-1638), ktéry w 1629 roku w Praktycznej encyklopedii (Thesaurus
Practicus) zastosowal pojecie ,,neue zeitungen” (,,czasopisma informacyj-

nego’) w odniesieniu do gazet (Kurth 1944).
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Z duzym stopniem prawdopodobienstwa stwierdzi¢ mozna, ze pierwszym
samoistnym dzielem dotyczacym prasy byl szesnastostronicowy tacinski
Discursus de novellarum, quas vocant Neue Zeitunge, hodierno usu et abusu
(Dyskurs o uzywaniu i naduzywaniu wiadomosci, ktdre si¢ nazywa nowymi
gazetami). Rozprawke wydang w Jenie w 1676 roku napisal prawnik i poeta
Ahasver Fritsch (1629-1701)". Juz sam tytul broszury sugerowal, ze jej autor
uznal nowe medium za bezuzyteczne i niepotrzebnie zabierajace czas.

Jeszcze powazniejsze zarzuty wobec gazet wysunat Johann Ludwig Hart-
mann. W kazaniu wygloszonym, a nastepnie opublikowanym w 1679 roku
w Rotenburgu, uznat je za bezbozne (Weber 2005, s. 15).

Catkowicie odmienne stanowisko w sprawie gazet sformutowat w dziele
Schediasma curiosum de lectione novellarum (Ciekawy szkic o czytaniu
gazet) kompozytor i pedagog Christian Weise (1642-1708) (Weise 1685).
Swa blisko stustronicowg publikacje podzielil na dwa fragmenty. Druga
sze$¢dziesieciostronicowa jej cze$¢ zatytulowana zostata Nucleus Novel-
larum ab anno 1660 usque 1676. Zawierala zestawienie najwazniejszych
informacji ogloszonych w prasie’.

W 1690 roku pochodzacy ze Zgorzelca student teologii i medycyny Tobias
Peucer obronit na lipskim uniwersytecie rozprawe doktorska zatytulowang
De relationibus novellis. Tytul ten mozna przettumaczy¢ jako relacje lub
aktualno$ci zamieszczone w czasopi$mie informacyjnym (Informacje w ga-
zecie). Byla to pierwsza, napisana po lacinie rozprawa naukowa dotyczaca
dziennikarstwa. Liczyla zaledwie 29 tez skladajacych sie z jednego lub kilku
akapitéw. Z dzisiejszego punktu widzenia jej autor nadzwyczaj trafnie uznal,
ze podstawowym celem gazet jest dostarczanie informacji. Winny by¢ one
podawane jezykiem jasnym i prostym, bez zbednych oratorskich ozdobnikéw.
Informacja powinna mie¢ charakter rzeczowy, praktyczny, opisowy, dotyczy¢
spraw aktualnych i zaspokaja¢ ludzka ciekawos¢. Uwiarygodnia ja znana
osoba, okolicznoséci lub miejsce zdarzenia. Jedli juz wybieramy informacje
do druku, trzeba zwraca¢ uwage na fakty warte zapamigtania. Powinno si¢

je podawaé w porzadku chronologicznym. Tobias Peucer, odwolujac si¢

1 Wydano wiele reprintow tej publikacji. Jeden z ostatnich ukazal si¢ w 2010 roku
staraniem amerykanskiego wydawnictwa Kessinger Publishing.

2 Walery Pisarek nazbyt Zyczeniowo uwazal, ze tekst ten mozna uzna¢ za pierwsza
analize zawarto$ci prasy, zob. (Pisarek 2008, s. 211).



Narodziny nauki o prasie 67

do Arystotelesa, stwierdzil, ze dziennikarstwo to ,,historia bez porzadku”.
Chociaz mial $wiadomos¢, ze gazety wydawane sg dla zysku, zwracal uwage
na etyczne aspekty dziennikarstwa i podkreslat, ze informacje nie powinny
narusza¢ dobrych obyczajoéw oraz naklania¢ do religijnych wasni (Atwood,
de Beer 2001, s. 485-496).

Ze zdecydowanie wigkszym rozmachem, z mysla o mniej wymagajacym
czytelniku, podobne kwestie oméwil Kaspar von Stieler (1632-1707) w pracy
zatytutowanej Zeitungs Lust und Nutz wydanej w Hamburug w 1695 roku’.
Niemieccy historycy uwazaja te prace za pierwszy podrecznik dziennikar-
stwa (Weber 2005, s. 16).

Od momentu ukazania sie tego dzieta na glebsza refleksje dotyczaca
spolecznej roli prasy trzeba byto czeka¢ ponad sto lat. Mozna przyjac,
ze pierwsze istotne spostrzezenia dotyczace wplywu prasy na spoteczen-
stwo pojawily sie w pracy Alexisa de Tocquevilla O demokracji w Ameryce
z 1835 roku. W rozprawie tej autor otwarcie stwierdzil, ze nie jest zwo-
lennikiem pelnej wolnosci prasy (Tocqueville 1996, t. I, s. 183). Dostrzegl,
ze takie zjawisko wystepuje w Stanach Zjednoczonych, gdzie t¢ wolno$¢
gwarantuje konstytucja. W odrdznieniu od europejskiej, prasa amerykanska
nie byla ograniczana monopolami, koncesjami, zezwoleniami czy oplatami
stemplowymi. Poszczegdlne tytuly prasowe, chociaz bardzo liczne, mialy
niewielky site. Niemniej jednak prasa amerykanska stawala sie potega, gdy
zaczynala mowi¢ jednym glosem. Jej cecha charakterystyczng byta ogromna
liczba reklam i ogloszen, brak dyskusji i publicystyki oraz ograniczenie sie
do drukowania jedynie informacji. W ocenie Alexisa de Tocquevilla istota
amerykanskiego dziennikarstwa polegafa na ,,prostackim i prymitywnym
wykorzystywaniu namietnosci czytelnika” (Tocqueville 1996, t. I, s. 188).

Uwazal on jednak, ze w amerykanskim spoleczenstwie prasa odgrywa
istotng role. Spoteczenstwo to sktadalo sie z indywidualistow, a wladza
byta podzielona. Obywatele mogli czu¢ sie zagubieni, dlatego tez chetnie

zakladali organizacje spoteczne. Dla ich codziennego funkcjonowania

3 Jej pelny tytut brzmial: Zeitungs Lust und Nutz. Oder: derer so genanten Novellen
oder Zeitungen. Wirckende Ergetzlichkeit. Anmut/ Notwendigkeit und Frommen,
co w dowolnym tlumaczeniu moze oznaczaé: ,,Przyjemnos¢ i pozytecznosé
gazet albo z tak zwanych wiadomosci, czyli z gazet wynikajaca uciecha, urok,
niezbednos¢ i korzys¢”. Oryginal: http://digital.bibliothek.uni-halle.de/hd/
content/titleinfo/664887 (dostep: 22.05.2018).
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niezbedna okazywala sie gazeta, artykutujaca poglady, z ktérymi utoz-
samiali si¢ czytelnicy. ,Gazeta moze istnie¢ pod warunkiem, ze wyraza
doktryne lub uczucia wspolne znacznej liczbie ludzi. Zawsze reprezentuje
wiec jakas zbiorowos¢, ktorej czlonkami sg jej stali czytelnicy” (Tocqueville
1996, t. I1, s. 123).

W polowie XIX wieku wydano w zachodniej Europie pierwsze mono-
grafie historyczno-prasoznawcze (Prutz 1845; Hatin 1853; 1851-1861; 1869;
Andrews 1869). Nieco pdzniej pojawily si¢ one w Stanach Zjednoczonych,
gdzie pierwsza, co prawda niezbyt udana, monografia amerykanskiej prasy
zostala wydana w 1873 roku (Lee 1917, s. VII).

Pierwszy cykl wyktadow omawiajacy zalozenia teoretyczne nauki o pra-
sie (poczatkowo uzywano okreslenia Zeitungskunde, a nastepnie Zeitun-
gswissenschaft) zostal wygloszony zapewne w 1806 roku na uniwersytecie
we Wroctawiu®. Cho¢ podobne inicjatywy podejmowano tez na innych
niemieckojezycznych uniwersytetach, nie oznaczalo to jednak, ze mielismy
do czynienia z naukowym prasoznawstwem. Mozna o nim moéwi¢ dopiero
u schytku XIX wieku, miedzy innymi dzigki aktywnosci uczonych, ktorzy
wczeéniej uprawiali dziennikarstwo. Jednym z nich byl Oskar Wettstein
(1866-1952). Studiowat on prawo m.in. w Zurychu i Lipsku. W latach
1890-1895 pracowal jako dziennikarz w Belinie, a w latach 1895-1914 byt
redaktorem naczelnym ,,Ziiricher Post”. Od roku 1903 do 1938 wyktfadat
nauke o prasie (Zeitungswissenschaft) i prawo prasowe na uniwersytecie
w Zurychu (Bibi 2012, s. 44-46). Warto o nim pamieta¢ réwniez dlatego,
ze naukowe szlify zdobywali u niego Polacy.

Najwieksze zastugi dla zorganizowania europejskich instytucjonalnych
badan nad prasg miat Karl Biicher (1847-1930). Na uniwersytecie w Bonn
studiowat on filologie i historie. Magisterium uzyskat w 1870 roku, a nastepnie
pracowat jako nauczyciel. W latach 1878-1880 byt redaktorem ,,Frankfurter
Zeitung”. W 1881 roku uzyskal habilitacje na wydziale nauk politycznych
Uniwersytetu Ludwiga Maximiliana w Monachium (Meyen 2013). Pierwszy
cykl wyktadéw dotyczacych prasy wygtosil w 1884 roku w Bazylei.

Karl Biicher pracowal na stanowiskach profesorskich w: Dorpacie
(od 1882 roku), Bazylei (od 1883 roku) i Karlsruhe (od 1890 roku). Od 1892 roku

4 Informacja ta pojawia sie tylko w jednym zrodle (Kafel 1969, s. 30).
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do emerytury, na ktdrg przeszedl w 1917 roku, kierowat Katedrg Ekonomii
Uniwersytetu Lipskiego. W latach 1902-1903 byl dziekanem Wydziatu
Artystycznego Uniwersytetu w Lipsku, a w latach 1903-1904 rektorem
tego uniwersytetu.

Karl Biicher byl krytykiem gazet. Domagal sie zniesienia w nich ano-
nimowosci i przefamania monopolu najwigkszych agencji informacyjnych.
Chociaz dostrzegal uzyteczno$¢ gazet, uwazal, ze stanowia one powazne
zagrozenie dla czytelnikow. Szczegélnie popularna byla jego definicja,
w mysl ktdrej ,,gazeta jest przedsiewzigciem kapitalistycznym, powierzchnia
ogloszeniowy, wytworzona jako towar, ktory daje si¢ sprzedawa¢ dzieki
czedci redakeyjnej” (Biicher 19264, s. 397).

W edukacji dziennikarskiej postrzegal metode podniesienia jakosci
prasy. Uwazal, Ze nie ma istotnych powodéw dla wyodrebniania samodziel-
nej nauki o prasie. Aby podnies¢ swe profesjonalne kompetencje, przyszli
dziennikarze powinni jednak w wiekszym stopniu studiowa¢ historie,
organizacje, statystyke i technologie przemystu prasowego.

Uznal, ze niemiecka prasa zawiodla naukowo, moralnie i technicznie
w pierwszych miesigcach wielkiej wojny. Dlatego tez w 1915 roku zwrdcit
sie do saksonskiego Ministerstwa Kultury z prosba o uruchomienie na lip-
skim uniwersytecie Katedry Dziennikarstwa. W nastepnym roku katedre
te przeksztatcono w pierwszy w Europie Instytut Prasoznawstwa (Institut
fir Zeitungskunde) (Meyen 2013). Warto pamieta¢, ze Karl Biicher nie
postrzegal tego Instytutu jako zaczynu nowej dyscypliny uniwersyteckiej,
ale jedynie oérodek przygotowujacy studentéw do pracy dziennikarskiej
(Biicher 1926Db).

Przy tej okazji zauwazmy, ze jest niemal niemozliwie stwierdzenie,
kto pierwszy wpadl na pomyst akademickiego ksztalcenia dziennikarzy.
Na pewno stalo sie to w USA, cho¢ mozna si¢ spieraé, czy pierwsza lokata
przypadfa urodzonemu w tym kraju Walterowi Williamsowi, czy wegier-
skiemu uchodzcy Jozepfowi Pulitzerowi.

Walter Williams (1864-1935) byt dziennikarzem, redaktorem, edyto-
rem, a u schylku zycia prezydentem Uniwersytetu Missouri. Pod koniec
lat dziewie¢dziesigtych XIX wieku lobbowal w Zgromadzeniu Ogélnym
Missouri i Radzie Kuratoréw Uniwersytetu Missouri za powotaniem szkoly

dziennikarstwa. Wielu redaktoréw i wlascicieli gazet sprzeciwialo si¢ temu,
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twierdzac, ze reporterzy powinni podaza¢ tradycyjna Sciezka szkolenia prak-
tycznego. Jednak Zgromadzenie Ogdlne i kuratorzy ostatecznie zatwierdzili
zalozenie uniwersyteckiego Kolegium Dziennikarstwa w 1905 roku. Funkecje
dziekana powierzono Walterowi Williamsowi. School of Journalism zostata
uruchomiona w 1908 roku. Miata zaledwie kilku studentéw i trzech pracow-
nikow naukowych. Jej szczegdlng wlasciwoscia byto potaczenie ksztalcenia
akademickiego z praktyczna nauka zawodu (Brown 2008, s. 221-222; The
State Historical).

W 1892 roku Josepf Pulitzer (1847-1911) zaproponowal prezydentowi
nowojorskiego Columbia University zalozenie pierwszej na $wiecie szkoty
dziennikarstwa. Celem szkoly miato by¢ szerzenie wiedzy i idei stuzby
publicznej. Pomyst ten nie zyskal jednak akceptacji, cho¢ na jego realizacje
Josepf Pulitzer zaoferowat 2 miliony dolaréw, z czego jedna czwarta miata
zosta¢ wykorzystana na ustanowienie nagréd w zakresie dziennikarstwa
i sztuki. Studia uruchomiono dopiero po jego $émierci, 30 wrzesnia 1912 roku.
Podjeto je 79 studentéw studiow licencjackich i podyplomowych, w tym
kilkana$cie kobiet. Podobnie jak w poprzednim przypadku, studia te faczyty
wiedze akademicka ze szkoleniem praktycznym (Boylan 2003).

Wracajac do Europy, przypomnijmy, ze ogromny wktad do niemieckiego
profesjonalnego prasoznawstwa miaf tez nadzwyczaj wszechstronny historyk,
socjolog i metodolog Max Weber (1864-1920). Z duzym zainteresowaniem,
a zarazem zaniepokojeniem obserwowal uprzemystowienie i komercjalizacje
europejskiej prasy w drugiej potowie XIX i poczatkach XX wieku. Uznal,
ze w pogoni za masowym czytelnikiem komercyjna, wysokonaktadowa
prasa nie wahala sie publikowa¢ pogtosek i plotek. Na znaczeniu zyskiwali
magnaci prasowi, tracili natomiast dziennikarze. Prasa miala coraz wigkszy
wplyw na opinie publiczng. Dlatego tez niezbedne byto podjecie szerokich
badan nad wplywem prasy na spoleczenstwo (Dickinson 2013, s. 197-215).

Max Weber szczegolnie interesowat sie dziennikarzami. Uwazal, ze ko-
mercjalizacja prasy zmusza ich do pospiechu, braku starannosci, rodzi
niebezpieczenstwo przeksztalcenia sie z informatoréw w publicystéw-

-demagogéw. Dziennikarze mieli tego $wiadomo$¢, a zarazem czuli sie
odpowiedzialni za ksztattowanie opinii publicznej. W znacznie wigkszym
stopniu niz inne inteligenckie profesje byli oni oceniani poprzez pryzmat

outsiderdéw (jedli nie wyrzutkdéw) swego zawodu.
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Biorac to pod uwage, Max Weber w 1910 roku przedstawit podczas
I Zjazdu Niemieckiego Towarzystwa Socjologicznego plan badan nad
dziennikarstwem i prasg. Zachecal, aby bada¢, jakie wymogi jakosciowe

stawiane sg dziennikarzom.

Jak wyglada ich adaptacja i selekcja okredlana przez warunki i prak-
tyki biznesu prasowego. Jakie sa: kontekst spoleczny, wczeéniejsze
wyksztalcenie, sposoby rekrutacji, warunki mianowania i ptacy,
kariera dziennikarzy (...), specyfika i rozwdj ich sytuacji spotecz-
no-ekonomicznej, przychodzenie do dziennikarstwa i odchodzenie
do innych zawodéw, charakter dziennikarskich szans zyciowych (...)

zaréwno w ramach tego zawodu, jak i poza nim (Weber 2007, s. 116).

Chociaz prasoznawstwo narodzito si¢ w Niemczech, to po I wojnie
$wiatowej najbardziej dynamicznie rozwijalo si¢ w Stanach Zjednoczo-
nych. Za jednego z ojcédw zalozycieli amerykanskiego prasoznawstwa
uzna¢ mozna Roberta Ezre Parka (1864-1944). Po studiach licencjackich
na amerykanskich uniwersytetach pracowal od 1887 roku jako dziennikarz
w Detroit, Denver, Nowym Jorku i Chicago. Magisterium uzyskat dopiero
w 1899 roku (w 35. roku zycia) na Harvardzie. Wyjechal do Niemiec, gdzie
studiowat filozofi¢ i socjologie. W 1904 roku na Uniwersytecie w Heidel-
bergu uzyskat doktorat z filozofii na podstawie pracy Masse und Publikum.
Eine methodologische und soziologische Untersuchung (Masa i publicznos¢.
Badania metodologiczne i socjologiczne).

Po powrocie do Stanéw Zjednoczonych podjat badania nad Afroame-
rykanami i problemami wykluczenia spotecznego. W 1914 roku rozpoczat
prace na Uniwersytecie w Chicago®. Uwaza si¢ go zalozyciela amerykanskiej
socjologii empirycznej, ktora okreslana jest tez pojeciami: szkoly chicagow-
skiej, socjologii miasta lub socjologii opisowej (Szocki 1981, s. 633-668).
Robert Park metodologiczne zalozenia swej szkoty sprecyzowat w 1915 roku
(Park 1915, s. 577-612), a wespdt z innymi badaczami rozwingt w 1925 roku
(Park, Burgess, McKenzie, Wirth 1925).

5 Uniwersytet w Chicago ufundowat m.in. John D. Rockefeller w 1890 roku.
Powotlano tam w 1892 roku Wydzial Socjologii i Antropologii.
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Chociaz za najwazniejsze dzielo Roberta Parka uzna¢ trzeba wspotau-
torski, liczacy ponad tysigc stronic, podrecznik socjologii (Park, Burgess
1921), to warto pamietac o jego publikacjach prasoznawczych. Park podczas
pobytu w Niemczech byl §wiadkiem gwaltownych zmian zachodzacych
w niemieckim przemyéle prasowym oraz rozwoju prasy masowej i byt
$wiadom debaty akademickiej na temat jej wpltywu na opinie publiczna.
W swej Naturalnej historii gazet® uznal, ze nowoczesne gazety sa produktem
zycia miejskiego. Dostrzegl, ze odmiennie zachowuja sie czytelnicy wiejscy
i miejscy. Uwazal, ze prasa ksztaltuje nowe postawy i wiezi spoleczne. Do-
wodzit tego poprzez przyktad 312 emigrantéw — czytelnikéw wydawanego
w Nowym Jorku ,,Ruskiego Stowa’”, sposrod ktorych tylko 16 wezedniej
czytalo w Rosji gazety.

W ujeciu Parka prasa nie tylko zajmowala si¢ propaganda i ksztal-
towaniem opinii, ale tez stuzyla rozrywce. Mozna ja byto poréwnywac
do literatury popularnej. Prase podzielil na: partyjna, niezalezna i tzw. z61ta.
Te ostatnia uosabiali tacy wydawcy, jak William Hearst i Jospeh Pulitzer.
Uwazal, ze prasa z6tta byla redagowana przez mezczyzn, ktorzy przez
sugestywny opis kreowali §wiat przeznaczony dla emigrantéw i kobiet. Ich
celem byto dazenie do zwigkszenia naktadu wlasnych tytutéw prasowych
i pozyskiwanie reklamy.

Za najpowazniejszg prace Roberta Parka dotyczacg mediéw uznaé moz-
na publikacje z 1922 roku The Immigrant Press and Its Control (Park 1922).
Ta liczaca blisko pie¢set stronic ksigzka analizowala role prasy w krajach
pochodzenia amerykanskich emigrantow. Park interesowal si¢ tez biznesem
prasowym. Druga i trzecia cze$¢ omawianej pracy to charakterystyka prasy
emigranckiej wydawanej w USA. Szczegdlnie doktadna byla ona w przypadku
prasy niemieckiej. Prase polska przedstawil wspolnie z wloska, ograniczajac
sie jedynie do podania liczby wydawanych tytutow (Park 1922, s. 324-325).

Robert Park do badan medioznawczych powrécit podczas IT wojny
$wiatowej. Zaczal bada¢ role mediéw w ksztaltowaniu opinii publiczne;.
Zaprezentowal zespol pogladéw dotyczacych zaleznosci pomiedzy in-
formacjami upowszechnianymi przez media, a opiniami powstajacymi

podczas kontaktéw interpersonalnych. Uwazal, ze czytelnicy, dyskutujac

6  Przez pojecie ,,naturalna” Park rozumial zjawiska nieuregulowane i Zywiolowe
(Park 1923).
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o wiadomos$ciach, dochodzili do konsensusu lub tez kreowali zbiorowg
opinig, ktérag mozna bylo okre$li¢ mianem opinii publicznej (Park 1941a,
s. 360-377; Park 1941b, s. 1-11).

Piszac o szkole chicagowskiej, trudno poming¢ innego jej znanego
przedstawiciela Williama Isaaca Thomasa (1863-1947). Prace na chica-
gowskim uniwersytecie na Wydziale Socjologii i Antropologii Thomas
podjal w 1894 roku. Dwa lata pézniej obronit tam swdj doktorat i prowadzit
badania dotyczace konsekwencji spotecznych wynikajacych ze zréznicowa-
nia plci (Thomas 1907). Od 1913 roku wspolnie z Florianem Znanieckim
(1882-1958)” prowadzil badania polskich emigrantéw. Ich wynikiem byta
pieciotomowa praca The Polish Peasant in Europe and America wydana
w Bostonie w latach 1918-1920 (Thomas, Znaniecki 1918)8. Socjolodzy
uwazaja te prace za przefomowa ze wzgledu na polaczenie teorii spoleczne;j
z badaniami empirycznymi oraz podejsciem holistycznym, analizujacym
ztozone relacje migdzy jednostka i spoteczenstwem (Szocki 1981, s. 606).
Zapoczatkowala ona tez w socjologii nowe podejécie metodologiczne, okreélane
mianem badania dokumentéw osobistych (Sowa 1969). Szersze informacje
o metodzie zastosowanej w tych badaniach zawarto w pierwszym tomie
Polskiego Chtopa w Europie i Ameryce (Thomas, Znaniecki 1918, s. 1-86).

Z prasoznawczego punktu widzenia istotne jest, ze autorzy Chtopa
polskiego w Europie i Ameryce blisko wspoipracowali z redakcjami polskich
gazet’. W publikacji, zwlaszcza w jej czwartym tomie, szeroko korzystano

z chlopskiej korespondencji kierowanej do czasopism. Szczegolna uwage

7 E Znaniecki, tworca polskiej socjologii, organizator jej instytucji i pierwszych
czasopism. Studiowal na Uniwersytecie Warszawskim, Jagiellonskim, Sorbonie
oraz Genewie i Zurychu. Doktorat z filozofii uzyskat na Uniwersytecie Jagiellon-
skim. W latach 1910-1914 pracowal w Towarzystwie Opieki nad WychodzZcami.
Po piecioletnim pobycie w Chicago objat specjalnie dla niego utworzona Katedre
Socjologii na Uniwersytecie Poznanskim. Od 1939 roku ponownie w USA gdzie
do $mierci wyktadat na tamtejszych uniwersytetach.

Chtop polski w Europie i Ameryce, wyd. polskie Warszawa 1976.

W podziekowaniu poprzedzajacym publikacje wymieniono redakcje gazet
warszawskich: ,Gazety Swiqtecznej”, »Iygodnika Polskiego’, ,Narodu’, ,Zo-
rzy”; poznanskich: ,Poradnika Gospodarskiego’, ,Gazety Poznanskiej” oraz
chicagowskich: ,,Zgody” i ,,Dziennika Chicagowskiego” W tekscie publikacji
znajdziemy tez listy kierowane do ,,Ziemianki” i ,,Zarania” (Thomas, Znaniecki
1918, s. IX).
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zwrécono na listy przesytane do ,,Gazety Swigtecznej”. Na ich postawie
autorzy wysuneli teze o znacznym wplywie prasy na postawy spoteczne,
wspomagajace przeksztalcenie pierwotnych grup sasiedzkich w grupy
wtdrne, takie jak np. nardd.

Réwniez na chicagowskim uniwersytecie uzyskat licencjat i magiste-
rium Harold Dwight Lasswell. Na uniwersytet, jako szesnastolatek, trafit
w 1918 roku. Studiowat psychologie i socjologie, ale nade wszystko ksztalcit
sie w zakresie dynamicznie si¢ w owym czasie rozwijajacych nauk o polityce.
Po ukoniczeniu studiéw w 1925 roku podjal prace jako ,,assistant professor
of political science The University of Chicago” W 1927 roku wydano jego
doktorat zatytutowany Propaganda Technique in the World War. Przeanalizowat
w nim rzagdowg propagande prowadzona podczas I wojny $wiatowej przez
wszystkie strony konfliktu (Lasswell 1927). Badania dotyczace propagandy
podejmowat juz wczesniej, w odniesieniu do podrecznikéw wydawanych
w Republice Weimarskiej (Lasswell 1925, s. 718-722).

W tym samym czasie badat tez typy osobowosci politykéw, czego wy-
nikiem byla inna jego praca, dotyczaca psychopatologii i polityki. Dzieki
niej uznany zostal za prekursora badan nad elitami politycznymi (Lasswell
1930; 1935). Metodologiczne podstawy tych badan sformutowat w 1928 roku
podczas rocznego stazu naukowego w Berlinie, gdzie studiowat freudowska
psychoanalize i behawioryzm.

Harold Lasswell w przededniu II wojny $wiatowej trafit do Waszyngtonu,
gdzie ponownie, jako ekspert Departamentu Sprawiedliwosci i Biblioteki
Kongresu USA, zajmowal si¢ propaganda™. Po wojnie powrdcit do pracy
akademickiej. Jego dorobek obejmuje kilkanascie autorskich ksigzek i okoto
300 artykutéw naukowych. Uwaza si¢ go przede wszystkim za jednego
z tworcéw nowoczesnej politologii, ale jest tez ojcem zatozycielem nauk
o mediach (Almond 1987).

Harold Lasswell stworzyl jeden z pierwszych modeli badan nad me-
diami. Model ten okreélany jest roznie, jako: linearny, perswazyjny lub

sukcesu propagandowego. Jego istota sprowadzata si¢ do proby odpowiedzi

10 Podczas IT wojny $wiatowej w USA dzialaly: Wydzial Badan Informacji Wojen-
nej (Biblioteka Kongresu); Wydziat Analizy (Federalna Komisja Komunikacji);
Organizacja i Sekcja Analizy Propagandy Specjalnych Jednostek Wojennych
(Departament Sprawiedliwoéci).
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na nastepujace pytania: kto, co, za pomoca jakiego medium, do kogo i z ja-
kim skutkiem moéwi? (Lasswell 1948, s. 38). Ten behawiorystyczny model
zakladal niezwykle wysoka skuteczno$¢ oddzialywania mediéw. Pierwotny
zamysl takiego sposobu analizowania rzeczywistosci odnajdziemy w innej

- wezesniejszej lasswellowskiej pracy Politics - Who Gets What, When, How
7 1936 roku (Lasswell 1936).

»Lasswell jest pomystodawca wyrazenia «zastrzyk» lub «igla podskérnax»
(hypodermic needle) do okre$lenia wplywu, jakiemu poddaje si¢ publicznos¢
bierna, publiczno$¢ «komunikacji masowej», stworzonego, aby wydzieli¢
pole badan, ktére nalezy przeprowadzi¢ na mediach zwanych masowymi”
(Maigret 2012, s. 81, zob. tez Wright 1959).

Takze jemu zawdzieczamy pierwsza typologie funkcji mediéw maso-
wych. Stwierdzil on, ze media realizujg trzy podstawowe funkcje: nadzorcza
lub obserwacyjna (surveilance), koordynowania reakcji grup spotecznych
na $rodowisko oraz przekazywania dziedzictwa kulturowego z pokolenia
na pokolenie (Lasswell 1948, s. 39).

Jak zatem mogliémy sie przekonaé, prasoznawstwo narodzilo sie
w Niemczech, tam bowiem pojawily si¢ liczne gazety, ktore z biegiem lat
przeksztalcily sie w $rodek komunikowania masowego. Fundamenty nauki
o prasie budowali: historycy, jezykoznawcy, filolodzy, prawnicy, ekonomisci,
psycholodzy i socjolodzy. Dzieki bliskim kontaktom z europejskim srodo-
wiskiem naukowym prasoznawstwo, a nastepnie medioznawstwo, szybko
zaczeto sie rozwija¢ w Stanach Zjednoczonych. Badania amerykanskie
charakteryzowaly si¢ ogromng dynamika i przybraly przede wszystkim
empiryczny i utylitarny charakter.

Szczegolny wkiad w ich rozwdj mieli socjolodzy i politolodzy ze szkoty
chicagowskiej, z ktorymi blisko wspétpracowal jedyny Polak w tym gronie

Florian Znaniecki.
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O BIOGRAFII I PRZEKAZACH
BIOGRAFICZNYCH,
INTERDYSCYPLINARNIE

BIOGRAFIA = ZAKRES ZNACZENIOWY,
UZYTKOWANIE SEOWA | GATUNKU

Do stu tysiecy stoéw potrzebnych wspéiczesnym Polakom (Bralczyk 2005) na-
lezy tez biografia, rozumiana jako opis calo$ci lub czesci Zycia i dziatalnosci
znanej osoby. Takie pojmowanie podzielamy z wieloma innymi europej-
skimi wspdlnotami komunikacyjnymi; biografia jest wiec powszechnie
znanym i czesto uzywanym slowem o miedzynarodowym zasiegu, zatem
popularnym leksykalnym internacjonalizmem (por.: ang. biography, hiszp.
biografia, niem. Biografie, fr. biographie, ros. 6uorpadus). Jest tez stowem
stosunkowo jasnym etymologicznie, starozytnym zlozeniem dwuczlonowym:
1. czton bio- pochodzi od greckiego rzeczownika bios o znaczeniu ‘zycie’;
2. czton -grafia od greckiego czasownika grdphein, najpierw oznaczajacego
‘skrobad; a potem takze ‘rytowad, ‘rysowad, ‘pisac, ktéry w formach -graf,
-grafia, grafo- wystepuje w wielu ztozeniach w znaczeniu ‘dotyczacy pisa-
nia, rysowania, ilustracji, przedstawiania, nauki opisowej itd, np. autograf,
monografia, faktografia, grafoman (zob. Kopalinski 1968).
Biografia to takze termin naukowy o dlugiej tradycji uzywania w na-
ukach humanistycznych i spolecznych. Materiaty, dokumenty, teksty, prze-
kazy, wypowiedzi, opisy biograficzne (ta wielo$¢ hiperoniméw wynika
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z interdyscyplinarnosci badan) sa przedmiotem badan w historii i socjologii’,

ale takze politologii, psychologii, pedagogice, literaturoznawstwie, kulturo-

znawstwie, medioznawstwie (tu dotycza zawarto$ci mediéw, m.in. w aspekcie

genologicznym) i wielu innych dyscyplinach i subdyscyplinach. Przy czym

w naukach spotecznych termin biografia moze by¢ odnoszony do zycia

jako takiego (jego przebiegu, etapow, tzw. prenarracji) ido opisu zycia

(opis przebiegu zycia, zycie opowiedziane; narracja, tekst — interpretujace
zycie) (zob. Kafar 2011, s. 200-202).

Rozwazajac wnikliwie znaczenie stowa, warto zwrdci¢ uwage na jego

sktadnik konotacyjny, czyli ‘znano$¢ (znacznosé, waznosé, stawe) osoby,

ktorej tekst biograficzny dotyczy. Trzeba bowiem zauwazy¢, ze wspolczesnie

ten skfadnik przestal by¢ istotna przestanka wyboru osoby przedstawiane;j

w biografii, jesli teze potraktujemy szeroko, tzn. uwzglednimy mozliwie

wszystkie jej realizacje medialne. Wraz z ogromnym wzrostem mozliwosci

publikowania opiséw zycia w masowych mediach spelnia sie wiec prze-

widywanie Andyego Warhola z 1968 roku: ,,In the future, everyone will

be world-famous for 15 minutes”. A poniewaz $wiat wspolczesny ostatnio

bardzo przyspieszyl, powtarzamy te skrzydlate stowa najczesciej w wersji

»Kazdy moze mie¢ swoje 5 minut stawy”. Zatem wspolczesnie kazdy moze

by¢ bohaterem biografii — a zwlaszcza autobiografii — w formie publicznie

dostepnej, np. profilu na Facebooku czy kanalu w serwisie YouTube. Oczywiscie

nie kazdego biografia wzbudza szerokie zainteresowanie. Dla wyobrazenia

skali popularno$ci dwa przyktady: zycie pitkarza Cristiano Ronaldo $ledzi

na Instagramie 212 000 000 os6b, za$ Adolfowi Hitlerowi po$wiecono dotad

ponad 128 000 wiekszych opiséw biograficznych — w 2015 roku ukazata sie

czwarta wielka biografia tegoz, autorstwa Volkera Ullricha, juz przelozona

m.in. na angielski i polski (Ullrich 2015).

Wspdlczesnie kazdy moze by¢ osoba opisujaca czyje$ lub wlasne zycie,

kazdy zatem moze by¢ biografem — w szerokim sensie tego stowa. W pol-

szczyznie biografl biografka (takze, rzadziej, biografista; por. ang. biographer,

1

Okoto pét wieku temu Polska nalezata do czotowki $wiatowej w liczbie organizo-
wanych konkurséw pamietnikarskich, a stosowanie w badaniach socjologicznych
tzw. metody dokumentéw osobistych stalo si¢ w skali miedzynarodowej znakiem
rozpoznawczym polskiej socjologii. (...) Sytuacja ta zaczyna si¢ powtarzaé, tym
razem jednak wyréznikiem metodologicznym staja si¢ monografie autobiogra-
ficzne (Markiewicz 2015, s. 16).
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hiszp. bidgrafo/bidgrafa, niem. Biograph/Biographin, ros. 6uozpag) w wez-
szym sensie to autor/tworca takiego przekazu biograficznego (najczesciej
niejednego), ktéry stosunkowo szczegdtowo i wyczerpujaco opisuje zycie
znacznej osoby. Biograf/biografka jest zatem specjalizacjg tworcza, a nawet
zawodowg — gléwnie pisarska: naukoweca, literata lub dziennikarza (takze
tzw. ghostwritera), cho¢ takze rezysera czy scenarzysty. Specjalizacja po-
twierdzong znacznymi osiggnieciami, czyli: opublikowaniem wielu tekstow
biograficznych — monografii, powiesci, filméw fabularnych czy dokumen-
talnych, komikséw czy gier komputerowych, uznanych przez specjalistow
za warto$ciowe. W opinii znawcow rynku ksigzki ,, nastaly czasy, w ktorych
kazdy moze by¢ autorem, a nawet wydawca. Nastgpit gwattowny rozwdj
self-publishingu, ktory w Polsce — inaczej niz w USA lub niektérych krajach
Europy Zachodniej - nie moze si¢ przebi¢ do gtéwnego rynku. Jeszcze dy-
namiczniej rozwija si¢ sektor wydawnictw typu vanity, gdy profesjonalna
firma wydawnicza wspotpracuje z autorami przy wprowadzeniu na rynek
ich twdrczosci. Oczywiscie, dzieje si¢ to przy wymiernym zaangazowaniu
finansowym autoréw” (Waszczyk 2017, s. 37). Dodajmy, zaangazowaniu
przede wszystkim autoréw autobiografii.

Powracajac do rozwazan semantycznych: stosunkowo wasko utrwalone
jest w polszczyznie okreslenie osoby opisywanej w biografii (biografowany;
por. ang. biographee, hiszp. biografiado, niem. Biografierter; w jezyku ro-
syjskim i francuskim brak) oraz czynnosci opisywania (biografowad, takze
biografizowa¢ ‘zatracaé o biografie w pisaniu tekstu innego gatunku; por.:
ang. biographise; w jezyku francuskim, hiszpanskim i rosyjskim brak). Dla-
tego obu tych stéw nie znajdziemy w popularnych stownikach polszczyzny
ogolnej; sa jednak potwierdzone w najwiekszym zasobie leksykalnym pol-
szczyzny po 1901 roku, czyli w Narodowym Fotokorpusie Jezyka Polskiego
(www.nfjp.pl). Biografowa¢ i biografowany naleza bowiem do stownictwa
specjalistycznego i uzywane s3 w odmianie naukowej polszczyzny od lat
50. XX wieku, por. przyklad uzycia: ,,O przydziale do wymienionych dwu
wielkich grup (istnieje oczywiscie wiele typow przejsciowych) decyduje nader
czesto charakter dzialalnosci biografowanego” (Lepkowski 1964, s. 713).

Dodajmy jeszcze, ze mimo silnej i w polszczyznie tendencji do ekono-
mizacji wysitku w komunikacji jezykowej, nie skracamy slowa biografia

do pierwszego cztonu zlozenia bio, co jest powszechne w jezyku angielskim
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(bio, Lmn. bios). Od niedawna upowszechniaja sie takze w polskim literatu-
roznawstwie i kulturoznawstwie anglojezyczne terminy life writing lub life
narrative, skracane do life (zob. Winslow 1995). Zapewne w polszczyznie
istotna przeszkoda w upowszechnieniu bio jako krétkiego synonimu biografii
jest jego zastosowanie przymiotnikowe — w znaczeniu ‘naturalny, zdrowy’
Z kolei stosunkowo latwo powstaja i upowszechniajg si¢ w jezyku polskim
rzeczownikowe derywaty ztozone - z przedrostkami (zob. Narodowy Korpus
Jezyka Polskiego 2012): gtéwnie jednym (szesnascie derywatdw: autobiogra-
fia, antybiografia, arcybiografia, ekobiografia, fotobiografia, homobiografia,
niebiografia®, kryptobiografia, mikrobiografia, minibiografia, parabiografia,
psychobiografia, pseudobiografia, stenobiografia, socjobiografia, ultrabiogra-
fia), cho¢ takze dwoma (dwa derywaty: kryptoautobiografia, nibyautobio-
grafia). Bogactwo takich derywatdw, podobnie jak i mnogos¢ atrybutéw
przymiotnikowych, potwierdza przydatno$¢ biografii wspdltczesnie, choé
takze i rosnacg potrzebe wskazywania jej bardziej sprofilowanych znaczen.
Nie przyjela si¢ jeszcze w polszczyznie nazwa celebiografia, cho¢ biografie
i autobiografie celebryckie u nas oczywiscie powstaja (bodaj najpopularniejsza
ostatnio to ta Kuby Wojewoddzkiego (Wojewddzki 2018). Stosunkowo czeste
sa w polszczyznie zestawienia dwuwyrazowe ze stowem biografia (w dwu
wariantach szyku), zob. powie$¢-biografia, spowiedz-biografia, biografia-
-panegiryk, biografia-wiezienie, wywiad-biografia. Ten ostatni typ biografii
ma czesciej uzywang dzis nazwe wywiad-rzeka. Wlasnie autobiograficzne
wywiady-rzeki staty sie w Polsce po 1989 roku szczegélnie czesto wykorzy-
stywanym typem pisanego przekazu biograficznego. Droge tej popularnosci
otwarla pamietna Przerwana dekada (Rolicki 1990) — wywiad-rzeka Janusza
Rolickiego z Edwardem Gierkiem, ktory w latach 1990-1992 rozszed! sie
podobno w milionowym w sumie nakladzie.
W polszczyznie nie mamy dobrego odpowiednika angielskiego atrybutu
definitive okreslajacego biografie aktualnie wydang, naukows, bardzo dobrze
udokumentowang, wielka (Winslow 1995, s. 36). Oczywiscie, w przypadku

2 Takze: nie-biografia uzyta w tytule ksiazki o Iwaszkiewiczu (Krol 2014), ale: par-
tykula ,,nie” z rzeczownikiem moze by¢ pisana z facznikiem (czyli krotka kreska)
tylko wtedy, gdy rzeczownik pisany jest wielka literg (np. gdy jest nazwa mieszkanca
regionu czy nazwa narodu), np. ,,Zorganizowano zjazd nie-Malopolan mieszkajacych
w Malopolsce’, ,,Mieszkalo tam kilku nie-Polakéw” (Niestudent 2002).
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znanych postaci historycznych biografie tego typu moga by¢ wielokrotnie

zastegpowane przez kolejne, odpowiadajace aktualnemu stanowi wiedzy oraz

powstajace w czasie przyzwolenia politycznego na odstoniecie wczeéniej

zatajanych aspektow Zycia osoby biografowanej. Brak dobrego odpowiednika

angielskiej definitive biography skutkuje dowolnoscig ttumaczenia tytutow
na jezyk polski - por. wznowienie w formie ebooka biografii Adolf Hitler.
The Definitive Biography autorstwa Johna Tolanda, ktérej ttumaczenie na je-
zyk polski ukazalo sie pod tytulem Hitler. Reportaz biograficzny (Toland

2014a; Toland 2014b).

Starozytno$¢ etymologii biografii dowodzi nie tylko dawno$ci desy-
gnatu; jest tez $wietnym jezykowym utrwaleniem antropocentrycznosci
ludzkiego pojmowania rzeczywisto$ci. Jak twierdza psychologowie ewolucji,
zaciekawienie innymi ludZmi jest nam wrodzone (gtéwnym przejawem
tego zaciekawienia pozostaje po dzi$ dzien plotka), za§ mézg ludzki jest
przystosowany szczegolnie dobrze do odbierania i przetwarzania opowiesci
i opisow biograficznych. Musza mie¢ to na uwadze wytrawni wykladowcy,
np. Cédric Villani, genialny francuski matematyk (skadinad autor autobio-
grafii kupionej przez ponad milion oséb), majac $wiadomos¢, ze ,mozg
ludzki nie zostat stworzony do matematyki, ale do historii i opowiesci, (...)
kiedykolwiek méwi o matematyce, podczas wykladdéw czy publicznych
wystapien, zaczyna zawsze od ludzkiej historii, a dopiero potem przechodzi
do abstrakeji” (Cieslinska 2015).

Oczywiste, ze taka predylekcja ludzkiego poznania jest od dawna wy-
korzystywana komercyjnie — gros zawarto$ci masowych, popularnych
medi6w, najpierw taniej prasy i ksigzek, powstaje ku zaspokojeniu ludzkiego
zaciekawienia zyciem innych ludzi, gotowosci do wojeryzmu, takze potrzeby
wzorowania si¢ na innych, ale i bycia zaszokowanym, zbulwersowanym
itd. w zwigzku z zZyciem innych ludzi, co trafnie ujal jeden z pierwszych
magnatow prasowych, William Randolph Hearst (1863-1951): ,,Prasa
to biografia dla milionéw. Ludzie lubig czyta¢ o ludziach” Obecnie zwtasz-
cza komercyjne media spotecznosciowe wydatnie wzmacniaja i stymuluja
antropocentrycznos¢ ludzkiego postrzegania $wiata. Mozna wiec powie-
dzie¢, ze nigdy dotad tak wielu zyciorystéw — by postuzy¢ sie udanym
neologizmem Janusza Rudnickiego, spopularyzowanym w tytutach jego
trzech ksigzek (Rudnicki 2014; Rudnicki 2017; Rudnicki 2018) - nie miato
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tak wielu mozliwoséci publikowania i uzytkowania tak wielu przekazéw

biograficznych i autobiograficznych.

BIOGRAFIA I PRZEKAZ BIOGRAFICZNY
W UJECIU GENOLOGICZNYM

Sposrod licznych hiperoniméw — okreélen jednostek zawartosci mediow
o treéci biograficznej — w niniejszym artykule bedg uzywane trzy: przekaz
lub tekst biograficzny oraz publikacja biograficzna. Opierajac si¢ na ustale-
niach teoretycznych wspolczesnej genologii medialnej, uznano tez, ze tre§¢
‘opis zycia konstytuuje i scala tzw. prototyp gatunkowy biografii, czyli jej
mentalng reprezentacje i abstrakcyjna idealizacje, wzglednie trwale obecna
w zasobie kulturowym danej wspélnoty komunikacyjno-jezykowej (Fras 2013,
s. 102-109). ,Kategorie definiowane przez prototypy nie posiadaja jednego
zbioru cech esencjalnych” (Kovecses 2011, s. 65; Fras 2013, s. 105), czyli
poszczegdlne przekazy medialne mogg realizowa¢ dany prototyp gatunkowy
(gatunek) nawet wowczas, gdy posiadaja nie wszystkie wyznaczniki tegoz
prototypu. To czlonkowie danej wspélnoty komunikacyjnej, czyli twércy
i uzytkownicy danej kultury i jezyka uznaja, ze dane przekazy, realizowane
w mediach, s3 wystarczajaco podobne, czyli odpowiadaja prototypowi
biografii oraz poszczegdlnym subgatunkom biograficznym. Takie podejécie
genologiczne pozwala na stworzenie hierarchicznej taksonomii (o dwu
gléwnych poziomach: poziomie abstrakcyjno-pojeciowym i poziomie reali-
zacji w mediach). Taksonomia ta daje mozliwo$¢ uporzadkowania — przede
wszystkim na poziomie realizacyjnym bardzo szerokiego wspotczesnie
spektrum przekazéw biograficznych - otwartego, zatem zawsze in statu
nascendi. Realizacje biografii w komunikacji miedzyludzkiej, gtéwnie
w mediach masowych tworzg rozlegte, swoiste pole gatunkowe, ktére
wspdlczesnie obejmuje kilkadziesigt typéw przekazéw. Uporzadkowanie
tegoz pola zostanie zaproponowane niebawem; tu zestawiono jedynie
w miare peten zbior przekazow biograficznych, uzywanych przez polska
wspolnote komunikacyjng wspdlczesnie: dziennik, pamietnik, wspomnienia,

zyciorys, CV, urzedowa nota biograficzna, spowiedz, hagiografia, biografia
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ksigzkowa (monografia biograficzna), autobiografia ksigzkowa, fotobiografia,
wywiad-rzeka biograficzny, powie$¢ biograficzna, opowiadanie biograficzne,
opowiadanie autobiograficzne, list biograficzny, komiks biograficzny, biogram,
not(k)a biograficzna, news biograficzny, artykul biograficzny, esej biogra-
ficzny, reportaz biograficzny, alfabet biograficzny, wywiad dziennikarski
biograficzny, film biograficzny, docudrama, (mini)serial biograficzny, blog,
wideoblog, profil na Facebooku (lub innym medium spotecznos$ciowym),
kanat biograficzny na You Tube, gra internetowa biograficzna.

Prototyp gatunkowy biografii mozna rekonstruowa¢, postugujac sie
zaproponowang przez Anne Wierzbicka metodg definiowania gatunkow
(Wierzbicka 1983, s. 132) z wykorzystaniem prostych semantycznie sktadnikow:

o wiem, ze chcesz dowiedziec sig o rzeczach, ktére wydarzyly sie w Zyciu X;
o pisze, bo wiem o tych rzeczach;
o sqgdzg, ze ludzie chcieliby je poznaé, aby méc je sobie wyobrazié.

Definicje utworzono, parafrazujac zestaw zdan definiujacych auto-
biografie: ,,chce pisac o tych rzeczach, ktore staly sie w moim Zyciu; pisze
to, bo chce, zeby ludzie wiedzieli o moim zyciu i mogli je sobie wyobrazi¢;
sadze, ze ludzie chcieliby wiedzie¢ o moim Zyciu i moc je sobie wyobrazi¢”
(definicje biografii zaczerpnieto z: Krauz 2017, s. 95). Wierzbicka stworzyta
swoja definicje autobiografii czterdziesci lat temu dla jej prymarnej medialnej
wersji — wersji pisanej; wspoltczesnie drugi sktadnik semantyczny definicji
mozna inicjowa¢ nie tylko czasownikiem pisze, ale nazwami innych dziatan
znakowych: fotografuje, filmuje, umieszczam na Facebooku etc.

Zgadzam sie z ustaleniem, ze biografia nie nalezy do tzw. gatunkéw
prostych - w rozumieniu proponowanym przez teoretykow tekstu: ,Gatunki
proste to typy przekazow illokucyjnych, nazywanych przez rzeczowniki
odstowne, ktdrych znaczenie okresla dzialania mowne, np. grozba, odmowa,
pro$ba, zaproszenie, przysiega, slubowanie itp” (Wyrwas, Sujkowska-Sobisz
2005, s. 53). Jednakze zgodnie z proponowanym tu podejsciem genologicz-
nym biografia nie jest gatunkiem rozmytym czy pogranicznym (za bledna
uznaje zatem interpretacje biografii jako gatunku pogranicznego w: Krauz
2017, s. 92). Biografia jest bowiem gatunkiem prototypowym, swoistym
powszechnikiem, memem mocno kulturowo umocowanym, semantycznie
wyrazistym i jednoznacznym (Fras 2013, s. 106). Za rozmyte lub pogra-

niczne mozna uznawac poszczegélne realizacje tego gatunku w mediach
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masowych, co w sytuacji wielkiej popularnosci biografii oraz wspotczesnej
wielo$ci mediow i systemow znakowych komunikacji jest oczywiste. Sadze
takze, ze dopuszczalna jest podwdjna identyfikacja gatunkowa niektérych
przekazdéw biograficznych, np. wywiadéw-rzek (to gatunkowo i wywiady,
i biografie). Problemem badawczym, oczekujacym na rozwiazanie, pozostaje
wyodrebnienie i usytuowanie — juz na poziomie abstrakcyjnym kultury czy
tylko na poziomie realizacyjnym w mediach? - bardzo licznych wspotczesnie
podtypow gatunku biografia (subgatunkéw, ang. subgenres).

PRZEKAZY BIOGRAFICZNE
W MEDIACH MASOWYCH

Wispolczesnie przekazy biograficzne moga by¢ realizowane za pomoca
najrozmaitszych systemow znakowych, licznych mediéw i multimediow.
Prymarnie biografie sg realizowane w postaci przekazow jezykowych (méwio-
nych i pisanych); jednakze w epoce multimediéw, czyli wspolczesnie, bodaj
najpopularniejsze sa realizacje w systemach znakowych nowszych mediéow
(wideo, audio, animowanych, ikonicznych, interaktywnych). Techniczna
tatwos¢ tworzenia serii przekazéw audiowizualnych sprawia, ze bardzo
popularne sg dzi$ seriale i filmy biograficzne (telewizyjne, internetowe),
blogi czy gry komputerowe biograficzne, fotobiografie (od niedawna takze
na bazie selfies). Przy otwartym podejsciu do realizacji znakowych biografii
za przekazy biograficzne trzeba uznaé takze przekazy ikoniczne czy stow-
no-muzyczne lub muzyczne. Swoistym tekstem biograficznym jest wiec
pomnik znanej osoby (w Polsce najwigcej mamy pomnikow Jana Pawta
IT), wystawa/kolekcja biograficzna, a takze biograficzne muzeum czy izba
pamieci. Znawcy sztuki méwia o malarstwie biograficznym (np. Williama
Hogartha), muzykolodzy - o utworach muzycznych lub stowno-muzycznych
biograficznych (w nurcie popularnym to np. plyta Lisy Stansfield Biography.
The Greatest Hits z 2003 r.; w nurcie muzyki klasycznej: cykl trzech oper bio-
graficznych, ktory stworzyt uznany kompozytor wspdtczesny Philip Glass).
Badacze tworczosci kompozytordow, takze polskich, pisza o autobiografiach

muzycznych (zob. Dabrowski 2010).
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Powracajac do znacznosci, waznosci, stawy osoby, ktéra podlega biogra-
ficznemu opisowi — cho¢ te generalnie przestaly by¢ istotne przy publikacji
tekstow biograficznych w masowych mediach, to samo podejscie biografow
do 0sdb znacznych nadal bodaj najbardziej ogniskuje wspoélczesne spory
naukowe i publicystyczne. W Polsce wspodlczesnej najwazniejszy spor
w tej kwestii wywotala publikacja przez Artura Domostawskiego biografii
Ryszarda Kapuscinskiego (Domostawski 2010). Spér o to, czy Domostaw-
ski mégt pokazaé w ksigzce prywatno$¢ najbardziej znanego polskiego
reportazysty oraz inne, dotad nieujawniane aspekty jego zycia (m.in. la-
twos¢ wyjazdow za granice w okresie PRL-u), byl toczony w gtéwnym
nurcie debaty publicznej. Niestety, spor nie doczekat si¢ konkluzywnego
zamkniecia; katastrofa smoleniska wymiotta i ten temat z debaty publiczne;j
po 10 kwietnia. Po wieloletnich sporach sadowych z wdowa i corka pisa-
rza, w 2017 roku Domostawski odzyskal prawo do publikowania biografii
Kapuscinskiego w autorskiej wersji (zob. Domostawski 2017, z dopiskiem
na oktadce ,wydanie peine”).

Kwestia ujawniania prywatnosci i intymnosci biografowanych po-
zostaje od dawna wazna w polskiej debacie publicznej; przypomnijmy
tu, ze Tadeuszowi Boyowi-Zeleriskiemu zawdzieczamy $wietne neologizmy
brgzownicy 1 odbrgzowianie (znanych postaci polskiej kultury), ze mamy
od przedwojnia $wietna literacko, klasyczng juz dzi$ biografie przekraczajaca
tabu: Niemcewicz od przodu i tytu, pidra Karola Zbyszewskiego (Zbyszew-
ski 1939). Kwestia pozostaje niezmiennie istotna i etycznie ambiwalentna
w debatach specjalistycznych wspdlczesnej biografistyki (rozumianej szerzej
niz tylko literacka czy naukowa), a takze w studiach nad celebrytyzmem,
marketingiem politycznym i PR-em - przede wszystkim w aspektach:
pozornego subiektywizmu (autobiografii) i pozornego obiektywizmu
(biografii); ponadto: oddzielenia prawdy od fikeji (faktograficznos$¢ versus
fikcjonalnos¢) oraz spraw prywatnych od publicznych przy opisywaniu
zycia znanego artysty, pisarza, dziennikarza, polityka, sportowca, uczonego,
duchownego, biznesmena, celebryty itd. Dzi$ jest oczywiste, Ze kontrowersje
woko! biografii czy autobiografii celebryty to po prostu istotny sktadnik
strategii marketingowej. Wydanie ksigzki biograficznej nalezy do kanonu
dziatan autopromocyjnych tychze; cho¢ ostatnio obowiagzkowe staje sie

opublikowanie ksigzki kucharskiej. Takze prominentni politycy polscy,
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zwlaszcza w ramach kampanii wyborczych lub po ustapieniu ze stanowiska,
wydaja ksiazki biograficzne i udostepniaja zycie prywatne dziennikarzom
medidw typu people.

Wspolczes$nie wielka dostepnoéé przekazow biograficznych zawdzigcza-
my powstatej w 2001 roku Wikipedii, najwiekszemu dzi$ ich rezerwuarowi
(waznoéci artykulow biograficznych w tym medium dowodzi wyodrebnienie
portalu: biografia). Oczywiste wiec, ze w Wikipedii musialo sie znalez¢
jednoznaczne rozstrzygniecie kwestii szacowania znanosci, czyli zasiegu
i stopnia/poziomu stawy osoby, ktdérej moze dotyczy¢ artykul biograficzny.
Rozstrzygniecie przyjete w Wikipedii potwierdza dobitnie mediatyzacje
komunikacji wspotczesnie - to bowiem widoczno$¢ medialna przesadza
o zna(cz)noéci danej osoby. W regufach hastowania Wikipedii napisano,
ze ,hasla biograficzne w bardzo ogélnym ujeciu (szczegdly w: Wikipedia
Encyklopedyczno$¢) powinny dotyczy¢ os6b o pewnej stawie, do-
konaniach, zauwazalno$ci. Miara takich dokonan moga
by¢ relacje medidw o takiej osobie [wyrdznienie - J.E]. Osoby
mniej znaczace bywaja wspominane w hastach, do ktérych ich tozsamosé¢
nawigzuje, jednak nie sg akceptowalne hasta zawierajace spisy lub bedace
jedynie informacjami o osobach, ktdre jak przyjac obiektywnie, nie s en-
cyklopedyczne” (Jemielniak 2013, s. 299).

Wraz z rozwojem medidw i multimediéw wzrasta popularno$¢ przeka-
z6w biograficznych oraz powstajg ich nowe typy. I tak, kinu zawdzigczamy
filmy biograficzne — dokumentalne, fabularne, a takze animowane. Zwtasz-
cza amerykanscy producenci i tworcy filmowi doskonale wiedza, ze film
biograficzny, oparty na dobrym scenariuszu i ze $wietnym aktorem w roli
gltownej, jest tzw. pewniakiem w ubieganiu sie o najbardziej prestizowe
nagrody filmowe (vide Oscary dla: Listy Schindlera za 1993 r., Pigknego
umystu o Johnie Nashu za 2001 r., Zelaznej damy o Margaret Thatcher
za 2011 r., Teorii wszystkiego o Stephenie Hawkingu za 2014 r., Gry tajemnic
o Alanie Turingu za 2014 r., a ostatnio dla Bohemian rhapsody o Freddiem
Mercurym za 2018 r.).

W telewizji, najpierw amerykanskiej, rozwinely sie seriale biograficzne
oraz wywiady biograficzne. Te ostatnie, aby byly popularne, musza by¢
prowadzone przez znakomitych dziennikarzy, osobowosci telewizyjne,

umiejace m.in. dobiera¢ rozméwcéw (pierwowzorem jest Edward R. Murrow,



O biografii i przekazach biograficznych, interdyscyplinarnie 89

ktory w latach 1953-1959 prowadzit wywiady w Person to person; w Polsce
pierwszym i rekordowo diugo prowadzonym przekazem w tej formule bylo
Tele-Echo w latach 1956-1981). Telewizyjne wywiady przeksztalcily sie
z czasem w zlozone przekazy medialne typu talk-show, dla ktérych ame-
rykanskim wzorem, nasladowanym takze w Europie, pozostaje talk-show
Oprah Winfrey z lat 1986-2011. W Polsce pierwszy talk-show zawdzigcza-
my komercyjnej telewizji Polsat — to Na kazdy temat, emitowany w latach
1993-2002; szczegolnie popularny talk-show powstat dla telewizji TVN
(Rozmowy w toku, 2000-2016). W USA dluga i bogata tradycja telewizyjnych
przekazdw biograficznych skutkowala m.in. powstaniem sprofilowanych
biograficznie kanaléw telewizyjnych i portali (zob. np.: www.biography.com).

W Polsce nie upowszechnily sie z kolei brytyjskie film essays (zainicjo-
wane przez Kena Russella w BBC), pokazujace wielkie osobowosci twor-
cze, swoisto$¢ ich charakteréw i pracy (np. Richarda Straussa czy Isadore
Duncan) - cho¢ i u nas powstaja $wietne biograficzne filmy dokumentalne,
emitowane gléwnie w telewizji publicznej, ostatnio na kanale TVP Historia.
Od niedawna i u nas popularne sg zainicjowane w USA telewizyjne docudra-
my, czyli serie biograficznych filméw paradokumentalnych, pokazujacych
udramatyzowang i nieco wzmocniong fikcyjng treécia, ale opartg na fak-
tycznych zdarzeniach, historie z zycia jakiej$ spolecznosci (jej cztonkowie
wystepuja w serii). Amerykanie ukuli tez na okreslenie tre$ci docudram
i popularnych seriali biograficznych pojecie faction (fiction+facts).

W wolnej Polsce, podobnie jak wcze$niej w PRL-u, powstaje stosunkowo
niewiele fabularnych filméw biograficznych, zwlaszcza po$wigconych oso-
bom zyjacym lub niedawno zmartym. Przede wszystkim twoércy obawiaja
sie narazenia rodzinie biografowanego i/lub jego sympatykom czy silnym
srodowiskom opiniotworczym, kultywujacym pamiec o danej osobie (np. pa-
mie¢ o Janie Pawle II). Dlatego tworcy scenariuszy stosuja konwencjonalne
uniki, znane juz z powiesci z kluczem, co skutkuje pojawieniem si¢ w ramie
przekazu biograficznego formuly: ,,wszelkie podobienstwo do prawdziwych
0s6b i zdarzen jest niezamierzone i przypadkowe” (takie zdania inicjowaty
ostatnio film Rozyczka w rez. Jana Kidawy-Blonskiego z 2010 r., nawigzujacy
do biografii Pawla Jasienicy i Jerzego Zawieyskiego, czy Pan T. w rez. Marcina
Krzysztatowicza z 2019 r., nawigzujacy do biografii Leopolda Tyrmanda).
Wyjatkowy w polskim kinie jest z pewnoscia film biograficzny o Zbigniewie
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Relidze z 2014 roku w rezyserii Lukasza Palkowskiego. Scenarzysta filmu,
Krzysztof Rak, nie unikat kontrowersyjnych watkéw biografii bohatera
(naldg palenia, relacje z komunistyczng wladza) i zapewne takze dzigki
temu film mial rekordowo wysoka, bo niemal dwumilionowa widow-
nie. Andrzej Wajda nakrecit w 2012 roku film biograficzny Lech Watesa.
Czlowiek z nadziei, o polskim polityku, ktory jest skadinad jednym z dwu
najczesciej biografowanych Polakéw we wszystkich podtypach przekazow
biograficznych. Film mial wyrazistg tez¢ — bronit Walesy przed zarzutami
wspOlpracy z SB w latach 70. XX wieku, co znaczaco ostabito wielowymia-
rowo$¢ ogladu bohatera. Wiadomo, Ze sam Lech Watesa odmawia udziatu
w dokumentalnych filmach biograficznych, twierdzac, ze ich autorzy nie
potrafig odda¢ prawdziwie jego osobowosci; sam jest bardzo aktywnym
autobiografem, ostatnio przede wszystkim jako bloger.

W Polsce sg juz rezyserzy specjalizujacy si¢ w biograficznych filmach
tabularnych, skupiajacy jednak uwage gtéwnie na artystach, np. Jacek
Koprowicz (film o Kazimierzu Przerwie-Tetmajerze z Mariuszem Benoit

— Przeznaczenie z 1983 r., o Witkacym z Jerzym Stuhrem — Mistyfikacja
22010 r.). Przybywa takze ostatnio w Polsce ludzi piédra, specjalizujacych
sie w pisaniu i wspomaganiu pisania biografii i autobiografii ksigzkowych;
powody tego wzrostu wyjasnia dosadnie jeden z nich, autor biografii Vaclava
Havla: ,,[biografia] jest gatunkiem uzytkowym, do tego sprostytuowanym
wspolczednie, poniewaz pisze si¢ biografie wszystkich i kazdego. Bo to jest
w zasadzie dosy¢ tatwy gatunek” (Kaczorowski, Papieska 2016, s. 8).

Czy polska wspodlnota komunikacyjna ma wkiad inicjacyjny do pola
gatunkowego przekazdw biograficznych? Tak, przynajmniej dwukrotny.
Autorem pierwszej na $wiecie psychobiografii jest bowiem polski psycholog
Wiadystaw Witwicki. Do niedawna za autora pierwszej nowoczesnej psy-
chobiografii uznawano Zygmunta Freuda, ktéry w 1910 roku zanalizowal
osobowos¢ Leonarda da Vinci. Jednakze, jak wykazata polska badaczka
Teresa Rzepa, pierwszym na $wiecie psychobiografista byl wlasnie Wta-
dystaw Witwicki, ktéry rok wczesniej niz Freud (w 1909 r.) opublikowat
psychologicznie sprofilowana biografie Sokratesa — we wstepie do wlasnego
ttumaczenia Uczty Platona (Platon 1909; zob. Rzepa 1991, s. 11, 101). Jed-
nakze w hasle Zygmunt Freud anglojezycznej Wikipedii nadal tenze jest
wskazywany jako pierwszy autor psychobiografii.
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Kolejny polski wktad inicjacyjny do pola gatunkowego biografii - w za-
kresie filmu - jest stosunkowo niedawny, bo sprzed kilku lat. Polscy filmow-
cy wspolttworzyli pierwszy na $wiecie pelnometrazowy biograficzny film
animowany, wykorzystujacy technike malarska. Scenariusz tego nowego
typu filmu biograficznego - o Zyciu i émierci Vincenta van Gogha - zo-
stal stworzony przez rezyseréw: Dorote Kobiele oraz Hugh Welchmanna,
we wspdlpracy z poeta i prozaikiem Jackiem Dehnelem. W filmie przed-
stawiono wiarygodnie wersje okoliczno$ci §mierci artysty — inng niz dotad
upowszechniona. Nowatorstwo filmu polega na tym, ze wszystkie 65 000
klatek tego okolo 90-minutowego filmu zostalo namalowanych recznie
przez stu artystow, ktdrzy uzywali tej samej techniki olejnej co van Gogh.

Mozna takze mowié o pierwszenstwie polskich naukowcéw (i nauk hu-
manistycznych) w zakresie stworzenia monumentalnego zbioru biograméw
naukowych. Takim zbiorem jest bowiem Polski stownik biograficzny (PSB),
ukazujacy sie cyklicznie od 1935 roku w Krakowie (zamyst dzieta narodzit
sie w 1931 r.). Stownik zawiera naukowo opracowane i rzetelnie udokumen-
towane biogramy znanych Polakéw — od zarania dziejéw Polski. Stownik
umozliwia wi¢c poznanie historii Polski w perspektywie ludzkich biografii;
dotad ukazalo si¢ 50 tomoéw PSB, aktualnie stownik ukazuje sie w sieci. ,, Polski
stownik biograficzny to dzieto monumentalne, wyjatkowe w skali $wiatowe;j.
(...) Takiego zbioru biograméw nie ma zaden kraj na $wiecie” (MK 2005).

Dzigki rozwojowi mediéw komunikacji, ostatnio zwlaszcza mediéw
spoleczno$ciowych, biografia pozostaje niezmiennie waznym gatunkiem
w komunikacji miedzyludzkiej. Nalezy do powszechnikéw komunikacji
i kultury, nie tylko zresztg polskiej, jest gatunkiem o wielkim potencjale
aktywizacji tworcow i uzytkownikow zawartosci mediéw na wszystkich po-
ziomach stratyfikacji. Polska wspdlnote komunikacyjng, zapewne podobnie
jak inne naszego kregu kulturowego wspolczeénie, znamionuje uzytkowanie
wielkiego spektrum przekazéw biograficznych, przy czym polscy twércy uzyt-
kowanie dwu podtypow przekazéw biograficznych zainicjowali. Zestawiony
powyzej zbiér wspotczesnych przekazéw biograficznych zaproponowano
jako bazowy i otwarty dla dalszych badan. Zbiér ten przyblizono jedynie
wyimkowo, skupiajac uwage na kwestiach semantyki nazwy gatunkowej

i stéw pokrewnych, ponadto na dylematach wyspecjalizowanych tworcow
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przekazow biograficznych oraz na wykorzystywaniu wybranych przekazéw
biograficznych w polskich mediach.
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Tomasz Goban-Klas

MODI ODBIORU PRASY

CZYTA SIE 20 MINUT

»Pisze do Ciebie powoli, bo wiem, ze czytasz powoli”.

~ jeden z zZartéw Profesora Walerego Pisarka

est dr hab. Ryszard Filas kontynuatorem empirycznej tradycji badan

socjologicznych O$rodka Badan Prasoznawczych - rozpoczetej przez

Wladystawa Kobylanskiego i Wtadyslawa Kwasniewicza, wlaczonej
w koncepcje prasoznawstwa Ireny Tetelowskiej i Walerego Pisarka, reali-
zowanej przez Zbigniewa Bajke, Henryka Siwka, Stanistawa Nowickiego
w Pracowni Badan nad Odbiorem Prasy. Wszakze, jak $piewa noblista
Bob Dylan, w piosence The times they are a-changin’ — Czasy sig¢ zmieniajg.
A zatem i media si¢ zmieniajg, i to gruntownie. Socjologiczne badania
prasoznawcze w klasycznym stylu tracg swoj obiekt (prasa per se), gdy druk
przestaje by¢ jej atrybutem a staje si¢ akcydensem (per aliud).

Aby kwesti¢ objasni¢, odwotam si¢ do klasycznego studium prasoznaw-
czego sprzed ponad 80 lat, Bernarda Berelsona (1949) What ,, Missing the
Newspaper” Means, ktdrego przedmiotem byta analiza reakcji regular-
nych czytelnikéw dziennikéw, ktorzy z powodu strajku w Nowym Jorku
w 1945 roku nie otrzymali swej codziennej gazety.

Hipoteza badawcza bylo przypuszczenie, iz ,,brak gazety” byt w mniejszym
stopniu stwierdzeniem fizycznej straty, a w wigkszym traumy spotecznej

i psychicznej. Berelson chciat wiedzie¢, co ludzie odczuwali, gdy rano nie
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dotarl do nich prenumerowany dziennik. Podjal badania jakosciowe, na ma-
tej probie respondentéw, z wnikliwymi pytaniami. Warto je tu przytoczyé
w nieco zaadaptowanej formie:

1. W chwili, gdy zdales sobie sprawe, ze twoja gazeta dzisiaj si¢ nie
ukazata, jakie odczucia, emocje przyszly ci do glowy? Czy jakie$
stowo lub wyrazenie opisuje twoje uczucia w tym momencie?

2. Jak myslisz, co bylo przyczyna tych uczué (gniew, irytacja, zdzi-
wienie itp.)?

3. Jesli z jakiego$ powodu twoja gazeta nie dotrze do ciebie dzisiejszego
wieczoru, czego najbardziej bedzie ci brak?

4. TJesli z jakiego$ powodu nie bedziesz juz mogt otrzymywac co-
dziennej gazety, jak zmieni si¢ twoje zycie? Co bys$ zrobil, zeby
to zrekompensowac?

5. Czy wazne jest, aby ludzie czytali gazety? Czemu?

6. Czy jest jaka$ kontynuacja sprawy, ktéra wydarzyta si¢ w ciagu
ostatnich kilku tygodni, a ktorg przegapites, kiedy nie otrzymate$
swojego dziennika dzi$ wieczorem?

7. Opowiedz mi o tym, jak czytasz swoja gazete. (Czy siedzisz w wa-
gonie przy wlaczonym telewizorze, siadasz przy stole w kuchni,
czytasz razem z malzonkiem, czytasz w 16zku itp.). Czy zawsze
czytasz gazete w ten sam sposob? Co najpierw czytasz? Czy jest
co$, czego nie mozesz przegapi¢ w gazecie?

8. Czy czytasz komiksy, czy rozwigzujesz krzyzowki? Jak wazna jest
dla ciebie ta aktywnos¢?

9. Czy w twoim domu jest jedna osoba, ktéra bardziej lubi czyta¢
gazete niz inne?

10. Czy wydawca moze co$ zrobi¢, aby gazeta byta dla Ciebie lepsza?

Bylo to niestandardowe badanie czytelnikéw. Badania publicznosci
(audiences) daza zwykle tylko do okreglenia spotecznych i osobowosciowych
cech 0s0b korzystajacych z roznych $rodkéw masowego komunikowania oraz
do wskazania tresci lubianych przez odbiorce. Standardowe, inspirowane
przez potrzeby komercjalne badania poprzestaja na opisie publicznosci
za pomoca takich kategorii, jak ple¢, wiek, zawod czy dochdd. Jednakze
te kategorie nie sg na tyle subtelne, aby za ich pomoca mozna bylo uchwyci¢
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ztozong strukture spoleczna. Ani tez nie koncentruja sie w wystarczajacym
stopniu na calej sieci grup i stowarzyszen, ktdre czlowieka wlaczaja w szerszy
krag spoteczenstwa. Totez wyniki tych konwencjonalnych badan niewiele
moéwig o zlozonej strukturze grup odbiorcéw mediéw masowych.

Co wigcej, obecnie nowe media telematyczne zasadniczo zmieniajg
sytuacje odbioru i nature¢ audytorium. Kablowa i satelitarna rewolucja
w telekomunikacji wprowadzila obfitos¢ kanalow telewizyjnych i znacznie
zwigkszyla oferte dla odbiorcy. Wybdr programéw TV ulatwia urzadzenie
zdalnego sterowania odbiornikiem, czyli pilot. Umozliwil on fatwa zmiane
kanat6w, a takze pomijanie reklam.

Telewidz wspdlczesny staje si¢ w istocie nie tyle odbiorca, co uzytkow-
nikiem odbiornika, ktéry trafniej moze by¢ nazwany multiwizorem, gdyz
stuzy nie jednemu, ale wielu uzytkom audiowizualnym. Badacze méwia
o plynnosci audytoriéw, co ogromnie utrudnia oceng ich wielkoéci. Wia-
domo na przyklad, ze telewizyjne Wiadomosci TVP S.A. najwiecej widzow
maja w trakcie prognozy pogody. Czy te liczbe nalezy uzna¢ za wskaznik
ich zasiegu czy tez odbioru szczegdlnego ich elementu? Przeciez informacje
dotycza nie tylko pogody, ale przede wszystkim polityki. Dla wielu mediéw
z powoddw czysto ekonomicznych wazni sg nie tyle odbiorcy, co nabywcy
reklamowanych przez nie produktéw. Jak podawaé wielko$¢ audytorium:
CZy W jego stanie najwyzszym czy w najnizszym? Coraz cze$ciej programy
ogladane sg wybidrczo, mato uwaznie, przeslizgujaco.

Zblizona transformacja obejmuje tez czytelnikow prasy, zwlaszcza
cyfrowej, ktdrzy takze czytaja przeslizgujaco, zwlaszcza na smartfonie czy
tablecie, a w dodatku sam serwis jest w coraz wiekszym stopniu multime-
dialny, czyli zawiera materialy audio i wideo.

Manuel Castells (2013) w ksigzce Wtadza komunikowania w podrozdziale
Twércze audytorium wykazuje blednos¢ typowego dla przemystu medialnego
ujecia odbiorcéw jako tylko konsumentéw programéw i produktéw, bez
uwzglednienia ich tworczego potencjatu w kreowaniu znaczen, a w konse-
kwencji i odchodzenia od odbierania korporacyjnych masowych przekazow

W 2014 roku ukazala si¢ wazna, ale niestety mato znana, monografia
Anny Kowalskiej Nowy odbiorca? Przemiany obrazu odbiorcy w wybranych
koncepcjach wspotczesnej kultury. Autorka przedstawia ,,krytyczng analize

konstrukeji odbiorcy”, rozpoczynajac od rozwazenia ,,nieobecnego odbiorcy”
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w koncepcjach wyjsciowych - kultury masowej i spoleczenstwa masowego,
ktore zakwestionowalo socjologiczne ,,odkrycie” dwustopniowego przeply-
wu informacji oraz analize form korzy$ci medialnych koncepcji uses and
gratifications w badaniach datujacych si¢ na pdzne lata 1940.

Rozdziat Odbiorca odnaleziony odnosi si¢ do antropologiczno-kulturali-
stycznej, chod jeszcze nie medioznawczej krytyki koncepcji kultury masowej,
jaka w latach 1960. podjeli badacze brytyjscy skupieni w the Birmingham
Centre for Contemporary Cultural Studies, m.in. wprowadzajac zamiast
masowa termin kultura popularna oraz podnoszac problem interpretacji
masowych przekazéw (ich dekodowania).

Kultura popularna nie jest masowa w sensie prostoty odbioru, przeciw-
nie, jak to wykazaly stynne badania Davida Morleya z lat 1980., jest prze-
twarzana, przyjmujac rozne znaczenia w réznym spolecznym srodowisku.
Anna Kowalska (2014) w rozdziale Wspélnoty interpretacyjne przedstawia
te koncepcje w jej pierwotnym sformulowaniu oraz jej ewolucje w badaniach
nad subkulturami, a zwlaszcza - tu juz bardziej przechodzimy na grunt
amerykanski - studiéw feministycznych i gender. To w ich w badaniach
nad odbiorem i recepcjg tresci medialnych nastepuje inspirujace przejécie
od badan ilo$ciowych do jakosciowych, a w istocie od badait masowych
(sondazowych) do badan etnograficznych (obserwacyjnych i fokusowych).
Szkoda tylko, Ze nadal jest ich tak malo, bowiem ukazujg ztozono$¢ zbioro-
wosci odbiorczych, jak i procesdéw recepcji i adaptacji tresci, przyswajania
i przetwarzania znaczen. Znika dawne pojecie mas odbiorczych.

Samo pojecie audytorium w swym oryginalnym sensie staje si¢ zatem
coraz bardziej mylace, w istocie chodzi bowiem o bardzo réznorodny
i zréznicowany zbidr mniej lub bardziej aktywnych odbiorcow i uzyt-
kownikéw réznorodnych ustug informacyjnych. Tworza si¢ nowe typy
audytoriow, nieujete w tradycyjnej typologii publicznosci. Nalezg do nich
zbiorowosci poszukiwaczy informacji lub uczestnicy migdzynarodowych
grup dyskusyjnych, ktorzy szukaja nowych rodzajow wtasnej tozsamosci
kulturowej, uzytkownicy Facebooka itp. Audytoria takie posiadaja wspdlne
cechy i granice z innymi formami dziatan komunikacyjnych - na przykiad
z tacznoscig telefoniczng i poczty elektroniczna.

Mozliwosci, jakie aplikacje internetowe dajg ich uzytkownikom w dzie-

dzinie kreowania i interpretowania informacji, takze dziennikarskich,
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sprawiaja, ze audytorium odbiorcze staje sie zbiorowym uzytkownikiem,
prosumentem, wspdottworca przekazéw i znaczen w mediosferze.

Coraz mniej trafne jest pojecie medium masowego, poniewaz nikt nie
jest juz sktaniany do odbioru tego samego co inni zestawu informacji w tym
samym czasie. A bez medium masowego nie istnieje audytorium, a jedynie
szansa podobnego korzystania. Samo audytorium jest produktem nie tylko
technologii, lecz zycia spotecznego. Dzisiaj z pewnoscia jest o wiele trudniej
niz dawniej odpowiedzie¢ na elementarne pytanie Harolda D. Lasswella:

,»Kto odbiera co?”. Gwaltowny rozwdj medidw interakcyjnych, jak na przyklad
medioéw spotecznosciowych, wzmacnia fragmentaryzacje i specjalizacje
wykorzystania mediéw, a cztonkom audytorium nadaje role aktywna. Jednak
mimo trudno$ci okreslenia, audytorium nadal jest pojeciem uzytecznym,
przy czym nowym wyzwaniem badawczym jest jego rodzajowe, ilosciowe
i jako$ciowe okreslenie. Pod wzgledem metodologicznym, korzystna jest
tu podstawowa cecha nowych, internetowych mediéw - identyfikacja
uzytkownika poprzez jego numer IP, tzw. ciasteczka (cookies), dostep
do serwer6w. Badania samego Internetu (Sieci) prowadzi si¢ czesto przez
sam internet (jako $rodek komunikacji). Poniewaz danych jest bardzo
wiele, w sukurs przychodzg tu analizy typu big data. Dla okre$lenia zasiegu
uzytkowania réznorodnych portali podstawowe sg badania prowadzone
przez informatyczne firmy badawcze. Jednak one na ogot kieruja swa uwage
na zlecone im problemy praktyczne, wazne dla profilowania uzytkownikow,
okreglania tzw. sentymentéw, opinii i nastrojow, aby nastepnie kierowa¢
bardziej skuteczne dla zleceniodawcy przekazy. Cambrige Analytica zdobyta
w tym zakresie zastuzong zlg stawe.

Wszakze bardziej ciekawe poznawczo i wla§ciwe etycznie jest socjo-
logiczne rozpoznanie audytoriow. Istotne jest okreélenie, jakiego rodzaju
audytorium jest poznawczo interesujace. Audytoria ujmowane od strony
mediéw sg bowiem réznicowane na podstawie roznych kryteriow:

Audytorium potencjalne obejmuje wszystkich tych, ktérzy sa zdolni
do odbioru danego medium lub gatunku; potencjalny odbior zalezy od wielu
czynnikdow, jak posiadanie odbiornika, pozostawanie w zasiegu sieci czy
nadajnika, istnienia rynku, pewnych cech spoteczno-demograficznych, jak

dochdd, poziom wyksztalcenia, wiek, ptec.
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Audytorium rzeczywistym dla mediéw drukowanych sg osoby, ktére
przeczytaly gazete lub ksigzke, dla radia i telewizji — osoby, ktére wiaczyly
odpowiedni kanat lub program. Najcze$ciej bada si¢ intensywno$¢ zasiegu,
czyli odsetek ludzi lub gospodarstw domowych w danym obszarze (rynku),
do ktérych dociera dane medium lub program w catej populacji regionu.

Audytorium placgce obejmuje wylacznie nabywcdw, sa to zatem osoby
kupujace prase, ksigzki, plyty, tasmy, bilety do kina, subskrybenci ustug
(telewizja kablowa, strumieniowa, prasa cyfrowa, e-booki, audiobooki itp.).

Dodatkowym pojeciem jest audytorium kumulacyjne, po polsku takze
okreslane jako publicznos¢, obejmujace ogét audytoriéw pewnego rodzaju
przekazow, ktore zaistnialy w danym czasie. Jest to wazny miernik powo-
dzenia seriali telewizyjnych (jak wielkie jest audytorium jednego epizodu
wobec ogolnej widowni calego serialu?) lub typow treéci (proporcja tele-
widzéw dziennika TV w ciagu tygodnia wobec ogoétu widzéw). Zajmuje
sie nimi marketing medialny. Dokonuje si¢ tez pomiaréw specyficznych
(wewnetrznych) audytoriéw — na przyktad, szczegélnego programu albo, jak
w przypadku prasy, stopnia uwagi czytelniczej wobec szczegdlnych gatunkéow
lub tresci. Poniewaz sg to agregaty czysto pojeciowe, nie ma ograniczen
w wynajdywaniu réznych kryteriéw ich wyodrebniania.

Z kolei socjologiczne spojrzenie na audytorium od strony ludzi i wy-
korzystywania medidéw dostarcza innych danych. Opisujemy wowczas cate
spoleczenstwo (lub dang populacje) w kategoriach odbieranych mediéw
i przekazow. Dla szczegdlnych celow, jak badania wskaznikéw kulturalnych,
wykorzystuje si¢ podziat na odbiorcéw intensywnych i odbiorcéw doryw-
czych, aby nastepnie bada¢ skutki oddziatywania mediow.

Waznym zagadnieniem badawczym jest formowanie (si¢) audytorium.
Chodzi o pytanie, co wplywa na wybor tresci oraz jakie czynniki tresci
i formy przyciagaja uwage audytorium?

Czynniki odbiorcze pochodne od audytorium:

1. Ogolne warunki zyciowe, spoleczne i kulturowe, zwlaszcza aspekty
cyklu zyciowego (wiek i pozycja rodzinna) oraz wychowanie i kul-
tura osobista (wlaczajac wyksztalcenie i Srodowisko spoleczne).

2. Dostepnos¢ odbioru, w kategoriach czasu i przestrzeni. Licza sie
takze nawyki zycia codziennego, np. czas pracy, snu lub innych

statych zajec.
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3. Nawyki korzystania z mediéw, uformowane upodobania medialne.

4. Ogolne preferencje treSciowe, gusta i zainteresowania w odniesieniu
do mediéw, np. zainteresowanie sportem, serialami, komediami.

5. Swiadomos¢ alternatyw programowych. Wtasciwy wybér progra-
mow jest kierowany przez gusta odbiorcy, ale tylko o tyle, o ile jest
on $wiadomy istnienia w danym czasie mozliwos$ci odbioru innych
przekazdw.

6. Kontekst ogladania. Ogladanie jest zalezne w duzej mierze od tego,
czy odbiorca jest sam czy z innymi, kto kontroluje odbiornik, jak jest
motywowany. Czesto zdarza si¢ tez ogladanie inercyjne, po prostu
zwykta kontynuacja ogladania wlaczonego kanatu. Jednak obec-
nie mnogos¢ kanaléw i tatwoé¢ ich zmieniania tworzg nowy typ
ogladania, tzw. zipping i switching, przeskakiwanie po kanatach,
unikanie reklam, ogladanie réwnoczesne dwdch lub wigcej pro-

gramow (PiP). Odbiorca staje si¢ czlowiekiem multimedialnym.

Zasadnicza zmiane w odbiorze medidéw stanowi wprowadzenie od po-
fowy lat 1990. cyfrowych form formatowania i udostepniania, a przeto
i odbioru przekazéw tekstowych, graficznych i dzwiekowych. Odwolujac
sie do pojecia filozoficznego modus jako sposobu bycia okre$lonej rzeczy,
uzyje pojecia modi jako sposobdéw tworzenia, przedstawiania i odbierania
przekazoéw medialnych. Dwa zasadnicze modi, to modus druku, analogowy
i modus elektroniczny, cyfrowy.

Ich gleboka analize przeprowadzil, z niemieckg wnikliwoscia, Henning
Lobin (2017) w studium Marzenie Engelbarta. Zauwaza on, ze ,bezwzglednie
potrzebujemy komputera, aby w ogdle moc czytaé teksty cyfrowe w dostep-
nej dla nas formie - co oznacza, ze komputer zawsze wspdlpracuje z nami
podczas naszej lektury. Co wtedy, gdy nawet czyta razem z nami? Co, jesli
zapisuje teksty, ktore czytamy, jesli zapamietuje fragmenty, ktore czytamy
powoli, oraz te, ktére czytamy szybko lub ktorych nie czytamy weale? Jesli
zapamietuje szybkos¢, z jaka czytamy? Kolejnos¢, jaka obieramy, czytajac
dluzsze teksty? Komentarze, ktére wprowadzamy? Nasze zaznaczenia?
Nie jest to scenariusz filmu science fiction, tylko rzeczywisto$¢” (2017, loc.
2014 z 6198, Kindle).
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»Marketingowcy wiedzg wiecej niz socjologowie”, powiadat Marshall
McLuhan. Dzisiaj w dziedzinie diagnoz medialnych nalezy zmieni¢ fraze
na ,wiedzg duzo wigcej”. Narzedzia poznawcze daje im forma cyfrowa
przekazow, tekstowych, audialnych i wizualnych, odbiorcze zachowania
uzytkownikéw, metodologia badania wielkich zbioréw danych, w szcze-
golnosci big data.

Jednakze mozliwosci wspdlczesnych analiz opartych na przetwarzaniu
danych z korzystania z przekazéw cyfrowych sg ogromne, acz stabo wykorzy-
stywane przez medioznawcéw. Przykladem sg dane o czytelnikach e-ksigzek
kupionych na Amazon, a stanowia one 85 procent ogétu ksigzek w USA.

Kari Paul (2020) w ,,The Guardian” w artykule ,Znajg nas lepiej niz
my sami’: jak Amazon $ledzit moje ostatnie dwa lata czytania, sugestywnie

opisuje praktyki analitycznie klientéw Amazona:

Amazon wie wiecej niz tylko to, jakie ksigzki przeczytatem i kiedy -
wie, ktore czesci najbardziej mi sie podobaty.

Wiem teraz, ze 15 lutego 2019 roku o godz. 16.37 czytam Glebszg wode,
brzydszg rybg - mroczng powie$¢ Katyi Apekiny - przez 20 minut
i 30 sekund. 5 stycznia 2019 roku o godz. 18.27 czytam apokaliptyczny
dreszczowiec Ling Ma przez 31 minut i 40 sekund. Poczawszy od 3 li-
stopada 2018 roku od godz. 14.12 czytam romans z syreng The Pisces

Melissy Broder przez 20 minut i 24 sekundy.

Korporacja Amazon wie wiecej niz tylko to, jakie ksigzki czytatem

i kiedy - wie tez, ktdre czeéci z nich najbardziej mi sie podobaly. Jak
wynika z danych Amazona, 21 maja 2019 roku wyréznitem fragment
trzeciej czesci dziennika Anais Nin, 23 sierpnia 2018 roku o godzi-
nie 23.25 zaznaczylem urywek z The Recovering: Intoxication and its

Aftermath Leslie Jamison, natomiast 27 sierpnia 2018 roku zmienitem

kolor podé$wietlonej czeéci tej samej ksigzki.

Inne §ledzone nawyki obejmowaly momenty, w ktérych kopiowatem

fragmenty ksigzek do schowka iPhone’a oraz czestotliwos¢ wyszuki-
wania definicji stéw w zalgczonym stowniku Kindle’a.

Wiem, ze Amazon §$ledzi nasze zakupy na swojej stronie, nasza aktyw-
nos¢ w Internecie, nasze polecenia glosowe, nasze zakupy spozywcze

i nasze lokalizacje. Ale rozlegle sledzenie moich nawykow zwigzanych
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z czytaniem — moje najbardziej ukochane i wezeéniej offline hobby -
bylo zaskakujace. Komu udostepnia sie te informacje, co si¢ z nimi
dzieje i jak moze wplyna¢ na moja prywatnos¢ — i przyszto$¢ samego
czytania?

(...) Z mojej historii czytania, ktéra obejmowala ksiazki o samopo-
mocy i zdrowiu psychicznym, Amazon moégl tatwo wyciggaé wnioski
na temat mojego zdrowia, kariery i hobby. Nawet pora dnia, kiedy
czytam, lub szybko$¢, z jaka przewracam strony, moga zapewnic
wglad w cechy osobiste, powiedziata Stacy Mitchell z Institute for
Local Self-Reliance.

»Irudno jest nam skupi¢ si¢ na tym, w jaki sposob sztuczna inteligencja
umozliwia Amazonowi wykorzystanie tych danych” - powiedziata.

»Zniuansowane korelacje, jakie Amazon wykorzystuje, analizujac
te dane, wykraczaja poza to, co mozemy sobie wyobrazi¢ jako istoty
ludzkie”.

Dodam tu, ze inne platformy, jak Spotify i Netflix, takze zbieraja po-
dobne dane odbiorcze.
Henning Lobin (2016) wskazuje na powazniejszg niz sledzenie stylow

odbioru transformacje czytelnictwa:

Czytanie i pisanie to techniki kulturowe, a jesli zmianie ulegajg ich
uwarunkowania techniczne, one same tez si¢ przeksztalcaja. Czytamy
i piszemy inaczej, jesli w gre wchodzi hybrydowo$¢, multimedialno$é
i uspolecznienie. To, co czytamy, odbieramy inaczej; to, co piszemy,
inaczej wyglada i jest inaczej ustrukturyzowane. Oprécz zmian
instytucjonalnych kres kultury pisma przyniesie rowniez zmiane
u kazdego z nas. Nasze mdzgi dostosowuja sie do uwarunkowan cy-
frowych technik czytania i pisania, nasze umysly inaczej przetwarzaja
i magazynuja informacje zapisane cyfrowo, te za$ inaczej nas ksztal-
tuja. Nasze my$lenie doswiadcza kolonizacji ze strony komputeréw,
podobnie jak wczes$niej doswiadczato go ze strony ksigzki i druku
(loc. 283 z 6198, Kindle)
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CODA
Czytelniku! Czytale$ powyzszy tekst albo w formie analogowej, czyli druko-
wanej, albo cyfrowej, czyli jako e-tekst, a moze i w obu. W kazdym przypadku
lektura byta nieco inna, cho¢ tekst byt jezykowo taki sam. Nie byt wszakze
taki sam graficznie, forma e-tekstu miafa rozny rozmiar czcionki i wielko$¢
strony, zalezny od czytnika, a zatem r6zna byla percepcja calosci. Niech
ten prosty, ale konkretny przyklad jednego tekstu w dwdch formach ulatwi
nam zrozumienie gtebokiej transformacji kultury czytelnictwa. A czyta sie

go zaledwie 20 minut.
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Maciej Kawka

MEDIALNE TWARZE GODNOSCI

WSTEP

»Twarz”, wedtug socjologa Ervina Goffmana (Goffman 2012, s. 23) -

tworcy interakcjonizmu komunikacyjnego - to

pozytywna warto$¢ spoleczna przypisywana osobie w danej sytuacji
spotkania, gdy inni przyjma, Ze trzyma si¢ ona okreslonej roli. Twarz
jest obrazem wlasnego ,,ja” naszkicowanym w kategoriach uznanych
atrybutéw spotecznych, przy czym moze to by¢ obraz zbiorowy, jak
woéwczas, gdy kto$§ wystawia dobre $wiadectwo swojej profesji, badz
religii, wystawiajac dobre §wiadectwo samemu sobie w tzw. ,,rytuale

interakcyjnym”.

»Godnos$¢” - z fac. dignitas ‘zastuga, warto$¢, osobista godnos¢, zacnose,
uczciwo$¢, dzielnos¢ moralna’ - to cnota odniesiona tylko do cztowieka:
ludzka godno$¢ osobowa, godnosé¢ osobista, poczucie godnosci osobiste;.
Czy te dwa pojecia moga w jezyku funkcjonowa¢ synonimicznie, czy jednak
moze roznig sie nie tylko zakresem wystepowania, ale takze zawartoscig
merytoryczng zalezng badz niezalezng od kontekstéw (medialnych), w kté-

rych wystepuja?
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[
Swiadectwo naszej ,,twarzy™ — w literaturze pieknej bytaby to Gombrowi-
czowska ,,geba” (Gombrowicz 2012, s. 12) — wydajemy sobie sami lub robi
to kto$, komentujac nasze czyny lub to, co méwimy, w okreslonych sytuacjach
i zdarzeniach z udziatem innych 0sob badz bez nich, ale zawsze w obecnosci
obserwatora, np. mediow, ktore nasze zachowanie, przynajmniej potencjalnie,
moga rozpowszechni¢ lub nie, nadajac mu jaka$ wartoé¢ medialng? czy tez
go jej celowo pozbawi¢. Wtedy mowimy o ksztaltowaniu wizerunku - osoby,
instytucji, partii politycznej, grupy osob, ktére sa spotecznie (medialnie)
aktywne (Facebook, Instagram, Twitter, radio, telewizja, prasa...) lub takimi
by¢ usiluja w celu wylacznie uzasadnienia swojej obecnosci w mediach
za wszelka cene¢ — wtedy otrzymujg miano celebrytéw. W mniejszym stopniu
dotyczy to politykow i partii politycznych, ktérych wizerunek ma wptyw
na zdobycie i utrzymanie wtadzy, a nie tylko polega na zaznaczeniu swojego
istnienia — wtedy jest to ,,twarz wladzy” (the face of power)* (Bachrach, Baratz
1962), a wladza jest czgsto sprawowana i podtrzymywana za pomoca tzw.
stupow* wizerunkowych, na wzdr rzeczywistych stupow ogloszeniowych,
stuzacych jedynie publikacji wlasnych - czesto banalnych i nieistotnych

informacyjnie — promocyjnych tresci.

1 Tu nasuwa si¢ poréwnanie ,twarzy” z Gombrowiczowska ,,geba’, ktora definiuje
wszelkie relacje miedzy ludZzmi i oznacza réznego rodzaju maski spoteczne
narzucane nam przez innych. Przed ,,gebg” nie mozna uciec, poniewaz ,,nie
jeste$my samoistni, jestesmy tylko funkcja innych ludzi, musimy by¢ takimi,
jakimi nas widzg”. Zdaniem Gombrowicza, nie jestesmy nigdy naturalni, au-
tentyczni, zawsze gramy i nakladamy maski, poniewaz ,,nie ma ucieczki przed
geba, jak tylko w inng gebe” (Gombrowicz 2012, s. 12).

2, Wartoé¢ medialna” pojawia si¢ w mediach i jest od nich zalezna w rézny sposob
i poza nimi moze si¢ pojawi¢ w zupelnie innych znaczeniach. Dotyczy to takze
takich poje¢ aksjogicznych, jak: ,twarz’, ,,godno$¢”, ,honor” itp.

3 Twarzom lub tez obliczom wladzy po$wiecona jest obszerna literatura politolo-
giczna. Tutaj odsytamy tylko do podstawowego opracowania (Bachrach, Baratz
1962, s. 947-952).

4 Tzw. stup - pojecie znane oszustom internetowym jako sposob na pranie ,,brud-
nych pieniedzy” jest tez coraz czesciej uzywane w komunikacji wizerunkowej
i oznacza osobg lub konto firmowe na Facebooku czy Twitterze traktowane jako
statyczne ,,stupy ogloszeniowe” Ten rodzaj aktywno$ci medialnej w wypadku
wielu marek ma niewiele wspdlnego ze zmianami, jakie wniosty do komunikacji
wspdlczesne media, a zwlaszcza ,,social media”.
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W literaturze aksjologicznej rozréznia si¢ do$¢ powszechnie: godnosé¢
osobistg — zalezna od uznania spolecznego, zmienng i przemijajaca; god-
no$¢ osobowoéciows — opartg na sposobie postrzegania jednostki przez
sama siebie, poczucie wlasnej warto$ci; godnos¢ osobowg - fundament
niezmiennej wartosci cztowieka, jest ona niezbywalna i nie mozna jej
straci¢ (Rodzinski 1985). Tu bedziemy moéwi¢ wylacznie o godnosci czto-
wieka (osoby, osobowej, ludzkiej) - nieco tautologicznie jako fundamencie
niezmiennej wartoéci cztowieka, ktérej nie mozna stracid, i chetnie dla
dwoch pozostatych (osobistej i osobowosciowej) zarezerwowaliby$my po-
jecie ,twarzy” godnosci. Rdznica jest wyrazna — ,,twarz” (godno$¢ osobista
i osobowosciowa) ma charakter relacyjny, wystepuje w danej sytuacji, moze
by¢ indywidualna lub zbiorowa, pojawia si¢ jako wizerunek wlasnego ,,ja”
Godno$¢ czlowieka (osobowa) jest jego naturalng, stata wlasciwoscig, cecha
kazdego czlowieka, istotg cztowieczenstwa.

Nie zawsze jednak ta fundamentalna cecha i roznica jest odczuwana,
a czesto jest zle rozumiana. Swiadcza o tym wpisy w mediach (Wosion-Czoba

2019), w ktorych raczej chodzi o ochrone wizerunku, a nie utrate godnosci:

zdawala sobie spraweg, Ze staje si¢ osobg publiczng i w zwigzku z tym
jest narazona na krytyke... mowita, ze osobg publiczng byla juz wcze-
sniej. - Krytyka a hejt to réznica. Bylam swiadoma, ze jestem narazona
na krytyke, ale nie na mowe nienawisci i pozbawienie godnosci ludzkiej.
Dodata tez, ze najbardziej drastyczne przypadki mowy nienawisci stara

sie zglosic policji bgdz prokuraturze.

»,Godnos¢ ludzka” wyrazenie tu niewlasciwie, hiperbolicznie uzyte,
bo w tym kontekscie chodzi o godno$¢ osobisty, zmienng i przemijajaca,
to tylko jedna z METAFORYCZNYCH ,,twarzy” godnoéci i w istocie - mowa
nienawisci jest jej zagrozeniem, a nie pozbawieniem.

Analiza uzycia pojecia ,twarz” w stosunku do takich wartosci, jak ho-
nor, szacunek i godno$¢ oraz kompleksu zachowan zwigzanych z ,twarzg”
wymaga uwzglednienia kontekstow jezykowych, reprezentowanych przez
konstrukeje typu: zachowac twarz, utraci¢ twarz, nie mie¢ wlasnej twarzy,
stracié/traci¢ twarz, wyjsc z czegos z twarzqg. Pojecie ,twarzy” jest $cisle

zwigzane z godnoscia, gdy méwimy: Czlowiek godny potrafi zachowac
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twarz w najtrudniejszych chwilach, ale czy powiemy: cztowiek moze za-
chowa¢ GODNOSC, tracagc TWARZ? Czy moze utraci¢ twarz, nie tracgc
godnosci? Otz wydaje si¢ to mozliwe. ,,Twarz” w uzyciach jezykowych
nie tylko jest podstawowym, ale tez wylacznym warunkiem zaistnienia
interakeji komunikacyjnej migdzy ludzmi: dlatego gdy tracimy ,twarz’,
nigdy nie tracimy godnosci, szacunku, honoru, w przeciwnym wypadku
wszelkie porozumienie staje si¢ niemozliwe — zaréwno w wymiarze jezyko-
wym, jak i kulturowym. Wtedy takze samo zagrozenie utratg godnosci jest
ulatwione i dowolnie mozliwe. Stagd wniosek: cztowiek moze twarz stracié,
ale nie moze straci¢ godnosci. Inng sprawa sa podejmowane przez innych
proby pozbawienia poszczegolnych osob godnosci: sa to zagrozenia utraty
godnosci i twarzy jako strategie i techniki komunikacyjne w internecie,
okreslane tzw. mowg nienawisci.

Liste takich zagrozen utratg godnosci wylacznie w warstwie komunika-
cyjnej, ale nie osobowej czy nawet osobowosciowej, zwigzanej z rozwojem
etycznym cztowieka, przedstawit Kazimierz Oz6g w artykule o agresywnych
grach komunikacyjnych, znanych cze$ciowo z klasycznej erystyki ad personam.

Autor (0z06g 2019, s. 1-2) przybliza mnogos¢ (18-20) gier jezykowych
godzacych w czes¢ 1 honor drugiej osoby. Oto niektdre z nich: Gra pierwsza,

sjednostronne zfamanie dystansu w konteks$cie oficjalnym, moéwienie przez
‘ty’s jestes gorszy od innych, niegodny, aby ci mowi¢ przez pan. Gra druga:
»goruje nad tobg, bo jeste$ ztym czlowiekiem o niskiej warto$ci moralnej™:
ty egoisto, nierobie. .. Gra trzecia: ,jeste$ glupi”..., Gra czwarta: ,,jeste$ gorszy
pod wzgledem atrakcyjnosci fizycznej™: lilipucie, poczwaro. Cechg wspdlna
tych agresywnych okreslen kierowanych do kogo$ jest wywotanie nie tyl-
ko uszczerbku na czci i honorze, ale przede wszystkim utrata wizerunku
i w tym znaczeniu mozna tu jedynie méwic¢ o réznych ,,twarzach godnosci”
w sensie metaforycznym jako zagrozeniach ich utraty, ktére koncentruja
sie tu gtéwnie na erystyce ad personam.
»Iwarz” rozumiana jako techniki i strategie poszanowania godnosci
i honoru to najwazniejsze wartosci nie tylko w polskiej kulturze. Moz-
na zaryzykowac teze, ze tak rozumiane ,twarze” s3 w wielu kontekstach
cze$ciowymi synonimami i utozsamiane sg z twarza jako determinantem
interakcji spotecznych. Twarz polska w przeciwienstwie do amerykanskiej,

ktora nalezy do jednostki, a jej autonomia i wyjatkowo$¢ decyduja o relacji
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z innymi, to nie tylko twarz jednostki, ale takze twarz grupy, rodziny, grupy
zawodowej, ma charakter wspdlzalezny i polega na umniejszaniu wlasnej
warto$ci i osiggnie¢ podyktowanym skromnoscia, w narzekaniu stosowanym
jako strategia zacie$niania interakeji z innymi ludZmi.

Jak twierdzi wspomniany tu juz Goffman - dbalos¢ o ,,twarz” zar6wno
wlasng, jak i cudzg jest warunkiem interakcji spotecznej, a kazdy kon-
takt z drugim cztowiekiem podporzgdkowany jest ,,twarzy”. Slowem nie
ma komunikacji bez twarzy. W ten sposob Goftman nie tylko podwazyl
istnienie tozsamosci jednostki, ale takze w mysl tego modelu kontakt
twarzg w twarz to rodzaj przedstawienia teatralnego, w czasie ktdrego obaj
rozmoéwcy odgrywaja swoje partie w celu wywarcia zamierzonego wrazenia
na drugiej osobie. Publicznie, na ,,scenie”, prezentuja oni tylko jedng twarz,
za nig kryje sie druga, ktéra na zimno ocenia skutecznoé¢ dziatan podjetych
w czasie rozmowy. Dyskusyjna metafora teatralizacji aktu komunikacji,
mimo upraszczajacego charakteru, jest nadal popularna w socjologii.

Interesujaca koncepcje zachowania ,twarzy” w ramach teorii grzecznosci
jezykowej przedstawili psycholog Penelopa Brown i jezykoznawca Stephen
Levinson. Chodzi o to, by w strategiach porozumiewania si¢ miedzy ludz-
mi uzywac takich srodkéw dziatania jezykowego i niejezykowego, ktore
s zgodne ze spolecznymi normami i ktérych celem jest respektowanie
wlasnej twarzy i twarzy partnera. W trakcie méwienia i kazdej interakcji
twarz obu rozmdéwcow jest zagrozona i moze dozna¢ uszczerbku — moéwi sie
wtedy o aktach zagrozenia twarzy. Z jednej stronu kazda twarz ma prawo
do autonomii i do tego, by nikt nie ingerowal w jej dziatania - jest to wtedy

»twarz negatywna’, z drugiej strony pragnie by¢ akceptowana i respektowana
przez innych, chce, by traktowano ja z szacunkiem - jest to wtedy ,twarz
pozytywna”. W konwersacji uzywamy réznych narzedzi i strategii grzecz-
noséciowych zapobiegajacych utracie twarzy. Brown i Levinson wymieniaja

nastepujace strategie grzecznosciowe pozwalajace zachowac twarz:

1. Méw jasno, 2. Méw $miato, pomijajac wszelkie normy, 3. Mow dy-
plomatycznie - ten rodzaj zawiera liczne ozdobniki uprzejmos$ciowe,
4. méw aluzyjnie - posrednie akty mowy, 5. Zaniechaj aktu méwienia
(Brown, Levinson, 1987, s. 61-83)
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Tracimy badz odzyskujemy twarz w aktach komunikacji, ktére maja
charakter ,,godnosciowy”, a normy spofeczne, w tym normy grzecznosciowe,
gwarantujgce zachowanie twarzy i godnosci, sa odzwierciedleniem warto-
$ci charakterystycznych dla danej kultury, stad typowe dla danej kultury

~twarze” — amerykanska, polska, chifiska. .. itp. W tym zakresie prowadzone
s badania socjologiczno-etnologiczno-jezykowe, ale wymagalyby one nie
tylko zasygnalizowania, ale doktadniejszych analiz, ktorych ciggle brakuje.

Szczegblnie waznym etapem w sferze komunikowania miedzyludzkiego
stajg sie w tej sytuacji mechanizmy odzyskiwania utraconej ,twarzy”. Zjawiska
te obserwujemy nie tylko w interakcjach potocznych, ale takze w komunikacji
medialnej (publicznej), w ktorej raz utracona ,twarz” jest prawie niemozliwa
do odzyskania - decydujg o tym bowiem cyfrowe mechanizmy powielania
efektow utraty ,,twarzy” i ich niekontrolowane w postaci zalgorytmizowanej
rozpowszechnianie. Mechanizmy te zmierzaja do tego, aby za wszelka ceng

»twarzy” nie utraci¢, bowiem raz utracona ,twarz” jest w mniemaniu jej
whascicieli utracona na zawsze. Trwanie w stanie ,,utraconej twarzy” polega
na tym, ze strzegacy twarzy osob publicznych (politykdw, celebrytéw) tzw.
spin doktorzy dbaja o jej przynajmniej medialne trwanie za wszelka cene,
nawet cene klamstwa czy manipulacji i pozbawiania argumentacji wrogéw
tych 0séb za pomocg popularnych chwytéw erystycznych.

Dzisiaj, w dobie sztucznej inteligencji, pole manipulacji ,,twarzg” ogrom-
nie sie poszerza, kiedy w mediach politycy, dziennikarze i osoby publiczne
postuguja sie technologia deepfake (deepfake 2020), polegajaca na faczeniu
i nakladaniu obrazéw twarzy przy uzyciu komputerowych systeméw ucza-
cych sie. Uzyskane w ten sposéb efekty wizualne i dZwiekowe stosowane
sa w nagraniach (YouTube), stwarzajac mozliwosci manipulacji przez

np. niemozliwg do odréznienia przez widza zamiane twarzy (Pazik 2020).

[1
Jaka jest zatem rdéznica miedzy interakcjami spolecznymi, w ktérych do-
chodzi do utraty badz odzyskania twarzy, a interakcjami, zwlaszcza utratg
lub odzyskaniem godnosci, honoru i szacunku, na ktérych zachowaniu
i podtrzymaniu tak nam bardzo zalezy. Ot6z pojecie ,twarzy’, jej utraty

lub odzyskania, dzigki tzw. technikom i strategiom uzywania ,,twarzy”
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ma charakter interakcji spotecznej i podlega okreslonym strategiom i tech-
nikom twarzy, polegajacych na podejmowaniu lub nie wszelkich dziatan
harmonizujgcych z twarzg. Tu taka technika zagrazajaca twarzy jest odwro-
cenie si¢ podczas interakcji werbalnej do kogos ,,tylem”, w przeciwienstwie
do interakgji face to face jako harmonizujacej z twarzg w sytuacji publicznej,
np. podczas jakiego$ zgromadzenia. Techniki i mechanizmy zachowania
lub utraty twarzy medialnej stuza w istocie zapobieganiu ,,incydentom’,
czyli zdarzeniom, ktérych ostateczne skutki symbolicznie zagrazajg twarzy.
Sa to techniki oraz gry werbalne i niewerbalne, ktérych znajomoéci ocze-
kujemy od przedstawicieli wszystkich kregdw spotecznych jako pewnego
rodzaju umiejetnosci. Natomiast takie wartosci, jak godnos¢, honor, szacunek,
sg autonomiczne i od stosowanych przez partnerdw interakeji technik i stra-
tegii niezalezne. Mozna gra¢ twarzg — nie mozna gra¢ godnoscig, honorem
czy szacunkiem. Jednakze zaréwno ,twarz’, jak i godno$¢ jakos sg jednak
wspolzalezne od siebie — na czym ta wspdtzalezno$¢ polega? Otoz wydaje
sie, Ze nie mozna utraci¢ godnosci, nie tracagc twarzy, ale tez nie mozna
straci¢ twarzy, nie tracac godnosci, nie doznajac uszczerbku na honorze
czy zostaé pozbawionym szacunku.

Wréémy do pytania zadanego na poczatku tego tekstu: czy cztowiek
moze zachowaé GODNOSC, tracac TWARZ? I pytanie analogiczne: czy
mozna utraci¢ twarz, nie tracgc godnoéci? W odpowiedzi przytoczmy pewng
przypowies$¢, w ktdrej jest mowa o roli ojca w rodzinie. Podczas jednego
ze spotkan katechetycznych z ust Papieza Franciszka (Papiez Franciszek

2016) padly m.in. nastepujace stowa:

Dobry ojciec potrafi oczekiwad i potrafi przebaczaé z glebi serca. Oczy-
wiscie, potrafi tez stanowczo korygowac: nie jest ojcem stabym, ulegtym,
sentymentalnym. Ojciec potrafigcy korygowac, nie ponizajgc, jest tym
samym, ktory potrafi chronié, nie szczedzqgc siebie. Bytem Swiadkiem,
jak kiedys, podczas jednego ze spotka rodzinnych jeden z ojcow powie-
dzial: czasami musze wymierzy¢ dzieciom klapsa, ale nigdy nie uderzam
po twarzy, aby ich nie ponizy¢ - jakie to piekne. Ten ojciec ma poczucie

godnosci swoich dzieci. Musi ukarad, czyni to sprawiedliwie i idzie dalej.
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Dodany przez narratora komentarz o ojcu, ktéry ,,ma poczucie godnosci’,
precyzyjnie oddaje troske o szacunek dla godnosci dziecka. I tu ,,twarz” jest
bezposrednio utozsamiona z godnoscia. Ojciec nie bije dziecka w twarz,
bo ,ma poczucie godnosci’, ale czy takze swojej czy tylko dziecka, ktore
musi czasem ,trzepnac’, ale nigdy w twarz, by go nie ponizy¢ (zniecheci¢
upodli¢). I czy to dobry ojciec, czy zly, ojciec hipokryta? Nie bije w twarz,
by nie naruszy¢ godnosci dziecka? Nie gani sie tu wychowania przez klapsy:

»Byle nie po twarzy”.

Uderzenie w twarz bylo i jest chyba do dzisiaj najdotkliwsza kara, zmie-

rzajaca do pozbawienia naszego adwersarza poczucia godnosci, jak mowi

aforysta:
Nadstawiajgc drugi policzek mozesz stracic¢ twarz (Majewski 1999)

- ale tez dawniej uderzenie w twarz bylto obraza wymagajaca obligatoryjnego

wyzwania swojego przeciwnika na pojedynek.

ZAKONCZENIE
Mimo proéb naruszenia czyjej$ twarzy lub godnoéci przez innych tylko
od czlowieka i jego $wiadomego oraz wolnego wyboru zalezy, czy bedzie
on istota godng, czy niegodna.

Natomiast czyms$ zupelnie odmiennym jest ciagle dzisiaj powiekszajacy
si¢ obszar sytuacji medialnych ponizajacych czlowieka lub takich, w ktorych
dochodzi do naruszenia jego twarzy, godnosci i honoru.

Wedlug znanego socjologa moralnosci z Katolickiego Uniwersytetu

Lubelskiego Janusza Marianskiego (Marianski 2017, s. 18)

sfera zagrozen dla godnosci ludzkiej w stosunkach miedzyludzkich
i w kontekstach sytuacyjnych o charakterze instytucjonalnym jest
bardzo rozlegta i wcigZz niedostatecznie opisana, takze tych zagrozen,
ktére wiazg si¢ ze $wiatem dynamicznie rozwijajacych sie nowych

mediéw (np. Internetu).
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Izabela Dobosz

REFORMA RADIOFONII I TELEWIZ]JI
PUBLICZNEJ] W SWIETLE AKTUALNEGO
USTAWODAWSTWA POLSKIEGO

WSTEP

stawa o radiofonii i telewizji istnieje w Polsce od 1992 roku, a wigc

prawie 30 lat. W tym czasie dokonata si¢ kolosalna zmiana mediéw

elektronicznych zwigzana z dostepem do nowych technologii, jak
réwniez wej$ciem na polski rynek telekomunikacyjny firm zagranicznych
posiadajacych ogromny kapitat i dlugoletnie do$wiadczenie biznesowe.
Ogromne znaczenie mial tez rozwoj internetu, powszechnie obecnego
teraz w polskich domach.

Nalezy tez zwroci¢ uwage na transformacje¢ prawna i spoleczna ist-
niejacej w Polsce radiofonii i telewizji publicznej (panstwowej), ktéra
ulegta gruntownemu przeobrazeniu od czaséw PRL, poprzez wejscie Polski
do Unii Europejskiej, az do czaséw wspolczesnych. Tej problematyce zostat
poswiecony niniejszy artykul, w ktérym skoncentrowano si¢ wylacznie
na kwestiach prawnoustrojowych oraz organizacyjnych mediéw publicznych,
pomijajac jakze bogata problematyke uregulowan dotyczacych tworzenia
i przekazywania do powszechnego odbioru programéw radiofonicznych

i telewizyjnych.
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KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZ]I

W czasach PRL-u organ powolany ustawg z 2 grudnia 1960 roku o Komitecie
do Spraw Radia i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewizja™ popularnie zwany

»Radiokomitetem” miat charakter centralnego urzedu, dzialajacego przy
Radzie Ministréw i podlegtego premierowi. Urzad ten byl monopolista
w trzech dziedzinach: tworzenia programoéw radiowych i telewizyjnych, ich
przekazywania droga przewodowa i bezprzewodows, budowy i rozbudowy
rozglosni radiowych i telewizyjnych (Matlak 2005, s. 142). Uprawnienia
Radiokomitetu miaty dwojaki charakter: z jednej strony administrowat
on radiofonia i telewizja panstwows, a z drugiej do jego zadan nalezato
tworzenie i przekazywanie do powszechnego odbioru programoéw radio-
fonicznych i telewizyjnych.

Uchwalona 29 grudnia 1992 roku ustawa o radiofonii i telewizji zniosta
wart. 63 ust. 1 Komitet do Spraw Radia i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewizja’,
pozostawiajac jednoczesnie jego przewodniczacego jako organ kierujacy
dziatalnoscig panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”
do czasu zarejestrowania spélek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i ust. 3 tej
ustawy. Do czasu zatem zakonczenia przeksztatcen likwidacyjnych i powotania
spolek radiofonii i telewizji publicznej w kompetencji przewodniczacego
dawnego Radiokomitetu pozostal wylacznie zarzad wyodrebniony z apa-
ratu Komitetu ds. Radiofonii i Telewizji w 1987 roku panstwowa jednostka
organizacyjna, ktdrej status prawny byl wysoce niejasny?.

Ustawa z 1992 roku scedowala cze$¢ uprawnien w zakresie dzialalno-
$ci administracyjnej (art. 63 ust. 3) na wymyslony, nowy organ — KKRiT,
natomiast zadania komitetu i jego przewodniczacego w zakresie tworzenia
i rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych scedowata
na majace powstac jednostki publicznej radiofonii i telewizji (art. 63 ust. 2).

Siegniecie do poczatkéw organizacyjnych i administrowania radio-

fonig i telewizja jest o tyle wazne, gdyz podjeto wowczas bardzo istotne

1 Dz.U. z 1960 r. Nr 54, poz. 307 ze zm.

2 Uchwala Nr 202 RM z 23 grudnia 1987 r. w sprawie nadania statusu Komitetowi
do Spraw Radia i Telewizji ,Polskie Radio i Telewizja”, znowelizowana uchwala
RM nr 111 z 18 lipca 1990 r. wyodrebnita z Radiokomitetu panstwowa jednostke
organizacyjna ,,Polskie Radio i Telewizja’, zob. (Pigtek 1993, s. 155-156; Mize-
jewski 2005, s. 90-95).
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decyzje, ktore majg skutki dla obecnej reformy tych instytucji i pozwalaja
podda¢ wiasciwej ocenie zaréwno te reforme, jak i krytyczne wobec niej
stanowisko TK.

Istota rzeczy sprowadza si¢ do dwoch podstawowych rozwiagzan.

1. utworzenia KRRiT i przyznania jej okreslonych kompetencii;
2. przyjecia dla jednostek radiofonii i telewizji formy prawnej spotek
prawa handlowego.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji powstata jako organ panstwowy
wlasciwy w sprawach radiofonii i telewizji (art. 5). Zostala usytuowana
w rozdziale IX Konstytucji RP (art. 213-215) wsrdd organdéw kontroli
panstwowej i ochrony prawa. Z uwagi na swoje kompetencje nalezy ona
do naczelnych organéw wladzy wykonawczej, co niespecjalnie pokrywa
sie z systematyka przyjeta w Konstytucji’. Nie jest ona réwniez organem
administracji rzadowej, cho¢ zarzadza pewng sferg stosunkéw publicznych.

Jak zatem wida¢, idea powotania KRRiT utrzymata si¢ w licznych ko-
lejnych projektach poselskich i rzagdowych, ale poszczegélne rozwigzania
réznily sie co do liczby cztonkéw, sposobu wyltonienia, dtugoéci kadencji
(nawet 9 organdéw panstwa miato na to wplyw). Tym niemniej (wbrew sta-
nowisku TK) rzad nie byt pomijany w obsadzie cztonkéw KRRiT. Ponadto,
jak wynika z debaty sejmowej z 10 listopada 1990 roku (Mizejewski 2005,
s. 108), projekt rzadowy (rzadu Tadeusza Mazowieckiego) przewidywal,
iz KRRiT bedzie tylko agenda rzadowa o opiniodawczym i doradczym
charakterze. Przewodniczacy i zastepca mieli by¢ powolywani przez Sejm,
ale na wniosek premiera.

Dopiero 8 pazdziernika 1992 roku, gdy dyskutowano wspolny projekt
poselski Marka Markiewicza i KPN oraz projekt rzagdowy Jana Olszewskiego
pojawit si¢ pomyst, aby KRRIT stala si¢ organem konstytucyjnym, stojacym
na strazy wolnosci stowa, ale takze interesu spofecznego w dziedzinie ra-
diowego i telewizyjnego przekazu. Dziewigciu cztonkéw miat powotywac
Sejm, Senat i Prezydent (projekt poselski). W projekcie rzagdowym Jana

3 KRRiT wydaje rozporzadzenia wykonawcze do ustaw, podejmuje uchwaty
w sprawach indywidualnych i ,,stoi na strazy interesu publicznego’, co stanowi
dzialania typowe dla organu wykonawczego, jednakze KRRiT zostata pomi-
nigta w wyliczeniu tychze organéw w art. 10 Konstytucji. Zob. (Sarnecki 2008,
s. 30-31).



120 Izabela Dobosz

Olszewskiego Sejm, Senat, Prezydent i Rada Ministréw mialy mie¢ wplyw
na powolywanie cztonkéw Krajowej Rady. W toku dyskusji i narad zwy-
ciezyla jednak koncepcja proponowana przez postow.

Ciekawostka jest fakt, iz umocowanie KRRiT w Konstytucji nie byto wcale
powszechnie aprobowane, a nawet w poprawkach Senatu RP w 1992 roku
wyraznie sprzeciwiono si¢ zmianie Konstytucji z 17 pazdziernika 1992 roku
w tym zakresie*. Sejm t¢ poprawke odrzucit.

Ustawa z 29 grudnia 2005 roku o przeksztalceniach i zmianach w podziale
zadan i kompetencji organéw wlasciwych w sprawach facznosci, radiofonii
i telewizji® dokonano istotnych zmian w skladzie KRRiT®. Ograniczono liczbe
jej cztonkdéw do pieciu, w tym dwu powoltywanych przez Sejm, jednego przez
Senat i dwu przez Prezydenta. Poniewaz uchwaly miatyby by¢ podejmowa-
ne wiekszoscig 2/3 gltoséw ustawowej liczby cztonkdéw (art. 9 ust. 2 urtv)’,
oznaczalo to, przy nieparzystej liczbie czlonkdw, ze za uchwata musiato
glosowac 4 czlonkéw, a zatem wzmocnilo role przedstawicieli Prezydenta
RP (Dobosz 2011, s. 119). Taki stan rzeczy trwa az do chwili obecne;j.

Omawiang ustawg probowano dokona¢ zmiany art. 7 ust. 2 urtv po-
przez przyznanie Prezydentowi prawa powolywania i odwolywania Prze-
wodniczacego KRRIT spoérod czlonkéw Rady®. Zapis ten zostal jednakze
uznany przez TK w orzeczeniu z 23 marca 2006 roku’® (K 4/06) za sprzeczny
z Konstytucja. Dokonano zatem zmiany z dniem 16 kwietnia 2006 roku®
i od tej pory Przewodniczacy KRRIiT mogt by¢ wybierany i odwolywany
przez cztonkéw Rady (art. 7 ust. 2b urtv) (Dobosz 2011, s. 119). Ten stan

rzeczy trwa rowniez do chwili obecnej.

4 Uchwala Senatu druk 592 (Mizejewski 2005, s. 130). Chodzito o ustawe kon-
stytucyjng z 17 pazdziernika 1992 r. o wzajemnych stosunkach miedzy wladza
ustawodawczg i wykonawcza Rzeczypospolitej Polskiej oraz o samorzadzie
terytorialnym (Dz.U. 1992, Nr 84, poz. 426 uchylajacy konstytucje PRL).

5 Dz.U. Nr 267, poz. 2258 z pdzn. zm.

Do tego momentu KRRIiT liczyla dziewigciu cztonkdw, z ktérych czterech
powolywal Sejm, dwu Senat i trzech Prezydent.

A nie jak poprzednio bezwzgledna wigkszoécia gltoséw.

Tak bylo pierwotnie jedynie co do powotania. Prezydent nie mégt odwotaé
Przewodniczacego.

9 Dz.U. Nr 51 poz. 377.

10 Ustawa z 25 kwietnia 2006 r. zmieniajgca ustawe o radiofonii i telewizji
(Dz.U. Nr 83 poz. 574).
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STATUS PRAWNY JEDNOSTEK
RADIOFONII I TELEWIZ]I

Jeszcze wigksze spory dotyczyly formy prawnej instytucji radiowych i te-
lewizyjnych. W projektach ustaw dyskutowano nad podporzadkowaniem
tych instytucji Ministrowi Kultury i Sztuki" wzglednie nad ich formga jako
fundacji (projekt Bieleckiego), konsorcjum, wyodrebnionego przedsie-
biorstwa, niezaleznego programowo, ale podleglego rzadowi w zakresie
administracyjnym i finansowym. Byly tez pomysty podporzadkowania
Komitetu d/s Radia i Telewizji Sejmowi®, co byloby zgodne z duchem po-
rozumien okraglostolowych. W. Kaczmarek optowat za tym, by z budzetu
panistwa byl utrzymywany pierwszy kanal TVP (Mizejewski 2005, s. 110).
Koncepcja przeksztalcenia Polskiego Radia i Telewizji w 31 niezaleznych
spotek byta bardzo krytykowana przez ekspertéw. Mieli oni watpliwosci,
czy nie zagraza to interesom Skarbu Panstwa, a takze, czy nie jest dzieki
specyficznym postanowieniom Kodeksu handlowego inng forma rekon-
strukeji Radiokomitetu (Mizejewski 2005, s. 111, 115). Byly glosy, iz nalezy
wzorowac si¢ na BBC bedacej korporacja prawa publicznego. Wszystkie
te projekty upadty.

Do sprawy spétek prawa handlowego wrécono w projekcie Marka
Markiewicza i KPN-u w 1992 roku. Jako forme organizacyjng przyjeto
1-osobowga spdtke akcyjng SP na wzdr Wloch, Francji i Finlandii (Mizejew-
ski 2005, s. 118). Odmienno$¢ od Kodeksu handlowego polegata na tym,
ze Minister Finanséw nie mial wplywu na ksztalt programu i nie mogt po-
wolac tez rady nadzorczej. W jej sktad wchodzit tylko jeden przedstawiciel
Ministra Finansow, a caly sklad powolywata KRRiT. Rada nadzorcza z kolei
powotywala zarzad spétki. Pozwalalo to zapobiec taczeniu przez KRRiT
funkeji kontrolera i wlasciciela jednoczesnie (Mizejewski 2005, s. 118). Jak
wiadomo, ta koncepcja wygrala w obradach sejmowych, cho¢ KPN optowat
za 2-0sobowg spolka SP (51% udziatéw miataby spoltka ,Telewizja Polska”,

11 Taki charakter (organu rzagdowego) miat dziennik ,,Rzeczpospolita” (Mizejewski
2005, s. 2).

12 Projekt ustawy o Komitecie d/s Radia i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewizja”,
poselski, druk 430, dyskutowany w Sejmie 10 listopada 1990 r. (Mizejewski
2005, s. 100 i n.).
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a pozostale SP reprezentowany przez Krajowa Rade). Podobne jak projekt
Markiewicza rozwigzania zawieral projekt rzadu Olszewskiego.
Przyjete rozstrzygnigcia w ustawie o rtv nie zakonczyly sporéw o ksztalt

radiofonii i telewizji publicznej. Wracano do nich w kolejnych nowelizacjach.

REFORMA RADIOFONII I TELEWIZ]I
DOKONANA NA PRZELOMIE 2015/2016 ROKU

Aktualna reforma radiofonii i telewizji nastgpita z koricem 2015 roku oraz
w roku 2016, po dojéciu do wladzy PiS. Wbrew obawom, nowe wladze nie
skrdcity kadencji KRRiT®, ale zmienity przepisy dotyczace jej funkcjonowania,
odbierajac KRRiT wplyw na obsade stanowisk w jednostkach publiczne;j
radiofonii i telewizji: cztonkéw rad nadzorczych, cztonkéw zarzadu, rad
programowych, dyrektoréw oddzialow oraz na zmiang statutu spotki
(ma ona teraz tylko czesciowy wplyw po dodaniu art. 29 ust. 1b, ktory
mowi, ze ,zmiana statutu spétki nastepuje na wniosek lub za uprzednia
zgoda RMN”). Nie pozbawiono jednakze KRRiT wplywu na program, ry-
nek reklam, misj¢ TVP i jej plany finansowo-programowe; przyjmowania
sprawozdan rocznych i kwartalnych od zarzadéw spotek.

Pozostaly bez zmian uprawienia KRRiT w stosunku do telewizji i radio-
fonii niepublicznej, a to przyznawanie, zmiana, cofanie i odmowa koncesji;
prowadzenie rejestréw niektdrych programéw i wykreglenie ich z rejestrow;
przyjmowanie sprawozdan finansowych; uznawanie za nadawce spotecznego;
ustalanie wysokosci oplat koncesyjnych; wpltyw na stosunki wlasnosciowe
w jednostkach niepublicznej radiofonii i telewizji (art. 40a); powiadamia-

nie KE o naruszeniach prawa przez nadawcdw spoza Polski; regulacja

13 Sprawozdanie KRRiT zlozone w 2016 r. za rok 2015 zostato wprawdzie odrzu-
cone uchwalg Sejmu z 22 czerwca 2016 r. (Monitor Polski 2016, poz. 602) oraz
Senatu z 22 lipca 2016 r. (Monitor Polski 2016, poz. 769). 3 sierpnia 2016 r. za-
konczyta si¢ kadencja KRRiT za poprzedni okres. W zwigzku z czym Prezydent
w terminie 14 dni od dania ostatniej uchwaly powinien zaja¢ stanowisko, czy
potwierdza, czy wetuje wygasniecie kadencji. Takiego stanowiska nie udalo si¢
znaleZz¢ na stronie Prezydenta ani KRRiT, a termin uptywat 5 sierpnia br.
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audiowizualnych ustug medialnych na zadanie i naktadanie kar pienieznych
na wszystkie jednostki (publiczne i niepubliczne) radiofonii i telewizji.

Rada Ministréw 25 listopada 2015 roku wydata rozporzadzenie w spra-
wie ustanowienia Pelnomocnika Rzadu do spraw przygotowania reformy
publicznej radiofonii i telewizji**. Zostal nim Sekretarz Stanu w Ministerstwie
Kultury i Dziedzictwa Narodowego Krzysztof Czabanski. Mial on we wspot-
dziataniu z wla$ciwymi organami administracji rzadowej (przede wszystkim
Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego) inicjowa¢, koordynowa¢
i monitorowa¢ dziatania dotyczace reformy, w zwigzku z czym mogl row-
niez zleci¢ przeprowadzenie badan i ekspertyz na koszt budzetu. Obstuge
merytoryczna, organizacyjno-prawna, techniczng i kancelaryjno-biurowa
zapewnifo Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. W rezultacie
zostata uchwalona ustawa z 30 grudnia 2015 roku o zmianie ustawy o ra-
diofonii i telewizji® — weszta w Zycie 8 stycznia 2016 roku.

Ustawa ta wprowadzila nastepujace zmiany:

1. pozbawilta KRRiT mozliwosci przeprowadzania jawnych i otwartych
konkurséw na stanowiska cztonkéw rad nadzorczych w jednostkach
publicznej radiofonii i telewizji (dawny art. 6 ust. 2 pkt 11);

2. wprowadzita zmiany co do zarzadu spétki. Po pierwsze uchylono
przepis (art. 27 ust. 2) o kadencyjnosci zarzadu (dawniej kadencja
trwala 4 lata). Przyjeto, iz cztonkéw zarzadu, w tym jego prezesa
powoluje i odwoluje minister wtasciwy d/s Skarbu Paristwa. Czton-
kéw zarzadu powoluje sie sposrod osob posiadajacych kompetencje
w dziedzinie radiofonii i telewizji oraz nieskazanych prawomocnym
wyrokiem za przestepstwo umyslne $cigane z oskarzenia publicz-
nego lub przestepstwo skarbowe (art. 27 ust. 3 i 4). Uchylono ust.
516 art. 27 urtv, ktére méwily o okresleniu przez KRRiT zasad
konkursu na kandydatéw na cztonkéw zarzadu (ust. 5) i okreslaly
przypadki odwolywania czlonkéw zarzadu (ust. 6). Taka zmiana
spowodowala, Ze stosowny minister uzyskal prawo odwotywania
cztonkéw zarzadu w kazdym wypadku. Z poprzedniej wersji usta-
wy pozostal zapis, iz zarzad spotki liczy od 1 do 3 cztonkow (art.

27 ust. 1), a takze zapis méwigcy o tym, ze ,,cztonkowie zarzadu

14 Dz.U.z2016.1574 ze zm.
15 Dz.U. 2016.25.
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i osoby zajmujace stanowiska kierownicze w jednostkach publicznej
radiofonii i telewizji kieruja si¢ w swojej pracy oraz w ocenie dzien-
nikarzy i innych tworcéw im podleglych zasadami profesjonalizmu,
uczciwosci i rzetelno$ci oraz wskazaniami zawartymi w art. 21 ust.
lai2 ustawy’.

3. ingerencja ustawodawcy dotyczyla tez zapiséw ustawy dotyczacych
rad nadzorczych.

Niewatpliwie stosowny minister uzyskat ogromny wplyw na rady nad-
zorcze spotek radiofonii i telewizji.

Nowelizacja doprowadzila ponadto do sytuacji skrdcenia kadencji
i wygasniecia mandatéw wszystkich dotychczasowych czlonkéw zarzadow
i rad nadzorczych spotek ,Telewizja Polska — Spétka Akcyjna” i ,,Polskie
Radio - Spotka Akcyjna” (art. 2 ust. 1) z dniem wejscia w Zycie tejze ustawy,
czyli 8 stycznia 2016 r.

Jednakze do czasu powolania nowych zarzadéw mialy one dziata¢
w dotychczasowym sktadzie, nie mogly jednak bez zgody wlasciwego mi-
nistra (ds. Skarbu Panstwa) dokonywa¢ czynnoéci przekraczajacych zakres
zwyklego zarzadu ani czynno$ci z zakresu prawa pracy, z ktorych mogtyby
dla spotki wyniknaé nowe zobowiazania. Jak sie tatwo domysli¢, chodzito
tu o zatrudnienie nowych pracownikdw, ewentualnie zwolnienie poprzed-
nich (art. 2 ust. 2). Rady nadzorcze nie uzyskaty takich mozliwosci dalszego
dziatania w zakresie telewizji. Natomiast rozglosnie regionalne radia, jesli
idzie o rady nadzorcze i zarzady, mialy dziala¢ w dotychczasowym skladzie
do czasu dokonania w nich stosownych zmian (art. 2 ust. 3). Nie dotyczylo
to jednak ,,Polskiego Radia - Spotka Akcyjna”

Kolejne ustepy art. 2 przewidywaly zmiany w statutach spotek ,Telewizja
Polska - Spétka Akcyjna” i ,,Polskie Radio - Spotka Akcyjna” oraz spétek
radiofonii regionalnej poprzez dostosowanie ich tre$ci do poczynionych
zmian ustawowych. Do czasu zmiany statutéw, co nalezato do kompetencji
ministra wiasciwego d/s Skarbu Panstwa (i na co pozostawiono mu 30 dni
od dnia wejécia w zycie ustawy z 30 grudnia 2015 r.), i ich ponownej reje-
stracji przyjeto, iz postanowienia statutow sprzeczne z nowelizacja nie beda
mialy zastosowania (art. 2 ust. 5).

Przyjeto ponadto, ze z dniem powotania nowych zarzadéw spétek

wygasa stosunek prawny bedacy podstawa zatrudnienia dotychczasowych
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czlonkéw oraz przyznano im odprawe pieniezng w wysokosci 3-krotnosci
wynagrodzenia za miesigc pazdziernik 2015 roku (art. 3 ust. 112). Jesli osoba
uprawniona do odprawy pienieznej podjetaby przed 31 marca 2016 roku prace
w jednostkach publicznych radiofonii i telewizji na kierowniczym stanowisku,
kwote odprawy zmniejszono by o wynagrodzenie z tytutu tego zatrudnienia
(za okres do 31 marca 2016 r.) (ust. 3 art. 2).

Nowelizacja ta na potaczony wniosek Rzecznika Praw Obywatelskich
oraz grupy postow PO i Nowoczesnej z dnia 5 kwietnia 2016 roku zostata
poddana ocenie przez Trybunat Konstytucyjny. Trybunal uznat te noweli-
zacje za czg$ciowo niezgodng z Konstytucja RP, w szczegdlnosci w zakresie,
w jakim wylaczono udziat KRRiT w procedurze powolywania i odwolywania
czlonkéw zarzadu spotek publicznej radiofonii i telewizji, a takze w zakresie
wylaczenia udziatu KRRiT w procedurze powolywania i odwolywania czton-
kéw rad nadzorczych spoélek publicznej radiofonii i telewizji. TK zgodzit sie
z tym, ze mozliwa jest redukcja liczby cztonkéw rad nadzorczych do trzech
0s0b, rezygnacja z konkursowego trybu wytaniania tychze czlonkéw oraz
kryteriéw, jakie mieliby spelnia¢ kandydaci na cztonkéw. W pozostatym
zakresie postepowanie umorzono. Orzeczenie wydane w sktadzie 5-oso-
bowym zapadlo jednomyglnie.

KRRIiT zdaniem TK ,,jest z jednej strony, podstawowg instytucjonalng
gwarancja wolnosci stowa, prawa do informacji oraz zapewnienia interesu
publicznego w radiofonii i telewizji, z drugiej za§ wyznacza ustawodaw-
cy okreslony konstytucyjnie model organizacji mediéw, w tym mediéw
publicznych™.

Ustawodawca nie moze pozbawi¢ KRRiT kompetencji stuzacych bez-
posrednio wykonywaniu zadan wskazanych w art. 213 ust. 1 Konstytucji.

Jednakze TK musial przyzna¢, ze Konstytucja ,nie reguluje komplek-

sowo modelu funkcjonowania radiofonii i telewizji™”

, jednak nawet nie
wykluczajac wprowadzenia nowych rozwiazan ustawowych, TK tylko godzi
si¢ na ,wspdlrealizowanie zadan przez inne podmioty” — wraz z KRRIT.
Réwnocze$nie jednak TK, uwazajac KRRIT za organ dominujacy w sprawie

funkcjonowania radiofonii i telewizji, jest zdania, ze ,niezgodne z Konstytucja

16 Tamze, s. 16.
17 Model taki zostal przyjety w ustawie o RTV z 1992 r., a Konstytucja pochodzi
721997 r., OTK, s.18.
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byloby (...) powierzenie wykonywania nawet czeéci zadan KRRIT organowi
od niej uzaleznionemu, a jednoczesnie powigzanemu - cho¢by w niewielkim
wymiarze — z rzagdem”™.

Trybunal nie sprzeciwil si¢ réwniez modyfikacjom kryteriéw oceny
kandydatow na czlonka zarzadu. Sprzeciwil si¢ natomiast procedurze po-
wolywania tego organu i wytaczenia KRRiT z powolywania i odwolywania
zarzadow. TK zakwestionowal tez przestanki odwotywania cztonkéw zarzadu
i pozbawienie KRRiT mozliwo$ci ingerencji w ten proces.

Podobne zastrzezenia wyrazit TK do nowelizacji przepiséw o obsadzie
rad nadzorczych spotek publicznej radiofonii i telewizji, w tym rad nad-
zorczych spétek radiofonii regionalnej®.

Efektem wspomnianego wyroku bylo to, ze kwestionowane przepisy
ustawy z 30 grudnia 2015 roku o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji
utracity moc z dniem 29 grudnia 2016 roku, a zatem nie powinny si¢ znalez¢é
w znowelizowanej ustawie o radiofonii i telewizji. Ustawodawca dokonat
przy tym pewnego wybiegu, gdyz kwestionowana przez TK nowelizacja
dotyczyla ustawy o charakterze czasowym, ktéra miata obowiazywad po-
czatkowo wylacznie do 30 czerwca 2016 roku, co przewidywat art. 4 tejze
ustawy. Zostal on jednakze zmieniony kolejng nowelizacja wynikajacg z art.
19 ustawy o Radzie Mediéw Narodowych z 22 czerwca 2016 roku w taki spo-
sdb, ze opuszczono cze$¢ przepisu art. 4 o czasowym charakterze nowelizacji
z 30 grudnia 2015 roku i znowelizowane przepisy znalazly sie z powrotem
w ustawie o radiofonii i telewizji, a nastepnie ulegly przeksztatceniom w ko-
lejnych nowelizacjach. Trybunal Konstytucyjny zakwestionowal gtéwnie
pominiecie wplywu KRRiT na powolywanie i odwotywanie czlonkéw
zarzagdow spotek publicznej radiofonii i telewizji oraz oddanie kompetencji
Rady w tym zakresie ministrowi wla$ciwemu d/s Skarbu Panstwa.

Jednakze sytuacja ta ulegla zmianie na skutek powotania nowego organu

- Rady Mediéw Narodowych.

18 Z uzasadnienia OTXK, s. 18, http://ipo.trybunal.gov.pl/ipo/Sprawa?cid=1&do-
kument=14922&sprawa=17154 (dostep: 22.04.2020).
19 Tamze wyrok TK (Dz.U. z 2016 r. pod poz. 2210), OTK, s. 24.
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RADA MEDIOW NARODOWYCH

Kolejna nowelizacja ustawy, dotyczaca spraw strukturalnych, zostala prze-
widziana w ustawie z 22 czerwca 2016 roku o Radzie Mediéw Narodowych®
wart. 17.

Rada ta przejeta kompetencje ministra wlasciwego d/s Skarbu Panstwa,
o ktorych byla mowa w art. 27 ust. 3, art. 28 ust. le urtv, a takze KRRiT,
o ktérych mowa w art. 28a ust. 1, ust. 4; art. 30 ust. 51 art. 32. Oznacza
to, ze RMN uzyskata uprawnienia powolywania i odwolywania cztonkéw
zarzadu spolek, w tym ich prezesa; rad nadzorczych; rad programowych
(i ustalenia wysoko$ci ich diet), a takze wplyw na powolywanie przez zarzad
spotki dyrektoréw terenowych oddziatow. Odtad moga oni by¢ powoly-
wani wylacznie za zgoda RMN. Rada uzyskata tez wplyw na okreslenie
minimalnego udziatu audycji tworzonych przez terenowe oddzialy spotki
w poszczegolnych programach ogélnopolskich.

RMN przyznano takze inne kompetencje zwigzane z dzialalnoscia
spotek, jak uczestniczenie w walnym zgromadzeniu (art. 29 ust. 1a); wplyw
na zmiane statutu spotek (tylko na jej wniosek lub za uprzednig jej zgoda)
(art. 29 ust. 1,,b”); dostep do sprawozdan sktadanych KRRiT (art. 31b ust.
2); wplyw na tworzenie przedsiebiorcéw w celu realizacji zadan radiofonii
i telewizji (art. 32). Zmiany te weszly w zycie w dniu 7 lipca 2016 roku.
Rada Mediow Narodowych zgodnie z art. 2 ustawy z 22 czerwca 2016 roku
powstata jako organ wlasciwy w sprawach powolywania i odwolywania
sktadéw osobowych organdw jednostek publicznej radiofonii i telewizji
oraz PAP oraz w innych sprawach okreslonych w ustawie. Wykonujac swoje
zadania, Rada ,kieruje si¢ potrzebg zapewnienia rzetelnego wypelniania
przez spolki ich ustawowych zadan oraz ochrony ich samodzielnosci i nie-
zaleznosci redakeyjnej” (art. 2 ust. 2).

W skiad Rady wchodzi pigciu cztonkéw, z ktorych trzech wybiera Sejm,
a dwu Prezydent RP (art. 3). Kadencja Rady trwa sze$¢ lat (art. 4). Czlon-
kiem Rady moze zosta¢ osoba, ktora:

1. ma obywatelstwo polskie,

20 Dz.U.z2016r. poz. 929.
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2. wyrdznia sie wiedza i do$wiadczeniem w sprawach zwigzanych
z zadaniami i dziataniami mediow,
3. nie byta skazana prawomocnym wyrokiem sadu za przestepstwo
z winy umysélnej (art. 5 ust. 1).
Czlonkostwa w Radzie nie mozna taczy¢ z:
1. pelnieniem funkcji w organie wladzy wykonawczej,
2. cztonkostwem w organie jednostki samorzadu terytorialnego,
3. zatrudnieniem w administracji rzadowej lub samorzadowej,
4. zatrudnieniem w kancelarii Prezydenta RP,
5. cztonkostwem w KRRiT lub w jej biurze (art. 5 ust. 2).
Czlonkiem Rady nie moze tez by¢ osoba posiadajaca udziaty albo akeje
lub w inny sposéb uczestniczaca w podmiocie bedacym dostawcg ustugi
medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym (art. 5 ust. 3).
Sposdb wytaniania czlonkéw Rady jest okre$lony w ustawie wyltacznie
w stosunku do dwu czfonkéw powotywanych przez Prezydenta RP. Co do czlon-
kow powolywanych przez Sejm decyduja sejmowe procedury i sejmowa
wiekszo$¢?. Niemniej, w przeciwienstwie do KRRiT, gdzie cztonkowie
powolani przez Prezydenta maja wplyw na glosowanie w tymze organie
(Dobosz 2011, s. 119), tutaj nawet w razie zmiany uktadu politycznego i wy-
brania Prezydenta z innej opcji niz sejmowa wigkszo$¢ nie bedzie to miato
znaczenia, gdyz art. 11 ust. 2 przewiduje, Ze RMN podejmuje uchwatly
bezwzgledna wigkszo$cig gloséw w obecnos$ci najmniej trzech cztonkow
Rady. Inna opcja moglaby mie¢ zastosowanie w razie absencji cztonkow
Rady powotanych przez Sejm (udzial tylko jednego z nich przy obecnosci
dwu czlonkéw powolanych przez Prezydenta RP). Jak sie wydaje, taki uktad
nie jest mozliwy, zostala bowiem wprowadzona mozliwos¢ gtosowania
korespondencyjnego®. Od wyboru RMN zostat catkowicie odsuniety Senat.
Jesli chodzi o sposdb wytaniania dwu cztonkéw RMN przez Prezydenta,
to kandydaci moga by¢ zgtoszeni wylacznie przez kluby opozycyjne (art.
6 ust. 1)%.

21 Uchwata Sejmu RP z 30 lipca 1992 r., Regulamin Sejmu RP, Mon. Pol. 2019,
1028 t., art. 26.

22 W wypadkach niecierpigcych zwloki mozna przeprowadzi¢ glosowanie kore-
spondencyjnie (art. 11 ust. 3).

23 Procedure okresla art. 6 w ust. 2-7. W razie istnienia tylko jednego klubu
opozycyjnego ma on prawo przedstawi¢ po dwu kandydatow na kazde wolne
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Ustawa reguluje takze sfere wygasniecia cztonkostwa w Radzie przed
uplywem kadencji. Jest to mozliwe w razie:
1. $mierci czlonka,
2. zrzeczenia si¢ przez niego funkcji,
3. skazania prawomocnym wyrokiem za przestepstwo popeltnione
z winy umyslnej,
4. zlozenia niezgodnego z prawem o$wiadczenia lustracyjnego, stwier-
dzonego prawomocnym orzeczeniem sadu (art. 7 ust. 1).

Wygasniecie cztonkostwa w Radzie stwierdza badz Marszalek Sejmu
badz Prezydent RP, kazdy z nich w zakresie swoich przedstawicieli (ust. 2).
Jest réwniez mozliwe odwolanie cztonka RMN przez powolujacy takiego
czlonka organ w razie:

1. naruszenia zakazu, o ktérym mowa w art. 5 ust. 2 lub 3%,
2. choroby trwale uniemozliwiajacej petnienie funkeji (art. 7 ust. 3).

Jest mozliwe czasowe dalsze powierzenie funkcji do czasu wyboru lub
powotlania nowego czlonka Rady, jednak nie na dtuzej niz 60 dni od dnia
uplywu kadengji (art. 8).

Art. 9 ust. 1 stwierdza, ze w pelnieniu swej funkcji cztonek Rady jest
niezalezny i powinien si¢ kierowa¢ dobrem publicznym. Cztonek Rady
ma obowigzek sktada¢ Marszalkowi Sejmu o$wiadczenie o swoim stanie
majatkowym (art. 9 ust. 2)*. Pracami Rady kieruje jej Przewodniczacy
wybierany i odwolywany przez czlonkdéw Rady (art. 10 ust. 1i2). On tez
zwoluje posiedzenia Rady i moze zarzadzi¢ korespondencyjne gtosowanie
(art. 11 ust. 11 3). Rada winna posiada¢ szczegdtowy regulamin okre$la-
jacy tryb jej prac. Regulamin 6w zostal przyjety uchwata RMN nr 3/2016

z 29 sierpnia 2016 roku i znajduje si¢ na stronie BIP?* . Regulamin okresla

miejsce (art. 6 ust. 3).

24 Chodzi o zakaz Iaczenia czlonkostwa w Radzie z pelnieniem funkgji lub zatrud-
nieniem w okreslonych instytucjach (ust. 2) lub zakaz posiadania udziatow, akeji
lub uczestniczenia w podmiotach bedacych dostawcami ustug medialnych lub
producentami RTV (art. 3).

25 Na zasadach okreslonych w art. 10 ustawy z 21 sierpnia 1997 r. o ograniczeniu
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej przez osoby pelniace funkcje publiczne
(Dz.U. 2 2006 r. poz. 1584 ze zm.).

26 Jest to regulamin, ktory byt dwukrotnie zmieniany: uchwalg nr 94/2017 z 26 lipca
2017 r. oraz uchwalg nr 114/2018 z 27 lutego 2018 r., http://www.sejm.gov.pl/
Sejm8.nsf/page.xsp/rmn_regulamin (dostep: 22.04.2020).
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tryb pracy i organizacje RMN oraz w §1 powoluje sie¢ na ustawe z 22 czerw-
ca 2016 roku o Radzie Mediéw Narodowych, ustawe z 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji oraz inne przepisy.

Rada przyjmuje dwa rodzaje rozstrzygnie¢ i stanowisk: wnioski formalne
oraz uchwaly. Uchwaly majg by¢ podejmowane bezwzgledna wiekszoscia
glosow w obecnosci co najmniej trzech cztonkéw Rady (§11 ust. 2). Glo-
sowanie ma charakter jawny, ale jest rowniez mozliwo$¢ glosowania kore-
spondencyjnego ,,w sprawach niecierpiacych zwloki” Jak sie wydaje, ten
zapis pozwala na pewng dowolnos¢ dziatania Przewodniczacego odnosnie
do glosowania nad uchwatg, gdyz albo uchwaty sa wazne, gdy stawi sie tylko
trzech cztonkéw Rady i Przewodniczacy uzna, ze pozostali sie nie stawili,
bo o posiedzeniu byli zawiadomieni prawidfowo, i przeprowadzi gtosowanie,
albo stwierdzi, ze istnieje konieczno$¢ gtosowania korespondencyjnego
(dla wszystkich) i przesyla im projekt uchwaly do glosowania. Uchwaly
podpisuje Przewodniczacy Rady (§ 12 pkt 6). Cztonek Rady glosujacy
przeciw uchwale moze zglosi¢ zdanie odrebne w formie wpisu do protokotu.
Poprawki i ogloszenie wynikéw gltosowania sag mozliwe tylko w trakcie
posiedzenia Rady (§10), ale §11 méwi rowniez, ze poprawki do projektu
uchwaly moga by¢ tez zgloszone korespondencyjnie i wowczas procedure
glosowania korespondencyjnego rozpoczyna si¢ ponownie.

§14 przewiduje, ze Rada ,.korzysta z pomieszczen biurowych, urzadzen
i materiatéw kancelarii Sejmu”. Sekretariat Rady zapewnia jej obstuge
administracyjno-techniczna.

Jak wynika z przepiséw ustawy o RMN, obstuge administracyjno-orga-
nizacyjna Rady zapewnia Kancelaria Sejmu, a wydatki sa pokrywane z bu-
dzetu panstwa ze srodkoéw na Kancelari¢ Sejmu (art. 15). Koszty te obejmuja
m.in. miesieczne wynagrodzenie dla cztonka Rady w kwocie przecigtnego
wynagrodzenia (Przewodniczacy ma 1,5 przecigtnego wynagrodzenia)
i jest ono waloryzowane. Czlonek Rady ma prawo do zwrotu uzasadnio-
nych kosztéw podrdzy w zwigzku z pelnieniem obowigzkéw stuzbowych
(art. 14 ust. 1-3). ,W zakresie podlegania ubezpieczeniom spotecznym
i ubezpieczeniu zdrowotnemu do cztonkéw Rady stosuje si¢ odpowiednio
przepisy dotyczace cztonkéw rad nadzorczych” (art. 14 ust. 4).

Rada MN ma corocznie, do 31 marca, przedstawia¢ Sejmowi, Sena-

towi, Prezydentowi RP, premierowi oraz KRRiT i podawa¢ do informacji
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publicznej pisemng informacje o swojej dzialalno$ci. Sejm i Senat rozpatrujg
to sprawozdanie facznie ze sprawozdaniem KRRiT. Organy wymienione
wyzej mogg zglasza¢ uwagi co do informacji, do ktérych RMN ma sig¢ usto-
sunkowa¢ w ciagu 30 dni od dnia doreczenia tychze uwag. Kazdy czlonek
Rady moze dofaczy¢ do tej odpowiedzi zdanie odrebne (art. 13 ust. 1-4).
Nie ma tutaj zatem zadnej sankcji w stosunku do RMN, podczas gdy nie-
przyjecie sprawozdania KRRIT skutkuje jej rozwigzaniem. Koricowe przepisy
ustawy z 22 czerwca 2016 roku reguluja sposdb powotania pierwszej Rady.

Ze sktadanych przez RMN sprawozdan wynika, ze gros spraw zajmuja
tej instytucji sprawy personalne, tj. powolywanie i odwolywanie prezeséw
zarzadow Telewizji Polskiej SA (ostatnie spektakularne odwolanie dotyczyto
Jacka Kurskiego w dniu 9 marca 2020 roku — uchwata nr 196/2020), a takze
w spétkach radiowych i telewizyjnych, cztonkéw rozmaitych rad progra-
mowych, wyrazanie zgody na zmiany statutow. Stanowiska w spétkach
radiowych i telewizyjnych byly obsadzane w drodze konkurséw, przy czym
RMN przyjeta regulaminy tychze konkurséw. Kryteria tych konkurséw nie
sg niestety jasne. Na przyklad w uchwale nr 4/2016 z 29 sierpnia 2016 roku
regulamin konkursu na stanowisko Prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej
SA stanowi zalacznik do tejze uchwaly, jednakze brak tego zatacznika (jak
réwniez innych zalacznikéw) na oficjalnej stronie RMN. Rada przyjela
takze regulacje dotyczace PAP oraz odwolata dotychczasowych cztonkéow
i powolata nowych.

Z publikowanych na oficjalnej stronie RMN* informacji o dziatalnosci
wynika, ze RMN nie byta wprawdzie zobligowana ustawowo do przepro-
wadzenia konkurséw, ale postanowila je przeprowadzi¢ ,w imie pluralizmu,
demokracji oraz otwarto$ci’, a przebieg rozméw kwalifikacyjnych byt trans-
mitowany za posrednictwem Telewizji Sejmowej (informacja o dzialalnosci
22016 1.). Oprocz wyzej opisanej dzialalnosci RMN poczawszy od 2017 roku
zabierala glos ,,w sprawach istotnych dla funkcjonowania mediéw publicz-
nych’, apelujac np. do zarzagdéw spétek publicznej radiofonii i telewizji oraz
PAP o niezatrudnianie bytych funkcjonariuszy, pracownikéw i wspétpra-
cownikow stuzb specjalnych PRL (zal. z 26 kwietnia 2017 r.%), opiniowata

dzialalnos¢ spotek radiofonii i telewizji, interweniowata w sprawie awarii

27 https://www.sejm.gov.pl/sejm9.nsf/page.xsp/rmn_informacja (dostep: 22.04.2020).
28  http://www.sejm.gov.pl/RMN/Apel%20i%200swiadczenia.pdf (dostep: 22.04.2020).
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emisji programéw TP w dniach od 17 do 19 grudnia 2016 roku w firmie
EmiTel, interesowala si¢ dzialalno$cig Rady Reklamy, wydawata oswiadcze-
nia dotyczace zachowan politykéw opozycji wobec dziennikarzy mediow
publicznych, omawiala stan finanséw TP, PR i PAP, a takze prowadzila
szeroka korespondencje z réznymi instytucjami w panstwie dotyczaca

istotnych spraw z zakresu dzialalnosci medialne;j.

NADZOR RZADU NAD PUBLICZNYMI
SPOLKAMI RADIOWO-TELEWIZYJNYMI

Omawiajac reforme radiofonii i telewizji, nie sposob sie nie odnies¢ do kwestii
nadzoru rzadu nad publicznymi spotkami radiowo-telewizyjnymi.

Do czasu reformy nadzdr ten sprawowal minister wlasciwy d/s Skarbu
Panstwa, ktory zastepowal walne zgromadzenie w spétkach, a takze miat
wplyw na obsadg jednego cztonka w radach nadzorczych® i na powolywanie
i odwolywanie czlonkéw zarzadu®, co bylo kwestionowane w omawianym
wyroku TK. Jego uprawnienia w zakresie powotywania i odwotywania rad
nadzorczych i czlonkdw zarzadoéw, w tym prezesa zarzadu, przejeta RMN.
Pozostal jednak przepis art. 29 ust. 1 urtv stanowiacy, iz ,w walnym zgro-
madzeniu Skarb Panstwa reprezentowany jest przez ministra wlasciwego

do spraw Skarbu Panstwa”.

29 W Spotkach ,Telewizja Polska SA” i Polskie Radio SA” oprdcz tego jednego cztonka
rad nadzorczych powotywal réwniez minister wlasciwy d/s kultury i ochrony
dziedzictwa narodowego, a w radach nadzorczych radiofonii regionalnej jednego
czlonka powotywal minister wlasciwy d/s Skarbu Panstwa w porozumieniu
z ministrem wlasciwym d/s kultury i dziedzictwa narodowego, art. 28 ust.
1ila w brzmieniu ustawy o rtv z 4 kwietnia 2010 r. (Dz.U. 2010, 152.1023).
Zostalo to zmienione w ustawie o radiofonii i telewizji, art. 28 ust.1le, poczawszy
od 8 stycznia 2016 r. (Dz.U. 2016.25).

30 Do nowelizacji art. 27, ktora weszla w zycie 8 stycznia 2016 r., walne zgro-
madzenie (czyli minister wlasciwy ds. Skarbu Panstwa) mogto ztozy¢ jedynie
wniosek o odwotanie cztonkéw zarzadu, natomiast po tej zmianie minister
uzyskat pelny wplyw na powolywanie i odwotywanie cztonkéw zarzadu - art.
27 ust. 3). Dz.U. 2016.25.
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Przepis ten zostat uchylony art. 9 ustawy z 16 grudnia 2016 roku o przepisach
wprowadzajacych ustawe o zasadach zarzadzania mieniem panstwowym?,
ktora weszta w zycie 1 stycznia 2017 roku. Ustawa z 16 grudnia 2016 roku
o zasadach zarzadzania mieniem panstwowym® do spétek realizujacych
misje publiczng zaliczyta m.in. jednostki publicznej radiofonii i telewizji
(art. 2 pkt 8a). W spotkach realizujgcych misje publiczng wykonywanie praw
z akcji nalezacych do Skarbu Panstwa odbywa sie¢ na zasadach prawidlowej
gospodarki, w szczegolnosci w celu efektywnej realizacji misji publicznej
realizowanej przez te spolke (art. 9 ust. 1). Ustawa okresla warunki ewen-
tualnego zbycia czy nabycia akcji, a takze prowadzenia réznych form dzia-
talnosci gospodarczej i cywilnoprawnej (np. zawieranie umow, nabywanie
sktadnikow majatkowych, rozliczenia si¢ z wydatkéw). Ustawa wprowadza
tez wymogi dla kandydatéw na cztonkéw organdéw rad nadzorczych oraz
organdéw zarzadzajacych (rozdz. 3). Zgodnie z art. 7 dzialalno$¢ koordy-
nacyjna wykonywania uprawnien przystugujacych SP w spotkach oraz
uprawnien z akeji nalezacych do SP na walnym zgromadzeniu wykonuje
premier (art. 7 ust. 1 pkt 1 i 3), ale to ostatnie uprawnienie moze przekazaé
innemu czlonkowi Rady Ministréw (art. 8 ust. 1 pkt 3).

Art. 7 zostat zmieniony przez art. 88 pkt 1 ustawy z dnia 23 stycznia 2020 roku®,
zmieniajgcej omawiang ustawe z dniem 29 lutego 2020 roku. Obok Prezesa
Rady Ministrow, ktory zgodnie z art. 7 ust. 1 zachowal uprawnienia koordyna-
cyjne, pozostale uprawnienia przyznano utworzonemu organowi — ministrowi
wiasciwemu d/s aktywow panstwowych. Przekazania za$ uprawnien tegoz
ministra innym podmiotom, w tym czlonkowi Rady Ministréw, dokonuje cata
Rada Ministréw na wniosek ministra d/s aktywow panstwowych (art. 8 ust. 1).

Rozporzadzenie Rady Ministrow z 23 marca 2020 roku w sprawie wyka-
zu spolek, w ktdrych prawa z akcji Skarbu Panstwa wykonuje Prezes Rady
Ministréw lub inni cztonkowie Rady Ministréw, pelnomocnicy Rzadu lub
panstwowe osoby prawne, w tym jednoosobowe spotki Skarbu Panistwa®,

uchylito poprzednie rozporzadzenie®. Zgodnie z pkt 123-142 obecnego

31 Dz.U. 2016.2260.

32 Dz.U. 2016.2259.

33 Dz.U. 2020. 284

34 Dz.U.2020.513.

35 Chodzi o rozporzadzenie Rady Ministrow z 5 grudnia 2019 r. Bylo to juz trzecie
rozporzadzenie w tej sprawie, przy czym nie zmienil si¢ od 2017 r. podmiot
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rozporzadzenia minister wladciwy d/s kultury i dziedzictwa narodowego
wykonuje prawa z akeji SP oraz inne uprawnienia przystugujace ministrowi
wlasciwemu d/s aktywow panstwowych w stosunku do Polskiego Radia
SA z siedziba w Warszawie, a takze regionalnych spoélek radiowych oraz
Telewizji Polskiej SA z siedziba w Warszawie.

Ustawa o radiofonii i telewizji w nowelizacji z dnia 22 czerwca 2016 roku™®
przyjeta, iz w walnym zgromadzeniu spotek radiowych i telewizyjnych
majg prawo uczestniczy¢ takze czlonkowie Rady Mediéw Narodowych
(art. 29 ust. 1a). Jak wynika ze sprawozdan Rady Mediéw Narodowych
(Informacja o dziatalno$ci Rady Mediéw Narodowych z 2018 roku, s. 10)¥,
kwestie zwiazane z tym uprawnieniem sg przedmiotem sporu prawnego
miedzy Rada a Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego, pelnigcym
funkcje walnego zgromadzenia. Dotyczg one m.in. uwzglednienia na li-
stach obecnosci walnych zgromadzen czlonkéw RMN oraz uwzglednienia

w protokotach faktu zabrania przez nich glosu®.

ZAKONCZENIE

Jak wynika z informacji o dziatalnosci Rady Mediéw Narodowych
2 2016 roku (s. 4)*, reforma mediéw publicznych miata charakter poto-
wiczny. Kompleksowa reforma mediéw publicznych zawarta w projekcie
poselskim miata m.in. doprowadzi¢ do zmiany formy prawnej jednostek
publicznej radiofonii i telewizji ze spdtek akcyjnych na ,instytucje mediow

narodowych bedace panstwowymi osobami prawnymi”. Rada Mediow

stanowiacy walne zgromadzenie w spotkach radia i telewizji, a mianowicie
Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

36 Art. 17 pkt 4 ustawy o Radzie Mediéw Narodowych, Dz.U. 2016.929.

37 http://www.sejm.gov.pl/RMN/Informacja%200%20dzia%C5%82alno%C5%9B-
€i%20RMN%20w%202018%20 r.pdf (dostep: 22.04.2020).

38 Informacja o dziatalnoéci Rady Mediéw Narodowych z 2019 r,, s. 11, http://
www.sejm.gov.pl/RMN/Informacja%200%20dzia%C5%82alno%C5%9Bci%20
RMN%20w%202019%20 r.pdf (dostep: 22.04.2020)

39 http://www.sejm.gov.pl/RMN/Informacja%200%20dzia%C5%82alno%C5%9B-
€i%20RMN%20w%202016%20 r.pdf (22.04.2020).
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Narodowych miala sie zajmowac¢ zarzgdzaniem specjalnym funduszem
(Fundusz Mediéw Narodowych) oraz rozdzielaniem $rodkéw uzyskiwa-
nych z poboru skladki audiowizualnej. Miata tez mie¢ inne kompetencje.
Projekt ten nie uzyskal poparcia Parlamentu i zdaniem RMN kompleksowa
reforma zostala odlozona w czasie.

Jak sie wydaje, pozniejsze regulacje prawne dotyczace zarzadzania
mieniem panstwowym poszly w calkiem odmiennym kierunku, petryfi-
kujac dotychczasowg forme prawng funkcjonowania jednostek radiofonii
i telewizji. Stad w ustawie o radiofonii i telewizji pozostaly zapisy dotyczace
organéw charakterystycznych dla spétek, tj. walne zgromadzenie, zarzad,
rada nadzorcza. Co wigcej, forma spotek nie wylacza mozliwosci przysztych
przeksztalcen wlasnosciowych, gdyz jednostki radiofonii i telewizji nie
zostaly wciagniete na listy jednostek strategicznych, gdzie jest niemozliwe
zbycie akcji (art. 13 ustawy z 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzadzania
mieniem panstwowym).

Musi budzi¢ tez watpliwosci zakres kompetencji RMN i KRRiT. Obie
te instytucje maja wplyw na rozwdéj mediéw publicznych, RMN bardziej
skupia si¢ na sprawach personalnych, a KRRiT na kwestiach treéci prze-
kazu i programowych. Czy jednak takie rozcztonkowanie kompetencji
nie ma wplywu na skutecznos¢ zarzadzania? W dodatku Minister Kultury
i Dziedzictwa Narodowego reprezentujacy Skarb Panistwa posiada réwniez
niebagatelny wplyw na skutecznos¢ dziatania organdw zarzadzajacych jed-
nostkami publicznej radiofonii i telewizji. Niewatpliwie kondycja mediéw
publicznych zaleze¢ bedzie od dobrej woli i checi wspdtdziatania ze soba
wspomnianych organéw. Zmiana sceny politycznej moze przynies¢ nowe
konflikty, w rezultacie ktérych moze doj$¢ do kolejnej regulacji statusu

publicznej radiofonii i telewizji.
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PARADYGMATY WSPOLCZESNE]
TELEWIZJI WE FRANCJI

ynek francuskiej telewizji ksztaltowat si¢ od zakoniczenia II wojny
$wiatowej. Nie oznacza to, Ze wczeéniej nie istnialy proby nadawania,
le - podobnie jak w przypadku innych krajéw w Europie - dziata-
nia wojenne skutecznie to zablokowaty. Wspoélczesna telewizja francuska
w niczym nie przypomina tej, ktéra narodzila si¢ po wojnie, poniewaz
jej rozwdj byt dynamiczny i wielotorowy. Najwazniejszymi kierunkami
tych zmian byty: technologia, zawarto$¢ programowa oraz konkurencja
na rynku. Niemniej, nie da si¢ mowi¢ o wspolczesnej francuskiej telewizji
bez wspomnienia, ze publiczny nadawca France Télévision az do lat osiem-
dziesigtych ubieglego wieku dzialal jako monopolista. Co ciekawe, nawet
pojawienie si¢ kanaléw prywatnych po demonopolizacji w 1982 roku nie
zmienito tej tendencji i do dzi$§ gtéwne kanaty publiczne majg znaczace
pozycje w ,torcie” ogladalnosci.

Aby zrozumie¢ ksztalt wspolczesnej oferty audiowizualnej we Francji,
trzeba takze wspomnie¢ o komercyjnej czesci rynku, ktéra rozwinela sie
po 1984 roku. Francja byla jednym z nielicznych panstw, w ktérych udato
sie pozytywnie sfinalizowa¢ transakcje sprzedazy francuskiego kanatu
publicznego, ktéry w 1987 roku trafit w prywatne rece (grupa TF1). Pry-
watyzacja byta bardzo dobrym posunieciem, dzi$ TF1 jest liderem rynku
telewizji tradycyjnej. Czynniki kulturowe, ograniczenia kapitalowe oraz
elementy spofeczne nie pozwolily na dynamiczny rozwdj telewizji kablowej
i satelitarnej we Francji (Gajlewicz-Korab 2019, s. 55-66). Do momentu
rozpoczecia dziatania TNT! we Francji, czyli od 2005 roku (proces zakon-

czyl sie dopiero w 2013 roku i ta data wydaje si¢ lepsza, wprowadza ona

1 Télévision numérique terrestre — naziemna telewizja cyfrowa.
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bowiem rzeczywisty zasieg TNT), duza czes¢ Francuzéw mogta ogladac tylko
7 kanalow telewizji naziemne;j. Jeszcze w 2008 roku widownia preferowata
nastepujace sposoby odbioru telewizji (Janin 2009, s. 96):

o telewizja naziemna - 64%

o telewizja satelitarna — 25%

o telewizja kablowa - 15% rynku

o telewizja odbierana za pomoca sieci - 11%.

W kontekscie telewizji francuskiej, Mireille Thibault w 2005 roku wspo-
mina takze o opdznieniu francuskim, ktére miato polega¢ na bardzo stabo
rozwinietym rynku telewizji regionalnej (Thibault 2005). Obserwacja tego
segmentu pokazuje, ze takze pdzniej, blizej zakonczenia procesu konwer-
sji we Francji tendencja ta nie ulegla zmianie. Jest to o tyle paradoksalne,
ze francuskie dzienniki drukowane maja lidera (Ouest-France) wlasnie
w postaci tytulu majacego zasieg regionalny, a nie ogélnokrajowy.

Kiedy w 2003 roku Komisja Europejska zdecydowata o zapoczatkowa-
niu procesu switch-off (European Commission 2003), Francja, podobnie
jak wiele krajow w Europie, nie byla do tego gotowa. Jednak juz 31 marca
2005 roku uruchomiono TNT (La télévision numérique terrestre), ktora
zaczeta zmieniad rzeczywisto$¢ rynku telewizyjnego we Francji na niespo-

tykang do tej pory skale.

CEL ARTYKULU
Celem artykutu jest prezentacja charakteru francuskiego rynku telewizji
w dobie transformacji cyfrowej. Digitalizacja bedzie pokazana od strony
preferencji odbiorcéw, gtownie w sferze technologicznej. Analiza oferty
programowej nie jest przedmiotem tego artykutu, a niektore jej elementy

stuzy¢ beda jedynie pokazaniu tendencji na rynku.

HIPOTEZA
Najbardziej oczywistym zalozeniem, wynikajacym z pobieznej analizy telewizji
francuskiej, jest stwierdzenie, ze cyfryzacja transformuje rynek telewizyjny
we Francji [H1]. Nie jest to jednak proces, ktdry nastepuje bardzo szybko

[H2]. Jean-Louis Missika juz w 2006 roku oglosit koniec telewizji we Francji
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(Missika 2006), a jednak 14 lat p6zniej rynek telewizyjny funkcjonuje nadal.
Wigaze sie to z faktem do$¢ powolnego oswajania nowych technologii przez
spofeczenstwo francuskie, ktore, podobnie jak w przypadku digitalizacji
prasy drukowanej (Gajlewicz-Korab 2018), potrzebuje czasu na oswojenie
sie z sytuacja. Grupg spoleczna najlepiej zaadaptowang do dynamicznie
sie zmieniajacego rynku telewizji jest mtode pokolenie [H3]. Oczekuja
oni czego$ innego, niz oferuje im tradycyjny model telewizji. Tymczasem
wiekszos¢ spoleczenstwa nadal akceptuje status quo. To sprawia, ze nie
mozemy we Francji méwi¢ o jednym dominujacym paradygmacie telewizji,

ale o dwoch koegzystujacych ze soba [H4].

METODOLOGIA

Podstawowa metoda badawczg zastosowana w tekscie bylo case study ap-
proach (Yin 2017, s. 16). W artykule nie dokonuje sie poréwnan z innymi

systemami medialnymi z dwdch wzgledéw. Po pierwsze, francuski model

medidw jest specyficzny i trudny do poréwnania z innymi. Pisali o tym Daniel

C. Hallin i Paolo Mancini w swojej kultowej pozycji Systemy medialne. Trzy
modele mediow i polityki w ujeciu pordwnawczym, gdzie nazwali francuski

system medialny przypadkiem granicznym (Hallin, Mancini 2007, s. 90).
Po drugie, wspdlczesna rzeczywisto$¢ tak bardzo odbiega od tej opisywanej

jeszcze 13 lat temu, Ze pod znakiem zapytania staje stwierdzenie, czy media

dziatajg w jakims$ systemie, a jezeli tak, to w jakim. Dotychczasowe badania

nad systemami medialnymi nie uwzglednialy pewnych czynnikéw, takich

jak szeroko pojmowana ekonomia (w skali globalnej), a przede wszystkim

kultura i spoteczenstwo. Wspodlczesne media nie moga by¢ analizowane

w oderwaniu od tych aspektow. Na role czynnika kulturowego i analiz

w tym zakresie zwraca uwage w swoich ostatnich pracach Mancini, ktory
zacheca do prowadzenia badan nad systemem medialnym z uwzglednieniem

kontekstu spotecznego (Mancini 2019).

Inng zastosowang metoda badawcza, czgsto wykorzystywang w tego typu
pracach, jest analiza systemowa, ktdra pozwala na odniesienie si¢ do calo-
ksztattu dzialania mediéw we Francji. Zasadnos¢ jej zastosowania polega
na egzemplifikacji cech systemu. Wspomagac¢ ja bedzie analiza Zrodet staty-

stycznych i raportéw, z ktorych najwazniejszymi sg dane i raporty pozyskane
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z Médiamétrie, instytucji specjalizujacej si¢ w pomiarze odbiorcéw oraz
badaniu wykorzystania mediéw audiowizualnych i cyfrowych we Francji.
Na koncu trzeba doda¢, ze w tekscie wykorzystano pewne elementy analizy

historycznej, ale tylko w celu dokonania poréwnan.

ETAPIZACJA ROZWOJU TELEWIZ]I

Rozwoj telewizji we Francji od zakonczenia II wojny swiatowej tylko pod
kilkoma wzgledami réznit sie od innych rynkéw europejskich. Niemniej,
zaproponowane w 1985 roku przez Umberto Eco etapy rozwoju wydaja
sie takie same we wszystkich krajach (Eco 1985). Eco przyjat bowiem do$¢
ogolne kryteria, ale istotne z punktéw widzenia dzisiejszych badan nad
telewizjg. Opisywat etapy funkcjonowania telewizji, analizujac je nie tylko
pod katem technologicznym, ale i spotecznym. Wspodlczesnie uwaza si¢
owe etapy za klasyczny podziat rozwoju telewizji i wielu badaczy w swoich
pracach powoluje si¢ na stworzone przez Eco nazewnictwo (Missika 2006,
s. 12; Jakubowicz 2008, s. 77; Roel 2008).

W tym ujeciu, stworzonym dos¢ dawno, Eco wyrdznia dwie ,,epoki”
telewizji. Pierwsza z nich to paleo-telewizja skupiona na funkeji informa-
cyjnej, otwarta na wydarzenia zewnetrzne, majaca realizowa¢ konkretne
zadania. We Francji ten czas charakteryzowat si¢ paiistwowym monopolem
na nadawanie telewizyjne, co ustalifo hierarchi¢ wartoéci gatunkowej: naj-
pierw informacja, potem fikcja (Missika 2006, s. 14). Dopiero poczatek lat
osiemdziesigtych przyniost zmiany, ale Missika zwraca uwage, Ze stato si¢
tak wlasnie dzieki zmianie preferencji odbiorcéw. Pokolenie maja 1968 roku
nie miato juz ochoty, jak wczeéniej, prowadzi¢ dyskusji i debat politycznych
(Missika 2006, s. 17). Spoteczenistwo zaczelo si¢ stawaé bardziej rodzinne

- w tym senesie, ze skupione na swoim najblizszym otoczeniu, nie potrze-
bowalo i nie chcialo mie¢ mentora w postaci wladzy, ktéra dyktowataby
zasady dziatania. Ta zmiana sposobu myslenia doprowadzita do pojawienia
sie nowego etapu, neo-telewizji. Eco zauwazyt go juz na poczatku lat osiem-
dziesigtych ubieglego wieku, kiedy to w Europie budzila si¢ fala demono-

polizacji mediéw elektronicznych. Na zmiany natury spoteczno-politycznej
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natozyl sie rozwdj technologiczny, wéwczas wlasnie rozpoczynaja swoja
dziatalnos¢ na masowgq skale telewizje satelitarne i kablowe. We Francji
etap ten symbolizuje wejscie na rynek nowych kanatéw, komercyjnych,
w tym nowoéci technologicznej w postaci otwartego w 1984 roku Canal+.
Bitwa poszerzonego rynku o widza spowodowata (coraz to nowe formaty),
ze francuscy odbiorcy zostali uwiedzeni przez telewizje i po$wigcali coraz
wigcej wolnego czasu na jej ogladanie.

Rozwazania Eco, zakonficzone na 1985 roku, byty rozwijane przez innych
badaczy. W konteks$cie Francji Missika zauwazyl, ze w latach dziewieédzie-
sigtych rozpoczela si¢ nowa epoka: post-telewizja. Jej powstanie bylo moz-
liwe tylko dzigki zmianom natury spofeczno-kulturowej, a nawet nowym
aspiracjom w tej dziedzinie (Missika 2006, s. 26). Cechg charakterystyczng
nowej epoki jest odbiorca, ktéry do tej pory byt polaczony wiezig z kra-
jem i spoleczenstwem (paleo-telewizja), potem z najblizszym otoczeniem
(neo-telewizja), a teraz nie jest z nikim polaczony, jest indywidualnoscig
(post-telewizja). Narcystyczne afirmacje ujawniajace si¢ w nowym spofe-
czenstwie (Szpunar 2016) nie pozostaly niezauwazone przez media, ktore
dostosowuja swoja oferte do nowych potrzeb. Trzeba jednak zauwazy¢,
ze nie zawsze proces ten przebiega rownolegle. Francja jest krajem, ktory
dos¢ pdzno reaguje na te potrzeby.

Niekt6rzy badacze stwierdzaja, Ze wspolczesny okres dekompozycji tra-
dycyjnych wiezi spolecznych jest okre§lany mianem czwartej rewolucji, czyli
zupelnie nowej epoki (Floridi 2014; Schwab 2018). W sferze funkcjonowania
telewizji poprzednia epoka, czyli post-telewizja zaczela sie specjalizowacd.
Coraz wigksza liczba kanaléw tematycznych wychodzita naprzeciw nowym
zapotrzebowaniom jednostek. Réwnolegle idacy rozwdj technologiczny
zapoczatkowal proces cyfryzacji. Wydaje sig, ze zmiany spoteczno-kultu-
rowe bedace podstawg opisywanej przez Schwaba czwartej rewolucji byly
konsekwencja cyfryzacji. Autor Czwartej rewolucji przemystowej stwier-
dzil, Ze mamy teraz do czynienia ze spoleczenstwem ,skoncentrowanym

na mnie” i dodak:

Nowe formy mediéw cyfrowych, stanowigcych filar czwartej re-
wolucji przemyslowej, w coraz wiekszym stopniu ksztaltuje nasze

indywidualne i zbiorowe pojmowanie spoleczenstwa i spotecznosci.
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(...) Media cyfrowe laczg ludzi na catkowicie nowe sposoby, w trybie

jeden na jeden i jeden na wielu (Schwab 2018, s. 95).

Zaréwno wczeéniej sformutowane poglady Missiki, jak i pdzniejsze
teorie Schwaba? pokazuja, Ze skoncentrowanie si¢ jednostek na swoich
potrzebach jest stopniowalne i stanowi proces. Podazajacy za tym rozwdj
technologiczny powoduje zmiany spoleczne i kulturowe na niespotykang
dotad skale. Kluczowym pytaniem jest zatem to, czy wspolczesne kanaty
telewizyjne we Francji odkryly juz te prawidlowosci i na jaka skale opisy-

wane zjawiska majg miejsce w tym kraju.

CYFRYZACJA TELEWIZ]JI FRANCUSKIE]

Powstania w 2005 roku we Francji TNT nie mozna uzna¢ za date¢ rozpoczecia
cyfryzacji. Sama konwersja sygnalu analogowego na cyfrowy rozpoczela sie
znaczenie wczesniej, bo przeciez Francja miata juz doswiadczenia w sferze
dzialania telewizji kablowej i satelitarnej. Stosunkowo mata popularno$¢
tego sposobu odbioru telewizji przyczynila si¢ do tego, ze TNT zburzyto
stary uklad telewizyjny i wprowadzito na rynek znaczaco wieksza liczbe
kanatéw. Oczywiscie, proces ten nastgpowatl stopniowo.

Dzi$ mamy we Francji kilka cyfrowych sposobow odbioru telewizji,
z ktorych najpowszechniejszym jest naziemna telewizja cyfrowa:

o TNT - naziemna telewizja cyfrowa

o telewizja kablowa

o telewizja satelitarna

o telewizja ogladana przez internet (w tym Francuzi wyrdzniajg stre-

aming oraz telewizje dystrybuowang na urzadzeniach mobilnych).

Od poczatku zdawano sobie sprawe, ze we Francji naziemna telewizja

cyfrowa byta szansa na rozwdj rynku. W innych krajach Europy, nawet

w Polsce, inne sposoby odbioru telewizji byly bardzo powszechne. Trzeba

2 Kluczem do zrozumienia réznic miedzy post-telewizja a czwarta rewolucja
wydaje si¢ fakt rozrdznienia ery Internetu (celowo pisanego wielka litera) od ery
cyfryzacji.
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wspomnie¢, ze na rynku europejskim dziafat juz w sferze satelitarnej gigant
medialny w postaci News International, ktéry wprowadzit na rynek wiele
kanatéw, tworzac tym samym konkurencje dla kanaléw nadawanych tra-
dycyjnie ze starego kontynentu.

Do czasu zakonczenia cyfryzacji we Francji, tj. do 2011-2013-2016 roku
ponad polowa Francuzéw korzystala tylko z oferty 6 kanaléw (na jednym
nadawano programy dwoch nadawcéw w systemie zmianowym). Dzi$
TNT pokrywa 97% terytorium Republiki Francuskiej (nie liczac terenéw
zamorskich) (CSA 2020). Wedlug danych zaczerpnietych ze strony fran-
cuskiego regulatora rynku mediéw audiowizualnych, TNT dystrybuuje
31 kanatéw ogolnokrajowych i 41 kanaléw regionalnych, rozlokowanych
na 6 multipleksach. Od 2016 roku wigkszo$¢ kanaléw TNT nadawana jest
w jakosci HD (CSA 2020).

Nowe dzieje francuskiej telewizji charakteryzuje przede wszystkim duzo
wieksza liczba kanalow telewizyjnych, ogladana w lepszej jakosci i na r6z-
ne sposoby. Zasadne zatem wydaje sie analizowanie mediéw pod katem
weryfikowania, czy we Francji mamy juz do czynienia z czwartg rewolucja.
Biorac pod uwage fakt, ze rynek telewizyjny nadal zdominowany jest przez
najwiekszych graczy (np. TF1 Groupe i Canal+), mozna mie¢ watpliwosci.
To wlaénie wlasciciele istniejacych kanatéw komercyjnych i marek praso-
wych rozpoczeli inwestycje w nowe stacje telewizyjne. Wynikato to z wielu
czynnikéw, najwazniejszymi z nich byly:

« ograniczenia kapitatowe wynikajace z tradycji i kultury francuskiej,
nieche¢¢ do oddawania udziatéw firm medialnych spotkom majacym
pozafrancuskie pochodzenie;

o dos$wiadczenia z rynku mediow;

« posiadanie odpowiedniej infrastruktury.
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Tabela 1. Ogladalno$¢ francuskiej telewizji w 2019 roku
za pomocg wszystkich sposobéw odbioru

Ogladalnos¢ (w %)

Rok 2019 Rok 2018
Wszystkie kanaty 100,0 100,0
Kanaty ogélnokrajowe 89,7 89,9
Kanaly tematyczne, lokalne i zagraniczne 10,3 10,1
TF1 19,5 20,2
France 2 13,9 13,5
France 3 9,3 9,4
Canal + 1,3 1,2
France 5 3,6 3,5
Mé 8,9 9,1
Arte 2,6 2,4
C8 2,9 3,0
w9 2,5 2,6
TMC 3,1 3,0
TFX 1,8 1,9
NRJ12 1,5 1,5
FRANCE 4 1,6 1,6
BEM TV 2,6 2,6
CNEWS 0,8 0,7
CSTAR 1,2 1,1
GULLI 1,4 1,7
TF1 SERIES FILM 1,8 1,8
LEQUIPE 1,4 1,2
STER 1,7 1,6
RMC STORY 1,3 1,4
RMC DECOUVERT 2,3 2,2
CHERIE 25 1,1 1,1
LCI 1,0 0,7
FRACEINFO 0,5 0,4

Zrédto: Mediametrie 2020c.
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Niewatpliwie cyfryzacja wplynela na rozdrobnienie rynku [H1], ale nadal
liderami s kanaty , historyczne”. Co wigcej, ich ogladalnos¢, jak pokazuja
coroczne raporty Mediametrie, nie zmienia si¢ dynamicznie. Dane z lat
2017-2019 (Mediametrie 2020b) pokazuja, ze historyczne kanaly telewizyjne,
nadajgce nieprzerwanie od demonopolizacji rynku telewizyjnego, stano-
wig gléwny filar francuskiej telewizji. Pojawienie si¢ TNT doprowadzito
do zmniejszenia ogladalnosci w zasadniczy sposéb (od 2013 roku TF1
stracita 1/3 widowni), ale nie wplynely na zmiany pozycji tych kanatéw
na rynku. Ostatnie trzy lata sugeruja, ze pojawienie si¢ nowych modeli
dystrybuowania tych kanatéw tylko ustabilizowaly ich pozycje na rynku
[H2]. Nadal dominujacymi graczami sa TF1, France 2 i France 3, a wielka

»s20stke” uzupelniaja nowe kanaly starych nadawcéw. Nie oznacza to jednak,
ze nowi nadawcy nie majg szans na sukces w przysztosci, trzeba bowiem
zauwazy¢, ze dynamika wzrostu, cho¢ powolna, jest zauwazalna. Wiele

jednak zalezy od preferencji odbiorcow.

CYFRYZACJA A PREFERENCJE ODBIORCOW

Zmiany ilo§ciowe niekoniecznie wplynely na zmiany w preferencjach
odbiorcéw. Dane opublikowane na stronie Mediametrie w 2019 roku po-
kazuja, ze Francuzi ogladali telewizje $rednio 3 godziny 40 minut dziennie
na wszystkich mozliwych ekranach, stacjonarnie i mobilnie. W stosunku
do poprzedniego roku odnotowano 6-minutowy spadek popularnosci
tego medium, co nie jest optymistyczne, bioragc pod uwage, ze wliczono
w to wszystkie mozliwe sposoby odbioru telewizji za pomocg nowych tech-
nologii (w tym popularne we Francji SVoD). W raporcie ttumaczono ten
fakt ciepla zimg i brakiem wydarzen, ktére utrzymatyby widza przy ekranie.
Rok 2019 charakteryzowat si¢ kilkoma elementami (Mediametrie 2020b):
« Tradycyjnie odbierana telewizja skupiata uwage widzéw codziennie
$rednio przez 3 godziny i 30 minut. Co ciekawe, badania nie pre-
cyzuja, ile z tego czasu po$wigcono na telewizje na zywo, powtorki
czy ogladanie VoD (SVoD) za pomoca TV Connecteé (francuski
odpowiednik Smart TV).
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o Prime Time we Francji nadal oznacza godziny wieczorne (obecnie
21.30), kiedy to przed ekranami zasiada az 23-milionowa widownia.

o Tym, co najbardziej przycigga widownie przed ekrany, to progra-
my ujednolicone tematycznie lub szczegélnie popularne newsy
(w 2019 roku do takich nalezal pozar katedry Notre Dame czy mecz
kobiecej pitki noznej z udziatem reprezentacji Francji).

o Zaobserwowano takze, ze wysilki ktadzione w celu odmtodzenia
widowni powoli przynosza rezultaty. Program Mask Singer dystry-
buowany przez TF1 w grupie wiekowej 15-34 osiagnat widownie
na poziomie 45% [H3].

W raporcie zwrocono uwage, ze media telewizyjne nieustannie prze-
ksztalcaja i wprowadzaja innowacje w swojej ofercie, ustugach i programo-
waniu, aby jak najbardziej zblizy¢ sie do ewolucji zachowan widzow. Jest
to dobry znak, ale spadek ogladalnosci pokazuje, ze nastawienie telewizji
wylacznie na informacje (wydarzenia zwigzane z aktualno$ciami) $wiadczy
o tym, ze francuska telewizja posiada wiele elementéw wspdlnych w opi-
sywang przez Eco paleo-telewizjg. Z drugiej strony, replay tv staje sie coraz
bardziej popularna, zmieniajac przyzwyczajenia Francuzéw do ogladania
telewizji na zywo. Ten model konsumpcji zwigksza si¢ systematycznie i juz
w 2019 roku korzystalo z niego $rednio 7,8 miliona widzéw (13% wigcej
niz 2 lata wczesniej).

Francuska telewizja ma takze elementy ery post-telewizji — w postaci
ogladania kanaléw tradycyjnych na ekranie komputera, tabletu czy smartfonu.
W 2019 roku 4,9 miliona widzéw preferowalo model ogladania telewizji
za pomocy internetu. Za pewnego rodzaju przejécie miedzy trzecig a czwarta
erg telewizji mozna uzna¢ model preview, z ktdrego skorzystalo w 2019 roku
2 miliony odbiorcéw. Polega on na wyemitowaniu programu na platformie,

zanim ukaze si¢ on w normalnym obiegu telewizyjnym.

CZWARTA ERA?

Czwarta era telewizyjna wydaje sie czyms$ wiecej niz tylko ogladaniem

telewizji w systemie nielinearnym. To pewnego rodzaju nowa mentalno$¢
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odbiorcow, ktorzy sami decyduja, kiedy i co beda oglada¢, a na dodatek maja
mozliwo$¢ interakeji. Moga takze sami dla siebie tworzy¢ tre$ci. Znudzenie
tradycyjnym modelem telewizji wydaje si¢ i$¢ w parze z kryzysem warto$ci.
Odnotowywane spadki ogladalnosci historycznych kanaléw oraz mato dyna-
miczny wzrost nowych kanatéw potwierdzajg te teorie. Mediametrie zwraca
uwage, ze spadki ogladalnosci tradycyjnej telewizji sa zwigzane ze wzrostem
zainteresowania ofertg VoD w postaci Subscription Video on Demand
(SVoD). Obecnie prawie 9 na 10 Francuzéw jest $wiadomych istnienia oferty
SVoD (86%), a jedna trzecia z nich korzystata z co najmniej jednej platformy
w ubieglym roku (jest to okoto 18 milionéw ludzi i 5,8 miliona wigcej niz
2 lata temu) (Mediametrie 2020a). Tym, co najbardziej przycigga do tej nowej
ustugi, to wcale nie mozliwoé¢ konsumowania oferty mobilnie, poniewaz
az 77% uzytkownikow ustugi SVoD we Francji korzysta z niej na ekranie
telewizora. Zatem wydaje si¢, Ze to nowa tre$¢ (inna niz szeroko dystrybu-
owana w kanatach tradycyjnych) jest kluczem do zrozumienia czwartej ery
telewizji. Nadawcy tworzacy nowe tresci duzo szybciej niz stare francuskie
grupy medialne wyczuly nowa mentalno$¢ konsumenta. Uzytkownicy SVoD
sa mtodsi niz przecigtny uzytkownik internetu (33 lata i 43 lata), doceniaja
technologie i sprzet zaawansowany technologicznie. Na dodatek sg lepiej
wyposazeni niz ogoét populacji francuskiej. Na przyklad 64% z nich ma kon-
sole do gier (w poréwnaniu z 44% populacji), a 40% ma podiaczony Smart
TV (w poréwnaniu z 29% populacji). Jednak tym, co nowi uzytkownicy
doceniajg, jest roznorodnos¢ programéw oferowanych przez platformy.
Ponad 1 na 2 uzytkownikéw (54%) korzysta z ustugi SVoD dla szerokiej
gamy oferowanych seriali. Ogladane przez prawie 9 na 10 uzytkownikow
seriale (89%) i filmy (87%) znajduja sie na szczycie listy preferowanych
na platformach tresci. Potem sg filmy dokumentalne, a nastepnie programy
mlodziezowe, z ktorych kazdy w ciggu ostatnich 12 miesiecy ogladata jedna
trzecia uzytkownikéw ustugi SVoD (odpowiednio 35% i 32%). Atrakcyj-
na tre§¢ wplywa na regularno$¢, poniewaz 86% uzytkownikéw twierdzi,
ze oglada jeden serial tygodniowo. Eklektycznos¢ gatunkowa seriali i filmoéw
jest czynnikiem najczesciej przemawiajacym na korzysé telewizji platnej
w systemie VoD. Filmy akcji, komedie, fantasy i science fiction to najcze-
$ciej oferowany kwartet gatunkowy (Mediametrie 2020a). Jako dygresje
mozna dodac, ze pojawienie sie w sieci gatunkéw spotykanych do tej pory
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w telewizji tradycyjnej pokazuje, jak paradygmaty sie przenikaja, a Frangois
Jost nazywa to telefikacjg internetu (Jost 2019, s. 8).

Uzytkownik SVoD szuka tresci, ktore zadowola jego, a nie spoteczefistwo.
Jest tego $wiadomy, a w zwigzku z tym chce siega¢ po rozrywke w momencie
dogodnym dla siebie — nie dla innych. Nie jest zainteresowany tym, co po-
winno oglada¢ spoleczenstwo, ale tym, co on chce oglada¢. Wydaje sig,
ze wlasnie to stanowi nowy sposéb myélenia. Tradycyjna oferta telewizyjna
nadal przeplatana jest wieloma tre$ciami, ktore dzi$ sa mato akceptowane
przez uzytkownika mtodego, ponizej 30 roku zycia [H3]. By¢ moze jest
to przywilej wieku, poniewaz w dobie spoteczefistwa informacyjnego ta grupa
wiekowa nie odkryta jeszcze potrzeby korzystania z informacji, nadal tak
chetnie wypelniajacej tradycyjne raméwki. Bardziej prawdopodobna wy-
daje sie takze mysl, ze w dobie data age informacje s pozyskiwane w inny
sposob, a telewizja stracifa role gtéwnego informatora. Nadawcy telewizyjni
dopiero powoli dostrzegaja te prawidtowos¢.

Czwarta era telewizji to takze wiele nowych zjawisk, ktére wynikaja
z nowej mentalnosci. Szybkie tempo zycia, che¢ bycia na biezaco, a takze
skoncentrowanie na swoich potrzebach narodzito wiele nowych zjawisk,
takich jak speed watching, bing watchning, spoleczny charakter telewizji
(crowdfounding, crowdsourcing). Zanim jednak nastapi catkowite przejécie
w nowg ere, Francja bedzie koegzystowa¢ w dwoch paradygmatach, ponie-
waz nowe technologie, takie jak SvoD, sa nadal dodatkowsa aktywno$cia
medialng. Ponad 58% uzytkownikéw platform nadal korzysta z tradycyjnej
telewizji (Mediametrie 2019).

NAJBLIZSZA PRZYSZEOSC FRANCUSKIE]
TELEWIZJI. DWA PARADYGMATY

Biorac pod uwage dynamicznie sie rozwijajacy rynek SVoD, mozna
stwierdzi¢, ze tradycyjna telewizja musi wdrozy¢ strategie obronne w postaci
stworzenia oferty VoD. Bruno Cailler i Christel Taillibert zawracajg uwa-
ge, ze poza wyzwaniami natury ekonomicznej i technologicznej telewizja

tradycyjna musi pomysle¢ takze o innej tresci produkgji (jako$¢) (Cailler,
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Taillibert 2019). Juz w 2006 roku Louisa Ha i Richard Ganahl zauwazyli
takze, ze klasyczny model broadcasting w stosunku do modelu webcasting
przegrywa w konkurencji, w ktérej gtéwnym kryterium jest wiek odbiorcow.
Wydaje sie takze, ze biorac pod uwage systemowa perspektywe badawcza,
francuska telewizja zbliza si¢ bardziej do modelu anglosaskiego, gdzie

medium to jest elementem rynku, a nie elementem kultury.

Tabela 2. R6znice migdzy dwoma paradygmatami

Paradygmat Broadcastingu Paradygmat Webcastingu
Zasieg krajowy Zasieg globalny
Sila wtadzy Sila rynku

Zrédlo: L. Ha, R. Ganahl, Webcasting Worldwide: Business Models
of an Emerging Global Medium. Routledge 2006.

Jak pokazuja opisane wyzej dane, we Francji mozna zauwazy¢ dwa
paradygmaty [H4], a nawet trzeci, ktéry posiada cechy obu wymienionych:
narrowcasting (Harris 1997). Wykorzystuje on potencjal i zawarto$¢ telewizji
tradycyjnej, ale udostepnia tresci uzytkownikowi w dowolnie wybranym
dla niego czasie. Jednak oba modele telewizji (broadcasting i narrowcasting)
charakteryzuja si¢ pasywnym typem konsumpcji i oba w przewazajacej
wiekszo$ci maja zasieg krajowy. Takze finansowane sg bardzo podobny
sposob, z ta réznicy, ze w przypadku modelu public broadcasting mamy
do czynienia z oplatg audiowizualng. Remy Le Champion nazwal model web-
casting rozszerzeniem tego, co bylo, i zerwaniem z przeszloscia jednoczesnie
(Le Champion 2019). Mozna o nim méwi¢ nie tylko jako o nowym modelu,
ale jako o nowym paradygmacie. Nowe mozliwoéci technologiczne, nowa
tres¢, ale takze i nowy sposéb myslenia. Ustugi oferowane wedtug tych zasad
charakteryzuja si¢ niskim progiem wejscia na rynek, hipertematycznoscia,
programami dla kazdego, a przede wszystkim mozliwo$ciami nadawania dla
amatoréw. Dodatkowo nielinearny sposob nadawania, mozliwo$¢ dziatania
na wielu ekranach, a przede wszystkim niejednorodny typ konsumpcji
(pasywny, wspolpracujacy, uczestniczacy i inteaktywny) pokazuje, ze mamy
do czynienia z telewizjg niespotykang do tej pory.
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PODSUMOWANIE

Wiele 0s6b wieszczylo juz $mier¢ telewizji (Missika 2006), ale nadal broadcasting
jest dominujacym sposobem konsumowania produktéw audiowizualnych
we Francji. Model klasycznej telewizji staje sie coraz bardziej elastyczny,
dostosowuje oferte do oczekiwan odbiorcéw. Nadawcy tradycyjni wiedza,
ze aby przetrwad, sami muszg zacza¢ wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom
mlodego pokolenia, stanowigcego w gtéwnej mierze grupe nowych odbior-
cow. Na razie tylko w sferze technologicznej wida¢ zmiany, a tradycyjni
gracze na francuskim rynku zamieszczaja programy emitowane w swoich
kanatach w ofercie VoD (mafo nowosci i malo personalizacji).

Zaden z modeli nie bedzie dominujacy w najblizszym czasie, raczej beda
koegzystowa¢. Zaréwno broadcasting i narrowcasting, jak i webcasting (rozu-
miany szeroko, nie tylko pojmowany technologicznie) posiadaja wiernych
uzytkownikow, z ktorych spora cze$¢ odnajduje sie w obu paradygmatach.
Wydaje si¢ zatem, ze nie mozna jednoznacznie wyznaczy¢ granicy miedzy
nowymi a starymi uzytkownikami. Oba paradygmaty (a takze narrowca-
sting) majg punkty wspdlne. Przyszloscia telewizji sag nowe technologie
i ich uzytkownicy.

Mimo istnienia dwdch réznych modeli telewizji, nie da si¢ nie zauwazy¢,
ze zmiany majg charakter demograficzny. Widownia telewizji tradycyjnej
sie starzeje, poniewaz przecietny widz w 2017 roku mial odpowiednio:

o M6 - 47 lat,

o TF1 - 53 lata,

+ France 2 - 60 lat,

 France 3 - 63 lata.

Paradygmat webcasting, taczacy w sobie nowe technologie oraz nowy
sposdb myslenia, jest we Francji kojarzony w pokoleniem wspotczesnych
trzydziestolatkéw. Telewizja tradycyjna skupia widownie duzo strasza (50 +).
Pokolenie posrednie faczy w sobie oba paradygmaty, konsumujac telewizje
na wszystkie mozliwe sposoby. Wydaje si¢ zatem, ze dalekg perspektywa jest

przejécie jednego modelu w drugi, a Francja nie jest jeszcze na to gotowa.
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MONOPOL BEZ MONOPOLU

DZIENNIKI REGIONALNE W POLSCE
W XXI WIEKU: SUPLEMENT

yszard Filas w tekécie Od duopolu do monopolu. Dzienniki regionalne

w Polsce w XXI wieku: préba bilansu niezwykle trafnie scharak-

eryzowal przemiany polskiego rynku dziennikéw regionalnych,

od upadku PRL do 2016 roku. Przypomniat zjawiska, ktére doprowadzity

do wlasno$ciowego duopolu na tym rynku, a nastepnie przejecia przez

Polskapresse zasobéw Mediéw Regionalnych. Dzieki tej fuzji powstata

Polska Press Grupa, ktéra w 2016 roku uzyskata 90-procentowy udziat

w produkcji (nakladzie) i sprzedazy (rozpowszechnianiu) dziennikéw

regionalnych (Filas 2017, s. 69-70). Mozna wigc uzna¢, ze zdobyta na tym
rynku pozycje monopolisty.

W $wietle teorii struktur rynkowych monopol to rynek, na ktérym
dziata tylko jeden producent, ksztaltujacy i kontrolujacy ceny. Jego produkt
nie ma bliskich substytutéw, wigc nie musi sie on obawia¢ spadku popytu.
Dzieki swojej pozycji moze przeciwdziataé pojawieniu si¢ na rynku konku-
rencyjnych producentéw (tworzy¢ bariery wejécia na rynek), hamujac w ten
sposob innowacje i rozwdj w danej branzy. Nic wigc dziwnego, ze powstato
prawo antymonopolowe, a panstwa starajg si¢ przeciwdziata¢ rozwojowi

monopoli, dyskryminowaniu mniejszych firm i ograniczaniu konkurencji'.

1 W polskim prawie obowiazuje ustawa z 16 lutego 2007 roku o ochronie kon-
kurencji i konsumentow.
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Monopol na rynku medialnym nalezy rozumie¢ jako monopol tworzenia
i dystrybucji informacji, a tym samym oddzialywania na opini¢ publiczna.
Grozby takiego monopolu nie dopatrzyt sie w Urzad Ochrony Konku-
rencji i Konsument6w, wydajac w 2013 roku zgode na przejecie Mediow
Regionalnych przez Polskapresse (UOKIK, 2013). U podstaw tej decyzji
leglo przekonanie, ze powstate w wyniku polaczenia przedsigbiorstwo
medialne nie uzyska dominujacej pozycji informacyjnej i opiniotwodrczej
w regionach, w ktérych wydaje gazety, mimo ze naleze¢ bedzie do niego
18 z 24 ukazujacych sie 6wczesnie dziennikéw regionalnych.

Przy ustalaniu pozycji informacyjnej i opiniotworczej w poszczegdlnych
regionach wzieto pod uwage:

1. Konkurencje ze strony dziennikéw ogélnopolskich, ktore zamiesz-
czaly strony lub dodatki z informacjami regionalnymi. W tym
czasie ,Gazeta Wyborcza” miata 20 wkladek regionalnych, ,,Fakt”
-9, ,Super Express” - 17, ,Rzeczpospolita” - 1.

2. Konkurencje ze strony tygodnikow lokalnych. Wydania pigtkowe
dziennikéw regionalnych majace charakter magazynowy i zawie-
rajgce program telewizyjny stanowily alternatywe dla czytelnikow
kupujgcych prase raz w tygodniu, ze wzgledéw ekonomicznych lub
z powodu wigkszej ilo$ci czasu wolnego w weekend. O zwyczaju
czytania dziennikéw raz w tygodniu $wiadczy ich pigtkowa sprzedaz,
czesto kilkakrotnie przekracza sprzedaz w pozostate dni tygodnia.

3. Konkurencje ze strony pism samorzadowych, czesto bezplatnych,
ktore zawieraly informacje nie tylko o pracy samorzadow lokalnych,
ale i wydarzeniach w regionie.

Media audiowizualne, internetowe i prasa drukowana to trzy rézne sek-
tory. Mimo to dwa pierwsze stanowig dla prasy bezposrednia konkurencje
w dostepie do tre$ci informacyjnych i rozrywkowych.

Z raportu Reuters Institute za 2018 rok wynika, ze prasa stanowita glow-
ne zrédlo informacji zaledwie dla 27% respondentéw. Internet byl nim dla
86%, a telewizja dla 77% (Reuters Institute 2018). Dlatego w ocenie pozycji
informacyjnej i opiniotwdrczej dziennikéw regionalnych nalezy wzig¢ pod
uwage takze kolejne czynniki:

4. Konkurencje ze strony mediéw audiowizualnych, w tym zwlaszcza

regionalnych rozglosni Polskiego Radia i regionalnych osrodkéw TVP.
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5. Konkurencje ze strony licznych informacyjnych serwiséw w inter-

necie publikujacych wiadomosci lokalne i regionalne.

KONKURENCJA NA RYNKU
MEDIOW TRADYCYJNYCH

Ryszard Filas we wspomnianym wyzej artykule przedstawit kurczacy sie
rynek dziennikéw regionalnych pod wzgledem ich liczby i sprzedazy.
Zwtaszcza spadajace rozpowszechnianie dziennikéw regionalnych $wiadczylo
dobitnie, ze przestaly by¢ one podstawowym Zrédtem informacji lokalnych.
Zjawiska tego nie zahamowat fakt, ze dzienniki regionalne stworzyly sie¢
dodatkow o charakterze sublokalnym (tzw. tygodniki powiatowe). W latach
2001-2016 rozpowszechnianie platne razem wzigtych tytuléw regionalnych
zmniejszylo sie 3,5-krotnie (z 1315 tys. egz. do 367 tys. egz.). Laczna sprzedaz
dziennikéw nalezacych do wydawcéw wchodzacych w sklad Polska Press
Grupy (PPG) zmniejszyta si¢ w tym czasie z 870 tys. egz. do 330, czyli
2,5-krotnie (Filas, 2017, s. 69-70). Spadek produkcji i sprzedazy dziennikow
PPG postepowat tez w kolejnych latach. W 2018 roku nabywcow znajdowalo
$rednio 280,2 tys. egzemplarzy dziennikoéw regionalnych (ZKDP 2018).

Spadajaca sprzedaz egzemplarzowa prasy drukowanej miala tez odzwier-
ciedlenie w malejacych wskaznikach czytelnictwa dziennikow regionalnych.
W potowie 2019 roku najchetniej byly czytane w 10 wojewddztwach. W po-
zostalych 6 pierwsza pozycje w rankingu najchetniej czytanych tytutow
codziennych zajmowaly dzienniki ogdlnopolskie (PBC 2019).

Gazety ogolnopolskie réwniez borykaly sie ze spadkami czytelnictwa,
wiec ograniczaly swoja obecno$¢ w regionach. Wyraznie wida¢ to bylo
na przykladzie ,Gazety Wyborczej”, ktéra w kwietniu 2017 roku polaczyta
codzienne wktadki lokalne w 20 miastach w 9 dodatkdéw regionalnych
obejmujacych duze aglomeracje. W 2020 roku tresci lokalne ukazywaty
si¢ tylko w codziennych wydaniach ,,Gazety Wyborczej” w Warszawie,
Krakowie, Lodzi, Wroctawiu, Poznaniu, Gdansku i Katowicach. Pozostale
miasta zamieszczaly je wylacznie w wydaniach piatkowych. Aktualnosci

ze wszystkich regionéw dostepne byty natomiast w lokalnych serwisach
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internetowych. Przenoszenie treéci lokalnych do internetu praktykowaly tez
inne dzienniki, rozbudowujac lokalne sekcje swoich internetowych serwisow?

Kryzys na rynku prasy drukowanej dotknal nawet bezptatna gazete

»haszemiasto.pl’, ktorg Polska Press Grupa wydawata od 2009 roku, poczat-
kowo jako ,,Echo Miasta” i ,Nasze Miasto”. Ukazujace si¢ w poniedziatki
i czwartki w najwiekszych miastach pismo bylo przede wszystkim platforma
reklamowa, ale zawieralo réwniez informacje kulturalne i rozrywkowe. Jego
naktfad jednorazowy w 2016 roku przekraczat 308 tys. egz., w 2018 wynosil
235 tys. egz., a w 2019 roku niespetna 200 tys. (ZKDP 2016, 2018, 2019).

Spadek czytelnictwa dziennikéw nalezacych do PPG znalazt odzwier-
ciedlenie w przychodach ze sprzedazy spotki wydawniczej. Polska Press
sp. z 0.0. tylko w 2018 roku zarobita na sprzedazy gazet 10 mln zt mniej
niz w roku 2017. Stanowilo to ponad 8% przychodéw ze sprzedazy gazet
(Polska Press sp. z 0.0. 2018).

Mimo stabnacej pozycji informacyjnej dzienniki regionalne byty uzna-
wane za najwigksza, obok prasy samorzadowej, konkurencje dla tygodnikow
lokalnych wydawanych przez niezaleznych, prywatnych wydawcow (SGL
2018). Ich przychody ze sprzedazy egzemplarzowej i reklamowej w latach
2010-2018 zmniejszyly sie o 1/3, co spowodowalo straty zwlaszcza u ma-
tych i $rednich wydawcéw (Dzierzynska-Mielczarek 2019). Pogarszanie sie
wynikéw ekonomicznych catej branzy byto konsekwencja spadku popytu
na informacje w druku, a tym samym zaostrzania si¢ rywalizacji w tej sferze,
a nie monopolu wlasnoéci gazet na rynku regionalnym.

Konkurencja dla regionalnych i lokalnych informacji prasowych byly
m.in. serwisy informacyjne i programy publicystyczne w mediach audio-
wizualnych. Zwlaszcza radiowe stacje lokalne niezrzeszone w sieciach pro-
gramowych zyskiwaly zasieg i stuchalnoé¢. Audytorium koncesjonowanych
programow lokalnych w 2018 roku szacowano na okoto 8 milionéw oséb.
Zmniejszata sie natomiast liczba stuchaczy stacji ogélnopolskich i programéw
Polskiego Radia. W 2018 roku wynosita ona okolo 12 milionéw. Regionalne
rozglo$nie Polskiego Radia i programy miejskie PR, ktore mialy niespelna
7-procentowy udzial w czasie stuchania, gromadzily codziennie prawie
1,5 miliona stuchaczy w wieku 15-75 lat (KRRiT 2018a).

2 Por. sekcje Regiony w serwisie fakt.pl lub Miasto Eska Info w serwisie Se.pl.
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Nikly rozwdj telewizji lokalnej sprawial, ze nie byla ona znaczgcym zré-
dfem informacji z poszczegolnych regionéw, a srednia widownia TVP3, ktéra
emitowala programy os$rodkéw regionalnych TVP, wynosita w 2018 roku
ponad 56 tysiecy (KRRiT 2018b).

KONKURENCJA W INTERNECIE

Znacznie wiekszg konkurencja dla regionalnej prasy drukowanej byly infor-
macje zamieszczane w internecie. Wystarczy uswiadomic sobie, ze niemal
wszystkie media tradycyjne zdublowaly swoja oferte w internecie, udostep-
niajac ja odbiorcom w zasadzie bezptatnie. Powstaly tez wylacznie interne-
towe serwisy lokalne tworzone zaréwno przez profesjonalnych wydawcow
i nadawcow, jak i nieprofesjonalnych producentéw. Wytwarzaniem treéci
zajely sie na potrzeby swoich witryn internetowych np. wiadze lokalne,
organizacje spoleczne i firmy.

O przeniesieniu si¢ komunikacji spolecznej na szczeblu lokalnym do in-
ternetu $wiadczy chociazby zasieg serwisdw internetowych poszczegdlnych
dziennikéw regionalnych. Réznice w konsumpcji treéci z platnych wydan
drukowanych i e-wydan oraz bezplatnych serwiséw gazet nalezacych do PPG
ilustruja szacunkowe dane o sprzedazy miesi¢cznej oraz liczba realnych
uzytkownikow internetowych serwisow poszczegélnych tytutow (tabela 1).
Srednig sprzedaz w miesigcu wyliczono przy zalozeniu, ze w miesigcu
ukazuje sie $rednio 25 wydan.

Kilkakrotnie wigksza liczba czytelnikow online sprawila, ze serwisy in-
ternetowe dziennikéw PPG zajmowaly czolowe miejsca w swoich regionach.
O ile spotka nie osiagneta dominujacej pozycji informacyjnej i opiniotworczej

w druku, to przodowata w dostarczaniu informacji lokalnych w internecie.
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Tabela 1. Srednie rozpowszechnianie platne dziennikéw
regionalnych miesiecznie oraz liczba realnych uzytkownikéw
(RU) serwiséw internetowych pisma w grudniu 2018 roku

Rozpowszechnianie Liczba RU
Tytul/serwis platne razem w grudniu 2018 r
miesiecznie (w tys. egz.) (w tys.)
»Dziennik Battycki”
dziennikbaltycki.pl 377,5 24302
»Dziennik £.6dzki”
dzienniklodzki.pl 36,0 12437
»Dziennik Polski”
dziennikpolski24.pl 3125 13,6
»Dziennik Zachodni”
dziennikzachodni.pl D 7tk
»Echo Dnia 337,5 2079,2
echodnia.eu
»Express Bydgoski 187,5 1735,1
expressbydgoski.pl
,,Expres:s Iustrowany 430,0 18233
expressilustrowany.pl
»Gazeta Cod.ZIenna Nowiny 2725 10933
nowiny24.pl
»Gazeta Krakowska”
gazetakrakowska.pl 295,0 2269,0
»Gazeta Lubuska”
gazetalubuska.pl il LGOI
»Gazeta Pomorska’ 7225 5149,8
pomorska.pl
»Gazeta Wroclawska’ 270,0 33716
gazetawroclawska.pl
»Gazeta Wspolczesna 110,0 12211
wspolczesna.pl
,,Glos — Dziennik Pomorza”
gp24.pl, gk24.pl, gs24.pl S5 e
,»Glos Wielkopolski”
gloswielkopolski.pl 525,0 1706,0
»Kurier Lubelski”
kurierlubelski.pl o g
Kurier Poranny 100,0 1289.5

poranny.pl
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Rozpowszechnianie Liczba RU
Tytul/serwis platne razem w grudniu 2018 r

miesiecznie (w tys. egz.) (w tys.)

»Nowosci — Dzu.annlk Torunski 215,0 529.6
nowosci.com.pl
»Nowa Trybuna Opolska 260,0 2982,7
nto.pl
»Polska Metropolia Warszawska 725 13338

polskatimes.pl

Zrédto: dane ZKDP oraz Gemius/PBI.

Widac to na przyktadzie serwisu Naszemiasto.pl, skupiajacego kilkadziesiat
witryn regionalnych nalezacych do PPG i kilkaset serwiséw miejskich odpo-
wiadajacych dodatkom powiatowym do dziennikéw regionalnych. Od kilku
lat zajmowat on pierwsze miejsce, dystansujac inne strony z informacjami

lokalnymi i regionalnymi, takie jak wyborcza.pl, czy onet.pl (tabela 2)

Tabela 2. Liczba uzytkownikéw czotowych serwiséw
z informacjami regionalnymi (w tys.)

serwis 2016 rok  pazdziernik 2017  pazdziernik 2018
naszemiasto.pl 5803 6280 7 860
wyborcza.pl (regionalne) 3495 3897 5809
onet.pl (regionalne) 4181 3670 5053
se.pl (regionalne) b.d. b.d. 3592

Zrédlo: Gemius/PBI.

Dzieki serwisom swoich tytutéw, marce naszemiasto.pl, witrynom
z kategorii biznes, sport, tv guide oraz popularnemu serwisowi ogtoszenio-
wemu Gratka.pl Polska Press Grupa zajmowala czofowe miejsce w polskim
internecie. Liczba okoto 18 milionéw uzytkownikéw na koniec 2019 roku
dawala jej 65-procentowy zasieg wérdd internautéw. Znacznie gorzej radzita
sobie z monetyzowaniem tej popularnosci.

PPG przystapita do systemu Piano, a nastepnie samodzielnie wpro-
wadzata platny dostep do niektorych tresci online, ale nigdy nie poin-
formowala o wplywach z subskrypcji. Zasady funkcjonowania paywalla
byly zreszta bardzo uznaniowe. To redakcje decydowaly, ktére materia-

ty w serwisie sg platne, a ktore bezplatne. Ustalaly to ,wedlug wlasnego
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uznania, kierujgc sie motywami takimi jak: wazno$¢ tematu dla dobra
publicznego, potrzeba informacji o wydarzeniu, zaangazowanie w proces
tworczy, zaprezentowanie mozliwosci serwisu itp.”. Jednoczeénie firma
poszukiwala odpowiedzi na pytanie: za co skfonni beda zaptaci¢ czytelnicy
zainteresowani informacjami lokalnymi? Wynikato to wprost z przyjetego
systemu (umieszczanie za paywallem tekstow o najwigkszej ,,klikalno$ci”),

jak i wypowiedzi cztonkéw zarzadu:

Chcieli$my przetransformowa¢ model zasiegowy w subskrypcyjny, ale
nie udalo si¢ to. Mysleli$my, ze nie mamy tres$ci premium ani odpo-
wiednich uzytkownikéw. Znalezli$my jednak przykiad norweskiego
wydawcy Amedia, ktéry odnosi sukcesy w modelu hybrydowym,
uzyskujac subskrybentéw i monetyzujac ich na odstonach. Zarabiajg
na tym, ze majg lojalnych, powracajacych uzytkownikéw. Zrozumie-
liémy, ze nasi uzytkownicy, ktérzy przychodzg po informacje bardzo
lokalng, sa w stanie placi¢ za to samo, z czego teraz mamy odstony.
Naszymi tre§ciami premium sg np. relacje i streamingi z wydarzen
- to realizuje konkretng potrzebe, dla ktorej uzytkownicy sg w stanie

si¢ rejestrowac.

O pozycji dziennikéw regionalnych na rynku mediow decyduje w duzej
mierze udziat w rynku reklamy. Wydatki na reklame w drukowanej prasie
codziennej malejg w Polsce od 2005 roku (Statistical Fact Book 2010). Szacuje
sie, ze w latach 2008-2018 roku przychody reklamowe wydawcow dzienni-
kow zmniejszyly si¢ o 3/4 (Starcom 2018). Strukturalny spadek wptywow
reklamowych dotknal réwniez wydawcdw prasy regionalnej, cho¢ przyjeto
sie uwazad, ze tytuly lokalne sa mniej wrazliwe na dekoniunkture na rynku
reklamowym, bo posiadaja stalg grupe reklamodawcéw. Nalezg do niej

drobne firmy lokalne, niemogace sobie pozwoli¢ na reklame w mediach

3 FAQ - Najcze$ciej zadawane pytania w sprawie wydania Plus, https://plus.
dziennikzachodni.pl/fag-najczesciej-zadawane-pytania-w-sprawie-wydania-plus/
ar/12233986 (dostep: 7.01.2020).

4  Wypowiedz Magdaleny Chudzikiewicz, czlonka zarzadu Polska Press dla
serwisu pulshr.pl. Por. J. Prokop, Cyfryzacja mediow: subskrypcje, paywall czy
robodziennikarstwo? https://www.pulshr.pl/zarzadzanie/cyfryzacja-mediow-
-subskrypcje-paywall-czy-robodziennikarstwo,54300.html (dostep: 7.01.2020).
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o wiekszym zasiegu badz nie majace takiej potrzeby ze wzgledu na zakres
swojego dziatania.

Lokalny rynek reklamowy zmienit si¢ jednak pod wplywem wyszukiwarek
internetowych i rozwoju funkcji marketingowej mediéw spotecznoscio-
wych. Jak wynika z najnowszych badan (ING 2019), staly si¢ one gtéwna
platforma ogtoszeniowy dla lokalnych producentéw i ustugodawcow. Juz
85% mikroprzedsiebiorstw i matych firm promuje sie w internecie za po-
moca wlasnej strony, 75% prowadzi fanpage na Facebooku, a 64% wydaje
dodatkowo pienigdze na reklame internetowa (w mediach spoteczno$cio-
wych, pozycjonowanie w wyszukiwarce internetowej, banery na réznych
stronach internetowych).

Chociaz PPG nie podaje, jaka cz¢$¢ jej przychoddw stanowi sprzedaz
reklam, a jaka sprzedaz egzemplarzowa prasy, przychody te malejg. Co waz-
niejsze, spotka od kilku lat przynosi straty.

Wedlug sprawozdan finansowych Polska Press sp. z 0.0. przychody
ze sprzedazy tylko w latach 2016-2018 spadly o 20 mln zI. Préby ograni-
czenia kosztéw okazaly sie niewystarczajace i spdtka miata w 2016 roku
10,1 mln zt, w 2017 - 6,2 mln z1, a w 2018 roku — 6 mln z1 straty ze sprzedazy.

Ujemne wyniki finansowe $§wiadczg o tym, ze PPG nie rekompensuje
spadku przychodéw w prasie drukowanej przychodami z dzialalnosci
w internecie. Na wysoko$¢ przychodéw cyfrowych w najblizszych latach
wplyw bedzie miato tez zapewne wydzielenie z zasobow spétki wydawni-
czej serwisu ogloszeniowego Gratka.pl. 30 sierpnia 2019 roku wszystkie
udzialy w nim objal wlasciciel, czyli austriacka spotka HKM Beteiligungs
GmbH, bedaca czgscia niemieckiej grupy medialnej Verlagsgruppe Passau
(Plan podziatu 2019).

Gratka.pl, ktéra w grudniu 2019 roku miata 2, 21 mln realnych uzyt-
kownikow, nie jest wprawdzie tak popularnym serwisem jak olx.pl, ktory
odwiedzito w tym czasie 12,83 mln uzytkownikdw, ale mogta przynosic
swojemu dotychczasowemu wlascicielowi kilkadziesiat milionéw zlotych

przychoddéw rocznie’.

5 Grupa OLX, wydajaca serwisy OLX.pl, otoDom.pl, otoMoto.pl oraz
Fixly.pl, osiagneta w 2018 roku 656,5 mln zl przychoddéw ze sprzedazy.
Por. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/olx-otomoto-i-otodom-wlasci-
ciel-wyniki-finansowe-przychody-i-zysk-w-2018-roku (dostep: 7.01.2020).
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Ryszard Filas w zakonczeniu swojego artykulu pisanego w 2016 roku
odniost sie do trwajacej wowczas w kregach rzadowych i parlamentarnych
dyskusji nad repolonizacja medidéw, w tym ,,odzyskania” dziennikow re-

gionalnych z ragk niemieckich wiascicieli, zadajac bardzo zasadne pytanie:

(...) kto (jaki polski podmiot) bylby w stanie przeja¢ i utrzymac
(i za jakg ceng) w dobrym stanie na coraz trudniejszym rynku praso-
wym spuscizne po niemieckim monopoliscie. Czy w tej sytuacji datoby
si¢ spluralizowa¢ rynek, czy wrecz przeciwnie: czy nie stanowiloby
to pokusy do, w pewnych warunkach, powrotu do monopolu ideowego

przypominajacego nieco czasy PRL? (Filas 2017, s. 77).

Rynkowa sytuacja PPG wskazuje, ze decyzja taka bylaby ryzykowna nie

tylko dla pluralizmu ideowego mediéw, ale réwniez z powodéw biznesowych.

KONKURENCJA A PLURALIZM

Konkurencja rozumiana jako struktura rynku, czyli istnienie duzej liczby
niezaleznych i autonomicznych mediéw, uwazana jest za warunek ich
wewnetrznego pluralizmu, czyli zréznicowania tresci (pogladdw i opinii
dostarczanych odbiorcom) (Stepka 2007). Tymczasem nowe teorie kon-
kurencji (new empirical industrial organization)® kwestionuja zwigzek
migdzy wzrostem koncentracji a poziomem konkurencji w réznych bran-
zach, uznajac, ze na poziom konkurencji na danym rynku - obok liczby
dzialajacych na nim firm - majg wplyw inne czynniki: charakter rynku,
zachowanie samych przedsiebiorcéw, bariery wejécia i wyjscia, regulacje
prawne (Auerbach 1988, s. 323). Skoncentrowane branze moga by¢ wy-
soce konkurencyjne, a rynki rozdrobnione - jako mniej efektywne - nie
oferowa¢ odbiorcom wystarczajacej ilosci wysokiej jako$ci i zréznicowa-
nych produktéw po odpowiedniej cenie (Rogers, Woodbury 1996; Berry,
Waldfogel 2001; George 2007).

6 W literaturze przedmiotu spotyka sie tez okreslenia: nowa ekonomia przemy-
stowa,nmowa empiryczna organizacja rynku. Por. (Martin 1989).
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Przyktady rynkéw o wysokim poziomie koncentracji i jednoczesnej
konkurencji miedzy dostawcami ustug sg bardzo liczne. Taki charakter
przypisuje sie tez rynkowi medidéw tradycyjnych. Na zdominowanym
przez duze firmy rynku dziennikéw czy rynku telewizyjnym mozna bylo
obserwowac¢ zacieklg rywalizacje o odbiorcow i reklamowe wojny cenowe.
Zmiany w sposobie produkgji, dystrybucji i konsumpcji mediow, ktére
nastapily wskutek cyfryzacji, doprowadzity dodatkowo do gwattownego
wzrostu podazy tresci medialnych i zjawiska hiperkonkurencji (Hollifield,
Becker 2009).

Wieloé¢ gloséw medialnych, a wigc zewnetrzny pluralizm, nie staly sie
jednak gwarantem pluralizmu wewnetrznego. W analizach wspdlczesnego
$rodowiska medialnego podkresla sie m.in., ze wiele nowych ustug medialnych
w internecie pozbawionych jest nadzoru redakcyjnego i profesjonalnego
dziennikarstwa, co moze wazy¢ na ich rzetelnosci i obiektywnosci. Dostep
do nich odbywa si¢ z pominieciem tradycyjnych nadawcéw i wydawcdw,
a ich kompetencje, w tym selekcje i organizacje dostarczanych informacji,
przejmuja media spolecznosciowe, przegladarki internetowe i agregatory
tresci. ,News Feed”, czyli uklad (kolejnos¢) czesto aktualizowanych tresci
zalezy w ich przypadku od algorytméw, ktore oprocz wybordw uzytkownika
uwzgledniaja wszelkie metadane zgromadzone na jego temat oraz interakcje
ze znajomymi, histori¢ aktywno$ci w sieci, dotychczasowe preferencje itp.

Prowadzi to do nadmiernej personalizacji wyboru i powstawania tzw. ba-
niek informacyjnych. Zewnetrzny pluralizm Zrédet informacji nie gwarantuje
wigc automatycznie pluralizmu wewnetrznego. ,Nadmiar tresci w mediach
i rodowisku komunikacyjnym nie przeklada sie wprost na zwigkszajaca sie
réznorodno$¢ odbioru” (Klimkiewicz 2018, s. 80).

Zmiany w technologii i rozw6j nowych mediéw wplynety na stanowisko
Unii Europejskiej w sprawie pluralizmu mediow. Przez wiele lat instytucje
unijne utozsamialy pluralizm mediéw z pluralizmem w mediach.

Koncentrowanie si¢ na pluralizmie strukturalnym, a nie na pluralizmie

tresci ustgpito jednak miejsca pogladom, ze

pluralizm mediéw to koncepcja wykraczajaca poza wlasno$¢ medidw.
Obejmuje ona wiele aspektéw, od na przyktad zasad kontroli fuzji

po wymogi dotyczace tresci w koncesyjnych systemach nadawczych,
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ustanowienie wolnoéci redakcyjnej, niezaleznos¢ i status nadawcow
publicznych, sytuacje zawodowa dziennikarzy, relacje pomiedzy
mediami i politykami itp. Obejmuje on wszystkie srodki, ktére zapew-
niajg dostep obywateli do réznorodnych zrddel informacji i gtoséw,
pozwalajac im sformulowac swoje zdanie bez niepotrzebnego wptywu

jednej dominujacej sity opiniotwoérczej (HLG 2013).

Zwlaszcza Parlament Europejski w swoich kolejnych rezolucjach zache-
cal panistwa cztonkowskie do stosowania mechanizméw gwarantujacych
niezalezno$¢ mediéw nie tylko od wplywdéw komercyjnych, ale rowniez
rzadowych i politycznych. Zaliczal do nich m.in.:

o ochrone niezaleznosci i bezstronno$ci mediéw publicznych;

o informowanie opinii publicznej o $rodkach publicznych przekazywa-
nych przedsi¢biorstwom medialnym i przyznawanie ich na podstawie
niedyskryminacyjnych, obiektywnych i przejrzystych kryteriow;

o poprawe warunkow pracy dziennikarzy (pracownicy sektora mediow
czesto sg zatrudnieni na niepewnych warunkach, jesli chodzi o umo-
wy, wynagrodzenia i gwarancje socjalne, co utrudnia im wiasciwe
wykonywanie swojej pracy, a przez to zagraza wolno$ci mediow),
w tym ochrone przed naciskami wewnetrznymi i zewnetrznymi,
a tym samym ryzykiem autocenzury;

 opracowanie nowych modeli gospodarczych majacych na celu finan-
sowanie i wspieranie wysokiej jakosci niezaleznego dziennikarstwa,
w tym dziennikarstwa $ledczego, powstrzymujac si¢ jednoczesnie
od ingerowania w decyzje redakcyjne (Rezolucja Parlamentu Eu-
ropejskiego 2018).

O konieczno$ci uwzglednienia innych, poza koncentracjg wtasno-
$ci w sektorze mediow, czynnikéw zagrazajacych pluralizmowi medidow
$wiadczy rowniez fakt, ze w projekcie ,, Monitorowanie pluralizmu mediéw
w erze cyfrowej” wspotfinansowanym przez UE pojawia sie przekonanie,
ze struktura rynku mediéw we wspélczesnym $wiecie ulega daleko idgcym
zmianom. Warunkiem zachowania zréznicowanych, wolnych i niezaleznych
medidw staje sie w réwnej mierze zapewnienie konsumentom informacji

»wysokiej jakosci dziennikarstwa, wiarygodnosci, przejrzystosci i mozliwoéci

wyszukiwania” (Klimkiewicz 2019).
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Inne badania niezalezno$ci mediéw, prowadzone np. przez Reporteréw
bez Granic, czy Freedom House, duza wage przykltadaja do takich aspektow,
jak naduzycia i akty przemocy wobec dziennikarzy; istnienie ustawodaw-
stwa gwarantujgcego wolno$¢ informacji i mozliwo$¢ korzystania z niego;
dostep do informacji i Zrédel; oficjalna cenzura i autocenzura; selektywne
przyznawanie reklamy lub dotacji przez panstwo lub inne podmioty; stopien,

w jakim sytuacja gospodarcza w kraju wplywa na rozwdj i trwato$¢ mediow’.

PODSUMOWANIE

Ukazana w artykule pogarszajaca sie kondycja drukowanych mediéw regio-
nalnych jest gtéwnym argumentem na rzecz zmiany polityki konkurencji
i narzedzi zapewniajacych pluralizm mediéw. Wplyw internetu na trady-
cyjne media pozbawil je nie tylko dominujacej pozycji w procesie produkeji
i rozpowszechniania informacji, ale wrecz wykluczyt z konkurencji o czas
i uwage odbiorcéw. Monopolistyczne zagrozenia dla pluralizmu mediéow
znajduja sie dzisiaj w strukturze internetu, ktéra wbrew zalozeniom jego
twdrcow nie jest wlasnoécig publiczng, o czym $wiadczg udzialy w rynku
cyfrowym kilku najwigkszych graczy.

Internet oddziatuje takze na pluralizm w mediach, zwlaszcza jakos¢
i réznorodno$¢ informacji. Pozbawione odbiorcow i wplywoéw reklamo-
wych tradycyjne $rodki przekazu majg coraz mniej pieniedzy na produkcje
doktadnych, sprawdzonych, wiarygodnych informacji, czy wymagajacych
wiedzy, czasu i duzego nakladu pracy tresci. Informacja w internecie czesto
pozbawiona jest kontroli redakcyjnej, wiec narazona jest na znieksztalcenie,
manipulacje czy niescistos¢. Sposdb konsumpcji tresci w sieci przyczynia
sie do standaryzacji i jednorodnosci zrodel, a nawet wykluczenia pewnych

tresci z obiegu informacji.

7 Por. https://freedomhouse.org; https://rsf.org (dostep: 7.01.2020).
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SYTUACJA EKONOMICZNA
I PRAWNA WYDAWCOW PRASY

DLACZEGO WYDAWCOM [ DZIENNIKARZOM
POTRZEBNE SA PRAWA POKREWNE

Obecnie postep technologiczny oraz digitalizacja umozliwiaja btyskawicz-
ne kopiowanie i rozpowszechnianie publikacji prasowych — na dodatek
w globalnej skali, bez zadnych ograniczen. Czesto odbywa sie to kosztem
wydawcow prasy. To oni ponoszg znaczne naklady niezbedne do zapew-
nienia procesu tworzenia treéci, utrzymania zespotéw dziennikarskich
i wydawniczych oraz inwestowania w nowe technologie.

W konsekwencji zmian technologicznych i zachowan czytelniczych:

o 042%, to jest o ponad 1,3 mld egzemplarzy, spadly naktady prasy
w latach 2005-2015 (z 2,7 mld do 1,3 mld), a w latach 2015-2018
00,3 mld,

« wartos$¢ nakltadow prasy, wynoszaca w 2005 roku 6,5 mld z1, spa-
dla w 2015 roku do poziomu 4,5 mld z1, to jest o 2 mld zt, z dalsza
tendencja 8% corocznego spadku. Wstepne szacunki wskazuja,
ze w 2018 roku warto$¢ prasy zmniejszyta si¢ do poziomu 3,6 mld zt,

« wydawcy odnotowali réwniez ponad 50% spadek przychodéw
z reklamy w prasie, ktory w 2017 roku byt mniejszy o 882,4 mln
zt od przychodéw w 2009 roku, ktére w 2018 roku byty na poziomie
496 mln,
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o udzial prasy w rynku reklamy, wynoszacy 29,3% w 2005 roku, spadt
do 11% w 2016, a w 2018 roku do 5,5%.

Wedlug oceny firmy Starcom, przy $redniorocznej dynamice wzrostu
rynku reklamowego w Polsce w granicach +2,3% w latach 2009-2017,
reklama w prasie wykazata ujemng dynamike wzrostu w wysokosci -7,8%.
W ciagu ostatnich 7 lat przychody z reklamy w prasie zmalaty z 1,4 mld
zt do 0,6 mld zI w 2017 roku, a w 2018 roku - 0,5 mld.

Gléwnym beneficjentem przychodéw reklamowych stat si¢ internet,
ktorego udzial w tym rynku wzrést z 2,8% w 2005 roku do 28% w 2016 roku
i33% w roku 2018, osiggajac poziom przychodéw w granicach 3,3 mld
zt. Wedlug IAB Polska, gtéwnym beneficjentem reklamy w internecie jest
Google, ktorego udzial wynosi 50%.

Skutki drastycznych spadkéw przychoddéw ze sprzedazy i reklamy
wplywaja na stopniowq degradacje prasy. Przewidywany jest dalszy spadek
nakladéw w granicach 10% rocznie oraz ograniczenie przychodéw z reklamy
W prasie, w granicach 8%.

Krajowy rynek prasy, radia i TV, oparty na zmianach technologicznych,
taicuchu wartosci i utrwalonych modelach biznesowych, przeksztalcit sie
we fragment nieograniczonego rynku globalnego.

Dzigki nowym technologiom, uzytkownicy wspomnianych mediéow
i reklamodawcy moga poszukiwa¢ interesujacych ich tresci poza platfor-
mami i tre§ciami dostarczanymi przez polskie media.

Inspiracja zmian prowadzona jest przez globalne firmy technologiczne,
takie jak Google, Apple, Facebook i Amazon (GAFA), co doprowadzito
do rozbicia ustalonego tancucha warto$ci wydawniczej; produkeja tresci
pozostata przy wydawcach, a dystrybucja i interakcja z uzytkownikami
przejeta zostala przez ww. firmy.

Nie mozna zapominaé o tym, ze w internecie dziata mechanizm zwiazany
z obrotem informacjami, a atrakcyjne tresci tworzone przez profesjonalne
zespoly dziennikarskie przyciagaja czytelnikow, ktorzy z kolei przyciagaja
reklamodawcéw. W internet zostal wbudowany czynnik ekonomiczny, de-
cydujacy o zbieraniu i udostepnianiu publikacji prasowych przez platformy
sieciowe. Dzieki zaspokajaniu, w duzej czesci, zapotrzebowania uzytkow-
nikow na informacje, platformy te generuja przychody - wybierajac, faczac

i pokazujac w sieci wycinki (fragmenty) publikacji prasowych. A poniewaz
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zwykle potowa uzytkownikéw takich platform jedynie przeglada i czytuje
wycinki materiatéw informacyjnych na tych stronach internetowych bez
klikania na strony zZrédtowe, wywoluje to znaczacy efekt substytutu.

Wydawcy prasy tracg czytelnikéw, a co za tym idzie, przychody z ty-
tutu reklam i optat subskrypcyjnych. Wydawcy konkuruja z agregatorami
tresci i podobnymi platformami o te same budzety tych samych reklamo-
dawcow. Platformy za$ konkuruja obecnie z wydawcami prasy za pomoca
tych samych treéci, ktére wydawcy produkuja, ponoszac wysokie koszty,
a ktore platformy po prostu bezptatnie kopiuja. Ta ,wolna amerykanka”
W znaczacy sposob ogranicza wydawcy mozliwos¢ dalszego inwestowania
oraz wprowadzania innowacji, a w konsekwencji tracg na tym czytelnicy,
ale tez ogranicza to wolnos¢ stowa.

Oczywiscie tre$ci moga by¢ dostepne nieodplatnie, ale nie da sie ich
jednak nieodpfatnie (bez kosztéw) produkowaé. W ten sposdb powstaje
klasyczna nierdownowaga rynkowa, ktéra musza zlikwidowa¢ prawa autorskie
i prawa pokrewne dla wydawcoéw w dyrektywie o prawie autorskim i pra-
wach pokrewnych na JRC.

Aktualne ustawodawstwo dotyczace praw autorskich nie zapewnia roz-
wigzania tego problemu. Pozyskane za$ lub przekazane prawa autoréw nie
wystarczaja do zapewnienia mocy przetargowej. Wydawcy nie otrzymuja
wylacznych licencji od m.in. tzw. wolnych strzelcow i nie majg oni uprawnien
do dziatania w ich imieniu. Co wiecej, przy braku oryginalnosci matych
urywkow materialéw informacyjnych, prawa autorskie nie zapewniaja
ochrony przed powszechng i masowa eksploatacja tresci (fragmentéw arty-
kutu). Wtasciwej ochrony nie zapewnia réwniez prawo ochrony sui generis
baz danych, z ktérych mogliby korzysta¢ wydawcy prasy. Naruszenia praw
na skutek wykorzystywania substancjonalnych czesci bazy danych bowiem
wymagaja — miedzy innymi — powtarzalnosci i systematyczno$ci, ktora
prowadzitaby do rekonstrukcji bazy danych - jej catosci lub znacznej czedci.
Ekonomiczne wysitki wydawcow prasy, podejmowane w celu utrwalenia
ich publikacji, nie maja Zadnego umocowania w obecnie obowiazujacym
prawie wlasnoéci intelektualnej.

Brak wlasnego prawa powoduje uzaleznienie wszystkich wydawcow
od bilateralnych negocjacji z agregatorami treéci, w ktorych mniejsi wydawcy

stoja na straconej pozycji. W rezultacie, z prawa wydawcy, przyjetego przez
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Parlament Europejski i Rade 17 kwietnia 2019 roku, najbardziej skorzystaja
mniejsi wydawcy. Ponadto, proponowane prawo, zamiast ostabia¢, wzmocni
réznorodnos¢ prasy, a takze jej pluralizm.

Przy obecnym braku prawnych i technicznych instrumentéw pozwa-
lajacych na zlikwidowanie aktualnej nieréwnosci rynkowej, istnieje pilna
potrzeba biezacych zmian ustawodawczych i reformy prawa autorskiego
oraz implementacji dyrektywy. Skuteczna ochrona prawami autorskimi
i pokrewnymi ma kluczowe znaczenie dla refinansowania prasy oraz za-
pewnienia, iZ wydawcy beda mogli nadal inwestowaé w wysokiej jakosci
tre$ci prasowe 1 wysoki poziom ich twércéw — dziennikarzy.

Przyjete przez Parlament i Rade prawo pokrewne dla wydawcéw prasy
bedzie stuzylo realizacji tego celu. Zapewniajac ochrone publikacjom pra-
sowym zgodnie z ochrona, jaka cieszg si¢ producenci muzyki, filméw oraz
programow telewizyjnych i radiowych, a takze producenci programéw i gier
komputerowych, przyjete prawo jedynie uaktualnia dyrektywe w sprawie
spoleczenistwa informacyjnego, dostosowujac ja do obecnych realiow.
Zwazywszy, ze linkowanie jest wylaczone z tego prawa oraz ze obowiazuja
wszystkie obecne wyjatki i ograniczenia praw autorskich, ustalone rozwia-
zanie jest proporcjonalne.

Przyjete prawo zagwarantuje pewnos$¢ prawng oraz bedzie dziata¢
na korzy$¢ czytelnikow, dziennikarzy oraz wydawcdw prasy, bez wzgledu
na ich wielko$¢ oraz bez hamowania innowacji i dzialalnosci start-upow.
Dlatego wydawcy oczekujg szybkiej implementacji dyrektywy.

Zaniepokojenie wydawcow budzito stanowisko Polski, ktdre nie uwzgled-
nialo potrzeb krajowych wydawnictw prasowych w konfrontacji z globalnymi
portalami internetowymi, a takze wielu pasozytniczymi stronami.

Zdziwienie i sprzeciw wydawcow wzbudzita zlozona w maju br. przez
rzad polski skarga do TSUE na dyrektywe w zakresie art. 17, jakoby zapis
tego artykutu naruszal prawo do wolnosci wypowiedzi i informacji wynika-
jacych z art. 11 Karty praw podstawowych UE. Chodzi tu o to, ze dyrektywa
naktada na dostawcéw ustug internetowych obowiazek ‘braku dostepu’ dla
uzytkownikéw do tresci objetych ochrong prawnoautorska.

W toczacej sie dyskusji dotyczacej wprowadzenia dyrektywy hasta wpro-

wadzenia cenzury i ograniczenia wolnos$ci stowa majg by¢ skuteczna zapora



Sytuacja ekonomiczna i prawna wydawcéw prasy 173

dla nieimplementowania dyrektywy. Jak to bedzie wygladato, oméwione

zostanie w dalszej cze$ci opracowania.

OMOWIENIE DYREKTYWY PARLAMENTU
EUROPEJSKIEGO [ RADY (UE) 2019/790 Z DNIA
17 KWIETNIA 2019 ROKU W SPRAWIE PRAWA

AUTORSKIEGO | PRAW POKREWNYCH
NA JEDNOLITYM RYNKU CYFROWYM ORAZ
ZMIANY DYREKTYWY 96/9/WE! 1 2001/29/WE?

Dyrektywa 2019/790 (zwana dalej Dyrektywg) zostata opublikowana
w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej 17 maja 2019 roku (L 130/92),
a tym samym wchodzi ona w zycie - zgodnie z art. 31 - dwudziestego dnia
po jej opublikowaniu, czyli 6 czerwca 2019 roku. Od tego dnia liczony jest
maksymalny okres dwdch lat, w ciggu ktorych regulacja powinna zostaé
zaimplementowana do porzadku prawnego panstw czlonkowskich.

Poza kilkoma artykutami, ktére s najwazniejsze z punktu widzenia
wydawcow prasy i ktore zostana bardziej szczegétowo omdwione w dalszej
czedci niniejszego materiatu (art. 3 i 4 - eksploracja tekstéw i danych; art. 15 -
prawo pokrewne dla wydawcow prasy), Dyrektywa wprowadza szereg innych
regulacji. Ponadto realizuje cel dalszej harmonizacji ,,przepiséw prawa Unii
majacych zastosowanie do prawa autorskiego i praw pokrewnych w ramach
rynku wewnetrznego’. Legislator postanowit uregulowa¢ m.in nastepujace
zagadnienia: korzystanie z utworéw w cyfrowej i transgranicznej dziatal-
nosci dydaktycznej (art. 5), zachowanie dziedzictwa kulturowego (art. 6),
korzystanie z utwor6éw niedostepnych w obrocie handlowym (art. 8-11),
udzielanie licencji zbiorowych z rozszerzonym skutkiem (art. 12), dostep

do utwordéw audiowizualnych na platformach VOD (art. 13), utwory sztuk

1 Dyrektywa 96/9/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 11 marca 1991 r. w spra-
wie ochrony prawnej baz danych.

2 Dyrektywa 2001/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 22 maja 2001 r. w spra-
wie harmonizacji niektérych aspektéw praw autorskich i pokrewnych w spote-
czenstwie informacyjnym (dalej jako: dyrektywa INFOSOC).
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wizualnych znajdujace sie w domenie publicznej (art. 14), korzystanie przez
dostawcow ustug udostepniania tresci online z tre$ci chronionych (art. 17).

Dyrektywa jest dokumentem zlozonym. Dla interpretacji konkretnych
artykulow, ktorych tres¢ jest czesto relatywnie krotka i wydaje si¢ prosta,
niezbedne jest zapoznanie si¢ z odpowiednimi motywami® odnoszacymi

sie do konkretnych zapisow.

CZYM JEST ,PRAWO POKREWNE"?

Prawa pokrewne to prawa siostrzane do prawa autorskiego (stad tez ich na-
zwa), ktorych celem jest ochrona nakladéw poniesionych przez producenta
w zwigzku z powstaniem utworu, tresci. W przypadku wydawcy sa to koszty,
bez poniesienia ktdrych materialy prasowe nie moglyby powsta¢ (wyna-
grodzenia dziennikarzy, redaktorow, grafikdw, fotograféw itp.; utrzymanie
redakcji - m.in. czynsz, media, sprzatanie, inwestycje w wyposazenie tech-
niczne itd.). Prawo pokrewne, w odrdznieniu od prawa autorskiego, stuzy
ochronie nie tylko utworéw, ale wszystkich treéci i informacji, do powstania
ktorych konieczne byty naktady finansowe. Stosowanie prawa pokrewnego
jest niezalezne od ochrony z tytulu prawa autorskiego.

Warto w tym miejscu zacytowa¢ fragmenty motywow 54 i 55 Dyrektywy,
zgodnie z ktérymi:

[w]olna i pluralistyczna prasa jest niezbedna do zapewnienia wysokiej
jako$ci dziennikarstwa i dostepu obywateli do informacji. Wnosi ona
zasadniczy wktad w debate publiczng i prawidtowe funkcjonowa-
nie demokratycznego spoleczenstwa. Szeroki dostep do publikacji
prasowych w internecie doprowadzil do powstania nowych ustug
online, takich jak agregatory wiadomo$ci lub ustugi monitorowania

mediéw, w przypadku ktérych ponowne wykorzystywanie publikacji

3 Motyw w dyrektywie, to zapis zawarty w preambule, ktory wyjasnia cele wprowa-
dzenia konkretnego przepisu, a takze kierunek jego interpretacji. Czgsto zapisy
konkretnych motywéw dopowiadaja tres¢ artykutow, do ktorych si¢ odnosza,
i stanowig ich swego rodzaju ,,uzupetnienie”
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prasowych stanowi wazng cze$¢ ich modeli biznesowych i zrédta
przychodéw. (...) Nalezy uznaé organizacyjny i finansowy wktad,
jaki wydawcy wnosza w produkcje publikacji prasowych, i stworzy¢
dla nich zachety, aby zapewni¢ stabilnoé¢ branzy wydawniczej, a tym

samym zwigkszy¢ dostepnos¢ rzetelnych informagiji (...).

Ochrona z tytulu prawa pokrewnego obowiazuje niezaleznie od ochrony

z tytulu prawa autorskiego. Mozliwe jest stosowanie podwéjnej ochrony.

Zgodnie z art. 15 ust. 1 Dyrektywy, ,,panstwa czlonkowskie zapewniaja
wydawcom publikacji prasowych majacym siedzibe w danym panstwie
czfonkowskim prawa przewidziane w art. 2 i art. 3 ust. 2 dyrektywy 2001/29/
WE w zakresie sposobdw korzystania online z ich publikacji prasowych
przez dostawcdw ustug spoteczenstwa informacyjnego™.

Jak nalezy rozumie¢ taki zapis i kogo on dotyczy?

Aby moc odpowiedzie¢ na to pytanie, konieczne jest siegniecie do od-
powiednich definicji z art. 2 Dyrektywy, a takze do dyrektywy INFOSOC,
do ktérej odsyta bezposrednio ww. zapis.

Zgodnie z art. 2 pkt 4 Dyrektywy, ,,«publikacja prasowa» oznacza zbior
zlozony gléwnie z utwordw literackich o charakterze dziennikarskim, mo-
gacy jednakze obejmowac¢ takze inne utwory lub inne przedmioty objete
ochrong, ktory:

a. stanowi odrebng calo$¢ w ramach periodycznej lub regularnie
aktualizowanej pod jednym tytutem publikacji, takiej jak gazeta
lub czasopismo o tematyce ogolnej lub specjalistycznej;

b. ma na celu dostarczenie opinii spotecznej informacji dotyczacych
aktualnych wiadomosci lub innej tematyki; oraz

c. jest publikowany w dowolnym medium z inicjatywy dostawcy

ustug, na jego odpowiedzialnoé¢ i pod jego kontrola.

4 Przepis art. 15 Dyrektywy odsyta zatem do Dyrektywy Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 22 maja 2001 roku w sprawie harmonizacji niektérych
aspektow praw autorskich i pokrewnych w spoleczenistwie informacyjnym (tzw.
dyrektywa INFOSOC, Dz.Urz. UE L167/10, s. 230).
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Publikacje periodyczne publikowane do celéw naukowych lub akade-
mickich, takie jak czasopisma naukowe, nie s3 publikacjami prasowymi
do celéw niniejszej dyrektywy”.

Definicja ta jest dos¢ dluga i mozna ja — w oczywisty sposob — skrécic,
przyjmujac po prostu, iz ,publikacja prasowa” to kazdy ,,material prasowy”
w rozumieniu art. 7 ust. 2 pkt 4 ustawy - Prawo prasowe’, a zatem ,,kazdy
opublikowany lub przekazany do opublikowania w prasie tekst albo obraz
o charakterze informacyjnym, publicystycznym, dokumentalnym lub
innym, niezaleznie od $srodkéw przekazu, rodzaju, formy, przeznaczenia
czy autorstwa’. Mdowiac jeszcze pro$ciej — wszystko to, co ma si¢ znalezé
w prasie, a w omawianym kontekscie - wszystko, co w danym tytule zostalo
lub ma zosta¢ opublikowane (artykuly, reportaze, zdjecia, wykresy, oglo-
szenia, informacje o programach teatralnych itp. - bez wzgledu na to, czy
s3 to utwory w rozumieniu prawa autorskiego, czy tez nie, przy czym motyw
57 Dyrektywy wskazuje, iz ww. uprawnienie nie powinno ,,obejmowac zwy-
ktych faktow relacjonowanych w publikacjach prasowych”), z wylaczeniem
tytutéw akademickich i naukowych.

Zgodnie z motywem 55 akapit 2 Dyrektywy, ,,[p]ojecie wydawcy publi-
kacji prasowych nalezy rozumie¢ jako obejmujace ustugodawcow, takich jak
wydawcy wiadomosci lub agencje informacyjne, gdy publikujg one publi-
kacje prasowe w rozumieniu niniejszej dyrektywy”. Zatem beda to wszyscy
wydawcy, a takze agencje informacyjne (np. PAP).

Biorac pod uwage zapisy dyrektywy INFOSOC, mozna zauwazy¢,
iz w art. 15 Dyrektywy chodzi o uprawnienia podobne do tych, ktére
od wielu lat posiadajg juz producenci fono- i wideograméw czy nadawcy
radiowo-telewizyjni. Konkretnie chodzi o wylaczne prawo do zezwalania
lub zabraniania bezposredniego lub posredniego, tymczasowego lub stalego
zwielokrotniania utworu (art. 2 dyrektywy INFOSOC) oraz wylaczne prawo
do zezwalania lub zabraniania na jakiekolwiek podawanie do publicznej
wiadomosci utworéw (art. 3 ust. 2 dyrektywy INFOSOC) — w tym konkret-
nym przypadku materialéw prasowych (bez wzgledu na to, czy to utwér,

czy nie). Na marginesie nalezy dodatkowo zauwazy¢, iz tego typu prawa

5  Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 roku - Prawo prasowe (tekst jedn. Dz.U. z 2018 roku,
poz. 1914).
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od lat posiadajg takze producenci gier komputerowych czy programéw
komputerowych.

Zgodnie z tym zapisem, to wydawcy i tylko wydawcy maja prawo de-
cydowac o tym, co i kiedy chcg opublikowa¢ oraz — co wazniejsze - co, kto
i kiedy moze skopiowac¢ i opublikowac.

Art. 15 ust. 1 ogranicza jednak to uprawnienie tylko do korzystania online
przez dostawcéw ustug spoleczenstwa informacyjnego. I tu znowu trzeba
siegna¢ do motywu 55 Dyrektywy, ktory wyjasnia, iz pojecie ,,dostawcow
ustug spoteczenstwa informacyjnego” nalezy rozumie¢ zgodnie z dyrek-
tywa 2015/1535°. Zatem ,,dostawcy ustug spofeczenstwa informacyjnego”
to tacy ustugodawcy, ktorzy §wiadcza ustugi zazwyczaj za wynagrodzeniem,
na odleglo$¢, droga elektroniczng i na indywidualne zadanie odbiorcy ustug
(art. I ust. 1 lit. b). A to dalej si¢ wyjasnia, stwierdzajac, iz:

o ,naodlegto$¢” oznacza, ze ustuga $wiadczona jest bez rownoczesnej

obecnoéci stron;

o ,droga elektroniczng” oznacza, iz ustuga jest wysylana i odbierana

W miejscu przeznaczenia za pomoca sprzetu elektronicznego do prze-
twarzania (wlacznie z kompresja cyfrowa) oraz przechowywania
danych, i ktdra jest catkowicie przesytana, kierowana i otrzymywana
za pomocy kabla, fal radiowych, srodkéw optycznych lub innych
$rodkow elektromagnetycznych;

o ,naindywidualne zadanie odbiorcy ustug” oznacza, ze ustuga swiad-

czona jest poprzez przesytanie danych na indywidualne Zadanie.

Krétko méwiace, chodzi zatem o typowe, zwyczajowe wykorzystywanie
materiatéw prasowych przez réznego rodzaju portale, agregatory tresci,
wyszukiwarki internetowe na réznego rodzaju urzadzeniach podtaczonych
do internetu (online). Zgodnie z ostatnim zdaniem motywu 56 Dyrektywy,
ochrona nie powinna mie¢ zastosowania ,,do stron internetowych, takich
jak blogi dostarczajace informacji w ramach dziatalnosci, ktéra nie jest
prowadzona z inicjatywy, na redakcyjna odpowiedzialno$¢ i pod kontrola

dostawcy ustug, np. wydawcy wiadomosci™

6  Dyrektywa (UE) 2015/1535 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 9 wrzesnia
2015 r. ustanawiajaca procedure udzielania informacji w dziedzinie przepiséw
technicznych oraz zasad dotyczacych ustug spoleczenstwa informacyjnego (Dz.
Urz. UE L 241/1).
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Art. 15 Dyrektywy zobowiazuje do wprowadzenia prawa pokrewnego dla
wydawcow i agencji prasowych, czyli uprawnienia, na podstawie ktérego
wydawcy i agencje prasowe decyduja, co i kiedy moze by¢ publikowane
i powielane (réwniez we fragmentach) przez wyszukiwarki, agregatory

treéci, portale itp.

Art. 15 Dyrektywy przewiduje jednak dalej idace ograniczenia. W akapicie
drugim stwierdza si¢ wyraznie, iz ww. uprawnienie (tzn. prawo pokrewne
wydawcy) nie ma zastosowania ,,do prywatnych i niekomercyjnych spo-
sobow korzystania z publikacji prasowych przez uzytkownikéw indywi-
dualnych”; w akapicie trzecim przesadza sig, iz ochrona wydawcéw ,,nie
ma zastosowania do czynnosci linkowania’, za§ w kolejnym (czwartym)
akapicie ust. 1 wylacza si¢ spod tej ochrony pojedyncze stowa lub bardzo
krotkie fragmenty publikacji prasowej. Dyrektywa nie definiuje pojecia

»bardzo krotkie fragmenty”. Kierujac si¢ jednak celem regulacji, wyrazonym
cze$ciowo w motywie 58 Dyrektywy, zauwazy¢ nalezy, iz ,wazne jest, aby
wylaczenie dotyczace bardzo krétkich fragmentéw zostalo zinterpretowane
w sposob niewplywajacy na skuteczno$¢ praw przewidzianych w niniejszej
dyrektywie”. Zatem uzasadniona jest supozycja, iz ,bardzo krétkie frag-
menty” (a wigc rozumiejac literalnie — krétsze niz ,,krétkie fragmenty”) nie
moga zastepowacl potrzeby zapoznania si¢ ze Zrédtowa publikacja prasows,
a wiec ich zawarto$¢ moze co najwyzej wyjasni¢, czego dotyczy artykut, bez
podawania zadnych szczegdétéw. W przeciwnym razie bowiem wylgczenie

»bardzo krotkich fragmentéw” prowadziloby do obejscia ochrony, a to jest
niedozwolone. Podobnie nalezy si¢ odnie$¢ do wytaczenia ,linkowania” -
lin,k czy jak kto woli ,,hyperlink” (nie ma bowiem réznicy miedzy tymi
pojeciami; czesciej uzywa si¢ sformulowania ,,link”, gdyz jest krotsze),
nie moze by¢ rozumiany tylko technicznie, jako polaczenie w programie,
na stronie www do innej tresci. Jeszcze bardziej potocznie mozna stwierdzi¢,
iz ,link” to polecenie: ,daj mi link do strony” w znaczeniu ,,daj mi adres,
daj mi URL”. Nie moze by¢ zatem tak, by np. caly artykut lub jego znacz-
ne fragmenty mogty by¢ dowolnie wykorzystywane, nawet wtedy, gdyby

7 ,URL’ - Uniform Resource Locator, ujednolicony format adresowania (okre$lania
lokalizacji) zasobow (informacji, danych, ustug) stosowany w internecie i sieciach
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»klikniecie” na nie prowadzilo do strony zrédlowej. Taka rozszerzajaca
interpretacja jest niedozwolona i stanowilaby sprzecznos¢ z wylaczeniem

»bardzo krétkich fragmentow”.

Dyrektywa w zakresie ochrony publikacji prasowych w ogdle nie dotyczy
internautéw, ktérzy dalej moga dziata¢ w internecie tak, jak dotychczas;
nie dotyczy linkowania i zezwala nawet na komercyjne wykorzystanie

pojedynczych stéw i bardzo krétkich wycinkow.

Art. 15 ust. 2 Dyrektywy ma funkcje wyjasniajaca pewne przypadki,
ktére w praktyce dziatalno$ci prasowej raczej mozna uzna¢ za wyjatkowe.
Chodzi zatem o taka sytuacje, w ktorej dziennikarz nie przenidst na wy-
dawce autorskich praw majatkowych (przeniesienie jest standardem) ani
nie udzielit licencji wylacznej, a udzielit wydawcy jedynie licencji niewy-
facznej do swoich materialéw. Wéwczas prawo pokrewne i ww. ochrona
publikacji prasowej — zgodnie ze wspomnianym ust. 2 — nie moze stanowi¢
podstawy do ograniczania praw twércow i innych podmiotéw uprawnio-
nych do eksploatacji swoich materiatéw niezaleznie od ich wykorzystania
w publikacji prasowe;.

Art. 15 ust. 3 Dyrektywy z kolei precyzuje, iz w odniesieniu do prawa
pokrewnego stosuje si¢ odpowiednio art. 5-8 dyrektywy INFOSOC, dy-
rektywe 2012/28/UE? oraz dyrektywe 2017/1564/UE’. Z punktu widzenia

wydawcow mozna uznaé, iz ust. 3 art. 15 ma charakter porzadkowy.

lokalnych - https://pl.wikipedia.org/wiki/Uniform_Resource_Locator (dostep:
28.05.2019).

8  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2012/28/UE z dnia 25 pazdziernika
2012 r. w sprawie niektdérych dozwolonych sposobow korzystania z utworéw
osieroconych (Dz.Urz. UE L299/5).

9  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/1564 z dnia 13 wrze$nia
2017 r. w sprawie niektérych dozwolonych sposobéw korzystania z okreslonych
utwordw i innych przedmiotéw chronionych prawem autorskim i prawami
pokrewnymi z korzy$cig dla oséb niewidomych, osob stabowidzacych lub osob
z niepelnosprawno$ciami uniemozliwiajagcymi zapoznawanie si¢ z drukiem oraz
w sprawie zmiany dyrektywy 2001/29/WE w sprawie harmonizacji niektérych
aspektow praw autorskich i pokrewnych w spoleczenstwie informacyjnym (Dz.
Urz. UE L 242/6).
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Odpowiednio nalezy zatem stosowacé regulacje dotyczace wyjatkow i ogra-
niczen (art. 5 dyrektywy INFOSOC), a takze przepisy odnosnie do ochrony
$rodkéw technologicznych i informacji o zarzadzaniu prawami (art. 6-7 dy-
rektywy INFOSOC) oraz art. 8 dyrektywy INFOSOC pos$wiecony sankcjom
i srodkom naprawczym (w tym ust. 3, ktéry daje posiadaczom praw autor-
skich mozliwo$¢ wnioskowania o wydanie nakazu przeciwko posrednikom,
ktorych ustugi sa wykorzystywane przez strong trzecig w celu naruszenia
praw autorskich lub pokrewnych)®. Odpowiednio nalezy stosowa¢ takze
przepisy dotyczace utwordw osieroconych oraz postanowienia dotyczace
udostepniania utworéw dla oséb niewidomych i niedowidzacych. Jak juz
zauwazono, mozna uznaé, iz art. 15 ust. 3 ma charakter porzadkowy.

Kolejny zapis art. 15 - ust. 4 to dalszy przejaw znaczacego ogranicze-
nia prawa pokrewnego dla wydawcow prasy wzgledem praw pokrewnych
innych producentéw. Zgodnie z przepisem, okres obowigzywania prawa
pokrewnego wydawcéw to dwa lata (u innych producentéw - 70 lat) po opu-
blikowaniu danej publikacji prasowej, liczony od 1 stycznia roku nastep-
nego po opublikowaniu. Dla przyktadu, jesli material zostal opublikowany
w 2019 roku (bez wzgledu na to, czy mialo to miejsce 1 stycznia, 31 grudnia
czy w jakikolwiek inny dzien tego roku), prawo uplywa 1 stycznia 2022 roku.
Jest to znaczace ograniczenie dla tych wydawcéw, ktérzy komercjalizuja
swoje archiwa prasowe poprzez sprzedaz ptatnego dostepu. Jak juz jednak
wspomniano na poczatku, nie oznacza to, iz materialy prasowe moga by¢
po uplywie tego dwuletniego terminu dowolnie wykorzystywane. Wygasa
wprawdzie ochrona z tytutu prawa pokrewnego, nadal jednak obowigzuje
ochrona z tytutu prawa autorskiego, ktora liczy si¢ zgodnie z art. 36 ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych" (zasadniczo 70 lat od $mierci
tworcy badz ostatniego z zyjacych wspottworcéw).

Ostatni zapis art. 15 - ustep 5 nakazuje pafistwom cztonkowskim wpro-
wadzenie przepiséw, na podstawie ktérych twoércy utwordéw zamieszcza-

nych w publikacjach prasowych (np. dziennikarze, fotograficy, graficy itp.)

10 Na marginesie nalezy wskaza¢, iz zdaniem Stowarzyszenia ,,Kreatywna Polska’,
ktorego Izba jest czlonkiem, przepis ten nie zostat zaimplementowany do po-
rzadku prawnego, co jest przedmiotem skargi do TSUE.

11 Ustawa z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(tekst. jedn. Dz.U. z 2019 roku, poz. 1231, z 2020 roku, poz. 288).
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otrzymujg ,,odpowiednig czes¢ przychoddéw uzyskiwanych przez wydawcow
prasy z tytutu korzystania z ich publikacji prasowych przez dostawcow ustug
spoleczenistwa informacyjnego” W Polsce, wydawcy prasy zrzeszeni w Izbie
Wydawcéw Prasy zadeklarowali, iz podzial ten bedzie réwny - 50% dla
tworcow, 50% dla wydawcow. Podzialem wynagrodzen dla wydawcow,
w tym dziennikarzy, ma si¢ zaja¢ w Polsce Stowarzyszenie Dziennikarzy
i Wydawcéw REPROPOL, a na poziomie europejskim organizacja zbio-
rowego zarzadzania powotana przez krajowych wydawcow i organizacje

zbiorowego zarzadzania.

Dziennikarze, fotograficy, graficy itp. dostang odpowiedni udzial w rekom-
pensatach uzyskiwanych przez wydawcdéw z tytulu prawa pokrewnego. Dla

twoércow materialow prasowych wspotpracujacych z wydawcami bedzie to 50%.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢ o regulacjach rozdziatu 3, w szczegodlnosci
art. 181 19. Pierwszy z nich powiela w zasadzie znaczenie art. 15 ust. 5 (czyli
tego odnoszacego si¢ do sprawiedliwego wynagrodzenia dziennikarzy),
drugi za$ nakazuje, aby ,,twdrcy i wykonawcy otrzymywali regularnie,
co najmniej raz w roku, a takze z uwzglednieniem specyfiki kazdego sektora,
aktualne, istotne i wyczerpujace informacje na temat eksploatacji swoich
utworéw i wykonan od stron, ktérym udzielili licencji lub na ktére prze-
niesli swoje prawa lub ich nastepcéw prawnych, zwtaszcza w odniesieniu
do sposobdw eksploatacji, wszystkich uzyskanych przychodéw i naleznego
wynagrodzenia” W przypadku wydawcéw prasy standardem jest przeno-
szenie przez dziennikarzy autorskich praw majatkowych na wydawcow.
Stosujac wiec regulacje art. 19 ust. 1, nalezaloby przyja¢, iz wydawcy musza
przekazywa¢é dziennikarzom wszystkie ww. informacje, co — ze wzgledu
na ilo$¢ utwordw wykorzystywanych w tytutach prasowych - byloby bardzo
trudne. Dyrektywa doprecyzowuje jednakze, iz obowigzek ten ,,musi by¢
proporcjonalny” i w przypadkach, w ktérych obcigzenie administracyjne
zwigzane z wykonywaniem tego obowiazku statoby sie ,,nieproporcjonalne
w $wietle przychoddéw uzyskiwanych z eksploatacji utworu’, obowigzek ten
podlega ograniczeniu (art. 19 ust. 3). W przypadku wydawcow prasy mozna
sie bedzie takze powola¢ na kolejny zapis (art. 19 ust. 4), zgodnie z ktérym
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6w obowigzek informacyjny nie ma zastosowania, jezeli wklad tworcy nie jest
znaczacy w stosunku do calego utworu. Przyjmujac, iz calym utworem jest
konkretny tytut prasowy — wydawca moglby by¢ zwolniony z tego obowiazku.
Gdyby jednak chodzilo o pojedynczy material prasowy i eksploatacje tylko
konkretnego artykutu, nalezatoby si¢ raczej powotywaé na zasade propor-
cjonalnosci z art. 19 ust. 3 i ogranicza¢ obowigzek informacyjny wydawcy.
Nie stoi to jednak na przeszkodzie - i wydaje si¢ to najbardziej sensownym,
efektywnym i w pelni funkcjonalnym rozwigzaniem - by taki obowigzek
»raportowania” natozy¢ na podmioty wykorzystujace materialy prasowe,
ktore doskonale wiedza, kto i ile razy oraz jaki material wykorzystat (tego
typu rozwigzanie przyjeli Francuzi w projekcie implementacji art. 15, ktory

jest wlasnie procedowany we francuskim parlamencie).

Obowigzek przejrzystosci — obligacja przekazywania dziennikarzom
informacji na temat eksploatacji ich utworéw - moze w proporcjonalny
sposob obciazaé wydawcdw. Ze wzgledow efektywnosci, sugerowane jest
przeniesienie tego obowigzku na podmioty wykorzystujace tresci prasowe

w internecie.

Fundamentalne znaczenie dla wydawcow prasy i mozliwosci korzystania
przez nich z oméwionego powyzej prawa pokrewnego ma regulacja wyjatku
tzw. eksploracji tekstow i danych, ktéra wprost wylacza mozliwos¢ stoso-
wania art. 15. W tym miejscu zatem nalezy omoéwi¢ regulacje po$wigcona

temu wyjatkowi.

EKSPLORACJA TEKSTOW | DANYCH (TEXT AND
DATA MINING - TDM) = ART. 3 1 4, MOTYWY 8-18

Dyrektywa wprowadza nowy, nieuregulowany dotychczas wyjatek tzw.
eksploracji tekstéw i danych, na ktérego powolanie sie wprost wytacza

mozliwo$¢ korzystania przez wydawcow z regulacji przewidzianej w art. 15.
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Korzystanie z wyjatku eksploracji tekstow i danych (art. 3 i art. 4 Dyrek-
tywy) wylacza mozliwo$¢ powotania sie przez wydawcow prasy z prawa

pokrewnego wydawcow prasy (art. 15 Dyrektywy).

Wyjatek ten, zdaniem unijnego regulatora, ,,moze przynies¢ szczegdlne
korzysci naukowcom, a tym samym wspiera¢ innowacje” (motyw 8 Dyrek-
tywy). Trudno nie zgodzi¢ si¢ z takim zalozeniem, ktére realizowane jest
w art. 3 Dyrektywy.

Zakres podmiotowy i przedmiotowy wyjatku tzw. eksploracji tekstow
i danych na potrzeby badan naukowych jest w Dyrektywie wyraznie okre-
$lony. Korzysta¢ z niego moga tylko ,,organizacje badawcze” i ,,instytucje
dziedzictwa kulturowego”. Te pierwsze, zgodnie z definicja, to uczelnie,
facznie z nalezacymi do nich bibliotekami, instytuty badawcze lub inne
podmioty, ,,ktérych gtéwnym celem jest prowadzenie badan naukowych lub
dzialalno$ci edukacyjnej obejmujacej takze prowadzenie badan naukowych”,
pod warunkiem prowadzenia tychze ,,w sposdb nienastawiony na zysk lub
poprzez ponowne inwestowanie caloéci zyskow w swoje badania naukowe”, lub
tez ,zgodnie z uznana przez dane panstwo cztonkowskie misjg realizowania
interesu publicznego” (art. 2 pkt 1 Dyrektywy). Te drugie za$ — ,,instytucje
dziedzictwa kulturowego” to ogélnodostepne bliblioteki, muzea, archiwa lub
instytucje dziedzictwa filmowego oraz instytucje dziedzictwa dzwickowego
(art. 2 pkt. 3 Dyrektywy). W przypadku prowadzenia eksploracji tekstow
i danych na utworach lub innych przedmiotach objetych ochrong konieczne
jest, by organizacje badawcze oraz instytucje dziedzictwa kulturowego mialy
do tych utworéw zgodny z prawem dostep (art. 3 ust. 1 Dyrektywy). Tego
typu legalny dostep wspomniane podmioty moga uzyska¢ na podstawie
licencji umownej badz ustawowej. Czgsto zresztg zawieraja one stosowne
umowy z posiadaczami praw, np. z wydawcami, w ktorych okreslone sg wa-
runki korzystania z materiatéw prasowych. Regulator unijny przewidziat
takze szczegdlng sytuacje — tzw. partnerstwa publiczno-prywatne, zawierane
czesto w celu zapewnienia zrodel finansowania dla prowadzenia dziatal-
nosci badawczej lub edukacyjnej (patrz motyw 11 Dyrektywy). W takim
przypadku, w Dyrektywie wyraznie stwierdzono, iz z dostepu do wynikéw
badan naukowych ,,nie moze korzysta¢ na preferencyjnych warunkach
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przedsiebiorstwo majace decydujacy wplyw na takg organizacje badawcza”
(art. 2 ust. 1 Dyrektywy), co wyjasniono dodatkowo w motywie 12 Dyrek-
tywy, zgodnie z ktorym ,,organizacje, na ktére przedsigbiorstwa komercyjne
maja decydujacy wplyw, (...) nie powinny zosta¢ uznane za organizacje
badawcze” do celéw Dyrektywy.

Tego typu zapisy sa racjonalne i, pomimo iz powolanie si¢ na art. 3 wy-

tacza stosowanie art. 15 Dyrektywy, nie budzg specjalnych zastrzezen.

Zakres podmiotowy i przedmiotowy wyjatku eksploracji tekstow i danych
na potrzeby badan naukowych jest precyzyjnie okreslony i nie budzi spe-

cjalnych zastrzezen.

Problem pojawia si¢ jednak w zwigzku z art. 4 Dyrektywy, ktdry regu-
luje kwestie wyjatkow lub ograniczen w odniesieniu do eksploracji tekstow
i danych. Jak wyjasnia unijny ustawodawca, jedno z takich ograniczen
powinno mie¢ zastosowanie w sytuacjach, gdy ,,utwér lub inny przedmiot
objety ochrong zostat podany do publicznej wiadomosci w internecie’, pod
warunkiem, iZ podmiot uprawniony nie zastrzegl w odpowiedni sposéb
praw do zwielokrotniania i pobierania do celéw eksploracji tektow i danych
(motyw 18 Dyrektywy). Jak nalezy rozumie¢ taki zapis? W odniesieniu
do prasy, gdy materialy prasowe zostaly przez wydawce udostepnione
W tzw. otwartym internecie, oznacza to, iz réznego rodzaju podmioty beda
mogly z nich korzysta¢ - kopiowac, pobieraé, przechowywacd itp. — réwniez
do celéw komercyjnych. Bedzie to niemozliwe tylko wtedy, gdy wydawca
zastrzeze taka mozliwos¢. Problem polega na tym jednak, iz takie zastrzeze-
nie — w przypadku tresci podanych do publicznej wiadomo$ci w internecie

- mozna wprowadzi¢ wylacznie za pomocg srodkéw nadajacych si¢ do od-
czytu maszynowego. W praktyce zatem mozliwe jest stosowanie specjalnych
plikéw (tzw. robots.txt) przypisanych do kazdej strony, okreslajacych zakaz
dalszego wykorzystywania tresci. By chroni¢ zawarto$¢ swoich publicznie
dostepnych stron, wydawcy musieliby skorzysta¢ z zabezpieczen, ktére
réwnocze$nie moglyby prowadzi¢ do tego, iz tak oznaczone strony nie
znalazlyby sie takze w wynikach wyszukiwania. A to przyniostoby szkody
nie tylko wydawcom, ale takze wszystkim internautom.
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Dodatkowo nalezy zauwazy¢, iz ,,[p]lik «robots.txt» jedynie informuje
o odpowiednim zachowaniu, nie wymusza go za$ w zaden sposob. Wszystkie
uznane roboty (np. roboty popularnych wyszukiwarek internetowych) beda
przestrzegaé zasad zawartych w pliku «robots.txt», jednak niektore roboty
mogg je zignorowac. Ignorowanie zapiséw zawartych w pliku «robots.txt»
jest mozliwe, poniewaz nie mozna narzuci¢ bezwarunkowego przestrzegania
zasad zawartych w pliku «robots.txt», w zwiazku z czym niektorzy spame-
rzy i inni oszu$ci moga go zignorowac”. Zatem nawet taka ochrona moze
nie by¢ skuteczna i tresci prasowe wydawcow zamieszczone w internecie
moga nie by¢ chronione. Powolanie si¢ bowiem na art. 4 wylacza mozli-
wos$¢ stosowania prawa pokrewnego dla wydawcow prasy, uregulowanego
wart. 15 Dyrektywy.

Wrydaje si¢ zatem, iz jedyna skuteczng mozliwo$cig ochrony tresci
prasowych wydawcoéw zamieszczanych w internecie — wobec watpliwos$ci
zwigzanych ze stosowaniem plikéw ,,robots.txt” — bedzie wrowadzenie
warto$ciowych materiatéw do ,,zamknigtego internetu’, czyli na strony,
ktore np. beda wymagaly logowania sie uzytkownika.

Warto przy tym zauwazyé¢, iz taki system bezplatnego logowania byl-
by takze korzystny w zwigzku z linkowaniem. Zgodnie z orzeczeniami
Trybunatu Sprawiedliwo$ci Unii Europejskiej bowiem, zamieszczenie
tresci w ,,otwartym internecie” pozwala na linkowanie do wszystkich
stron zawierajacych materialy wydawcy, a nie tylko do stron zrédtowych

- stron wydawcy. W przypadku zamieszczenia materiatéw na stronach
wymagajacych zalogowania sie, linkowa¢ bedzie mozna tylko i wylacznie
do zrédlowej strony wydawcy.

W przypadku tresci prasowych zamieszczonych w internecie moga one by¢
wykorzystywane do celéw komercyjnych. Jedyne mozliwe zastrzezenie ta-
kiego wykorzystywania — wobec watpliwej efektywnosci plikéw ,,robots.txt”
- moze by¢ nieskuteczne. Aby méc chronic¢ warto$ciowe materialy prasowe,

rekomenduje si¢ wprowadzenie prostego sytemu bezplatnego logowania sie.

12 https://pomoc.home.pl/baza-wiedzy/do-czego-sluzy-plik-robots-txt-2 (dostep:
2019.06.19).
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Konczac omawianie kwestii wyjatku eksploracji tekstow i danych, nalezy
zauwazy¢, iz do art. 3 1 4 zastosowanie ma art. 5 ust. 5 oraz art. 6 ust. 4 akapit
pierwszy, trzeci i piaty dyrektywy INFOSOC (art. 7 Dyrektywy).

Zatem przepisy art. 3 i 4 Dyrektywy, regulujace wyjatek eksploracji
tekstow i danych, powinny by¢ stosowane tylko w niektorych szczegélnych
przypadkach, ktdre nie naruszajg normalnego wykorzystania utworéw
prasowych ani nie powoduja nieuzasadnionej szkody dla uzasadnionych
intereséw wydawcy lub dziennikarza, o ile nie przeniést on praw na wydawce.

Dodatkowo, w przypadku braku porozumienia pomiedzy wydawcami
a podmiotami wykorzystujacymi materialy prasowe, panstwa cztonkowskie
maja podja¢ wlasciwe srodki w celu zapewnienia, ze beneficjenci wyjatku
eksploracji tekstow i danych moga z niego korzysta¢ pod warunkiem po-

siadania legalnego dostepu do materiatéw prasowych.

Eksploracja tekstow i danych nie moze narusza¢ normalnego wykorzysta-
nia utworéw prasowych ani godzi¢ w stuszne interesy wydawcy i mozliwa
jest tylko w odniesienu do utworéw, do ktérych beneficjent tego wyjatku

ma legalny dostep.
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PRASA KOBIECA NA POLSKIM
RYNKU MEDIAILNYM W LATACH
1989-2019 — PROBA PODSUMOWAN

WSTEP

ozwdj nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych wywo-
tal zmiany nie tylko w wielu sferach zycia spotecznego, ale takze
mediach tradycyjnych, tj. prasie, radio, telewizji. Do nowych
warunkoéw funkcjonowania musieli sie dostosowad takze wydawcy prasy
kobiecej, ktérzy wprowadzali nowe formy kontaktu z czytelnikiem.
Poczatek lat dziewiec¢dziesiatych, inwestycje zagranicznych wydawcow,
dywagacje na temat kapitalu zagranicznego w polskiej prasie, takze kobiecej,
»kalki”, poszerzanie oferty prasowej, niewiarygodnie wyniki ze sprzedazy
egzemplarzowej itd., to inna przestrzen do rozwoju i funkcjonowania od tej
panujacej w pierwszej dekadzie dwudziestego pierwszego wieku. Lata
2001-2010 dla prasy kobiecej to czas koncentracji kapitalu, wzmozonej
segmentacji rynku, dumpingowych cen, gadzetéw dotaczanych do maga-
zyndw oraz rozwdj subsegmentu magazyndw luksusowych. Od 2011 roku
obserwujemy natomiast zainteresowanie wydawcow mediami spolecz-
no$ciowymi. Pojawialy si¢ pierwsze préby stworzenia profili magazynow
na Facebooku, inwestycje w e-wydania, serwisy kobiece, ktdre zrzeszaja
kilka czasopism nalezacych do tego samego wydawcy. Serwisy taczyta te-
matyka (np. parentingowe, modowe, plotkarskie) lub przynalezno$¢ tytutu

do konkretnego subsegmentu prasy kobiecej (poradnikowe, lifestylowe).
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Ten pobiezny przeglad sytuacji magazynéw kobiecych na rynku pra-
sowym w latach 1989-2019 uwypuklil wieloé¢ i ré6znorodnosé¢ probleméw
badawczych. Zdecydowano sie je wymieni¢, ze wzgledu na fakt, ze Profesor
Ryszard Filas, jako wnikliwy recenzent prac autorki, wskazywat liczne fakty
ze wspolczesnej historii prasy kobiecej oraz dbat o sp6jnoé¢ teorii z empiria.
Za to w tym miejscu bardzo Mu dzigkuje.

Problemem badawczym tego artykutu jest zatem prasa kobieca w Polsce
w latach 1989-2019. Pierwsza data jest bezdyskusyjna. Po przemianach
ustrojowych, w 1990 roku debiutowaly pierwsze kolorowe czasopisma
kobiece tj. ,Twoj Styl”, ,Poradnik Domowy”. Kolejne lata to juz ekspansja
zagranicznych wydawcéw. Czytelniczki otrzymaly m.in.: ,Ting’, ,Panig
Domu’, ,,Claudi¢” itd. Rok 2019 ma znaczenie umowne, gdyz stanowi
swoisty kompromis miedzy wymogami dotyczacymi aktualnosci tekstu,
a wymogami formalnymi zwigzanymi z publikacjg ksigzki naukowe;j.

Celem artykulu jest proba zaprezentowania przemian w segmencie
wielotematycznych magazynéw kobiecych, ktére mialy miejsce w latach
1989-20109. Starano si¢ zarysowac granice znaczeniowe miedzy prasa ko-
biecs, a prasg adresowang do kobiet, koncentrujac dalsze analizy jedynie
na tej pierwszej grupie czasopism. Scharakteryzowano, bazujac na analizie
systemowej, zaangazowanie zagranicznych koncernéw medialnych w polski
rynek prasowy, uwzgledniajac rozwoj magazynéw kobiecych oraz zmiany

wlasno$ciowe.

DEFINICYJNE USTALENIA

Wyrazenia prasa kobieca i czasopisma kobiece sa w literaturze przedmiotu
uzywane zamiennie. Kazde z nich zbudowane jest z rzeczownika i okresla-
jacego go przymiotnika. Zaréwno termin prasa, jak i czasopismo zostaly
wyczerpujaco zdefiniowane i zasadniczo nie ma co do nich watpliwosci.
Drugi czlon - stowo kobieca/kobiece jest nieostre, niejasne. Niejako uzywane
intuicyjnie. Sa to te periodyki, ktdre sg adresowane do kobiet, nie zawsze two-
rzone tylko i wyfacznie przez kobiety (Sullerot 1995, s. 69). Niejednokrotnie
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funkcje redaktora naczelnego petnili mezczyzni'. Marfa Isabel Menéndez
stwierdzila: ,,zwykle przyjmuje si¢, ze czasopisma kobiece to te, ktorych
gléwnym odbiorcg sa kobiety” (Menéndez 2013, s. 192). Zdaniem badaczki
jest to jednak stwierdzenie, ktdre nie rozwigzuje problemoéw z okre$leniem
kobiece. Uzywajac terminu prasa kobieca, nalezy pamigta¢, ze na rozwinigtych,
nasyconych rynkach medialnych, np. brytyjskim, obejmuje on rézne typy
periodykéw. Ta szeroka paleta, od tygodnikéw (obejmujacych tygodniki
modowe - ,,Look”, tygodniki celebryckie ,,Heat” czy tygodniki real-life
»Pick Me Up”) po miesieczniki ,,glossy” (zawierajace pisma lifestylowe ,,She”,
modowe ,,Vouge”, hobbistyczne ,House and Garden”), podlega ciaglym
zmianom w kierunku hybryd gatunkowych (Ytre-Arne 2011, s. 467-477).
Prasa kobieca byta wielokrotnie analizowana w nurcie studiow kultu-
rowych (cultural and media studies). We wspotczesnym $wiecie trudno
oddzieli¢ od siebie badania nad kulturg i nad mediami. Kultura medialna
przyczynia sie do tworzenia wspoélnej kultury wtasciwej dla wiekszosci
jednostek w wielu czgs$ciach $wiata, poniewaz dostarcza materialéw po-
trzebnych do tworzenia tozsamosci, dzieki ktorym jednostki staja sie czescig
spoleczenstwa medialnego. Zdaniem Douglasa Kellnera ta forma kultury
definiowana jest jako kultura przemystowa, zorganizowana na zasadzie
produkeji masowej i przeznaczona dla szerokiej publicznosci, podazajacej
za konwencjonalnymi formutami, kodami (Kellner 2001, s. 13). Ofer-
ta medialna, w tym prasowa, odzwierciedla zdaniem badaczy kondycje
wspolczesnego spoteczenistwa, pokazujac jego problemy, w tym takze
sytuacje kobiet (Irimescu 2015, s. 42). Jest réwniez jedna z form kontroli
sprawowanej przez klase dominujacg — poprzez narzucanie pozostatym
ustalonej wizji porzadku spotecznego, wartosci i tadu moralnego (Spiewak
1997, s. 80-81). John Storey stwierdzit: ,,od poczatku magazyny kobiecie
byty pomyslane, jako podreczne poradniki umozliwiajace kobietom prze-
trwanie w patriarchalnym spoleczenstwie” (Storey 2009, s. 153). Wiekszo$¢
z nich pelni takie funkcje takze obecnie poprzez polaczenie rozrywkowych
tresci z pozytecznymi radami dotyczacymi codziennego funkcjonowania
w przestrzeni domowej.

Encyklopedia wiedzy o prasie definiuje prase kobieca jako

1 Od lutego 2008 roku funkcje redaktora naczelnego w ,,T'woim Stylu” pelni Jacek
Szmidt. Pierwszym redaktorem ,,In Style” byt Piotr Zachara.
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grupe czasopism przewaznie tygodnikoéw, ktdrych profil ksztattowa-
ny jest pod katem potrzeb czytelniczych kobiet oraz ich aktualnego
potozenia spotecznego. Oprocz wiec artykuléw publicystycznych, re-
portazy, felietonéw, utwordw literackich, a w niektdrych czasopismach,
takze materialéw prasowych ogdlnoinformacyjnych (politycznych
iin.), naich zawarto$¢ sktadaja sie najczesciej dziaty lub rubryki
pos$wiecone sprawom mody, gospodarstwa domowego, wychowania

dzieci, problematyce rodziny (Encyklopedia wiedzy o prasie 1976, s. 72).
Dalej czytamy

istotna cechg polskiej prasy kobiecej jest ustawiczna dazno$¢ do pod-
noszenia wiedzy (zwlaszcza praktycznej) i poziomu kulturalnego
kobiet oraz statego wzrostu ich udzialu i pozycji w zyciu spotecznym

i zawodowym (Encyklopedia wiedzy o prasie 1976, s. 72).

Od momentu powstania tej definicji zasadniczo zmienita si¢ sytuacja prasy
kobiecej nie tylko w Polsce (Kavita, Chang, Wenjing 2016, s. 31-42; Walker
Ruft 2012). Coraz wieksza popularno$¢ mediéw internetowych, a w jej
konsekwencji zachwianie si¢ modelu biznesowego w funkcjonowaniu prasy
sprawily ze wydawcy czasopism kobiecych takze szukaja nowej formuly
wydawniczej. Starajg si¢ stworzy¢ jak najefektywniejsze kanaly dystrybucji
przygotowanej zawartosci.

Stownik terminologii medialnej nie odnotowuje ani hasta prasa kobieca,
ani czasopisma kobiece, zawiera natomiast obszerne hasto czasopismiennictwo,
w ktorym czasopisma treéci ogolnej ze wzgledu na wielo$¢ upowszechnianych
informacji oraz specyficzne potrzeby odbiorcéw podzielono na mniejsze
podgrupy, uwzgledniajac rézne kryteria. Biorac po uwage krag odbiorcéw,
wyroézniono czasopisma uniwersalne, dla dzieci, mtodziezy, kobiet, mez-
czyzn, ludzi starszych, niepelnosprawnych, mieszkancow wsi in. (Sfownik
terminologii medialnej 2006, s. 28). Nawigzanie do prasy kobiecej znalazto

sie takze w opisie hasla magazyn. Czytamy:

(...) magazyny szczegdlng uwage poswiecaja dostarczaniu rozrywki.

Saq istotnym elementem zapelniania wolnego czasu. Oprdcz zanikajacych
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magazynéw uniwersalnych rozwijaja si¢ magazyny adresowane do dzieci
(funkcja edukacyjna), mtodziezy (dominacja elementéw tworzacych
kulture mtodziezowy), kobiet (dominujg tresci poradnicze - moda,
uroda, zdrowie, gospodarstwo domowe) (...) (Stownik terminologii
medialnej 2006, s. 114).

Do tego typu definicji magazynu nawigzala badaczka prasy kobiecej,
Joke Hermes, stwierdzila, ze prasa kobieca czytana jest przede wszystkim dla
przyjemnosci, po to, aby ,,zabi¢ czas wolny” (Hermes 1995, s. 34). Kobiety,
ktore poddata badaniom, wyjasnily, ze siegaja po prase kobiecg, jak nie maja
co robi¢ lub jak maja wolniejsza chwile w czasie, kiedy sa zaabsorbowane
wykonywaniem innych czynnoéci, najczesciej zwigzanych z prowadzeniem
gospodarstwa domowego (Hermes 1995, s. 35).

Zofia Sokol, odnoszac si¢ do definicji prasy kobiecej opublikowanej
w Encyklopedii wiedzy o prasie, stwierdzita:

definicja ta pozostawia wiele do zyczenia, gdyz nie okresla, czym jest
prasa kobieca, nie oddaje jej specyfiki wydawniczo-pismienniczej, nie
jest adekwatna do poszczegdlnych okreséw historycznego rozwoju

pism kobiecych. Jest zbyt ogdlna i jednostronna (Sokél 1995, s. 8).

Po analizie oferty wydawniczej adresowanej do kobiet w Polsce latach
1945-1995 badaczka zaproponowata rozumienie tego segmentu prasowego

jako

zespolu wydawnictw periodycznych przeznaczonych dla kobiet,
co zaznaczone zostato w tytule lub podtytule, programie, tresci,
sposobie ujecia tematdw, strukturze oraz formie jezykowej. Prasa
ta jest redagowana pod katem zainteresowan kobiet w zaleznosci
od ich wieku, wyksztalcenia, zawodu, pochodzenia spotecznego,
$rodowiska zycia i pracy, roli i miejsca w rodzinie i spoleczenstwie.
Pod wzgledem treéci sa to najczesciej wydawnictwa wielotematyczne,

zblizone do formuly magazynu (Sokdt 1995, s. 8).
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Dla Rominy Surugiu czasopisma dla kobiet sg przede wszystkim mie-
siecznikami, dwutygodnikami lub tygodnikami konsumenckimi, na tamach
ktorych publikuje sie wysokiej jakosci materialy skoncentrowane na trady-
cyjnych zainteresowaniach kobiet, tj.: uroda, moda, zdrowie, psychologia,
zwiazki interpersonalne, edukacja dzieci, gotowanie. Sposéb prezentacji
poszczegolnych treéci rozni si¢ w zalezno$ci od grupy docelowej, do ktdrej
konkretne czasopismo jest adresowane (Surugiu 2012, s. 22). Beata Trzop
dodata: ,,ze wzgledu wiec na tres¢ czasopisma kobiece maja charakter
rodzinny, feministyczny, poradnikowy, rozrywkowy, bulwarowy (prasa
serca) oraz pisma dla kobiet sukcesu” (Trzop 2005, s. 34). Joke Hermes

celnie stwierdzita:

repertuar wiedzy praktycznej legitymizuje je jako grupe profesjonal-
nych czasopism dla gospodyn domowych (...) przepisy, rady dotyczace
usuwania plam z ubran lub otwierania mocno zakreconych stoikéw
przedstawiane sg jako poreczne i wartosciowe. Prezentowane sg tak,
jakby te zajecia byly jedynym codziennym obowiazkiem (Hermes
1995, 5. 36).

Idealna kobieta, czytelniczka prasy kobiecej jest pragmatyczna, konkretna
i zorientowana na rozwigzywanie biezacych problemow zycia codziennego.

Maria Paz Hinojosa zaproponowala wyréznienie czasopism kobiecych
i czasopism adresowanych do kobiet. Pierwsze to te o tematyce kobiecej,
do ktérej badaczka zalicza dwie przestrzenie: reprodukgji i kobieco$ci.
W przypadku drugich kobiety sg okreslane jako grupa docelowych od-
biorcow, ktorych zainteresowania moga by¢ inne — niekoniecznie zwigzane
z rodzing, miloscig, dbaniem o wyglad zewnetrzny (Hinojsa 2005, s. 96).

Biorac pod uwage powyzsze rozwazania, mozna stwierdzié, ze prasa
kobieca to magazyny wielotematyczne, podzielone na dziaty odpowiadajgce
kobiecym zainteresowaniom. Inaczej rzecz ujmujac — ,wszystko w jednym,
wszystkiego po trochu”. Prasa adresowana do kobiet to najczesciej wysoko-
nakladowe periodyki poswiecone jednej wiodacej tematyce, czytane gtownie
przez kobiety, z my$la o nich tworzone. Do tej grupy zaliczono magazyny

telewizyjne, prase rozrywkowo-plotkarska, true story.
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WYDAWCY PRASY KOBIECE]

Czotowymi wydawcami prasy kobiecej w latach 1989-2019 byty koncerny
z zagranicznym kapitalem. Znamiennym w okresie transformacji prasy
stal sie problem obecnosci obcego kapitalu w polskich mediach (Adam-
czyk 1998; Bajka 1994; Bajka 1995; Bajka 1996; Flankowska 2002; Golka
1994; Oniszczuk 1997). Pierwsi wystannicy zagranicznych grup prasowych
pojawili si¢ w Polsce juz pod koniec lat osiemdziesiatych. Jednak obowia-
zujgce wowczas prawo nie dawato mozliwosci wydawania przez nich prasy
w Polsce. Dzieki zmianom politycznym mozliwe staly sie zmiany prawne.
Umowa ,,okraglostotowa’, wsparta nastepnie nowelizacja ustawy Prawo
prasowe w czerwcu 1989 roku, spowodowata powstanie tysiecy tytutow
prasowych. Na mocy tej ustawy bowiem kazdy pelnoletni i niekarany
obywatel Polski mdgt si¢ sta¢ wydawca prasy. Z prawa tego mogli sko-
rzystac takze wydawcy zagraniczni, uzyskujac zgode Ministerstwa Spraw
Zagranicznych, o ktora nie bylo trudno. Nieunormowane prawne zasady
wchodzenia zagranicznego kapitatu na polski rynek prasowy spowodo-
waly inwazje¢ wielkich zachodnich koncernéw prasowo-wydawniczych
i powstanie wielu nowych pism w Polsce (Bajka 2004, s. 84-85). Oczywiste
jest, ze bogate kraje, a $cislej dzialajace w nich koncerny i przedsiebiorstwa
prasowe, inwestowaty na obcych rynkach. Polska znalazta si¢ w sferze
ich zainteresowan. Pojawili sie tacy potentaci, jak Silvio Berlusconi, Axel
Springer, H. Bauer, David Chase, Reupert Murdoch, Robert Hersant, Jorg
Marquard, Nicola Grauso, Bertelsman. Medialni potentaci nie poprzestali
na wydawaniu prasy drukowanej. Z czasem obiektem zainteresowania staty
sie powstajace prywatne telewizje komercyjne i rozgloénie radiowe oraz
nowe technologie informacyjno-komunikacyjne.

W latach 1989-2019 najwazniejszymi wydawcami prasy kobiecej, wy-
znaczajacymi tendencje rozwojowe, byly firmy z niemieckim i szwajcarskim
kapitalem. Trzydziestoletni okres funkcjonowania na polskim rynku nie byt
jednorodny. Intensywng dziatalno$¢ na poczatku lat dziewiecdziesigtych

rozpoczely: Burda International, Bauer Media, Axel Springer? i Gruner +

2 Axel Springer od 2009 r. zmienit nazwe na Ringier Axel Springer Polska.



194 Olga Dabrowska-Cendrowska

Jahr Polska®. W polowie lat dziewigédziesiatych dotaczyly Edipresse Polska
i Marquard Media Polska. Po okresie dynamicznego inwestowania w pol-
ski rynek prasy kobiecej, ktory mial miejsce w latach 1990-1997, doszto
do jego nasycenia. Zaréwno naklady, jak i sprzedaz czasopism zaczely male¢,
co zmusilo wydawcow do obnizania cen produktéw, dotaczania licznych
gadzetdéw oraz promocji periodykéw w innych magazynach nalezacych
do koncernéw medialnych.

Koniec XX wieku, a doktadnie lata 1997-2000, przynidst redukeje na-
ktadow i spadek wskaznikéw czytelnictwa prasy kobiecej. Krystalizuje sig
hierarchia w kazdym z segment6w czasopism, z wyraznym liderem. To takze
czas umacniania pozycji wiodacych wydawcow, tj. Bauer Media, Edipresse,
Burda International, oraz stopniowego wycofywania sie z rynku firmy Axel
Springer Polska. Inwestowanie w nowe tytuly zaowocowato poszerzeniem
oferty licencjonowanych magazynow tzw. lifestylowych, tj. ,Cosmopolitan”,

»Marie Claire”, ,,She’, ,,Votre Beaute” (Filas 1999; Sfownik wiedzy o mediach
2009, s. 121-122). W 2019 roku ukazywat si¢ tylko pierwszy z wymienio-
nych periodykéw, ktorego ostatni numer wydawca zaplanowat na grudzien.

Lata 2001-2014 to czas koncentracji wéréd wydawcédw oraz poglebia-
jacej sie segmentacji (Dabrowska-Cendrowska 2015, s. 71-83). Podstawo-
wym celem istnienia i funkcjonowania przedsiebiorstw medialnych jest
generowanie zysku i pomnazanie majatku wiascicieli, czyli takie dziatanie
przedsiebiorstwa, ktore maksymalizuje tempo jego wzrostu i przynosi za-
dowalajaca stope zysku (Pierscionek 1996, s. 14; Sudarsanam 1998). Firmy
medialne moga zatem przetrwaé w dlugim okresie i realizowa¢ zalozone
cele pod warunkiem permanentnego wzrostu i ciggltego dostosowywania
do zmieniajacego si¢ otoczenia. Laczenie firm bylto zatem jednym ze sposo-
béw na dostosowanie sie do zmieniajgcego sie, takze pod wplywem nowych
technologii, rynku mediéw w Polsce. W tym okresie Bauer Media przejal
Wydawnictwo Prasowe ,,Twoj Styl” oraz firme Phoenix Media, Burda Media
wchloneta Hachette Filipacchi Polska i G+] Polska, Axel Springer Polska
przejal Infor Biznes. Transakcje, w ktérych braly udzial koncerny Bauer

Media i Burda International, zostang doktadnie oméwione w dalszej czesci

3 Autorka, dbajac o sp6jnos¢ i czytelnos¢ pracy, zdecydowala si¢ postugiwaé
nazwami firm z 2019 roku.
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opracowania, gdyz to one w drugiej dekadzie staly sie, wraz z Edipresse
Polska, gléwnymi wydawcami prasy kobiecej.

W tym miejscu nalezy po$wieci¢ uwage koncernowi Axel Springer
Polska, ktéry inwestujac w 2001 roku w tygodnik opinii ,, Newsweek’, a dwa
lata pézniej w dziennik ,,Fakt”, wyznaczyt sobie odmienny kurs rozwoju.
Z perspektywy badan nad prasg kobiecg wazny byl 2007 rok. Wowczas Axel
Springer Polska przeprowadzit z firmag Marquard Media Polska transakcje
wymienng. Celem owego przedsiewziecia bylo, z jednej strony, ujednolicenie
oferty wydawniczej, a z drugiej — umocnienie pozycji firmy z niemieckim
kapitalem wéréd wydawcow dziennikow ogélnopolskich. Tym sposobem
faktem staly si¢ doniesienia z prasy branzowej mdéwigce o tym, ze Axel
Springer Polska wycofuje si¢ rynku prasy kobiecej. Koncern wymienit
cztery, dochodowe tytuly: ,Olivi¢”, ,Paniag Domu”, ,,Sekrety Serca” oraz

»Cienie i Blaski” na dziennik sportowy ,,Przeglad Sportowy”. Marquard
Media Polska - rozpoczynajacy od tytutéw sportowych ,Tempo” i ,,Prze-
glad Sportowy” — sukcesywnie pozbywal sie tych periodykow ze swojego
portfolio, gdyz nie komponowaly sie one z ekskluzywnymi magazynami
adresowanymi zaréwno go kobiet, jak i do mezczyzn, jakimi byty m.in.

»Playboy”, ,,Shape”, ,Cosmopolitan” czy ,,CKM”.

Postepujac konsekwentnie, na poczatku czerwca 2009 roku Axel Springer
Polska i holding Infor podpisaty porozumienie tworzace wspdlne przedsie-
wziecie biznesowe. Springer objat 49 proc. udzialéw w spoétce Infor Biznes,
do ktérej wnidst swoj tytul ,,Dziennik. Polska Europa Swiat” oraz serwis
internetowy Dziennik.pl. Celem podpisanej umowy bylo wspdlne wyda-
wanie od jesieni 2009 roku nowej gazety codziennej, ktdrej tytut brzmiat:

»Dziennik Gazeta Prawna” (Mielczarek 2012, s. 126-127). Zgodnie z in-
tencja wydawcow nowy periodyk polaczyl wysokiej jakoéci tresci obecne
na famach obydwu tytuléw. ,,Dziennik” zadbal o obszar polityki, kultury
i sportu, a ,Gazeta Prawna” o tematyke zwiazana z gospodarka, podatka-
mi i prawem. Poszerzony zakres zagadnien miat wplyna¢ na atrakcyjno$é
gazety zaréwno dla czytelnikdw, jak i klientow reklamowych. Wydaje sie,
ze niezadowalajgca pozycja tytulu na rynku prasy codziennej wplyneta
na decyzje szeféw firmy.

W marcu 2010 roku Axel Springer Polska zmienil nazwe na Ringier Axel

Springer. Takie postepowanie byto konsekwencja fuzji, do ktérej doszto
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w Niemczech miedzy szwajcarskim koncernem Ringier AG z Zurychu
i Axelem Springerem AG z Berlina. Anna Gancarz-Lubon z biura zarzadu
Springera przyznala, Ze wraz z podpisaniem porozumienia zostaly okreslo-
ne generalne kierunki rozwoju spéiki, ktorej celem jest dalsza ekspansja
w Europie Wschodniej i inwestycje w media cyfrowe.

Lata 2015-2019 to czas pozornego umacniania na rynku pozycji trzech
wiodacych wydawcdw, czyli Bauer Media, Edipresse Polska oraz Burdy In-
ternational. Jednak transakeje, ktore miaty miejsce w 2018 i 2019 roku, czyli
likwidacja ,,In Style”, ,Cosmopolitan” i ,,Joy”, przejecie od szwajcarskiego
wydawcy prasy poradnikowej i poradnikowo-rozrywkowej przez firme
Bauer Media oraz wycofanie sie¢ Marquarda Media z segmentu magazynow
kobiecych dobitnie pokazuja, ze liderem pod wzgledem sprzedazy, liczby
tytuléw oraz zyskow byt Bauer Media.

Analizujac przeobrazenia na rynku prasy kobiecej w Polsce w latach
1989-2019 mozna zauwazy¢, ze byl to czas zmian i przeobrazen. Nalezy
podkresli¢, ze w 1996 roku w ten segment prasowy zaangazowani byli
wydawcy zagraniczni oraz polscy. Wydawnictwo Prasowe ,,Twdj Styl” z ka-
pitalem polskim wprowadzito w 1990 roku na rynek pierwszy magazyn
luksusowy - ,,Tw6j Styl”. Miesiecznik stat sie niekwestionowanym liderem
wsrdd ekskluzywnych magazynéw kobiecych. Wydawnictwo oferowalo
takze ,,Filipinke” adresowang do nastolatek. Z powodzeniem funkcjonowata
takze firma Proszynski i S-ka, wydajaca cieszacy si¢ duza popularnoscia

»Poradnik Domowy”. W rezultacie postepujacej koncentracji obydwa tytuly
kobiece staly si¢ wlasno$cig koncernu Bauer Media.

W 2006 roku do 11 wydawcéw nalezato 100 tytutéw (Bauer Media Polska

- 27, Phoenix Press — 18, Edipresse Polska — 16, Axel Springer — 10, Gruner
+ Jahr Polska - 8, Agora S.A. - 6, Burda Media Polska - 6, Marquard Media
Polska - 2, Hachette Filipacchi Polska - 2, Prészynski Sp. Z 0.0 - 2, ZPR
- 2, ,Zwierciadlo Sp. Z 0.0 - 1 tytut). Dziesig¢¢ lat pdzniej, na rynku pozo-
stalo 7 graczy, ktérzy wydawali te sama liczbe magazynéw (Bauer Media
Polska - 51, Edipresse Polska — 23, Burda International - 10, Agora S.A. -
9, Marquard Media Polska - 5, Zwierciadlo Sp. Z 0.0 — 1, ZPR - 1 tytul).

Po analizie dostepnych danych mozna stwierdzi¢, ze na poczatku 2020 roku
na rynku pozostalo 6 graczy. Swoje tytuly zlikwidowal Marquard Media.
Koncerny Burda International, Edipresse Polska i Agora S.A zmniejszyly oferte
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wydawniczg. Jedynie Bauer Media Polska, przejmujac tytuly od Edipresse,
poszerzyl portfolio.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, analizujac ekonomike przedsigbiorstw
medialnych, zauwazyla, ze bardzo trudno jest oceni¢ poziom koncentracji
w poszczegdlnych segmentach prasowych, ze wzgledu na ,,wielo$¢ czynnikéw
stratyfikacyjnych i rozne systemy klasyfikacji czasopism” (Dzierzynska-

-Mielczarek 2018, s. 201). Medioznawczyni podkreslifa:

gdy wezmie si¢ pod uwage caly rynek czasopism i analizuje udziaty
w naktadzie globalnym najwiekszych wydawcéw, mozna stwierdzi¢,
ze zaden z nich nie osiaggnat pozycji dominujacej, a rynek tego typu
pism nie wykazuje modelowych cech koncentracji. W latach 2005-
2015 wskaznik koncentracji (CR4) nie przekroczyt 50%, ale prawie
co trzecie czasopismo w Polsce wydawal koncern Bauer (Dzierzyn-
ska-Mielczarek 2018, s. 201).

Z analizy danych zamieszczonych w tabeli wynika, ze udziaty tego kon-
cernu byly ponad dwa razy wyzsze niz rywali acznie. Tabela 1. prezentuje

wskazniki koncentracji na rynku czasopism.

Tabela 1. Wskazniki koncentracji rynku czasopism (CR4
i HHI) wedlug udzialu w nakladzie globalnym

Udzial w nakladzie globalnym
Rok CR4 HHI
Bauer Edipresse G+J Burda RASP Phoenix

2005 28,9 4,6 7,8 X* 6,5 X* 47,8 959,5
2010 30,6 5,2 2,8 33 X* X* 41,9 982,1
2015 31,0 3,5 X* 2,7 X* 2,2 39,4 984,7

* Wydawca nie znalazt si¢ w grupie czterech najwiekszych wydawcéw w danym roku.
Zrédlo: J. Dzierzyniska-Mielczarek, Rynek mediow..., s. 202.

Nalezy si¢ zgodzi¢ z Dzierzynska-Mielczarek, ktora twierdzi, Ze rynek
czasopism powinien zosta¢ poddany doktadnej segmentacji i w poszczegol-
nych wyodrebnionych segmentach i subsegmantach powinno si¢ analizowaé
poziom koncentracji. Takie podejécie badawcze wynika, w duzej mierze,

ze zrdznicowania treéci poszczegdlnych periodykéw i réznorodnosci grup
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czytelniczych (Dzierzynska-Mielczarek 2018, s. 201-202). Analiza oferty
w poszczegblnych subsegmentach prasowych wykazata, ze po zmianach,
ktére miaty miejsce w latach 2016-2019, Bauer stat si¢ monopolistg nie
tylko w grupie pism rozrywkowo-plotkarskich i telewizyjnych, ale takze
w segmencie magazynéw poradnikowych.

PRASA KOBIECA — MAGAZYNY
WIELOTEMATYCZNE

Magazyny wielotematyczne* funkcjonujace na polskim rynku prasowym mozna
okresli¢ takze mianem klasycznych periodykéw kobiecych poruszajacych
szerokie spektrum zagadnien lezacych w kregu kobiecych zainteresowan
(Sokdt 1995, s. 8). Ze wzgledu na cechy formalne i tre§ciowe oraz odmiennie
sprecyzowane grupy docelowe czasopisma te zostaly podzielone na trzy
subsegmenty prasowe. Pierwszy, tworza magazyny z ,,najnizszej potki’, czyli
prasa poradnikowo-rozrywkowa (Dabrowska-Cendrowska 2016). Do tej
grupy nalezaly: ,,Przyjaciétka’, ,Tina’, ,Naj’, ,Pani Domu’, ,Cata Ty, ,,100
Rad” i ,,Poradnik 50+”. Drugi — miesieczniki poradnikowe, czyli ,,srodkowa
potka” Ten subsegment tworzyly: ,,Swiat Kobiety” ,,Kobieta i Zycie”, ,,Oli-
via’, ,Claudia’, ,,Dobre Rady”, ,Poradnik Domowy”. Te dwa subsegmenty
prasy kobiecej taczyt wyraznie uwypuklony poradnikowy charakter. Trzeci,
to magazyny luksusowe — ,,najwyzsza potka’, do ktorej nalezaly: ,Twoj Styl”,
,Pani”, ,,Zwierciadlo”, ,,Elle”, ,Wysokie Obcasy. Extra’, ,Uroda Zycia’, ,,Joy”,
»Cosmopolitan”, ,Glamour”, ,,In Style”, ,Well”>. W grudniu 2019 roku oferte
wielotematycznych magazyndw tworzyly lacznie 24 czasopisma wydawane
przez sze$¢ firm medialnych. Na ich famach redakcje poruszaty t¢ sama
tematyke, m.in.: dotyczaca zdrowia, relacji interpersonalnych, wychowania
dzieci, mody, urody, kulinariéw, kultury, zycia znanych osob i zwyklych, ale
interesujgcych postaci. Dostosowywaty sposob prezentacji tresci do potrzeb

i wymagan potencjalnego, dokladnie sprofilowanego odbiorcy.

4 W literaturze przedmiotu funkcjonuje takze okreélenie ogolnotematyczne.
5  Periodyk zostat zlikwidowany w listopadzie 2018 roku.
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Prase poradnikowg dla kobiet tworzyty w latach 1989-2019 dwa subseg-
menty prasowe. Pierwszy — to magazyny poradnikowo-rozrywkowe (,,naj-
nizsza potka”), ktéry w 2019 roku tworzylo siedem tytutéw: ,,Przyjaciotka’,

»1ina’, ,Pani Domu”, ,Naj’, ,Cata Ty, ,,100 Rad” i ,Poradnik 50+”. Cztery
pierwsze periodyki pojawily sie w ofercie zagranicznych wydawcéw w latach
1992-1995 i do 2013 roku rywalizowaly miedzy sobg o czytelniczki i wplywy
z reklamy (Dgbrowska-Cendrowska 2009, s. 85-86, 101-102, 109-110).
W 2013 roku do oferty dotaczylo pismo ,,Cala Ty”, a w 2017 roku ,,100 Rad”

i ,,Poradnik 50+, ktére adresowano do starszych czytelniczek (tabela 2).

Tabela. 2. Prasa poradnikowo-rozrywkowa

Rok Redaktor naczelny
pra powstania Pty w2019r.
»Iina” 1992 Bauer Media Joanna Rajpert-Kuznicka
1994 Axel Springer
. » 2007 Marquard Media . .
»Pani Domu 2009 it Joanna Rajpert-KuZnicka
2019 Bauer Media
o 1994 G+]J Polska ,
»Naj 2012 Bauer Media Urszula Zubczynska
. 1995 Edipresse Polska ,
»Przyjaciotka 2019 Bauer Media Urszula Zubczynska
. 2013 Phoenix Press
»Cata Ty 2013 Bauer Media Edyta Brodka
»100 Rad” 2017 Bauer Media Joanna Kadej-Krzyczkowska
»Poradnik 50+” 2017 Bauer Media Joanna Kadej-Krzyczkowska

7Zrédto: badania wlasne.

Drugi - to miesieczniki poradnikowe: ,,Swiat Kobiety”, ,,Kobieta i Zy-
cie’, ,,Olivia’, ,,Claudia’, ,,Dobre Rady” i ,,Poradnik Domowy”. W 1998 roku
do tej grupy probowaly dotaczy¢ ,Women” i ,,Gracja’, jednak po niespetna
roku zniknely z rynku prasowego. Do wigkszoéci poradnikowych tytutow
dolaczano réznego typu gadzety, dodatki, wydania specjalne, najczeéciej
poswiecone kulinariom, modzie i zdrowiu.

Wazne zmiany w grupie magazynow poradnikowych mialy miejsce
w lipcu 2019 roku. Edipresse Polska, ktora miata w swoim portfolio trzy

czasopisma poradnikowe, tj. ,,Przyjaciotke”, ,Pania Domu” i ,,Poradnik
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Domowy’, sprzedala je firmie Bauer Media. Koncern ze szwajcarskim
kapitalem, jak stwierdzita Alicja Modzelewska-Warec, dyrektor generalna,
zamierza skupic¢ swoja dzialalno$¢ na rozwoju serwiséw internetowych
oraz na budowaniu nowych zrédet przychodéw w obszarach e-commerce
i market place, opierajac si¢ na swoich najsilniejszych i zdigitalizowanych
markach, m.in. Wizaz.pl, Polki.pl, Viva.pl, Party.pl, Flesz.pl, UrodaZy-
cia.pl, Mamotoja.pl oraz Niania.pl.

Tymczasem Bauer Media poszerzyt swoja poradnikows oferte, stajac
si¢ wydawcg 11 czasopism. Jedynie ,,Claudia” i ,Dobre Rady” nalezaly
woéwczas do firmy Burda International. Zakup tych trzech poradnikow
whpisat sie w strategie wydawnicza Grupy Bauer na calym $wiecie. Koncern
z niemieckim kapitalem systematycznie i konsekwentnie rozbudowywat
ten sektor prasowy, stajac si¢ gtéwnym doradcg prasowym kobiet w Polsce.
Tomasz Namyst, prezes Wydawnictwa Bauer dodal:

cieszy nas wzbogacenie naszego portfolio poradnikowego o kolejne
zyskowne i cieszgce si¢ dobrg pozycja rynkowa tytuly. Dzieki kon-
sekwentnym i przemys$lanym inwestycjom w nasze tytuly prasowe,
w tym w poradniki, udaje si¢ nam utrzymac pozycje najwigkszego
wydawcy magazynoéw, udowadniajac, ze prasa drukowana w Polsce

nadal trzyma si¢ $wietnie (wirtualne media 2019).

Tabela 3. Miesieczniki poradnikowe

Rok Redaktor naczelny
Tytut powstania ey w2019r.

1990 Prészynski i sp.

»Poradnik 2002 Agora SA ,

Domowy” 2013 Edipresse Polska Urszula Zubezyfiska
2019 Bauer Media

. 1993 G+]J Polska . . .

»Claudia 2013 Burda International Agnieszka Wierzbicka

1994 Axel Springer
,Olivia” 2007 Marquard Media Ewa Kustron-Zaniewska
Polska

2012 Bauer Media

»Dobre Rady” 1995 Burda International Agnieszka Wierzbicka
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Rok Redaktor naczelny
Lt powstania pilasey w2019r.
P L 1993 . , .
»Swiat Kobiety 2005 Bauer Media Ewa Kustron-Zaniewska
»Kobieta i Zycie” 2008 Bauer Media Ewa Kustron-Zaniewska

Zrédto: badania wlasne.

Magazyny luksusowe na polskim rynku medialnym to subsegment,
w ktory w latach 1989-2019 inwestowalo, z réznym skutkiem, pigciu wy-
dawcow. Byly to zaréwno koncerny z zagranicznym kapitalem - niemieckim
i szwajcarskim - jak i polskim. Historia magazynéw luksusowych w Polsce,
co nalezy podkredli¢, rozpoczela si¢ od debiutu ,,Twojego Stylu”, ktory
wyznaczal standardy dla tego subsegmentu prasowego.

Grupe docelowg tych miesiecznikéw stanowily gléwnie zamozne lub
$redniozamozne kobiety, dobrze wyksztalcone, realizujace si¢ na wielu
plaszczyznach. Takie, ktére cenig sobie swéj rozwdj i probuja zaréwno
w zyciu prywatnym, jak i zawodowym odnie$¢ sukces. To zazwyczaj miesz-
kanki $rednich i duzych miast, ktore majg wystarczajace $rodki finansowe
na realizacje marzen i zaspokajanie szerokiego wachlarza potrzeb. Badacze
prasy twierdzg, ze czasopisma te ksztaltuja okreslone postawy spoleczne,
normy i zwyczaje oraz styl zycia osobistego i zawodowego (Mielczarek 2007,
s. 171-190; Zierkiewicz 2008, s. 45-75).

W latach 1990-2019 segment magazyndw luksusowych dla kobiet
tworzylo 11 periodykéw, ktdre zmienialy wydawcédw. W 2019 roku po trzy
tytuly mialy Burda International i Bauer Media. Do pierwszej z firm nale-
zaly: ,In Style”, ,Glamour” i ,Elle”. Do drugiej, ,Twoj Styl’, ,Pani” i ,Well”
Dwa czasopisma: ,,Cosmopolitan” i ,,Joy” mial Marquard Media Polska.
Po jednym tytule oferowaly czytelniczkom Agora Sp. z o.0. - ,Wysokie
Obcasy Extra’, Wydawnictwo Zwierciadlo - ,,Zwierciadlo” i Edipresse
Polska - ,,Urode Zycia” (tabela 4).
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Tabela 4. Segment magazynéw luksusowych dla kobiet

Rok Redaktor naczelny
L powstania WA w2019r.
1990 Wydawnictwo Prasowe
»Twoj Styl” »Twoj Styl” Jacek Schmidt
2002 Bauer Media
1991 Dziennikarska Spoéidzielnia
Wydawnicza LJKiz”
1999 Polski Dom Wydawniczy
»Pani” 2002 Edipresse Polska Monika Stukonis
2003 Agencja Wydawniczo-
-Reklamowa ,Wprost” 2
2005 Bauer Media
1991 Uniprojekt
Fwierciadto” 1998 Imper Poland Paulina
7 2001 Wydawnictwo Stolarek-Marat
Zwierciadlo Sp. z o.0.
1994 Wydawnictwo Prasowe
» »Iwdj Styl” .
2 1996 Hachette Filipacchi Db
2006 Burda International
s 1997 Marquard Media Polska
»Cosmopolitan 2019 Likwidacja tytutu Joanna Mroczkowska
Glamour” 2003 G+] Polska Katarzyna
7 2013 Burda International Dabrowska
»Joy” 2006 Marquard Media Polska Martyna Zagérska
» 2008 Burda International . .
»In Style 2018 A et e Anna Zejdler-Ibisz
»Wysokie .
Obcasy Extra® 2010 Agora SA Aleksandra Klich
. . Sylwia
»Uroda Zycia 2014 Edipresse Polska e
Well” 2017 Bauer Media Magdalena
7 2018 Likwidacja pisma Jaros-Szmidt

Zrédto: badania wlasne.
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PODSUMOWANIE

Prasa kobieca, zar6wno w Polsce, jak i na $wiecie, znajduje sie obecnie w cie-
kawej sytuacji. Z jednej strony obserwujemy starania wlascicieli koncerndow
medialnych o utrzymanie tradycyjnej oferty przy malejacych wynikach
ze sprzedazy egzemplarzowej. Z drugiej — proby inwestycji w magazyny
online i réznego typu serwisy internetowe adresowane do kobiet. Takie
zaangazowanie wida¢ takze wér6d wydawcow inwestujacych na rodzimym
rynku prasowym. Bauer Media poszerzal swoja oferte prasowa, kupujac
tytuly od innych wydawcoéw, konsekwentnie koncentrujac si¢ na prasie
poradnikowej i wprowadzajac rubryki z poradami do magazynéw tema-
tycznych. Edipresse Polska zmienilo nieco kierunek, wybierajac mtodsze
czytelniczki i oferujac im serwisy internetowe, nie zawsze odnoszace sie
w nazwie do znanego tytutu prasowego.

Grupe magazynéw wielotematycznych tworzyly na polskim rynku pra-
sowym 23 periodyki, ktére reprezentowaly ,,trzy potki”. Gdy rozpatruje si¢
te grupe lacznie, bez podzialéw na mniejsze subsegmenty, wida¢ wyraznie,
ze zdecydowanym liderem byt koncern Bauer Media, do ktérego nalezalo
13 tytuldw, tj. 56.5 proc. oferty. Pozostate 10 czasopism, czyli 43.5% proc.,
mialy Burda International (5), Marquard Media (2), Edipresse Polska
(1), Agora S.A (1) i Wydawnictwo Zwierciadlo (1). W latach 2018-2019
koncern Bauer Media poszerzyl swoja oferte i stal sie monopolista w sub-
segmencie magazynéw poradnikowo-rozrywkowych, czyli w grupie pism
z ,najnizszej polki’, posiadajac 7 tytuldéw, 100 proc. oferty. Wzmocnit
takze swoja pozycje w grupie miesiecznikéw poradnikowych, czyli wéréd
magazynow ze ,$redniej potki”. Do niego nalezaly 4 czasopisma, 66.6 proc.
oferty. Firma Burda International posiadata reszte, czyli 2 tytuly, 33.4 proc.
W subsegment magazyndw luksusowych, ,,najwyzsza potke”, zaangazowato
sie wiecej podmiotéw i sytuacja w tej grupie byta bardziej zréznicowana.
Lacznie te grupe tworzylo 10 periodykow, a wydawaly je nastepujace firmy:
Burda International (3), Bauer Media (2), Marquard Media (2), Edipresse
Polska (1), Agora S.A. (1) oraz Wydawnictwo Zwierciadlo (1).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze koncern Bauer Media stat si¢
gtéwnym wydawca magazynow z ,najnizszej” i ,,§redniej potki’, czyli tych

zawierajacych instruktazowe poradnictwo. Magazyny informowaty, jak
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okielzna¢ codzienne funkcjonowanie, jak poradzi¢ sobie z domowymi
obowiazkami wynikajacymi z pelnienia przypisanych kobietom rél spotecz-
nych, a przy tym mie¢ idealng sylwetke, zadbane ciato, porzadek w kazdym
miejscu w domu, grzeczne potomstwo i idealne matzenstwo. W 2019 roku,
po zakupie od firmy Edipresse trzech tytutéw (,,Przyjaciotka’, ,,Poradnik
Domowy’, ,,Pani Domu”), koncern stat si¢ wlascicielem 11 periodykéow.
Siedem z nich nalezato do subsegmentu prasy poradnikowo-rozrywkowej.
Cztery to miesieczniki poradnikowe. Bauer Media umocnil swoja pozycje
w tej grupie, odkrywajac potencjat starszych czytelniczek. Niewatpliwie
przy malejacych wynikach ze sprzedazy egzemplarzowej i braku popular-
noéci magazyndéw w wersji online koncentracja na czytelniczkach z réz-
nych wzgledéw przyzwyczajonych do tradycyjnej wersji periodyku moze
w krotkiej perspektywie przynies¢ spodziewane korzysci. Istotny jest fakt,
ze Bauer Media nie zlikwidowal w ostatnim czasie Zadnego ze swoich tytulow,
wprost przeciwnie — poszerzal oferte, ale o te pisma, ktore juz funkcjono-
waly na rynku. Firma zatem nie ponosita znacznych kosztéw zwigzanych
z wprowadzaniem zupelnie nowej, nieznanej marki.

Wieloé¢ magazynéw kobiecych, zaprezentowanych na tamach niniejszego
artykutu oraz bogaty sektor prasy adresowanej do kobiet, czyli magazynéw
tematycznych i wynikajaca z tego réznorodno$¢ podejmowanej tematyki,
przeobrazenia wlasnosciowe w kregu inwestoréw oraz dynamiczny rozwdj
mediéw internetowych sprawiaja, ze nalezy podejmowac systematyczne
badania nad tym segmentem systemu medialnego. Analizy poréwnawcze,
prowadzone zaréwno miedzy calymi segmentami, jako cze$ciami rynku
medidw, jak i dyskursami toczacymi si¢ na famach poszczegélnych tytu-
téw, oraz monografie magazynéw poprawilyby stan wiedzy na temat prasy

kobiecej, a tym samym spoleczenstwa i zachodzacych w nim przemian.

BIBLIOGRAFIA

Adamczyk W. (1998), Kapitat zagraniczny w polskich mass mediach
w latach 1989-1995. Szanse i zagrozenia. Problemy Humanistyki,
3, 35-50.



Prasa kobieca na polskim rynku medialnym w latach 1989-2019 - préba podsumowan 205

Bajka Z. (1994), Kapitat zachodni w prasie, [w:] W.A. Stomkowska
(red.), Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1993) (44-47).
Warszawa: Wydawnictwo Elipsa.

Bajka Z. (1995), Kapitat zagraniczny w polskich mediach, [w:]

W.A. Stomkowska (red.), Pigciolecie transformacji mediow
(1989-1994) (87-103). Warszawa: Wydawnictwo Elipsa.

Bajka Z. (1996), Kapitat zagraniczny w polskiej prasie, [w:]

W.A. Stomkowska (red.), Transformacja mediow (1989-1995)
(275-279). Warszawa: Wydawnictwo Elipsa.

Bajka Z. (2004), Rynek mediow w Polsce, [w:] Z. Bauer, E. Chudzinski
(red), Dziennikarstwo i swiat mediéw (183-206). Krakow:
Wydawnictwo Universitas.

Dabrowska-Cendrowska O. (2009), Niemieckie koncerny prasowe
w Polsce w latach 1989-2008. Dziatalnosé¢ wydawnicza,
upowszechnianie tresci, sposoby oddziatywania na czytelnikow.
Warszawa: Wydawnictwo Elipsa.

Dabrowska-Cendrowska O. (2015), Koncentracja, specjalizacja,
dywersyfikacja produktow i ustug. Dziatalno$¢ koncernéw
prasowych z zagranicznym kapitatem na polskim rynku magazynow
wysokonaktadowych. Studia Medioznawcze, 1, 71-83.

Dabrowska-Cendrowska O. (2016), Prasa kobieca w czasach ekspansji
nowych mediow. Zeszyty Prasoznawcze, 2, 424-439.

Dzierzynska-Mielczarek J. (2018), Rynek Mediéw w Polsce. Zmiany
pod wpltywem nowych technologii cyfrowych. Warszawa: Oficyna
Wydawnicza ASPRA-JR.

Encyklopedia wiedzy o prasie (1976). ]. Maslanka (red.), Wroctaw: Zaklad
Narodowy im. Ossolinskich.

Filas R. (1999), Dziesigé lat przemian mediow w Polsce (1989-1999).
Propozycja periodyzacji. Zeszyty Prasoznawcze, 1/2, 57-66.

Flankowska J. (2002), Zalety i wady obecnosci kapitatu zagranicznego
w polskich mediach drukowanych - préba systematyzacji probleméw.
Studia Medioznawcze, 5, 121-130.

Golka B. (1994), Kapitat zagraniczny w polskich mediach, [w:]

W.A. Stomkowska (red.), Dylematy transformacji prasy polskiej
(1989-1993) (39-43). Warszawa: Wydawnictwo Elipsa.



206 Olga Dabrowska-Cendrowska

Hermes J. (1995), Reading Women’s Magazines. An Analysis of Everyday
Media Use. Cambrige: Wiley.

Hinojsa M.P. (2005), Andlisis de las modalidades de la enunciacién
en lostextos de moda y belleza de la prensa femenina de alta gama.
Tesis doctoral, Murcia.

Irimescu A.-O. (2015), Women'’s Magazines. Editorial Practices and
Cultural Recommendations. Journal of Media Research, 8, 41-53.

Kavita K., Chang S.P., Wenjing X. (2016), Online Women’s Magazines:
Differences in Perceptions between Print and Online Magazines
among Female Readers. Advances in Journalism and
Communication, 4, 31-42.

Kellner D. (2001), Cultura media, trad. T. Ghiviriza si L. Scarlatescu. Iasi:
Institutal European.

Menéndez M.I. (2013), Tipologia de la prensa femenina. Una propuesta
de clacification. Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 1, 191-206.

Mielczarek T. (2007), Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki
komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006. Warszawa:
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.

Mielczarek T. (2012), Raport o Smierci polskich gazet. Warszawa: Oficyna
Wydawnicza ASPRA-]JR.

Oniszczuk Z. (1997), Kapital niemiecki w polskich mediach. Polityczne
implikacje tego zjawiska, [w:] W.P. Dobrowolski (red.), Stosunki
polsko-niemieckie w okresie przemian ustrojowych (70-80).
Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego.

Pier$cionek Z. (1996), Strategie rozwoju firmy. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN.

Stownik terminologii medialnej (2006). W. Pisarek. (red.), Krakow:
Wydawnictwo ,,Universitas”.

Stownik wiedzy o mediach (2009). E. Chudzinski (red.), Warszawa:
Bielsko-Biata: Wydawnictwo Szkolne PWN.

Sokot Z. (1995), Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995. Rzeszow:
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Pedagogiczne;j.

Sudarsanam S. (1998), Fuzje i przejecia. Warszawa: WIG Press.

Sullerot E. (1996), La presse féminine. Paryz: Colin.



Prasa kobieca na polskim rynku medialnym w latach 1989-2019 - préba podsumowan 207

Surugiu R. (2012), Women’s Magazines. Editorial practice, Gender

Representations and Academic Research, [w:] W.D. Roventa-
-Frumusani (red.), Discourse Hypostases/Hypostases Discourse
(17-52). Bucarest: Universitatii Bucuresti.

Spiewak P. (1997), Gramsci. Warszawa: Wiedza Powszechna.

Trzop B. (2005), Typy kultury popularnej na tamach czasopism kobiecych.
Zielona Goéra: Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu Zielonogorskiego.

Walker Ruft A. (2012), The Relationship of Women's Magazines and Their
Websites: A Comparative Analysis of Print and WebContent. Theses
and Dissertations, web.http://scholarworks.uark.edu/etd/546
(dostep: 12.11.2019).

Wirtualne Media (2019), Bauer przejmuje pisma Edipresse. Benbenek:
takie decyzje sq zawsze trudne, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/sprzedaz-bauerowi-przez-edipresse-trzech-pism-
poradnikowych-nie-dziwi-benbenek-takie-decyzje-sa-zawsze-
trudne (dostep: 15.07.2019).

Ytre-Arne B. (2011), I want to hold it in my hands’: readers’ experiences
of the phenomenological differences between women’s magazines
online and in print. Media, Culture & Society, 3, 467-477.

Zierkiewicz E. (2008), Czasopisma life-stylowe dla mezczyzn - (pozorna)
opozycja dla prasy kobiecej. Studia Socjologiczne, 1, 45-75.






209

CZESC 1V.

MEDIAMORFOZY
SWIATA POLITYKI:

AKTORZY,
INSTYTUCJE, OBYWATELE






211

Bogustawa Dobek-Ostrowska

NAGEOSNIENIE POLITYKI W POLSKIE]
PRASIE OPINIOTWORCZE]

WSTEP

02005 roku w Polsce pojawila sie nowa linia podzialu mediéw. Nie

dziata ona zgodnie z programem - partie postkomunistyczne kontra

partie postopozycyjne, ale miedzy dwiema najwazniejszymi partiami
na scenie politycznej: centroprawicowg Platforma Obywatelska i prawico-
wo-konserwatywnym Prawem i Sprawiedliwo$cig. W ostatniej dekadzie
zaréwno oba ugrupowania, jak i ich liderzy byli przedmiotem intensywnej
uwagi medioéw. Inne formacje byty marginalizowane. To zainteresowanie
redakeji i dziennikarzy aktorami politycznymi prowadzi do mediatyzacji
polityki. Zawarto$¢ jest konstruowana w okreslony sposob i odzwierciedla
stopien uprzedzen politycznych medium - wysoki, $redni, niski lub jego
brak. Z tego powodu mozna powiedzie¢, ze naglosnienie polityki wyraza
stopien politycznego zaangazowania kazdego zespotu redakcyjnego. Ana-
liza ilosciowa i jako$ciowa zawarto$ci mediéw pozwala na empiryczng
weryfikacje stopnia tej stronniczosci Tak wiec te trzy pojecia: mediatyzacja
polityki, nagtoénienie polityki i stronniczo$¢ medidw (jej stopient lub brak)
s nierozerwalnie zwigzane w kontekscie udzialu mediéw w polityce oraz

ich relacji z aktorami politycznymi (rysunek 1).
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Wrykres 1. Konsekwencje mediatyzacji polityki
PROCES ™ Mediatyzacja polityki

2

DECYZIJE —» Naglosnienie polityki

2

ZAWARTOSC —™ Stronniczo$¢ mediow

Zrédlo: opracowanie wlasne, patrz: (Dobek-Ostrowska 2019, s. 143).

Przyjrzyjmy sie zatem poparciu dla gléwnych podmiotdw politycznych w dzien-

nikach i tygodnikach opiniotwérczych, od wyboréw w 2005 roku do roku 2019.

POLSKIE GAZETY CODZIENNE

Analiza skupi si¢ na dwoch najwiekszych dziennikach wyzszej jakosci - ,,Ga-
zecie Wyborczej” i ,Rzeczpospolitej”, ktore przez prawie trzydziesci lat od-
grywaly kluczowa role w naglasnianiu polityki. Poza analizg pozostaja dwa
tabloidy - ,,Fakt” i ,,Super Express”, ktore opieraja si¢ na sensacji i skandalach.
Z naszej analizy wyeliminujemy réwniez dwa tytuly z wyraznym przestaniem
politycznym - prawicowo-nacjonalistyczng ,Gazete Polska Codziennie” oraz
katolicko-nacjonalistyczny ,,Nasz Dziennik”, ktore docieraja do waskiej grupy
czytelnikow.

~Gazeta Wyborcza” byla pierwszym dziennikiem niezaleznym,
oficjalnie publikowanym po upadku komunizmu. Gazeta byla aktywna
politycznie od samego poczatku, byta ewidentnie antykomunistyczna
i faworyzowala postopozycyjna lewa strone sceny politycznej. Stynny
artykul z 1989 roku Wasz prezydent, nasz premier (Michnik 1989) miat
kluczowe znaczenie dla procesu politycznego. Dziennikarze konsekwentnie
zajmowali jasne stanowisko w najwazniejszych kwestiach politycznych,
wyrazali swojg opini¢ w kazdym waznym momencie procesu politycznego,
zwlaszcza podczas kampanii wyborczych. Od samego poczatku dziennik
prezentowal z rzna intensywnoscia stronniczo$¢ otwarta, propagando-

wa, niezamierzong i ideologiczng (Dobek-Ostrowska 2019, s. 158-160).
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W okresie ostatnich trzydziestu lat dziennik przeszed! znaczace zmiany
w intensywno$ci zaangazowania politycznego. W wyborach prezydenckich
w 1990 roku ,Gazeta” zachecata do gtosowania na Tadeusza Mazowieckiego
i byta przeciwna Lechowi Walesie. W 1995 roku faworyzowata Jacka Kuro-
nia i ostro krytykowata Aleksandra Kwasniewskiego. W okresie pieciu lat
prezydentury Kwasniewskiego dziennik znaczaco zmienit postrzeganie tego
polityka z wrogiego na neutralny. W wyborach prezydenckich w 2005 roku
kandydat lewicy Wiodzimierz Cimoszewicz uzyskal umiarkowane poparcie.
Wrogie nastawienie do PiS poglebito si¢ podczas rzaddéw tej partii w latach
2005-2007 - byla krytykowana za zte rzady, skfonnoé¢ do konfliktéw i skan-
dale polityczne. Dziennikarze wyrazali zdecydowang nieche¢ do lidera tego
ugrupowania Jarostawa Kaczynskiego. Zdecydowanie krytyczny stosunek
do niego, jego partii i rzadu stal sie stalym elementem linii redakcyjnej
tego dziennika, kiedy PiS przejeto wladze w 2015 roku. ,,Gazeta” atakowata
i dyskredytowata rzadzaca formacj¢. Dziennikarze negatywnie naglaéniali
rzad Beaty Szydlo i jej ministréw. Ton si¢ nie zmienil po tym, jak Mora-
wiecki zastapil Szydlo. ,Gazeta Wyborcza” otwarcie zniechecata swoich
czytelnikéw do glosowania na PiS w wyborach w 2019 roku, a w relacjach
z tg partia dominowal model przeciwnikéw, ktory wyrazat sie w modelu
stronniczo$ci zaangazowanej politycznie.

W odniesieniu do PO dziennik nie prezentowatl jednoznacznej postawy.
W kampanii w 2007 roku krytyka tej partii byta bardziej umiarkowana, a jej
wizerunek korzystniejszy niz PiS. ,Gazeta” nie poparla jednak Platformy
i Tuska - cho¢ jej lider i ugrupowanie bylo krytykowane rzadziej i mniej
intensywnie niz PiS i bracia Kaczynscy. Umiarkowana sympatia zespotu
redakcyjnego przejawiata si¢ w stosunku do SLD i jego przywddcdw, choé
byto jasne, ze to ugrupowanie nie wygra wybordw, lecz redakcja uwazata,
ze rzady tej partii beda lepsze dla Polski. Stosunek do tej formacji poli-
tycznej potwierdzit lewicowe sklonnosci ,Wyborczej’, ale byl tez wyrazem
powaznej zmiany nastawienia, ktdra nastgpita po prawie dwudziestu latach.
Oznaczato to wycofanie si¢ z prezentowanej przez lata wrogoséci wobec
ugrupowan zakorzenionych w PRL i bylo wyrazem poparcia redakcji dla
ideologii socjaldemokratyczne;j.

Analiza zawartoéci ,Gazety” od 2005 do 2019 roku wykazuje wyraznie
potaczenie dwoch modeli naglo$nienia polityki. Po pierwsze, analiza ink-bites
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i procesu tworzenia materialéw dziennikarskich potwierdza teze o wysokiej
autonomii dziennikarskiej bez kontroli zewnetrznej (Dobek-Ostrowska
2019, s. 166). Model wyscigu koni, typowy dla mediéw komercyjnych, stat
sie wyrazny w naglo$nieniu polityki. Kampanie wyborcze w latach 2007,
2009, 2010, 2011 i 2015, 2019 byly relacjonowane jak wydarzenia sportowe,
a dziennikarze nie stronili od metafor typowych dla komentatoréw sportowych.
Publikowano regularnie rankingi poparcia dla kandydatéw i komentowano
je. Po drugie, dziennikarstwo politycznie zakorzenione, obecne od chwili
powstania dziennika, nadal wyraznie dominowalo. Nalezy jednak podkresli¢,
ze nie bylo to wynikiem kontroli i ingerencji zewnetrznych podmiotéw
politycznych, ale wynikiem $wiadomych decyzji dziennikarzy i redakeji
oraz ich sympatii dla okres§lonych warto$ci ideologicznych i politycznych.
~Rzeczpospolita” powstata w 1944 roku - ma najdiuzszg historie
w swoim segmencie. Obecnie jest drugim pod wzgledem sprzedazy tytulem
z wyzszej potki na rynku dziennikéw. Z powodu transformacji politycznej
w 1989 roku przestata by¢ gazeta rzadows i stala sie niezalezna. Szanowany
dziennikarz zwiazany z Solidarnoscig, Dariusz Fikus, ktory przez ¢wier¢
wieku byt zwigzany z ,,Polityky”, zostal redaktorem naczelnym (1989-
1997). Kultura dziennikarska i standardy, ktére zostaty wprowadzone pod
rzadami Fikusa, a nastepnie kontynuowane przez kolejnych redaktorow
naczelnych: Piotra Aleksandrowicza (1996-2000), Macieja Lukasiewicza
(2000-2004) i Grzegorza Gaudena (2004-2006), pozwolily dziennikowi
utrzymacé neutralnos$¢ polityczng i wysoki profesjonalizm. Do 2006 roku
zaden z kolejnych rzadéw nie korzystat z faktu, ze 49 proc. udzialéw w spot-
ce wydawniczej gazety nalezalo do Skarbu Panstwa, ekipy rzadzace nie
usitowaly wplywa¢ na redakcje, ktéra podejmowala autonomiczne decyzje.
Przetom nastapil jesienig 2006 roku, kiedy nowo utworzony rzad Jarostawa
Kaczynskiego usunat Gaudena ze stanowiska redaktora naczelnego i po-
wotat Piotra Lisickiego (2005-2012), zdeklarowanego zwolennika PiS oraz
braci Kaczynskich. Zaangazowanie polityczne nowego redaktora naczel-
nego spowodowato odejécie licznych dziennikarzy, ktérzy przez wiele lat
pracowali dla ,,Rzeczpospolitej”. Nowa redakcja nie spodobata si¢ réwniez
spadkobiercom Fikusa, ktérzy w 2009 roku wycofali zgode na wykorzystanie

jego nazwiska jako patrona gazety.
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Badania nad nagto$nieniem kampanii parlamentarnej w 2007 roku
wykazaly, ze gazeta nie zachowata neutralnosci i bezstronno$ci wobec pod-
miotéw politycznych. Sympatie tego tytulu zdecydowanie lezaty po stronie
PiS, pozytywne oceny tej partii stwierdzono w ponad 16 proc. materiatdw,
a w odniesieniu do PO w 7 proc. Krytyka w najwyzszym stopniu dotyczyta
PO (29 proc.), a w znacznie mniejszym stopniu PiS (5 proc.) (Pietrykowska
2008, s. 28). Badania nad wizerunkiem Jarostawa Kaczynskiego w okresie
jego rzadu od 2005 do 2007 roku wykazaly, ze zawarto$¢ dziennika byla
zdominowana przez teksty faworyzujace prawice. Ponad 75 proc. analizo-
wanych materialéw zawieralo wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego w formie
wywiadow, komentarzy lub opinii wyrazanych przy réznych okazjach (Re-
czek 2009, s. 77). Autorzy artykuléw wskazywali na zalety lidera partii, jak
inteligencja, kreatywno$¢, pracowito$¢, empatia, unikanie konfliktow, ale
takze jego stabosci, takie jak wyrafinowanie, bezkompromisowy charakter,
wymagajaca postawa i brak pokory. Badania potwierdzajg, ze w kampanii
w 2007 roku Jarostaw Kaczynski i jego partia mieli najwyzsza ze wszystkich
aktoréw politycznych widocznos$¢ w zawartosci gazety (Swiderska 2009,
s. 71-73, 174). Dziennikarze ,,Rzeczpospolitej” zaprezentowali strukture
partii w pozytywnym $wietle i okre$lili ja jako demokratycznag i spdjna.
Dobrze moéwili tez o przywddztwie partii i strategii wyborczej, a takze
podkreslali, ile kraj i nardd zyskali w czasie rzadéw partii i prezydenta
Lecha Kaczynskiego. Dziennik publikowat réwniez krytyczne stanowiska
i opinie, ale byly one w mniejszoéci i o stabszej sile argumentacji.

W kampanii parlamentarnej w 2007 roku gazeta zachowatla pewien dy-
stans do PO. Nie byla to pozycja wroga, ale pozbawiona przyjazni widocznej
w przypadku PiS. Partia kierowana przez Tuska przedstawiana byla jako
partia zawodowcow, podkreslano zalety jej programu, ale w poréwnaniu z PiS
zawsze uwazano ja za mniej skuteczng. Nagtos$nienie SLD i innych formacji
lewicowych bylo zdecydowanie negatywne. Dziennik ten dyskredytowat
zachowania jej lideréw — gléwnie z udziatem Aleksandra Kwasniewskiego
i Leszka Millera, a partia byla prezentowana jako ugrupowanie postkomu-
nistyczne, niezdolne do rzadzenia krajem. W relacjach ,,Rzeczpospolitej”
na temat kampanii wyborczej w 2009 roku - w przeciwienstwie do ,,Gazety
Wyborczej” - ideologiczne uprzedzenia byly mniej widoczne, cho¢ w 2006 roku

redakcja dziennika wyraznie popierata konserwatywne wartoéci. Z jednej
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strony, w kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku wspierata PiS,
a podczas calej prezydentury Lecha Kaczynskiego pozytywnie naglasniata

jego dziatalno$¢. Z drugiej strony, prezentowata wrogo$¢ wobec PO i Tuska,
zwlaszcza po wygranych przez to ugrupowanie wyborach w 2007 roku.
Analizowany material dostarczyl wielu dowoddw na stronniczo$¢ polityczng

dziennika. ,Rzeczpospolita” popierata PiS w zakamuflowany i wyrafinowany
sposdb oraz dyskredytowata PO i jej lideréw, ktdrzy byli wowczas u wladzy.
W tym celu zastosowano caly szereg mechanizméw ramowych, jak gre stéw,
rézne rozktady akcentéw w argumentacji, odniesienia do zrodet zewnetrz-
nych wyrazajacych krytyczne stanowiska, nagltéwki i podtytuly, ironie

i sarkazm. Przykladem tego typu retoryki byt artykut Tusk o Solidarnosci,
Kaczyniski o cigciach (Matusz, Wybranowski 2009), w ktérym dzieki staran-
nie dobranym cytatom i odpowiednio rozestanym akcentom narysowano

negatywny wizerunek PO jako partii klamliwej, skorumpowanej i powia-
zanej z przedstawicielami PRL. W przeciwienstwie do ,Gazety Wyborczej,
ktora otwarcie prezentowata swoje preferencje polityczne, ,,Rzeczpospolita”
czesto robila to w zawoalowany sposob, miedzy wierszami.

Katastrofa smolenska zdominowata zawarto$¢ ,Rzeczpospolitej”, podob-
nie jak innych mediéw sympatyzujacych z PiS. W zawartoéci dziennika byl
to gtéwny watek kampanii prezydenckiej w 2010 roku, ktéry skoncentrowal
sie na dwdch kandydatach - PiS oraz PO, pozostali zostali zmarginalizo-
wani. Dziennikarze i komentatorzy gazety wspierali kandydature Jarostawa
Kaczynskiego. Pozytywne nagto$nienie PiS i jego kandydata byto obecne
w calej kampanii wyborczej. Wielu dziennikarzy zatrudnionych przez
gazete przylaczyto sie do promocji Jarostawa Kaczynskiego, zauwazano
jego zalety, takie jak umiejetnosci przywodcze, determinacje, inteligencje,
odwage. Podkresélano réwniez fachowa wiedze jego wspdtpracownikéw.
Drugi kandydat, Bronistaw Komorowski, pojawial si¢ znacznie rzadzie;.
Negatywne nastawienie do kandydata PO wyrazalo sie nie tylko w tekstach
dziennikarskich jemu poswieconych, ale takze Tuskowi. Obaj politycy byli
przedstawiani w negatywnym $wietle, a ich stabosci zostaty skonfronto-
wane z mocnymi stronami Jarostawa Kaczynskiego. O Tusku pisano jako
polityku zbyt ambitnym, zazdrosnym, bez zadnych istotnych osiggnie¢
politycznych, ktéry przezyl traume po przegranych wyborach w 2005 roku
(Suboti¢ 2010). Komorowski natomiast zostal przedstawiony jako polityk
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bez wyrazu, niezr¢czny, ktory ciagle sie slizga, popetnia bledy i jest pozba-
wiony jakichkolwiek umiejetno$ci przywodczych, a tym samym niezdolny
do pelnienia funkcji prezydenta (Borowska, Niewinska 2010; Strézyk, Matusz
2010; Warzecha 2010). Stronniczo$¢ dziennikarska wyrazala sie rowniez
w wyborze materiatu wizualnego, ktory z jednej strony mial wzmocni¢
pozycje Jarostawa Kaczynskiego, a z drugiej strony wysmiewa¢ kandydata
Platformy - Bronistawa Komorowskiego.

Zaprezentowana wyzej analiza pokazuje, ze wraz z powotaniem Lisickiego
na stanowisko redaktora naczelnego w 2006 roku linia redakcyjna dziennika
zmienita si¢ diametralnie z neutralnej na zakorzeniong politycznie, fawory-
zujgca i wspierajacg jedng formacje w debacie politycznej, a oboz Jarostawa
Kaczynskiego w okresie jego rzadéw mial kontrole nad tytulem. Z jednej
strony, neutralne nagloénienie polityki, dominujace do 2006 roku, byto
stopniowo zastepowane przez modele personalizacji i wyscigéw konnych
(Lopez-Escobar, Sabada, Zugasti 2008, s. 184). Z drugiej mozemy réwniez
moéwi¢ o otwartych i ukrytych uprzedzeniach politycznych i stronniczo$ci
propagandowej, wyrazanych wyraznie w kampaniach 2007 i 2010 roku.
W 2011 roku zmienita si¢ struktura wlasnosciowa tytutu. Spotka Gremi
Media nalezaca do Grzegorza Hajdarowicza, nabyta akcje obu wspotwta-
$cicieli — Orkla Media i Skarbu Panstwa, stajac si¢ tym samym jedynym
wladcicielem tytutu. Od 2013 roku Bogustaw Chrabota jest redaktorem
naczelnym. Ta zmiana znalazla odzwierciedlenie w naglo$nieniu polityki,
dziennikarze starajg si¢ zachowa¢ neutralno$¢, unika¢ emocji i stronniczosci,
ale model wyscigéw konnych, zupelnie nieznany w poprzednich dekadach,
stopniowo wprowadzany po 2006 roku, stal si¢ wyrazny po 2013 i obecny

w naglo$nieniu wyborczej kampanii parlamentarnej w roku 2019.

ZEWNETRZNY PLURALIZM TYGODNIKOW OPINII

Polski rynek tygodnikdéw opiniodawczych jest bogaty i spluralizowany.
Pomimo powaznego kryzysu prasy wiele tytutéw nadal dziala, a niektére
z nich s czytane w wersji papierowej i coraz czgéciej w e-wydaniu. Powstaja

nowe tytuly, cho¢ ich przyszto$¢ nie zawsze jest pewna.
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W 2009 roku grupa czasopism kontrolowanych przez Polskie Sto-
warzyszenie Kontroli Dystrybucji Prasy (ZDKP) objela ponad czterysta
tytutéw, wsrod nich znajdowaly sie czasopisma opinii publicznej, ktére
reprezentowaly wszystkie mozliwe opcje polityczne — od skrajnie prawico-
wych, nacjonalistycznych, konserwatywnych po lewicowe i antyklerykalne.
Pluralizm zewnetrzny tego segmentu rynku czasopism byl i nadal jest zna-
czacy podczas kolejnych kampanii wyborczych, kiedy czasopisma opinii

publicznej sa waznym kanalem komunikacji polityczne;j.

Wykres 2. Pluralizm zewnetrzny tygodnikéw opinii w Polsce

Socjaldemokratyczne Liberalne Konserwatywne
LEWICOWE - CENTROWE - PRAWICOWE
»Gazeta Polska”
»Polityka” »Newsweek Polska” W Sieci/Sieci”
»Do Rzeczy”

Zr6do: opracowanie whasne.

Grupa lideréw na rynku sprzedazy sklada sie z trzech tytuléw: ,,Gos¢
Niedzielny”, ,,Polityka” i ,Newsweek Polska”. Jednak polityka nie jest te-
matem wiodgcym w przypadku ,,Goscia Niedzielnego’, z tego powodu
pozostawiamy go poza analizg. Lewicowo-liberalna ,,Polityka” byta i jest
nadal wiodacym tytutem opiniotworczym w tematyce spoleczno-polityczne;.
W 2001 roku Axel Springer wprowadzit z powodzeniem polskojezyczne
wydanie ,Newsweek Polska”. Tytut skierowany jest do lepiej wyksztaltco-
nej, liberalnej publicznosci, nieprzywiazanej z reguly do konkretnej partii
politycznej czy ideologii.

Druga grupa, o znacznie nizej sprzedazy i czytelnictwie, to ,W Sie-
ci” (2012-2017), a od 2017 roku ,,Sieci’, ,Do Rzeczy” (od 2013), a takze

»Gazeta Polska” (od 1993). Sa to tytuly o jasno okreslonych warto$ciach
ideologicznych i prawicowych, konserwatywnych preferencjach politycz-
nych. ,W Sieci”/,,Sieci” to magazyn spoleczno-polityczny, stanowigcy alter-
natywe dla liberalnych mediéw. W sktad zespolu redakcyjnego wchodza
dziennikarze o jasno okreslonych pogladach politycznych, z ktérych wielu
wczeéniej pracowato dla ,,Rzeczpospolitej”. Niektorzy z nich opuscili re-

dakeje w protescie po tym, jak Tomasz Wroblewski, redaktor naczelny, oraz
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dziennikarze Lukasz Warzecha i Cezary Gmyz zostali zwolnieni z powodu
publikacji artykutu TNT na poktadzie Tupolewa. Do wybordéw w 2015 roku
sprzedaz tytulu stale rosta, potem zacza¢ spada¢. Drugim tytulem w tej
grupie jest konserwatywno-liberalny tygodnik ,, Do Rzeczy”, ktéry opiera
sie na tradycji chrzescijanskiej i wspiera wolnos¢ gospodarcza. Jego hasto
promocyjne brzmi: ,,Nie ma zgody na milczenie”. Zesp6t redakeyjny sktada
sie ze znanych dziennikarzy, takich jak Pawet Lisicki, Piotr Gabryel, Piotr
Semka i Bronistaw Wildstein, ktérzy bez wahania wyrazaja swoje przeko-
nania polityczne. Kolejne miejsce w rankingu sprzedazy nalezy do ,Gazety
Polskiej”. Tytut zatozyl Piotr Wierzbicki, ktory byl redaktorem naczelnym
do 2005 roku. Nastepnie Tomasz Sakiewicz przejal to stanowisko i sprawuje
je nadal. Redakcja podkresla prawicowy, konserwatywny profil tygodnika,
poswiecajac szczegdlng uwage Armii Krajowej, ofiarom aparatu represyjne-
go po 1945 roku, dekomunizacji, a takze katastrofie smolenskiej, po ktdrej
sprzedaz tytutu wzrosta znaczaco.
Trzecia grupa, z najnizszym poziomem sprzedazy obejmuje ,,Fakty
i Mity”, ,Tygodnik Powszechny’, ,Wprost” i ,,Przeglad”. Dwa tytuly, ,Tygodnik
Powszechny” i ,,Przeglad” charakteryzuja si¢ stalym poziomem sprzedazy.
»Fakty i Mity” oraz ,Wprost” walcza o przetrwanie. Niezalezny tygodnik
katolicki ,,Tygodnik Powszechny”, publikowany od 1945 roku, skierowa-
ny jest gléwnie do katolickich intelektualistéw o pogladach centrowych.
Tygodnik ,Wprost”, ktory jest na rynku od 1982 roku, cieszyt si¢ wysokim
poziomem czytelnictwa, ale jego sprzedaz drastycznie spadla w ostatniej
dekadzie, a jego przetrwanie na rynku jest niepewne, w kwietniu 2020 roku
zawiesil wydawanie wersji papierowej, pozostajac przy internetowym. Bylo
to spowodowane zmianami redakcyjnymi i kontrowersyjnymi decyzjami,
takimi, jak na przyklad skandal podstuchowy. Lewicowy ,,Przeglad”, pomi-
mo najnizszych wynikéw sprzedazy w tej grupie, ma lojalnych czytelnikow.
Analize skupimy przede wszystkim na tytutach, ktore mialy i nadal maja
najwyzsze czytelnictwo oraz szeroki wpltyw spoteczny.
~Polityka” jest jednym z najstarszych tygodnikéw opinii w Polsce, ktory
przetrwat okres komunistyczny i nadal znajduje si¢ w czotéwce wskaznikow
czytelnictwa. Dziennikarze zatrudnieni tam od lat nie ukrywaja swoich
centrolewicowych pogladéw. Jednak w poréwnaniu z innymi tytutami

jezyk uzywany przez autoréw tekstow jest pozbawiony agresji. ,,Polityka”
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krytycznie ocenia kontrowersyjne i nie zawsze spoltecznie uzasadnione
decyzje oraz dziatania podmiotéw politycznych, niezaleznie od ich po-
chodzenia politycznego i pozycji na scenie politycznej. Nie ma znaczenia,
czy politycy sg cztonkami PiS czy PO, ktérg Jacek Zakowski (2009) wprost
oskarzyt o brak idealéw, a premierowi Tuskowi zarzucal, ze prébowat
przeksztalci¢ ja w pierwsza polska ,,partie¢ post-ideologiczng” Tygodnik
ma jasng linie redakcyjna, ale ostroznie unika otwartych uprzedzen poli-
tycznych i propagandowych. Zespot redakcyjny konsekwentnie opowiada
sie za zjednoczong Europg, réwnymi prawami mniejszo$ci narodowych,
etnicznych i seksualnych, wsparciem dla grup szczegdlnie wrazliwych
i niepetnosprawnych oraz przeciwko ksenofobii, konserwatywnym war-
toéciom itp. Tygodnik nie raz ujawnil, nie tylko w artykulach, ale takze
w towarzyszacym im materiale wizualnym, swoj krytyczny stosunek do PiS
i Jarostawa Kaczynskiego.

Analiza treéci tygodnika, przeprowadzona podczas kolejnych kampanii
parlamentarnych i prezydenckich w latach 2005, 2007, 2010, 2011 i 2015,
2019 pokazuje, ze stronniczo$¢ byta obecna przede wszystkim w sferze
ideologicznej, a w znacznie mniejszym stopniu w politycznej, poniewaz
tygodnik nie popierat zadnego podmiotu politycznego. Tytul nie prowadzit
kampanii na rzecz konkretnych kandydatow czy partii, staral si¢ zachowa¢
krytyczny dystans, ktéry w polskiej kulturze dziennikarskiej nie jest ani
oczywisty, ani prosty. Material z kampanii parlamentarnej w 2007 roku
mial gléwnie neutralny charakter (okofo 50 proc.), jednak pojawilo sie wiele
krytycznych artykutéw o PiS (34 proc.) i zaskakujgco niewiele o PO (3 proc.)
(Dobek-Ostrowska 2019, s. 176). Po tej kampanii wyborczej, w ciagu oémiu
lat rzadow Platformy Obywatelskiej, ,,Polityka” zachowywala dystans do dzia-
tan Tuska i PO oraz rzadéw tej partii. Warto$ci lewicowe reprezentowane
przez tygodnik nie oznaczaly, Ze jego dziennikarze oceniali polska lewice
przychylniej. Krytykowali partie lewicowe i ich przywddcow za brak wizji
i oderwanie od rzeczywisto$ci. Dobrym przyktadem moze by¢ artykut
Zakowskiego, o znaczacym tytule Lewica czy martwica (Zakowski 2008,
s.20-23). Pomimo jasno zdefiniowanej ideowej lewicowo-centrowej linii
redakcyjnej, tygodnik podejmowat krytyke formacji lewicowych.

Dziennikarze tygodnika najcz¢$ciej poruszali kontrowersyjne tematy

i tworzyli krytyczne tezy dotyczace polskiej sceny polityczne;j. ,Radykalna
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wstrzemiezliwo$¢ i merytoryczne argumenty” to zdaniem redaktora naczel-
nego wlasciwa droga do znalezienia miejsca wérdd konkurencji na rynku
opinii tygodnikdéw (Jerzy Baczyiski... 2010). Jest to medium, ktére tworzy
tresci zgodnie z warto$ciami i etyka zatozonymi w zespole redakcyjnym. Nie
oznacza to, ze upadki si¢ nie zdarzaja, ale wystepuja znacznie rzadziej niz
w innych tytulach. Ten stan rzeczy jest tworzony przez strukture wlasnosci
tygodnika, ktory nalezy do spotdzielni zalozonej przez samych dziennikarzy,
obecnie spotke z ograniczong odpowiedzialnoscia, gdzie typowa logika
mediéw komercyjnych i logika partyjna nie pojawiaja sie tak fatwo. W tym
przypadku mozemy raczej mowic o logice wartosci ideologicznych i pro-
gramowych. Naglo$nienie spersonalizowane i niektére elementy modelu
wyscigow konnych si¢ pojawiaja, ale sg w tle.

»Polityka” od lat jest liderem w rankingach cytowania polskich mediéw
i zapewnita sobie wysokie przychody z reklam w segmencie. Jednak niektd-
re problemy zaczynaja by¢ widoczne w tle. Z reguly czytelnicy tygodnika
sa dobrze wyksztalceni i zamozni, ale sg coraz starsi, a mlodsze pokolenie
siega chetniej do innych tytutéw lub nie czyta w ogéle. Ponadto sredni wiek
zatrudnionych dziennikarzy zbliza si¢ do wieku emerytalnego. Oznacza
to, ze pozycja tygodnika na rynku prasowym moze si¢ znacznie zmieni¢
w ciggu nastepnej dekady.

~Newsweek Polska” to kolejny popularny tygodnik opinii. W po-
przedniej dekadzie jego zawartos$¢ charakteryzowala si¢ staloscia, brakiem
radykalizmu, obiektywizmem, unikaniem otwartej propagandy i ideologicz-
nymi uprzedzeniami (Furman 2010, s. 55). W 2005 roku tygodnik po raz
pierwszy informowat o kampaniach wyborczych. Podobnie jak inne media,
skupit si¢ na najwiekszych formacjach politycznych i najwazniejszych kan-
dydatach, zaréwno w wyborach parlamentarnych, jak i prezydenckich. Jego
dziennikarze chetnie wysmiewali wady rzadzacych politykéw, premierdw,
prezydenta, ministréw i postéw do parlamentu. Krytykowano zaréwno
politykéw PO, jak i PiS. Po 2005 roku kwestia politykow lewicy i Sojuszu
Lewicy Demokratycznej pojawiata si¢ przypadkowo i rzadko.

Zawarto$¢ tygodnika zmienita si¢ zauwazalnie po tym, jak Tomasz Lis
objat stanowisko redaktora naczelnego w 2012 roku. Tytut stat sie znacznie
bardziej wyrazisty i skierowany przeciwko Jarostawowi Kaczyniskiemu oraz

jego partii. Po zwycieskich wyborach w 2015 roku wiele uwagi po$wiecono
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mediom publicznym podporzagdkowanym PiS, a gléwne wydanie programu
informacyjnego TVP1 Wiadomosci zaczeto okresla¢ jako ,wiadomosci
rezimowe”. Prezes partii Jarostaw Kaczynski przedstawiany byt negatywnie
jako osoba budzaca ,,bragzowe demony”.

Tygodnik jest licencja prestizowego amerykanskiego tytulu opinii, wy-
dawana przez Axel Springer Polska. W innych tytutach nalezacych do tej
grupy, zarowno w Niemczech, jak i w Polsce, logika medialna jest wyraz-
na. W ,,Newsweek Polska” logika ta jest widoczna w znacznie wiekszym
stopniu niz w innych polskich magazynach opinii. Dominujacymi typami
sa modele wyscigu koni i personalizacji. Jego zawarto$¢ wydaje si¢ mniej
kontrowersyjna niz w przypadku innych tygodnikow. Jednak po 2012 roku
logika mediéw komercyjnych zaczeta sie coraz czesciej przeplataé z logika
polityczna.

Wprost” pod kierownictwem Marka Kroéla (1989-2006) zajmowat
stabilng pozycje i ewoluowal z lewicowego na zdecydowanie prawicowy
tytul, z obecnoscig politycznych uprzedzen, krytyka wszystkich aktorow
politycznych. Prezydent Kwasniewski i politycy lewicy byli nagta$niani
negatywnie. W 2005 i 2007 roku tygodnik przyjal wrogie stanowisko takze
wobec Tuska i PO.

Po odejéciu Krola zmienito si¢ siedmiu redaktorow, a tytul przeszedt
radykalne przemiany, po 2005 roku mocno si¢ zaangazowal w poparcie
rzadu PiS i prezydenta Lecha Kaczynskiego. Do zmiany wiasciciela w maju
2010 roku linia redakcyjna byta okreslana jako liberalno-konserwatywna
i chrzescijanska. Dziennikarze podsycali nastroje antyniemieckie, ne-
gatywnie odnosili sie do kwestii aborcji i praw mniejszosci seksualnych.
Mozna to wytlumaczy¢ wole wyrodznienia sie na rynku w warunkach ostrej
konkurencji i spadku czytelnictwa, co doprowadzito do spadku poziomu
profesjonalizmu dziennikarskiego.

Po tym, jak Tomasz Lis objat stanowisko redaktora naczelnego, zostaly
wprowadzone istotne zmiany w redakcji i w nagltasnianiu polityki, zmienila
sie linia programowa z konserwatywnej i radykalnej na umiarkowanie
centrowa. Po odej$ciu Lisa tygodnik byl zarzadzany przez czterech kolej-
nych redaktoréw naczelnych, co nie poprawito stanu tytutu. Ostra krytyka

wszystkich podmiotéw politycznych nie pomogta w odzyskaniu pozycji.
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»~Do Rzeczy” otwarcie przedstawia swoje konserwatywno-liberalne
warto$ci ideologiczne, oparte na tradycji chrzescijaniskiej. Jest skierowany
do lepiej wyksztalconych czytelnikéw. Zatrudnieni tam dziennikarze nigdy
nie ukrywali swoich preferencji politycznych. Fascynacja rzadem PiS jest
widoczna od czasu zwyciestwa partii w wyborach w 2015 roku. Naglosnie-
nie spersonalizowane jest wiodace. Tygodnik buduje i wspiera pozytywny
wizerunek Jarostawa Kaczynskiego jako silnego stratega, popiera zmiany,
ktore zastosowano w mediach publicznych, ostro ocenia opozycje polityczng.

Tygodnik nie nalezy do zadnego polityka czy partii, zatem strukturalnie
jest to tytul niezalezny. Wida¢ jednak silng logike polityczna i wsparcie PiS.
Wynika to przede wszystkim z decyzji zespotu redakcyjnego, przekonan
i preferencji politycznych zatrudnionych tam dziennikarzy.

W Sieci”/,Sieci” promuje si¢ jako tygodnik konserwatywny. Dzien-
nikarze angazujq si¢ w stronnicze relacje z polityka. Tytut ostro krytykowat
rzad PO, premiera Donalda Tuska i jego nastepczyni¢ Ewe Kopacz, oskarzyt
Komorowskiego o nielegalne przejecie urzedu prezydenckiego po katastrofie
smolenskiej.

Zaangazowanie polityczne tygodnika jest jednoznaczne. Od poczatku
swojej obecno$ci na rynku wyraznie wspiera on Jarostawa Kaczynskiego
i jego formacj¢. Poparl kandydature Andrzeja Dudy w 2015 roku, a po jego
zwyciestwie zaangazowal sie¢ w promocje i budowanie pozytywnego wize-
runku, podtrzymywat dobrg ocene premier Szydlo, wspieral zmiang rzadu
w 2017 roku i chwalil premiera Morawieckiego.

Formalnie tytul jest niezalezny od instytucji wladzy i elit politycznych,
ale jest gleboko stronniczy. Jednoznacznie przyznaje poparcie jednemu,
konkretnemu aktorowi politycznemu. Ostre uprzedzenia polityczne po-
zostajg faktem.

»Gazeta Polska” promuje si¢ na pierwszej stronie jako ,, Iygodnik
Niepodleglego Polaka” publikowany w ,,Sferze Wolnego Stowa”. Tytut uzy-
skal wigksza widoczno$¢ dzigki swojemu zaangazowaniu w nagla$nianie
wydarzen z kwietnia 2010 roku, znalazt si¢ najdalej po prawej stronie osi
preferencji politycznych. Komentuje w sposdb agresywny wiele tematow
historycznych z antykomunistycznej perspektywy, ujawnia zjawiska i wy-
darzenia tylko z jednego punktu widzenia. Tygodnik przeksztalcil sprawe

Smoleniska w instrument walki politycznej i ideologicznej, a dziennikarze
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o wyraznych konserwatywnych, prawicowych pogladach sprowokowali
tych o liberalnych, lewicowych i wciggneli ich w konflikt. Po zwyciestwie
PiS w wyborach w 2015 roku mocno zaangazowal si¢ we wspieranie lidera
partii i premieréw rzadu. Silna logika polityczna i stronniczo$¢ ideologiczna
sa charakterystyczne dla tego tytutu, podstawowe standardy etyczne sg ta-
mane. Pomimo daleko idgcej interwencji w proces polityczny i glebokiego
zaangazowania politycznego, pod wzgledem wilasnosciowym jest to me-
dium formalnie niezalezne od aktoréw politycznych. Silna widocznoéé

dziennikarska i stronniczo$¢ polityczna sg wynikiem decyzji redakcyjnych.

WNIOSKI

W polskim systemie medialnym w segmencie prasy opiniotworczej — dzien-
nikow i tygodnikéw, mozemy zaobserwowa¢ dualizm. Z jednej strony,
chociaz tytuly deklaruja pewne wartosci i okreslong lini¢ redakcyjna,
s autonomiczne w tworzeniu treéci i nie s3 w sposob formalny zwigzane
z podmiotami politycznymi. Czesto to politycy poszukuja sympatii, uwagi
i wsparcia mediéw, a nie odwrotnie - jak to ma miejsce w przypadku PiS,
ktorego liderzy staraja sie utrzymywac dobre relacje z tygodnikami ,,Sieci”
i ,Gazeta Polska” czy z mediami ojca Rydzyka.

W badaniach z 2006 roku tylko 5 proc. respondentéw wskazato politykow
iaz 40 proc. dziennikarzy jako grupe dbajacg o interes publiczny. Ponad
57 proc. badanych twierdzito, ze dziennikarze sg uczciwi i wiarygodni
w swojej pracy i okazato im zaufanie (Ocena pracy dziennikarzy 2006).
Paradoksalnie tak wysoka ocena dziennikarzy i niska politykéw moze
by¢ konsekwencja perspektywy dziennikarzy, ktérzy czujg si¢ uprawnieni
do krytykowania catej klasy politycznej, a tym samym do uzyskania aprobaty
opinii publicznej. Krytyka dokonywana przez media jest probg utrzymania
wyborcédw rozczarowanych polityka. Stronniczos¢ strukturalna opiera sie
na krytyce wszystkich podmiotéw politycznych, zwlaszcza tych u wladzy,
i jest obecna w wielu krajach, przede wszystkim zaliczanych do modelu
liberalnego i demokratycznego korporacjonizmu, np. w Niemczech (Esser,
Hemmer 2008, s. 298-300) czy Szwecji (Strombéck 2008, s. 166-167). Ten
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typ stronniczosci przejawia sie w naglosnieniu polityki jako wyscigéw kon-
nych (Gulati, Just, Crigler 2004, s. 237), jak ma to miejsce np. w przypadku

~Gazety Wyborczej” czy ,,Newsweek Polska”. Stronniczo$¢ strukturalna jest
charakterystyczna dla mediéw komercyjnych i tabloidowych (,,Fakt” i ,,Su-
per Express”). Skupiaja sie one na sensacjach, skandalach i atrakcyjnych
wiadomosciach (infotainment, politicotainment). Jesli prezentujg aktora
politycznego w dobrym $wietle, jest to zwykle dziatanie tymczasowe i nie-
stabilne, z reguty krytykuja wszystkich.

W wielu przypadkach logice medialnej i stronniczosci strukturalnej
towarzyszy logika polityczna i stronniczo$¢ polityczna, chociaz zakres
ich stosowania rézni si¢ w zaleznosci od wlasciciela tytutu i dziennikarza.
Niektdre tytuty prasowe prezentuja jasna linie redakcyjna, wypowiadaja si¢
za lub przeciw, wspierajg lub krytykuja aktoréw politycznych. Zakorzenione
politycznie dziennikarstwo skutkuje glebokim naglo$nieniem stronniczym,
jak ma to miejsce np. w ,,Gazecie Wyborczej’, ,Naszym Dzienniku’, ,Gaze-
cie Polskiej”, ,,Sieci”, ,Do Rzeczy” i innych. Polskich dziennikarzy gteboko
dzielg przekonania polityczne. Szczegolnie trudno jest znalez¢ wérdd nich
takich, ktorzy zachowuja dystans i pozostaja neutralni wobec podmiotéw
politycznych. Polaryzacja mediéw zaznaczyla si¢ po katastrofie smolenskiej,
a nasilila po 2015 roku, jednak jest to konsekwencja przekonan wtasci-
cieli i dziennikarzy publikujacych w tych tytutach prasowych, a nie - jak
ma to miejsce np. na Wegrzech — wynikiem kontroli mediéw przez elity

i partie rzadzace (Urban i in. 2017, s. 159).
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AKTORZY IINSTYTUCJE
KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO

SYSTEMATYKA PROBLEMATYKI

procesie komunikowania politycznego bierze udzial duza

liczba réznego typu aktoréw. Nie sg to tylko przedstawiciele

elit politycznych i administracyjnych. Aktorami sa réwniez
przedstawiciele zycia gospodarczego, kultury, nauki, stuzby zdrowia, wy-
miaru sprawiedliwosci, edukacji itd. Ludzie ci w procesie komunikowania
politycznego formuluja i artykuluja réznego typu interesy, starajac si¢
o wprowadzenie ich do procesu decyzyjnego w systemie politycznym.
W niniejszym artykule dokonany zostanie opis aktoréw, zaprezentowana
zostanie ich typologia i formy dziatania komunikacyjnego. Termin ,,aktor”
zadomowil si¢ w literaturze przedmiotu, chociaz mozna go zastapi¢ ter-
minem ,,podmiot” w sensie podmiotéw politycznych. Aktorami sg osoby

lub grupy, ktére dzialaja w sferze publicznej i realizuja w niej swoje cele.

CECHY NORMATYWNE AKTOROW

Aktoréw iich dzialania charakteryzuje sze$¢ wyznacznikdw:
1. kazdy aktor ma swoje interesy i realizuje swoje cele;
2. kazdy aktor ma swoje orientacje: warto$ci, wzory kognitywne,

zasady, normy itd.;
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3. kazdy aktor dysponuje okreslonymi zasobami, dzieki ktérym re-
alizuje swoje cele, tymi zasobami s3: cztonkowstwo w organizacji,
poparcie, pienigdze, osobowos¢, wplyw, wtadza itd.;

4. kazdy aktor dysponuje okreslong strategia, ktéra w mniejszym lub
wiekszym stopniu umozliwia mu urzeczywistnienie celow;

5. kazdy aktor rozumie siebie jako aktora (wpis wlasny) oraz rozumie
i opisuje innych aktoréw;

6. kazdy aktor nieustannie zabiega o legitymizacje siebie i swoich
dzialan. Nie wystarczy bowiem legitymizacja formalna uzyskana
w wyborach (samorzadowych, parlamentarnych, prezydenckich),
chodzi o legitymizacje ciagla (faktyczna). Te aktorzy uzyskuja (lub
nie uzyskuja) przez komunikowanie polityczne realizowane droga
komunikacji face-to-face lub przez zaposredniczenie medialne.

Oprocz wskazanych wyzej cech i wyznacznikéw dziatania aktoréw (indy-
widualnych), zwykle posiadaja oni charyzme, ktdrej odmiang jest charyzma
medialna. Obydwa rodzaje charyzmy sg istotne w demokracji medialnej,
gdzie decyduje czesto wizerunek (,,polityka z twarzg”) a nie kompetencje
merytoryczne. Powstal zatem ,,nowy typ polityka’, nastawionego na komu-
nikacje i na prezentacje medialne. Jest to zwigzane z tzw. ,,demokracja kon-
kurencyjna” w przeciwienstwie do ,demokracji gabinetowej” czy ,,urzedowej”
oraz, rzecz jasna, z istnieniem zjawiska ,,kolonizacji polityki przez media’,
dominacji logiki medialnej nad logika polityczng. Teoria komunikowania
politycznego rozréznia aktoréw (indywidualnych) bedacych prominentami
i bedacych ,,gwiazdami”. Status prominenta ma charakter formalny, nato-
miast ,,gwiazdg” jest sie faktycznie, oczywiscie decyduje publicznos¢ i jej
rozumienie aktora. ,,Gwiazda” nie musi posiada¢ faktycznych kompetencji
merytorycznych, jednak potrafi ,,sprzedawac” swoj wizerunek. Calos¢ tego
typu zjawisk i proceséw Hans Mathias Kepplinger nazywal demontazem
polityki w spoleczenstwie informacyjnym (Kepplinger 2007).

Szczegblnym typem aktoréw komunikowania politycznego sg eksperci.
Niekiedy nazywani sg oni ,,nowg elita w szarej strefie demokracji” (Sarci-
nelli 2011, s. 20). Posiadajg oni na ogo6t duze kompetencje merytoryczne
w obszarze polityki, ekonomii, kultury, sportu, religii, czy tez innych, bardzo
konkretnych dziedzin. Ekspertéw mozna podzieli¢ na ,,ukrytych” i ,,jawnych”

Pierwsi nie pojawiaja sie w mediach, pracuja w sztabach, biurach, gabinetach.
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Przygotowuja opracowania, raporty, sprawozdania dla aktoréw politycznych,
ktorzy niekiedy uznaja je ,,za swoje”. Szczegoélng role odgrywaja w kampaniach
politycznych (np. wyborczych). Drudzy wystepuja w mediach, zwlaszcza
w telewizji, gdzie niekiedy odgrywaja role ,,gwiazd”. Sg znani publicznoéci
i uznawani na ogol za wiarygodnych, obiektywnych. Niewiarygodnoé¢
ekspertéw polega na stronniczosci w komentowaniu spraw i probleméw.
Sa zatem ,,eksperci” prawicowi, lewicowi, liberalni itd. Politycy czesto

znajduja si¢ zaréwno w kleszczach mediow, jak i w kleszczach ekspertow.

Schemat 1. Plaszczyzny komunikacyjne aktorow

Komunikacja

wewnetrzna

Komunikacja

konfliktowa

Komunikacja

medialna

Komunikacja

wiaczajaca

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Ogolnie rzecz biorac, aktoréw mozna traktowac jako organizacje a ko-
munikowanie polityczne jako komunikowanie organizacyjne. Jest to jedno
z pol badan tegoz procesu. Aktorzy jako organizacje posiadaja cztery
plaszczyzny komunikacyjne. S nimi: komunikacja wewnetrzna, czyli
wewngtrzorganizacyjna, komunikacja konfliktowa (komunikacja z innymi
aktorami - organizacjami), komunikacja medialna, czyli przez media, oraz

komunikacja wlaczajaca, bedaca siecia komunikacyjng aktoréw (schemat 1).
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Teoria organizacji wyrdznia pie¢ typow zalezno$ci miedzy komuniko-
waniem a organizacja. W calej pelni mozna je takze odnie$¢ do komuni-
kowania politycznego.

Sa to nastepujace zaleznoéci:

1. organizacje sktadajg si¢ z komunikacji: organizacja jest operatywnie
zamknietym systemem, gdzie powstaja i reprodukuja sie decyzje komu-
nikacyjne. Organizacja trwa dzieki mowie i komunikacji (teksty, dyskusje,
narracje);

2. organizacje jako komunikatorzy i méwcy: organizacje komunikuja si¢
dzieki jednostkom, ale organizacja sama w sobie jest komunikatem. Instru-
mentami sg tutaj: public relations, reklama, kampanie, formy bezposrednie;

3. organizacje sg przestrzeniami i strukturami komunikacyjnymi: za-
gadnieniami tymi zajmuje si¢ komunikowanie organizacyjne jako nauka.
Komunikowanie to jest mniej lub bardziej drozne, moze mie¢ charakter
wertykalny albo horyzontalny;

4. organizacje jako przedmiot komunikowania: zainteresowanie ko-
munikacyjne organizacja pochodzi ze strony medidw, jak i zwyktych lu-
dzi, ktorych komunikacja ma charakter interpersonalny. W ramach tych
procesow ksztaltuje si¢ image organizacji, oceny pracy, wyobrazenia o niej;

5. organizacje sa czynnikami zmian komunikacyjnych: organizacje
zmieniaja si¢ w nastepstwie dziatan dziennikarskich, obserwacji, ewentu-
alnie krytyki. Zmiany komunikacyjne organizacji wynikaja m.in. z rozwoju

technologii, np. rozwoju nowych mediow.

PODZIAL AKTOROW WEDLUG
KRYTERIUM ORGANIZAC]I

Z punktu widzenia rodzaju zorganizowania (przy uwzglednieniu teorii
dziatania) aktoréw komunikowania politycznego mozna podzieli¢ na trzy
typy. Sa to:
1. Aktorzy indywidualni, ktérzy najczesciej dziatajg w ramach
organizacji lub grupy. Posiadaja jaki$ program, system wartosci,

cele i zasoby, np. wiedze, poparcie oraz checi dziatania.
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2. Aktorzy kolektywni - sg zbiorem aktoréw indywidualnych

nalezacych do organizacji z mniejszym lub wiekszym stopniem
formalnego zorganizowania, np. zwigzki, stowarzyszenia, ruchy
spoleczne (np. ekologiczne, feministyczne), ale przede wszystkim
partie polityczne. Decyzje s3 podejmowane na zebraniach, kon-
gresach, zjazdach w drodze glosowan.

Aktorzy korporacyjni - istnieje w nich silny stopien formalnego
zorganizowania. Przykladami tego typu aktoréw sg ministerstwa,
urzedy, przedsiebiorstwa. Istnieje struktura hierarchiczna, decyzje
nie sg podejmowane w drodze glosowan, lecz zarzadzen, decyduje

kierownictwo korporacji.

Aktorzy indywidualni, kolektywni maja swoje interesy, ktére wynikaja

z orientacji, wartoéci, wiedzy, spraw spolecznych. Sami siebie postrzegaja

w okreslony sposob, sami siebie definiujg (opis wlasny) i sa w okreslony spo-

sOb postrzegani i opisywani przez innych aktoréw (cudzy opis). W aspekcie

komunikacyjnym chodzi im o uzyskanie pewnej tozsamo$ci i identyfikacji

przez obywateli.

PODZIAL AKTOROW WEDLUG KRYTERIUM

STOSUNKU DO INTERESOW

Dla komunikowania politycznego wazne jest okreélenie miejsca w nim

poszczegdlnych aktoréw wydzielonych na podstawie stosunku do interesow.

Na tej podstawie aktorow dzielimy na trzy nastepujace typy:

1.

Aktorzy artykulacji intereso6w. Sa nimi: zwigzki, sto-
warzyszenia, inicjatywy obywatelskie, (nowe) ruchy spoleczne.
Podejmuja okreslone tematy i problemy, ktdre staraja si¢ wpro-
wadzi¢ do systemu polityczno-decyzyjnego (np. ekologia, pro-
blemy mniejszosci seksualnych, energetyka). Sg relatywnie stabo
zorganizowani, nie posiadaja trwalych struktur organizacyjnych.
Klada duzy nacisk na zaistnienie w opinii publicznej, m.in. przez
dzialania spektakularne, medialne. Aktualnie w duzym stopniu

wykorzystuja internet jako platforme komunikacyjna. Srodek
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ten stuzy im do organizowania akcji, demonstracji i protestow.
U niektoérych tego typu aktoréw wystepuje formalne czlonkowstwo
(np. zwigzki zawodowe) a u innych funkcjonujg stabe struktury
organizacyjne (ruchy spoteczne). Ogolnym celem tychze aktoréw
jest wywieranie wplywu na decyzje parlamentarne i rzadowe.
Na swoje interesy patrza jednak wasko, czesto nie uwzgledniaja
szerszych interesow spoleczefistwa. Z tego powodu sa krytykowani
zaréwno przez opini¢ publiczng, jak i wladze réznych szczebli.

Aktorzy agregacji interesow: partie. Podstawowa roznica
miedzy partiami a innymi organizacjami spotecznymi polega na tym,
iz te pierwsze nastawione sg na wybory, w ktorych uczestnicza
i za pomoca ktdrych staraja si¢ przeprowadzaé swoje cele, tj. gtéwnie
zdobycie wladzy w panstwie. Partie s3 pewnym zjednoczeniem
obywateli, ktore dziala w sferze politycznej w dluzszym okresie
czasu, zarowno w skali lokalnej (regionalnej), jak i ogolnokra-
jowej. Ogniskuja (faczg) interesy a sformutowane cele starajg si¢
bezposrednio wprowadza¢ do procesu polityczno-decyzyjnego.
Oproécz cztonkéw posiadaja skupionych wokot nich wolontariuszy
i sympatykéw. Zatrudniajg tzw. ,,politykéw zawodowych’, ktérzy
funkcjonuja na etatach partyjnych lub korporacyjnych, np. w ad-

ministracji, przedsigbiorstwach.

Historycznie rzecz biorac, partie przechodzily ewolucje zwiazang ze zmia-

nami spotecznymi, politycznymi i gospodarczymi. Wplyw na te ewolucje

wywieraja takze zmiany w mediach i ich ekspansja. Uwzgledniajac czynniki

historyczne, mozna wyrdzni¢ nastepujace typy partii:

a)

b)

Partie elitarne, bedace wczesng forma tych organizacji: swa dziatal-
nos¢ opieraty na matych grupach, sieciach cztonkéw powigzanych
strukturami personalnymi wsrod elit. Posiadaly stabo rozwinieta
sie¢ spoleczng, relatywnie malq liczebno$¢. Orientowaly sie na opa-
nowanie parlamentéw. Byly to tzw. ,,partie ramowe”

Partie masowe, nastawione byly na zdobycie jak najwiekszej liczby
formalnych czlonkéw. Posiadaly homogeniczng baze spoteczna
opartg na klasach i warstwach spotecznych. Duza role odgrywaty:

ideologia, orientacja socjalna, nacjonalizm, takze religia. Typowymi
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c)

d)

e)

f)

przykladami partii masowych byly partie robotnicze i komuni-
styczne.

Catch-all Party wychodzity (wychodza) z zalozenia, ze wspotczesnie
maleje rola czynnika ideologicznego, natomiast rosnie rola wyboréw
i walki wyborczej. Partie te majg orientacje krotkoterminowa, chodzi
im o osiagniecie biezacych celéw politycznych i ekonomicznych.
Cztonkowstwo ma mniejsze znaczenie, duza role odgrywaja elity
iich spoleczne wizerunki. Sg to tzw. ,konie wyborcze” partii.
Partie kartelowe (cartel party) orientuja sie gtéwnie na panstwowe
subwencje, troche przypominajg partie masowe, gdyz duze zna-
czenie przywiazujg do pozyskiwania cztonkéw. Dzieki dotacjom
prowadza profesjonalng polityke partyjna.

Movement party (partie ruchu) — majace charakter albo lewicowo-li-
beralny, albo prawicowo-konserwatywno-ekstremalny. Te pierwsze
akcentujg ekologie, pokdj, feminizm. Drugie natomiast nacjonalizm,
»tradycyjne” warto$ci, religie, ich baza spoteczng sg ludzie nieza-
dowoleni, czy wrecz wykluczeni. Zaréwno pierwsze, jak i drugie
nastawione s na ,inscenizacj¢’, zaistnienie w opinii publiczne;j.
Profesjonalne partie wyborcze (electoral-professional party) orientuja
sie na wybory. Ich wewnetrzna struktura organizacyjna jest staba.
Przywddztwo partyjne jest silnie spersonalizowane. Ogromna wage
przywiazuja do komunikacji medialnej, koncentruja si¢ na kon-

kretnych tematach i problemach.

W demokracji medialnej we wszystkich typach partii istotng role odgry-

wa komunikacja zewnetrzna, obliczona, z jednej strony, na informowanie

spoleczenstwa (elektoratu) o swoich dziataniach, z drugiej, na przyciaganie

permanentnej uwagi i sympatykow (tabela 1).

Tabela 1. Zewnetrzna komunikacja partii w demokracji medialnej

Cele/ formy Tendencje
Dziatania Dazenie do zwracania uwagi, rozpoznawalnosci dziataczy
kampanijne i kandydatéw, pokazywanie ich kompetencji i fachowosci

Obserwacja

Obserwacja ,,rynku opinii’, analizy medialne,
demoskopia, zlecanie i prowadzenie badan
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Cele/ formy Tendencje
Profesjonalizacja =~ Rozbudowa stuzb medialnych, doskonalenie komunikowania
aparatu politycznego i politycznych public relations
Media Penetracja sfery publicznej
Media partyjne Malejace znaczenie m.edlow par,ty)nych,
wykorzystywanie ekspertow
Telewizja jako polityczne ,,medium wiodace” z duzym
Telewizja zasiegiem i relatywnie duzym stopniem wiarygodnosci
- polityka jako obraz, wizualizacja, inscenizacja
Radiofonia Medium »pierwszej 1r?formaq1. ) medlur.n
»towarzyszace”, wywiady z dziataczami
Dbanie o kontakty z tygodnikami prestizowymi, prasa
Prasa — ] 2 A
lokalna i regionalna — prezentacje bezpo$rednie
Komunikacja N 1o .
bezposrednia Lokalny i regionalny rezonans dziatan partyjnych
Komunikacja Management komunikacyjny, ,,produkcja” symboli,
kampanijna reklamy lokalne, plakatowanie, gazetki wyborcze

Zr6dlo: opracowanie whasne.

3. Aktorzy realizacji intereséw: parlamenty, rzady,
administracje. Miedzy parlamentem, rzadem a partiami po-
litycznymi istnieje $cisly zwigzek wynikajacy z przenikania sie elit
politycznych wybranych wczeéniej w wyborach (elity sg w duzym
stopniu wspolne). W wymiarze komunikowania politycznego
posiadaja one bonus uwagi, sa zauwazalni i rozpoznawalni przez
publicznos¢.

Wewnetrzna komunikacja parlamentarna jest raczej stabo znana opinii
publicznej. Mozna w niej wyr6zni¢ dwa typy: komunikacje wertykalng oraz
horyzontalng. Pierwsza dotyczy interakcji miedzy kierownictwem parlamen-
tu a deputowanymi (informowanie o podejmowanych przedsiewzieciach),
druga - to komunikacja deputowanych miedzy soba. Mozna takze wyrdznié
komunikacje ,,pracy”, komunikacje ,,realizacji” oraz komunikacje ,,prezen-
tacji” (,,przedstawiania”). Pierwsza odbywa sie poza wiedza szerokiej opinii
publicznej, ma charakter kolegialny i rzeczowy, np. posiedzenia komisji.
Druga to komunikacja wiekszosci parlamentarnej decydujacej o przyjmo-
wanych ustawach i nadajacej tempo pracy catego parlamentu. Trzecia jest
najwazniejsza dla komunikowania politycznego, ujmuje i interpretuje procesy

decyzyjne. Jest tez ,najatrakcyjniejsza” dla publicznosci (konflikty, tarcia,
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ostre dyskusje na forum plenarnym). Pojedynczy parlamentarzysci, grupy
lub frakcje maja wplyw na decyzje podejmowane przez rzad, co okreslane
jest jako ,,parlamentarne wspotrzadzenie”. Dotyczy to zaréwno wigkszosci,
jak i opozycji. Do informowania o pracy parlamentu media musza podcho-
dzi¢ w sposdb selektywny, bowiem nie wszystkie tematy sa interesujace dla
publiczno$ci. Z pewnoécia zainteresowaniem cieszy si¢ polityka spoteczna,

zagadnienia ekologiczne, ochrona zdrowia, polityka personalna (schemat 2).

Schemat 2. Parlament jako aktor komunikowania politycznego

Arena parlamentama

Parlamentame Pozaparlamentame kanaty
dzna.xl'amamejz“n.e komunikacyjne
¢ niejawne decyzje > Kanaly zamkriete
¢ rozmowy
zakulisowe
*  komunikowanie w
Relacjonowaniei grupach
wyjasnianie
dziennikarskie > Kanaly otwarte
» posiedzenia o wywiady
plename * konferencje prasowe
* komisje o s wydarzenia
- — 5 zmediatyzowane
]\-[;cllilaha opinia % s pseudowydarzenia
publiczna 3
* wydarzenia 5
pozaparlamentame ) Bezposrednia komunikacjaz
B obywatelami

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Prowadzenie komunikacji rzadowej jest niezbedne z punktu widzenia
utrzymania legitymizacji. Rzad ma do dyspozycji szereg form dzialania
na tym polu: komunikaty, wyjasnienia, wywiady premiera i ministréw, udziat
w radiowych i telewizyjnych programach publicystycznych, konferencje pra-
sowe. Oprdcz tego wazne jest uczestnictwo czlonkow rzadu w spotkaniach
terenowych z mieszkancami. Szczegélna rola przypada rzecznikowi rzadu,
ktéry informuje i objasnia podejmowane przez rzad dzialania i decyzje.
Formalnymi narzedziami komunikacyjnymi sa tez Biuletyny Informacji
Publicznej. Istotng role w tym procesie odgrywaja kompetencje komuni-
kacyjne rzadzacych, umiejetnosci jasnego formutowania mysli, elokwencja
jezykowa, znajomo$¢ pozawerbalnych form komunikacyjnych. W demokracji
medialnej wazna jest osobowo$¢ i wizerunki mowcow. Zmienia sie takze

logika dziatania administracji ministerialnej (tabela 2).
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Tabela 2. Logika dzialania ,klasycznej” i ,,politycznej”
administracji ministerialnej

Administracja Administracja
CeChy el 3 2l
»klasyczna’ »polityczna’
wzrastajacy udziat
Wyksztalcenie rawnic naukowcéw z dziedzin
pracownikow P ¥ nauk spotecznych
i ekonomii

specjalisci, czesto
bez do$wiadczenia
w stuzbie publicznej

. _y 1 lamindw,
Rekrutacja pracownikéw wedtug regulaminéw

konkursy
lojalno$¢ wobec
Relacje z partiami kierownictwa politycznego
lub neutralnos¢

czesto czlonkowie partii,
lojalno$¢ wobec ,,szefa”

. . formy prac
orientacja vP y..
Postawy w prac na rozwigzywanie TS
Wy wpracy 2 yw silna konkurencja,
problemow . . T
rozwigzywanie konfliktow
.. , oczekiwania zewnetrzne,
realizacja zadan -
Rytm pracy dopasowanie,
wewnetrznych

elastycznos¢ dziatan

Zrédto: (Schatz 2008, s. 158).

Roénie rola komunikacji administracyjnej i to zaréwno w centrum, jak
i w terenie. Wynika to z bezposredniej ,odczuwalnosci” decyzji admini-
stracyjnych przez obywateli. W systemie administracyjnym na wszystkich
szczeblach funkcjonujg rzecznicy prasowi, na ogoét profesjonalnie przygo-
towani do pelnienia swych funkcji. Oprocz informowania, ich gtéwnym
zadaniem jest wyjas$nianie lokalnej oraz regionalnej opinii publiczne;j
konkretnych decyzji i problemdw majacych przelozenie na zycie obywateli.
Ogolnie komunikacje administracyjng mozna podzieli¢ na ,wewnetrzna”
oraz ,zewnetrzng. Komunikacja pierwszego typu dotyczy informowania
o wewnetrznych mechanizmach podejmowania decyzji, zagadnien perso-
nalnych oraz w okre$lonych odstepach czasowych — wyborczych. Admi-
nistracja ma ku temu szereg narzedzi. Komunikacja drugiego typu dziata
w okreslonych ramach prawnych, np. ochrony informacji niejawnej. W Polsce
waznymi jej instrumentami sg: prasa samorzadowa, portale samorzadowe,

zewnetrzne narzedzia informacyjne.
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AKTORZY W SYSTEMIE INTERMEDIARNYM

Wewnatrz systemu politycznego funkcjonuje tzw. ,,system intermediarny”
jako system po$rednictwa interesdw. Jest on istotng czescig komunikowania
politycznego. System ten usytuowany jest miedzy §wiatem zycia obywateli
a systemem polityczno-administracyjnym, ktdry jest ,no$nikiem” decyzji.
Przyjal nazwe od angielskich stow: intermediary (‘posredniczacy, ‘posredni,
‘posrednik’), intermediate (‘posredni, ‘przejsciowy, ‘Srodkowy, ‘posredniczy¢),
intermedium (‘czynnik posredniczacy’). Wszystkie te pojecia oddajg istote
rzeczy: miedzy obywatelami a systemem politycznym, systemem podejmo-
wania decyzji istnieje co$ posredniego, cos, co umozliwia prezentowanie
pogladow, opinii i intereséw oraz ich posrednictwo. Obywatele na co dzien
pozbawieni sg skutecznych metod i sposobéw wplywania na decyzje, acz-
kolwiek przez aktywny udzial w opinii publicznej majg takie ,,teoretyczne”
mozliwoéci. Graficznie caly mechanizm prezentuje schemat 3 wskazujacy

na miejsce i role aktoréw w systemie.

Schemat 3. Aktorzy w systemie intermediarnym

Srodowisko Srodowisko
(sfera , . (nicjawna
prywatna) Przestrzen publiczna poliy)

Obywatele, / \\ )
grupy i ——+1 &% | Media masowe H Systex.n P“hty‘fmf’
srodowisko | ¢————— b _—'_’: - administracyjny

Zrédlo: (Rucht 2007, s. 19).

Schemat Dietera Ruchta (termin, o ktérym mowa, uzywany jest takze

w literaturze anglo-amerykanskiej) pokazuje kilka charakterystycznych
zjawisk:

o Po pierwsze, partie polityczne usytuowane sg najblizej systemu po-

lityczno-administracyjnego, ze swej istoty sa ,polityczne’, wchodzac

do tegoz systemu.
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 Po drugie, zwiazki i stowarzyszenia usytuowane sa posrodku miedzy
obywatelami a systemem polityczno-administracyjnym, sa ,,blizej”
obywateli niz partie.

o Po trzecie, ruchy spoteczne, inicjatywy obywatelskie usytuowane
sa najblizej obywateli, wchodza w ich $rodowisko.

o Po czwarte, media masowe sg samodzielnym po$rednikiem miedzy
obydwoma poziomami i jako takie sg aktorem reprezentowania
intereséw spotecznych.

Termin ,,posrednictwo interesow” jest centralnym terminem obrazujgcym
generowanie, faczenie oraz artykulacje interesow. Interesy obywateli musza
by¢ budzone, stymulowane czy wrecz produkowane. Wewnatrz kazdego
z aktoréw maja miejsce roznorodne procesy polegajace na agregaciji, selekeji,
interpretowaniu i wigzaniu intereséw. Znaczenie ma komunikacja interper-
sonalna, ktorej efektem moze by¢ np. lobbing. Sam system intermediarny
moze by¢ traktowany sam w sobie jako polityczny system demokratyczny
w miniaturze. Analitycznie mozna w nim wyrdzni¢ poziomy: horyzontalny
oraz wertykalny. Pierwszy zawiera w sobie komunikacje, konflikty i koope-
racje miedzy organizacjami. Nastepuje tez proces integracji aktorow indy-
widualnych i kolektywnych oraz pojedynczych oséb do réznych organizacji,
np. czlonkowie partii do stowarzyszen sportowych, zwigzkéw zawodowych
(takze odwrotnie) czy ruchéw spotecznych. Trudno jest ocenié, jak silne jest
to zjawisko. Na plaszczyznie wertykalnej nastepuje kooperacja i komunikacja
miedzy organizacjami a spoleczenstwem, z jednej strony, a organizacjami
a systemem politycznym, z drugiej. Nastepuje przenikanie ,,w gore”

Funkcjonowanie systemu intermediarnego rodzi okreslone wyzwania dla
aktoréw indywidualnych, kolektywnych i korporacyjnych. Przede wszyst-
kim musza oni dbac o ,udzial” w opinii publicznej i wizerunek, co dzieje
sie m.in. za pomocg dziatan PR. Z drugiej strony, musza utrzymywac stalg
wiez z obywatelami usytuowanymi ,,na dole” piramidy, ale majacymi ,,co$
do powiedzenia” w wyborach. Zwigzkom tym bardziej sprzyja jednoman-
datowa ordynacja wyborcza, niz ordynacja proporcjonalna. Aktorzy musza
takze dba¢ o prowadzenie profesjonalnej polityki komunikacyjnej nie tylko

ze szczebla centralnego, lecz takze ze szczebli regionalnych.
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MEDIA JAKO AKTOR W SYSTEMIE
INTERMEDIARNYM

Lacinskie stowo ,medium” oznacza ,,znajdujacy sie posrodku” Media
sa no$nikami sygnalow, sg zaréwno produktami (np. ksigzka, egzemplarz
gazety, film), jak i urzadzeniami technicznymi (telewizor, aparat fotogra-
ficzny, komputer). Media sg tez systemami konwencjonalnymi, ktore nie
tylko niosa sygnaly, ale tez je modyfikuja (jezyk, pismo, muzyka, obraz).
Termin ten jest wieloznaczny, podlega pewnej inflacji, gdyz uzywany jest
przez wiele dyscyplin i naduzywany takze w mowie codziennej. W literatu-
rze rozpowszechniona jest koncepcja, wedlug ktorej mozna wyroéznic trzy
typy mediéw (Pross 1974):

1. Media ,pierwszego stopnia”. W tym sensie media s3 elementarnym
$rodkiem ludzkich kontaktéw. Sg to przede wszystkim jezyk oraz
formy niewerbalne, jak mimika, gesty, mowa ciata, kontakt wzro-
kowy itd. Te pierwotne media nie s3 urzadzeniami (technicznymi),
ale uskuteczniaja porozumiewanie sie partneréw.

2. Media ,drugiego stopnia”. W przekazywaniu informacji porednicza
produkty ludzkiej dzialalno$ci, jak pismo, druk, gazeta, czasopismo,
ksigzka, plakat.

3. Media ,trzeciego stopnia”. S nimi urzadzenia techniczne, ktére
posredniczg miedzy nadawcy a odbiorca w przekazywaniu tresci,
jak telefon, telegraf, radio, telewizor, film, plyta, kaseta, komputer.

4. Media ,,czwartego stopnia’, gdzie komunikator i odbiorca wyko-
rzystujg urzadzenia cyfrowe. Sg nimi: media online, multimedia,
internet (nowe media).

W powszechnym uzyciu jest takze termin ,,media masowe’, uzywany
najczeséciej zamiennie z terminem ,,media’, ale kieruje uwage na spoleczne
aspekty ich funkcjonowania i wigze si¢ z koncepcja ,,masy” jako publicznosci
odbiorczej. Media masowe kierujg swoje przekazy — masowo - zwielokrot-
nione do publicznosci masowej, czyli liczebnie duzej, przy czym proces ten
ma charakter ciagly, nie jest pojedynczym aktem. W tym artykule skupimy
sie na pokazaniu aspektow mediow jako aktora w systemie intermediarnym.
Nalezy zatem zwrdci¢ uwage, ilu aktoréw bierze udzial w komunikowaniu.

Wyrézniamy zatem nastepujace konstelacje: one fo one, czy komunikowanie
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interpersonalne, one to many, czyli formy komunikowania masowego oraz
many to many, czyli fora i platformy dyskusyjne w internecie.

W nauce rozpowszechniona jest typologia, wedlug ktérej media rozpa-
trywane sa w czterech wymiarach:

1. media jako techniczne kanaly komunikacyjne,

2. media jako organizacje z wlasnymi celami i interesami,
3. media jako zinstytucjonalizowany system,

4. media jako system spoleczny.

Po pierwsze, media sg technicznymi kanatami komunikacyjnymi dlatego,
ze posiadaja zdolno$¢ transportowania znakéw — wizualnych, audytywnych
oraz audiowizualnych. Sg zatem rozumiane jako ,,$rodek transportowy”
rozpowszechniajacy znaki wérdd szerokiej publiczno$ci. Sa to gazety, tele-
wizja, radio. Sa zatem pewnymi urzgdzeniami, dostepnymi dla odbiorcow
(aspekt techniczny).

Po drugie, media sg organizacjami, czyli aktorami korporacyjnymi. Jako
takie maja wlasne interesy, cele, ale réwniez orientacje normatywne, zasoby
oraz strategie realizacji tychze intereséw i celéw. W mediach funkcjonuja
jednoczesnie duze ptaszczyzny: dziennikarsko-redakcyjna oraz biznesowa,
realizujgca cele ekonomiczne (dochody).

Po trzecie, media maja status instytucji, w tym sensie reguluja Zycie
spoteczne, pelnig okreslone role spoteczne. Kieruja sie specyficzna logika
dzialania (media logic), czego wyrazem jest m.in. stosowanie specyficznych
zasad doboru i selekeji informacji, ktdra jest przekazywana odbiorcom
(gatekeeping, teoria wartosci informacji). Dotyczy to takze informacji
politycznej (entertainizacja polityki).

Po czwarte, pojedyncze media funkcjonuja w danym kraju w ramach
systemu, ktory sktada sie z systemu prasowego, radiofonii i telewizji. W pan-
stwach demokratycznych (wolnorynkowych) istnieje konkurencja miedzy
poszczegdlnymi elementami tegoz systemu. System medialny jest jednocze-
$nie elementem szerszego suprasystemu panstwa, w ktérym funkcjonuja
takze, rzecz jasna, inne systemy, jak: polityka, gospodarka, nauka, wymiar
sprawiedliwosci, stuzba zdrowia itd. System medialny wchodzi w perma-
nentne interakcje z tymi systemami.

W tym miejscu trzeba zwrdci¢ uwage na problem funkcji mediow

(w systemie intermediarnym). Na 0g6l wyrdznia si¢ trzy zasadnicze funkcje:
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dostarczanie informacji, ksztaltowanie opinii oraz dostarczanie rozrywki.
Sa to tzw. funkcje prymarne (podstawowe), ktore nie wykluczaja pelnienia
przez media takze innych funkcji, bedacych przejawami trzech podstawo-
wych. Najistotniejsze znaczenie ma informowanie spoleczenstwa oraz po-
szczegolnych jednostek o aktualnych wydarzeniach, faktach, stanach rzeczy,
a tym samym odzwierciedlanie rzeczywisto$ci spolecznej i przyrodniczej.
Ogolnie mozna powiedzie¢, ze media sg posrednikiem w relacjach jednostki
i spoleczenstwa ze $wiatem, ktory jest doswiadczany w coraz wiekszym
stopniu posrednio, co analizuje teoria mediatyzacji.

Z merytorycznego punktu widzenia funkcje mediéw mozna podzie-
li¢ na: funkcje spoteczne, funkcje polityczne oraz funkcje ekonomiczne.
Funkcje spoteczne (funkcje dla spofeczenstwa) to: socjalizacja, orienta-
cja spoleczna, rekreacja (rozrywka), eskapizm oraz integracja. Funkcje
ekonomiczne to: cyrkulacja, wiedza ekonomiczna, terapia socjalna oraz
pomoc legitymizacyjna. Dla komunikowania politycznego najwazniejsze
sg funkgcje polityczne: dostarczanie wiedzy politycznej, ksztaltowanie opi-
nii publicznej, artykulacja interesow, socjalizacja polityczna oraz krytyka
i kontrola wtadzy. Funkcje polityczne (funkcje wobec systemu polityczne-
go) polegaja na stuzeniu demokracji i wzmacnianiu jej zasad. Centralne
znaczenie ma ksztaltowanie (tworzenie) opinii publicznej — przestrzeni
komunikowania politycznego. Tematy medialne tworzg medialng opinie
publiczng. Funkcja artykulacyjna polega na reprezentowaniu przez media
intereséw jednostek, grup, organizacji i calego spoleczenstwa wobec syste-
mu politycznego, systemu podejmowania decyzji. Socjalizacja polityczna
to uczenie jednostek rél obywatelskich: wyborcy, oponenta, demonstranta,
czlonka partii, czyli uczenie uczestnictwa w zyciu politycznym. Z tym wiaze
sie funkcja ksztalcenia politycznego. Wazne jest w tym kontekscie uczenie
rozumienia zjawisk i proceséw politycznych. Krytyka i kontrola wiadz
moga by¢ realizowane tylko w warunkach niezaleznoéci i wolnosci medidw.

Teoria komunikowania masowego uznaje media za aktora zycia zbiorowego,
podobnie jak szereg instytucji oméwionych w tym artykule. W swojej
dziatalno$ci publicznej nie jest to aktor bierny, lecz
aktywny. W literaturze istnieje ptolemeuszowskie i kopernikanskie
rozumienie roli i pozycji mediéw. Stanowisko pierwsze, nazywane takze

stanowiskiem naiwnym, zaklada, ze media sg biernym obserwatorem $wiata
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i s przy tym obserwatorem obiektywnym. Stanowisko drugie postrzega
media jako aktora aktywnego, nie neutralnego obserwatora. Media sg zin-
tegrowane z otoczeniem i wywieraja nan aktywny wplyw oraz, co wazne,
konstruuja rzeczywisto$¢ (takze polityczng), a nie tylko ja rekonstruuja.
Media steruja uwaga, oferuja specyficzne kody i interpretacje. Stowem,

media tworzg rzeczywisto$¢ ,,drugiego stopnia”

Schemat 4. Wplyw polityki i grup intereséw
na agend¢ medialng (agenda building)

Indywidualne doswiadczenia i komunikowanie interpersonalne

wsrdd elit i spoleczenistwa
+
Agenda
polityezna

Agenda
publicznosci

Tematy i wydarzenia z rzeczywistosci

Gatekeeperzy, wplyw
medidéw, wydarzenia

spektakulame

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Role mediéw jako aktora objasnia koncepcja agenda building. Méwi ona,
ze media — oprocz innych aktoréw z dziedziny gospodarki, polityki, nauki
itd., ksztattuja publiczng dyskusje. Opinia publiczna jest tutaj traktowana
jako arena, na ktorej konkuruja rozne idee. Media w ksztaltowaniu dyskusji
politycznej dysponuja mechanizmami filtracyjnymi, strategia i taktyka se-
lekeji tematdw, ktore moga by¢ stabiej lub silniej akcentowane lub w ogéle
przemilczane. Agende building mozna jednak réwniez pojmowac jako
proces komunikacyjny, w ktérym nie tylko media, ale tez aktorzy polityczni
probuja wygodne dla siebie tematy i interpretacje umiejscawia¢ w opinii
publicznej (schemat 4).

W artykule przeanalizowano role dwoch silnych instancji — aktoréw poli-
tycznych oraz mediéw masowych w procesach komunikowania politycznego.
Z jednej strony, rozwdj technik komunikowania, mediatyzacja, wywieraja
ogromy, jesli nie decydujacy wplyw na funkcjonowanie sfery politycznej,
z drugiej zas, nie nalezy traci¢ z pola widzenia decydujacego podmiotu, ja-
kim jest spoleczenstwo, ktore generuje wlasnych aktoréw w postaci ruchéw

i inicjatyw obywateli stojacych czesto w opozycji do systemu politycznego.
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Publiczno$¢ medialna, spoleczenstwo sg takze aktorami spotecznymi. Pu-
blicznos¢ stanowig ludzie wystepujacy w roli obywateli, wciagnieci w proces
demokratyczno-dyskursywny. Jednak poziom aktywno$ci spoteczenistwa
mozna by oceni¢ jako $redni. Wielu ludzi nie uczestniczy w komunikowaniu

politycznym (na co dzien) a nawet w wyborach.

PODSUMOWANIE: PERSPEKTYWA
PERSONALISTYCZNO-AKTORSKA W BADANIACH
KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO

W Polsce i za granica perspektywa ta (obok wyborczej i instrumentalnej)
wyznacza wiele koncepcji polaczonych z kierunkami konkretnych badan.
Nie sposoéb ich tutaj wszystkich oméwi¢. Zwrocimy uwage na cztery kon-
cepgje, ktdre w ostatnich latach cieszyly si¢ szczegdlng popularnoscig wérdd
badaczy réznych krajow. Wszystkie sg ze sobg powigzane.

1.Koncepcja ,polityki z twarza”. Personalizacja to kluczowa
cecha wspdlczesnej polityki demokratycznej, ktorej skutki bedg wyznaczaé
ksztatt demokracji XXI wieku. Negatywnymi dla demokracji konsekwencjami
tego zjawiska sa: a) nieuzasadniona redukcja ztozonosci procesu politycz-
nego do motywacji i wyboréw indywidualnych politykéw w odniesieniu
do odczytywania polityki przez obywateli, a na ptaszczyznie czynnikéw
zachowan wyborczych: promocja politycznie nieistotnych cech i faktow
zwigzanych z personaliami politykéw; b) uposledzenie podstawowych
funkeji organizacji politycznych na skutek przeptywu wladzy w kierunku
jednostek kosztem grup i instytucji, ostabienia znaczenia kolegialnych spo-
sobow decydowania; ¢) obnizenie jako$ci dyskursu politycznego w sferze
publicznej przez marginalizowanie rozwazania probleméw politycznych
na rzecz aspektow personalnych, nierzadko trywialnych.

Personalizacja polityki stoi w takim rozumieniu w sprzecznoéci z nor-
mami i warto$ciami liberalnej demokracji, zorientowanymi na pomnazanie
i ochrone débr publicznych, grozi rozpowszechnianiem praktyk koja-
rzonych z modelem demokracji elitarnych. W literaturze istnieja jednak

poglady, ze dyskusja nad negatywnymi konsekwencjami personalizacji jest
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przedwczesna lub nieuzasadniona w $wietle testéw empirycznych. Wlasnie
zadaniem nauki jest dokladniejsze rozpoznanie tego procesu, rozwazanie
wad i zalet. Jest to temat frapujacy i interesujacy, wspolgra z problemem
mediatyzacji w ogdle oraz mediatyzacji kampanii wyborczych w szczegole.

Personalizacja polityki odzwierciedla w ujeciu analitycznym podwdjna
perspektywe. Po pierwsze, oznacza wzrost roli jednostek w polityce przy
jednoczesnym ograniczeniu znaczenia partii, instytucji i probleméw poli-
tycznych (indywidualni aktorzy polityczni stali si¢ bardziej prominentni).
Po drugie, okresla wzrost roli atrybutéw osoby polityka niezwigzanych
bezposrednio z polityka (zwigzanych natomiast z osobg polityka) przy
jednoczesnym ograniczeniu znaczenia atrybutéw politycznych. Podmiotem
w procesie personalizacji jest polityk. Analiza w takim rozumieniu zmierza
do rozpoznania pozycji jednostki w systemie wladz, obrazie medialnym czy
procesie podejmowania decyzji.

Personalizacja polityki (scentralizowana i zdecentralizowana) zawiera
w sobie trzy wymiary: instytucjonalny, wyborczy i komunikowania po-
litycznego. W pierwszym ujeciu uwage przykuwaja zwykle prominentni
politycy: liderzy partii, premierzy, wybrani ministrowie. W odniesieniu
do tej grupy niektdérzy badacze stosuja pojecie prezydencjalizacja. Pod-
stawowa teza o personalizacji w wymiarze wyborczym ukazuje wzrost
rangi polityka (np. lidera) w stosunku do innych czynnikéw okreslajacych
zachowania wyborcze (np. partii). W personalizacji komunikowania poli-
tycznego zaklada si¢ wzrost roli osoby polityka przy jednoczesnym spadku
znaczenia innych aktoréw politycznych. Zaprezentowana systematyka nie
ma charakteru calkowicie roztacznego, co wynika z wzajemnych zaleznosci
miedzy poszczegdlnymi typami personalizacji, studia jednego z wymiaréw
powinny uwzglednia¢ pozostate (Mazur 2014).

2.Koncepcja wizerunku. Wizerunek (ang. image) to, innymi
stowy, ,,obraz” lub ,,odbicie”, ,,podobizna”. W polskiej i zagranicznej lite-
raturze istnieje wiele sposobdw i koncepcji definiowania tegoz fenomenu
spotecznego i politycznego. Istnieja koncepcje politologiczne, socjologicz-
ne, psychologiczne, kulturoznawcze itd. Jest to uproszczone, stypizowane
wyobrazenie albo wrazenie powstajace w procesie myslowym odbiorcow
przekazow spoleczenstwa, ich postrzeganie przedmiotdw, osob, stanéw

rzeczy, organizacji. Zawarty jest tutaj czynnik wartosciujacy. Konkretnie
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»nosicielami” wizerunkdéw sg politycy, aktorzy, sportowcy i inne osoby
wystepujace publicznie, chociaz wizerunek dotyczy takze sfery prywatne;.
Wizerunek dotyczy takze panstw i regionéw. Powstaje za posrednictwem
komunikowania publicznego i interpersonalnego. Wizerunek posiada
okresdlone struktury i relatywna stabilnos¢, czyli kontynuacje czasowa.
Wizerunek ,,si¢ ma’, ,,posiada” (prawdziwy, albo falszywy). Mozna moéwi¢
o wizerunku ,,samego siebie” i wizerunku ,,obcych”.

Na gruncie psychologii istnieje wypracowana koncepcja tzw. ,,pierwszego
wrazenia’, czyli pewnego obrazu obiektéw powstajacego w krotkim przedziale
czasowym przy minimum informacji o nim. Istnieja cztery mechanizmy
ksztaltowania wizerunku: a) uproszczenia przez typizacje; b) uogdlnienia
doswiadczen jednostkowych; ¢) ,powickszenia” poszczegolnych przypad-
koéw i obiektéw (efekt lupy); d) pozytywne badz negatywne warto$ciowanie.
Mierzenie i ewaluacja wizerunkéw musi uwzglednia¢ szerokie konteksty
kulturowe, historyczne (np. w przypadku panstw), spoteczno-psychologicz-
ne. W spoleczenstwie medialnym ,,dawcg” wizerunkdéw sa gtéwnie media.

Wspolczesnie polityka wkroczylta w ,wiek fabrykowania wizerunkéw”
Definiowanie tej kategorii w polskiej literaturze jest podobne. Wskazuje sig,
ze wizerunek polityka oznacza tworzone w okreslonym celu (np. wyborczym)
szczego6lnego rodzaju wyobrazenie, ktdre poprzez wywolywanie skojarzen
przydaje obiektowi dodatkowych wartosci (np. spoteczno- psychologicznych,
etycznych czy osobowoséciowych) i w ten sposdb przyczynia si¢ do jego
emocjonalnego odbioru. Warto$ci, o ktére budowany image wzbogaca
obiekt, moga w ogole nie znajdowa¢ uzasadnienia w jego realnych cechach

- wystarczy, ze posiadaja okreslone znaczenie dla odbiorcy. Rdzeniem
wyprodukowanych wizerunkéw kandydatéw jest proba manipulowania
relacjami w prasie i telewizji oraz ich kontrola, tak aby ukaza¢ jak najbar-
dziej medialng twarz kandydata oraz, w tym samym czasie, uksztaltowaé
wizerunek zgodny z apelem, jak kandydat chce go wykorzystywa¢ podczas
kampanii. W rezultacie media konstruuja przed wyborcami okreslong
rzeczywistos¢ polityczna.

Reasumujac, pojecie wizerunku jest zwigzane z pojeciem stereotypu.
Jest to uproszczone, przesadzone i warto$ciujace wyobrazenie, pseudosad,
niemajacy ograniczen waznoéci (obowigzywania) i niepoddajacy sie w spo-

sob dostateczny empirycznemu potwierdzeniu. Budowaniu wizerunku
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towarzyszy efekt aureoli, polegajacy na osadzaniu jednostki na podstawie
wygladu zewnetrznego, zachowania, gltosu, nie za$ przekazu politycznego.
To, jak wyborcy odbierajg przekaz, uzaleznione jest od nastepujacych ele-
mentéw: 55% mowy ciata, 38% tonu i barwy glosu, 7% wypowiadanych
stow (Cwalina, Falkowski 2005; Doliniska 2009).

3.Koncepcja celebracji. Celebrity definiuje si¢ jako system stu-
zacy waloryzacji znaczenia i komunikacji. Osiagniecie statusu celebryty
(politycznego) jest mozliwe na wielu obszarach wspoélczesnej kultury. Sita
statusu celebryty ujawnia si¢ w biznesie, polityce, sztuce i funkcjonuje
jako instrument definiowania sukcesu. Celebryta to osoba znana z tego,
ze jest znana, a gwiazde czyni definiowalna i publikowalna osobowos¢.
Pojawienie si¢ celebrytow, podobnie jak pseudowydarzen, jest skutkiem
rozwoju spoleczenstwa konsumpcyjnego, w ktérym wzrastajg oczekiwania
spektakularnych wydarzen w kazdej dziedzinie zycia. Sprzyja to kreacji
wydarzen i 0s6b o watpliwym znaczeniu, ale zaspokajajacych oczekiwania.

W przeciwienstwie do dawnych bohateréw, wspotczesne znakomitosci
sa kreacja medidw, ktérymi powoduje che¢ zysku. Znakomitoéci znane
s3 tu i teraz, szybko sie nuza i zastepowane sa przez inne. Cechy wyrézniajace
je sposréd im podobnych to nic nieznaczace, trywialne wlasciwosci, nie-
wymagajace zadnych umiejetnoéci (manieryzm, jezyk, barwa glosu, ubior).
Ich obecnos¢ w przestrzeni publicznej wyznaczana jest relacjami z innymi
celebrytami, a najczesciej dyskutowanymi tematami sa problemy codzienne,
seksualno$¢, dieta, gusta i upodobania kulinarne czy modowe, styl zycia.

Polityczni celebryci sg uzupelnieniem zjawiska celebrytéw w kulturze
popularne;j. To osoby publiczne, ktorych zycie prywatne jest rownie wazne
i szeroko publicznie opisywane, jak ich zawodowe dokonania. Jezeli pu-
blicznos¢, a szczegdlnie media tabloidalne, zaréwno prasowe, jak i elektro-
niczne, nie interesuja sie zyciem prywatnym danej osoby, to nie ma statusu
celebryty. Teoria wyrdznia trzy typy celebrytéw: a) znakomitosci filmowe,
ktdre utrzymuja dystans wobec publicznosci (rzadko grywaja w filmach
i rzadko udzielaja wywiadow); wyrdzniaja sie cechami fizycznymi (mltodos¢,
uroda) oraz osobowoscig; b) znakomitosci telewizyjne, ktére mozna spotkaé
codziennie na ekranie, czy w prasie, ich gtéwna cecha jest familiarno$¢
(goscie talk-shows, prezenterzy wiadomosci); c) popcelebryci, ktorych

gléwnym wyréznikiem i ambicjg jest bycie autentycznym, wyjatkowym,
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niepowtarzalnym; gwiazda popu czyni wszystko, aby wyrdznic si¢ sposréd
konkurentéw (styl bycia, ubiér, fryzura).

Kreowanie celebrytéw politycznych moze by¢ wynikiem swoistej stra-
tegii marketingowej, ktdrej celem jest dotarcie do szczegdlnego rodzaju
publicznosci niezainteresowanej polityka jako procesem, ale dla ktorej
istotna jest personalizacja tego procesu. Czgsto jest to zabieg wykreowany
przez tabloidy. Status politycznego celebryty moze by¢ pochodng jedne;j
z trzech sytuacji: urodzenia, wplatania w polityczny skandal, charyzma-
tycznego dziatania lub dokonan publicznych. John Street wyréznia dwie
kategorie celebrytow: tradycyjnego polityka oraz posta¢ ze $wiata rozrywki,
ktora pojawia sie w polityce i glosi prawo do reprezentowania innych ludzi
iich racji. Stosowanie okreglenia celebryta wobec politykéw oznacza, ze ich
dziatania wpisujg si¢ w proces wzmacniania afektywnych instrumentéw
zarzadzania wola wyborcow (Piontek 2011).

4.Koncepcja MediaEgo w MediaPolis. Procesy mediatyzacyjne
w sferze politycznej doprowadzity do powstania nowego tozsamosciowego
typu polityka, ktory nazwany zostat MediaEgo. Ow polityk funkcjonuje
w specyficznym z badawczego punktu widzenia srodowisku — MediaPolis.
Zaowocowalo to rdwniez obserwowalnymi zmianami paradygmatow komu-
nikacyjnych w obrebie komunikowania politycznego. Mamy do czynienia
z paradygmatem: nowa retoryka, nowa narracja oraz paradygmatem: ko-
munikowanie wizerunku, (nie) nowe media, (nie) nowe kanaty komunikacji.

Kategoria MediaPolis funkcjonuje w literaturze przedmiotu od poczatku
XXI wieku. Polis to wspdlnota obywateli, ktorej cztonkowie w sposdb pu-
bliczny dyskutuja swoje sprawy. We wspolczesnej polis dyskusja odbywa sie
kanatami zapo$redniczonymi medialnie. MediaPolis skupia w sobie sprawy
zwigzane z tzw. ,bulwarem’, czyli stabloidyzowang przestrzenia publiczno-

-polityczna, jak i z ,,parlamentem’, stanowigc platforme do aktywnego uczest-
nictwa w politycznych wydarzeniach. Zdaniem niektérych badaczy (Roger
Silverstone) MediaPolis wyrasta z kryzysu wspotczesnego spoteczenstwa
w erze postpolityki. Ow kryzys ma charakter moralny, etyczny i politycz-
ny. MediaPolis to tez przestrzen wspodlczesnej komunikacji bezposredniej
(face-to-face) miedzy ludzmi. Publiczna przestrzen komunikacji tworzona
jest w obrebie elity, ktdra uczestniczy w debacie i wypracowuje sobie sady.

MediaPolis jest nie tylko miejscem zacierania si¢ granic miedzy polityka
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a rozrywka, lecz ma tez wymiar kosmopolityczny. Polis jest organizacja
ludzi dzialajacych wspolnie i rozmawiajgcych ze soba.

To wiaénie w takim srodowisku wyrasta nowy tozsamos$ciowy typ polityka
medialnego - MediaEgo. Wskaznikami dla tego typu personalnego polityka
sa: brak wcze$niejszej rozpoznawalnosci w szerszym gronie odbioréw /
publicznosci / elektoratu, konieczno$¢ zdobycia politycznej popularnosci
w relatywnie krotkim czasie, plastyczno$¢ komunikacyjna, tatwo$¢ nawia-
zywania relacji z otoczeniem, koncyliacyjnoé¢, uzywanie jezyka wlasciwego
dla zideologizowanych formacji politycznych, stosowanie jednokierunko-
wych komunikatéw perswazyjnych, pozorna szczeros¢, prawdomdéwnosé,
otwarto$¢ na dialog z otoczeniem, odwolywanie si¢ do wyzszych warto$ci
(w tym $wigtosci) znanych i wyznawanych przez odbiorcéw komunikatdw,
podkreslanie funkcjonowania we wspélnocie (MY), kompromisowos¢é
w kontaktach z otoczeniem i bezkompromisowos¢ w walce z ,wrogami”
MediaEgo koncentruje si¢ na siebie w zakresie tzw. egocastingu, szczegolnie

»autopublikacji” w internecie.

MediaEgo, mimo deklarowanej szczerosci i prawdziwosci intencji, opiera
sie na medialnej manipulacji w sferze kreacji tozsamo$ci, w sferze politycz-
nej (budowanie widocznoéci) i w sferze publiczno-popularnej, catkowicie
zmediatyzowanej (celebracja). MediaEgo - jego pozytywny wizerunek

- istnieje tylko w przestrzeni medialnej i w dyskursie medialnym. Mozna
go traktowac w kategoriach kulturowego narcyzmu. Poza tym $wiatem
MediaEgo praktycznie nie istnieje, przede wszystkim ze wzgledu na brak
jego politycznej i spotecznej historii. Wykreowany wizerunek i reputacja
zyskuja akceptacje elektoratu jeszcze nieglosujacego (mtodszego), ktory
korzysta z mediow spoteczno$ciowych. Zjawiska, o ktorych mowa, prowa-
dzg w ostatecznej konsekwencji do zmiany paradygmatu komunikowania
politycznego (Walecka-Rynduch 2019).
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EUROENTUZJASCI CZY EUROSCEPTYCY?

POLSCY DZIENNIKARZE O SWOIM
STOSUNKU DO EUROPY

WSTEP

ytuacja Unii Europejskiej oraz Polski w jej strukturach zmienia si¢
obecnie bardzo dynamicznie, a potrzeba refleksji nad przysztoscig Unii
i miejscem Polski we wspolnocie europejskiej od co najmniej kilku
lat ponownie zyskuje na aktualnosci. Pytanie o stosunek do Unii jest przy
tym dzisiaj w zasadzie pytaniem o wiare w sens dalszej politycznej integracji
oraz — co do niedawna zdawalo si¢ nie budzi¢ niczyjej watpliwosci - takze
obecnosci Polski w unijnych strukturach. Na polskiej scenie politycznej
pojawily sie bowiem ugrupowania otwarcie kwestionujace sens polskiego
czlonkostwa w Unii, a i sam obdz rzadzacy zdaje si¢ nie przejmowac nad-
miernie zaostrzajacym si¢ konfliktem na linii Warszawa—-Bruksela.
Proces europejskiej integracji jest takze procesem zlozonym, a jego
specyfika polega miedzy innymi na tym, ze wazne decyzje polityczne, ktore
istotnie oddzialujg na jakos¢ zycia obywateli w poszczegdlnych krajach
cztonkowskich, s3 podejmowane na szczeblu europejskim. Tymczasem
sytuacji tej nie towarzyszy obecno$¢ wspolnej, europejskiej sfery publicznej,

ktora pomogtaby nie tylko legitymizowa¢ decyzje unijne, ale i przyblizytaby
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zwyktemu Europejczykowi zlozone procedury wspolnotowe. W tym kontek-
$cie wielu badaczy podkresla negatywne konsekwencje znacznie mniejszego
natezenia dziata komunikacyjnych w transnarodowej (europejskiej) prze-
strzeni komunikacyjnej niz w komunikacji na poziomie krajowym (Latzer,
Saurwein 2006, s. 11). Media krajowe dziatajace w obrebie poszczegolnych
panstw sa nadal jedng z najwazniejszych przestrzeni dla kreacji i przebiegu
debaty europejskiej (Szymanska 2016, s. 41).

Szczatkowa obecno$¢ europejskiej sfery publicznej czesto traktowana
jest, o czym wspomniano powyzej, jako istotny uszczerbek waloru demo-
kratycznosci instytucji unijnych (Jas-Koziarkiewicz 2019, s. 12-13). Z tego
powodu pojawiajg si¢ tez ogromne oczekiwania, jakie powszechnie wiaze sie
w UE z przekazem mediéw jako antidotum na wszelkie deficyty demokracji
instytucji unijnych (Hagen 2004, s. 7). Czy jednak media, zorganizowane
i funkcjonujace na plaszczyznie krajowej, sa w stanie sprosta¢ tym oczeki-
waniom? W tym kontekscie szczegolnie wazne zdaje sie pytanie o to, jakie
znaczenie zyskuje nastawienie do idei wspdlnej Europy dziennikarzy, ktorzy
sg autorami europejskich doniesiert w mediach krajowych i publikacji jej
dotyczacych? To, w jaki sposob oni beda prezentowaé wydarzenia europej-
skie, ktdre z nich oraz w jakiej ramie interpretacyjnej, bedzie mie¢ bowiem
istotne znaczenie dla percepcji wydarzen europejskich przez spoleczenstwa
poszczegolnych krajow cztonkowskich, a per saldo 1 jako$ci europejskiej
debaty publicznej.

OPIS PROJEKTU I ZALOZENIA METODOLOGICZNE

Prezentowane w tym artykule badania sg cze¢$cig wiekszego projektu, zatytu-
towanego ,,Dyplomacja mediow i przekaz europejski na przykladzie polskich
tygodnikéw opiniotwdrczych’, ktory byl realizowany w semestrze letnim
2018 roku w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej
U]J. Celem projektu bylo ustalenie, jaka wizje integracji europejskiej kreuja
polskie tygodniki opinii oraz w jaki sposéb swoje zadania w odniesieniu
do procesu integracji postrzegaja dziennikarze, bedacy autorami europej-

skiego przekazu tych medidéw?
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Badania objely przekaz i nastawienie dziennikarzy polskich tygodnikow
opiniotworczych z kilku powodéw. Po pierwsze, charakter przekazu tygodnikow
spoteczno-politycznych dobrze koresponduje z celem badan. Wielu badaczy
polskich i zagranicznych zaleca analiz¢ przekazu prasy jako podstawowej
instytucji socjalizacji politycznej spoleczenstwa i dostarczyciela argumentow
w publicznych debatach politycznych (Brzoza et al. 2019, s. 46-47; Wodak,
Krzyzanowski 2011, s. 54). Po drugie, sytuacja percepcji przekazu prasy jest
inna niz np. telewizji, co niesie ze soba okreslone konsekwencje. Podczas
kiedy ogladanie telewizji bazuje na pasywnym odbiorze gotowego produktu
informacyjnego, podanego w atrakcyjnie wizualnie formie, ktéry mozna
oglada¢ mimochodem, lektura prasy nadal jest aktem samodzielnej ak-
tywnos$ci poznawczej, wymagajacej innego rodzaju skupienia i odbywa sie
w tempie zgodnym z indywidualng potrzeba odbiorcy, co sprzyja lepszej
i $wiadomej percepcji wszelkiego rodzaju faktéw spotecznych (Szymanska
2010, s. 37-38; Klepka 2018, s. 143). Po trzecie, zaréwno liczba tytuléw
obecna na rynku, jak i zréznicowanie reprezentowanej przez nie linii pro-
gramowej pozwalaja przyjaé, ze dyskurs polskich tygodnikéw opinii jest
reprezentatywny dla europejskiego dyskursu krajowych mediéw w ogéle.
Na polskim rynku tygodnikéw spoteczno-politycznych obecne s3 bowiem
zaréwno tytuly uwazane przez medioznawcow za klasycznych przedstawicieli
tygodnika opinii jako gatunku, w gronie ktorych wymieniane sg takie pisma,
jak ,,Polityka” i ,Newsweek”, , Tygodnik Powszechny” czy ,Wprost” (Filas
2007), dzielone czasem wedle kryterium $wiatopogladowego na swieckie
i katolickie (Filas 2000), charakteryzujace sie w r6znym natezeniu liberalng,
liberalno-lewicows, liberalno-chrzescijaniska lub centroprawicowsg linig
programowa, jak i tygodniki mlodsze, o wyraznie konserwatywno-prawi-
cowej linii redakeyjnej, do ktérych zaliczane sg takie tytuly, jak ,Uwazam
Rz¢”, ,,Do Rzeczy” czy ,W Sieci” (Mielczarek 2018, s. 13).

Projekt sktadat si¢ z dwoch etapow. Etap pierwszy obejmowal analize
zawarto$ci mediow w odniesieniu do o$émiu wybranych wydarzen (patrz
tabela 1), gleboko polaryzujacych zaréwno polska opinie publiczna, jak
i dyskurs polskich mediéw.
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Tabela 1. Ramy czasowe i tematyka analizy zawartosci tygodnikéw opinii

Okres badan Tematyka Badane wydarzenie

Wybory parlamentarne w Grecji 25 stycznia
2015 oraz poddanie po 242 dniach obrony
lotniska w Doniecku na Ukrainie.

Kryzys grecki

19.01.-1.02.2015 i ukrainski

21.07.2015  Kryzys uchodzczy Wegry buduja ogrodzenie na wlasnej granicy.

UE grozi uruchomieniem procedury

. Kontrowersje . -
2. tydzien . sprawdzajacej standardy praworzadnosci
pomiedzy . . .
01.2016 w Polsce, w 2. tygodniu stycznia stanowisko
UE a Polska . AU
w tej sprawie zajmuje Donald Tusk.
23.06.2016 Referendum w sprawie Brexitu.
Wybory Ponowny wybér Donalda Tuska na szefa
9.03.2017 szefa Rady Rady Europejskiej (stynne gtosowanie 27:1)
Europejskiej Y PeJsiie) & e

Os$wiadczenie rzecznika polskiego MSZ,
13.06.2017  Kryzys uchodZczy zgodnie z ktérym Polska miataby jakoby juz
przyjac¢ ok. miliona uchodzcéw z Ukrainy.

Kontrowersje . . .
1511207 | pomiedsy Glosowanie s PE w spravwie sankeji
UE a Polska my ’
Kontrowersje odmowa Irlandii na ekstradycje
13.03.2018 pomiedzy obywatela polskiego; sprawa skierowana
UE a Polska do Trybunatlu Europejskiego.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W sumie analiza zawartosci objeta osiem tytutéw polskiej opiniotwor-
czej prasy tygodniowej, tj. tygodniki ,,Newsweek’, ,,Polityka’, , Tygodnik
Powszechny’, ,,Goé¢ Niedzielny”, ,Wprost’, ,,Do Rzeczy”, ,\W Sieci” i ,Gazeta
Polska” (patrz tabela 2), reprezentujacych bardzo zréznicowane politycznie
i $wiatopogladowo linie redakcyjne. Etap ten stuzyt réwniez identyfikacji
dziennikarzy, ktorzy sa autorami doniesiet medialnych zwigzanych tema-

tycznie z procesem integracji europejskie;j.
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Tabela 2. Tygodniki opiniotwdrcze objete badaniem i ich $rednia sprzedaz

Gosé . . Gazeta  Tygodnik
Niedzisky Polityka Newsweek W Sieci Do Rzeczy Tl Toseing Wprost
113 94 78 41,5 32 27 26 17

Zrédlo: opracowanie wlasne na postawie danych ZDKP'; dane dotycza $redniej
sprzedazy w listopadzie 2018 roku i s3 podane w tys. egz. w zaokragleniu.

Etap drugi badan obejmowal realizacje zindywidualizowanych wywiadéw
pogtebionych z dziennikarzami reprezentujacymi poddane analizie media.
Respondentéw wyloniono z grupy dziennikarzy, ktérych zidentyfikowano
jako autorow przekazu europejskiego w pierwszym etapie badania. W sumie
wywiadu udzielito siedmiu dziennikarzy ze wszystkich objetych badaniem
tygodnikéw - za wyjatkiem ,,Newsweeka” (patrz tabela 3).

Tabela 3. Przynalezno$¢ redakcyjna dziennikarzy,
ktdrzy wzieli udzial w badaniu

. Tygodnik Gos¢ .. Gazeta

Polityka Powszechny Niedzielny Wprost Do Rzeczy W Siec Polska
Yukasz Pawel Brawo Jacek Jakub Jacek Marcin =~ Wojciech

Wojcik W WO Dziedzina = Milenik Przybylski ~ Fijolek Mucha

Zrédto: opracowanie wiasne.

Wywiady mialy posta¢ wywiadéw czesciowo standaryzowanych/ustruk-
turalizowanych (ang. semi-structured Interview) — osoby je prowadzace
postugiwaly sie w czasie ich przebiegu przygotowana wczesniej listg trzy-
nastu pytan wyjéciowych (patrz tabela 4), ktérg mozna byto swobodnie
rozwijaé i poszerza¢ o kolejne pytania (Szymanska, Kohler 2018, s. 222-223).
Zastosowanie takiej formy wywiadow bylo korzystne z kilku powodow.
Po pierwsze, dzigki zastosowaniu ustandaryzowanej listy pytan wyjsciowych
znacznie tatwiej jest systematyzowaé uzyskane wypowiedzi. Po drugie, pro-
jekt stanowil swoistg kontynuacje badan przeprowadzonych w roku 2015

1 https://www.teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=publicDataNoReg (dostep:
3.02.2019).
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w $rodowisku dziennikarzy niemieckich z zastosowaniem bardzo zblizonej

listy pytan wyj$ciowych (Szymanska 2016, s. 91).

Tabela 4. Lista pytan wyj$ciowych wywiadu

Tres$¢ pytania

Co dla Europy znaczy dzisiaj proces integracji?

Jaki wplyw maja (moga mie¢?) media narodowe na proces integracji
europejskiej?

W jakim stopniu media moga (albo powinny?) sie przyczynia¢ do naszej
identyfikacji z UE?

Jaka jest rola Polski w Unii Europejskiej?
Jak ocenia Pan/Pani przekaz mediéw na temat UE?
Jaka role media przypisuja Unii Europejskiej?

» Czy jest ona adekwatna do jej znaczenia?

Czy media polskie przyczyniaja si¢ do stabilizacji/destabilizacji wspolnoty
europejskiej?

Czy myéli Pan/i, Ze polskie media opiniotwoércze maja wplyw na polskich/
europejskich decydentéw politycznych?

W jakim zakresie bierze Pan/i pod uwage mozliwe reakcje za granica na Pana/
Pani prace [publikacje]?

MOZLIWOSC UZUPELNIENIA ODPOWIEDZI:
Czy chcial(a)by Pan/i uzupelni¢ ktéras z odpowiedzi?

Jak widzi Pan/i Uni¢ Europejska za 10 lat?
Jak widzi Pan/i (w tej Europie za 10 lat) role mediéw?

Gdyby mial(a) Pan/i oceni¢ linie programowa wlasnego pisma, to czy
ocenil(a)by ja Pan/i jako raczej pro- czy raczej antyeuropejska?

W swojej osobistej ocenie uwaza si¢ Pan/Pani raczej
za eurosceptyka czy raczej zwolennika UE?

Zré6dlo: opracowanie wlasne.

Niniejszy artykul prezentuje wypowiedzi polskich dziennikarzy praso-
wych, ktérych udzielili oni w odpowiedzi na pierwsze oraz dwa ostatnie
pytania wywiadu, tj. pytania dotyczace ich opinii na temat znaczenia pro-
cesu integracji, ich wlasnej oceny europejskiej linii programowej pisma,
ktore wspottworza, oraz wlasnej, osobistej postawy i wlasnego nastawienia
do UE i procesu integracji (te pytania zostaly wyrdznione w tabeli 3 ttu-

stym drukiem). Szczegélnie interesujace byto w tej grupie pytanie ostatnie
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(W swojej osobistej ocenie uwaza si¢ Pan/i raczej za eurosceptyka czy raczej
zwolennika Unii Europejskiej?). Z uwagi na wyniki analizy zawartoéci obje-
tych badaniem tygodnikéw, ktore ujawnity gleboki rozdzwiek w sposobie
prezentacji tematyki europejskiej przez poszczegdélne tytuly prasowe, miato
ono bowiem charakter pytania kontrolnego.

Zgodnie z przyjetymi w projekcie zasadami uzyskane w trakcie wywiadow
wypowiedzi bedg analizowane z zachowaniem anonimowo$ci ich autoréw.
Aby rozrézni¢ odpowiedzi poszczegolnych dziennikarzy, cytowane ponizej
fragmenty wypowiedzi kolejnych respondentéw beda sie rozpoczynac
od symbolu (*).

ZNACZENIE PROCESU INTEGRAC]I

Bez wzgledu na lini¢ programowa pism, ktore reprezentowali, wszyscy
objeci badaniem publicysci byli zgodni, Ze integracja europejska jest pro-
cesem dla Europy (i Polski) bardzo waznym. W przytaczanej argumentacji
respondenci podkreélali m.in., iz kooperacja daje szans¢ na utrzymanie

pokoju i nie ma dla niej w zasadzie alternatywy:

(*) Niezaleznie od tego, jakie kryzysy przechodzi Europa czy Unia
Europejska, nie ma alternatywy. Co jest alternatywa, pokazala histo-
ria. (...) nikt myslacy nie chcialby powrotu do sytuacji, kiedy si¢ nie
integrujemy, a z sobg walczymy. (...) lepiej ze soba rozmawia¢, nawet

jezeli to drogo kosztuje, niz sie wystrzelac.

Poza tym kooperacja jest lepsza i bardziej oplacalna niz konkurowanie
ze soba, przynosi szereg korzysci, stad wielu spoéréd respondentéw wska-

zywalo na gospodarke jako niezwykle wazny wymiar procesu integracji:

(*) (...) jest silna presja nie tylko polityczna, ale tez przede wszystkim
gospodarcza, (...) obecny mechanizm funkcjonowania Unii (...) nie

wynika tylko i wyltacznie z jakich$ idei paneuropejskich (...) tylko
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staje sie pewng niezbednoscig ekonomiczng w takich, a nie innych

warunkach gospodarczych, juz nie méwie o gospodarce globalnej;

(*) wspolpraca jest zawsze bardziej opltacalna od rywalizacji i konfliktu.
(...) te kraje, ktore zaczynaja wspotpracowac i integrowac sie, to znaczy
rezygnowac ze znacznej czesci wlasnej suwerenno$ci i uzgadniaé czes$é
spraw w jakim$ wspdlnym gronie, (...) [zyskuja] przewage gospodarcza
i ekonomiczng, zwieksza [si¢] ich dobrobyt, a takze, czesciowo, ich
bezpieczenstwo. (...) oplacalne jest by¢ w Europie razem (...) dlatego,
ze rezygnacja z pewnego zarzadzania, na poziomie mikro (...) pozwala
korzysta¢ z ogromnej synergii sit i srodkéw (...). To tez jest taki efekt
skali (...) integracja ma sens, bo pozwala wykorzystywa¢ wszystkie
korzysci, ktore ptyna ze wspdtpracy, niwelujac rézne rzeczy zle, ktére

wynikaja z rywalizacji;

(*) (...) to jest do$¢ konkretny postulat wspolpracy miedzy kolejny-
mi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej. Realnie dzisiaj (...)
integracja unijna polega na tym, by w konkretnych zagadnieniach
maksymalnie wykorzysta¢ mozliwo$¢ wspotpracy i maksymalnie

je ujednolic.

Jednocze$nie jednak - i jest to réwniez stanowisko wspdlne dla wszystkich

dziennikarzy bez wzgledu na linie programowg pisma, ktdre reprezentuja —

polscy dziennikarze sa $wiadomi niedoskonalosci projektu europejskiego

i skali problemow, z jakimi sie dzisiaj Unia boryka:

(*) (...) to projekt (...), ktéry powstal wiele lat temu i ewoluowat (...)
to projekt w potowie drogi. To znaczy, ta konstrukcja (...) nie moze
dtugo funkcjonowad. (...) to jest taki przedsionek: albo w gtebsza
integracje, ktora uratuje ten organizm, albo do cofniecia tej integracji.
(...) Przez lata wydawalo sie, ze (...) korzysci (...) [sa] tak oczywiste,
ze nikt tego projektu nie odrzuci (...). No i chyba to (...) si¢ dzisiaj
zatamalo. (...) rézne kraje widza na koncu drogi rézne Europy, co bar-

dzo dzisiaj wida¢ na przykltad miedzy polskim rzadem a kilkoma
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zachodnimi (...). Znaczy, ze ta wizja docelowa wspolnej Europy jest

[dla nich] zupelnie inna (...);

(*) Wydaje sie, ze ten model (...) [w ktédrym] kraje starej Unii nadaja
ton, powoli odchodzi do lamusa (...) Tak zwana ‘Stara Unia’ nie chce
przyznad, ze ten projekt nie wypalil, (...) [dowodem] tego jest miedzy
innymi brexit (...) to jest niestety czerwona kartka pokazana wlasnie

temu modelowi integracji;

(*) Natomiast jesli chodzi o [dotychczasowa] integracje (...), czyli (...)
tendencje federalistyczne w Unii Europejskiej, (...) che¢ stworzenia
superpanstwa w Unii Europejskiej — ten temat (...) powoli odchodzi
do lamusa i upada (...). Wspotpraca, jesli bedzie si¢ rozwijac (...)
to bedzie dotyczyta ona bardzo, bardzo konkretnych spraw, a nie takiej
ogolnej wspdtpracy. Bo tutaj mam wrazenie, doszliémy juz do pewnej

$ciany, do granicy, ktérg trudno bedzie przeskoczy¢.

Niektérzy z dziennikarzy, udzielajac odpowiedzi, wprost moéwili o coraz
powazniej sie rysujacym sie zagrozeniu nasilenia sie proceséw dezintegra-
cyjnych wewnatrz wspolnoty, ktore wymuszaja powrét do zadawania sobie
dzisiaj pytan podstawowych o w ogole mozliwy ksztalt i zakres europejskiej

wspotpracy:

(*) Myéle, ze aktualnie Europa zastanawia sie nad zagrozeniem w prze-
ciwnym kierunku, czyli procesem dezintegracji. Jest znacznie wigcej
w tej chwili dzialan i wydarzen politycznych w réznych czesciach Eu-
ropy, ktore wskazuja, ze Europa ma problem z jedno$cig. W zwigzku
z tym myéle, ze tu ruchy integracyjne s skutecznie podminowane

przez ruchy dezintegracyjne;

(*) W tej chwili to chyba oznacza o$wiadczenie, czego by$my chcieli,
jak gleboka rzeczywiécie ta integracja powinna by¢, czy ona w Brukseli
nie jest (...) [bardziej] glteboka, niz chcieliby tego obywatele réznych

krajow Unii Europejskiej? Tak ze ten proces integracji to jest chyba
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préba odpowiedzenia sobie na pytanie ‘jak ta Unia mialaby teraz

wygladac?;

(*) (...) na pewno nie ma alternatywy dla integracji, natomiast pytanie
‘czym jest integracja dla Europy?’, to jest wlasciwie pytanie o to, ‘jaka
integracja?’ (...) alternatywa dla tego modelu (...) jest powrdt do idei
tak zwanej Europy Narodoéw, czyli do jak najbardziej (...) $cislej in-

tegracji gospodarczej, ale chyba coraz mniej politycznej.

Co ciekawe, badani publicysci, kolejny raz tak z lewej, jak i z prawej
strony polskiego krajobrazu mediéw, wyrazali takze podobne oceny i for-
mutowali te same niemal prognozy co do przysztego przebiegu procesu
europejskiej integracji, wskazujac na mozliwo$¢ rozejécia si¢ tego projektu
na kilka (dwa? wiecej?) wariantéw i scenariuszy, wedle ktérych rézne grupy
panstw czlonkowskich beda sie integrowaé w réznym tempie i zakresie.

Jedna z tych podgrup moga tworzy¢ np. panstwa strefy euro:

(*) (...) kraje, ktére widzg problem z ta integracja zatrzymang w potowie
drogi, postanowily integrowac sie szybciej w wezszym gronie. I tutaj
mechanizmem, ktéry ma na to pozwoli¢, z dzisiejszej perspektywy

wydaje si¢ by¢ euro (...);

(*) Bedzie to przybiegac¢ dosy¢ dwutorowo (...) i na tym polu pojawiaja

sie ktopoty, ktére widzimy na co dzien (...);
(*) (...) Wydaje mi sie, ze (...) kluczowy element, (...) to jest strefa euro.

W opinii tych dziennikarzy w przypadku realizacji projektu tzw.
»Europy dwoch predkosci” Polska raczej znajdzie si¢ poza centrum

$cistej integracji europejskiej:

(*) (...) z tylu [glowy] jest idea taka, Ze jesli takie panstwa jak Polska,
albo inne kraje z tej czesci Europy, nie chca sie glebiej integrowac,
to my je zostawimy w tyle. (...) hasto ,,Europy wielu predkosci” w koncu

zacznie by¢ realizowane;
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(*) (...) dla krajéw starej Unii [integracja] oznacza pogtebianie in-
tegracji w ramach strefy euro, borykanie sie z zagrozeniami, ktére
spotykajg tamtg cz¢$¢ Europy. Dla krajow takich jak Polska oznacza
$cidlejszg integracje w ramach regionu, ktdra teoretycznie powinna

pozwoli¢ na dogonienie regionu Europy Zachodniej.

Dla zwolennikéw polskiej obecnosci w strukturach Unii wobec tych
prognoz niewielkim pocieszeniem moze by¢ to, iz w 2018 roku, tj. w cza-
sie realizacji wywiadow, nawet przedstawiciele prasy prawicowej uwazali,
ze nikt, ze zadna sila polityczna nie kwestionuje w Polsce sensu polskiej

obecno$ci w UE:

(*) Chociaz Polska niechetnie patrzy na integracje ze strefg euro i jed-
nocze$nie niechetnie patrzy na te zjawiska, ktdre dzieja sie¢ w Europie
Zachodniej, ale jednocze$nie wydaje si¢, ze nie ma w Polsce $rodowisk,
ktoére bytyby opiniotwdrcze, ktére bylyby wpltywowe, ktére méwityby,
zeby ze strefy europejskiej wyjé¢. Nie ma takiej narracji, ktora by sig

przebijata do gtéwnego nurtu.

OCENA EUROPEJSKIE]J LINII
REDAKCY]JNE] WEASNEGO PISMA

Kolejne pytanie, na ktére odpowiedzi poddano analizie, brzmiato: Gdyby
miat Pan ocenic linig programowg wlasnego pisma, to czy ocenitby jg Pan jako
raczej pro- czy raczej antyeuropejskg? Badani publicysci niemal jednogto-
$nie odpowiedzieli, ze linia redakcyjna ich pisma jest proeuropejska. Po tej
generalnej deklaracji w dalszej czeéci wypowiedzi najczesciej wystgpowalo
jednakowoz wskazanie, Ze ta przychylnoé¢ procesowi integracji europejskiej
bynajmniej nie oznacza rezygnacji z prawa, a nawet obowiazku krytyki

sposobu dziatania unijnych instytucji:

(*) Na pewno proeuropejska, tutaj nie mam watpliwoéci. Chociaz

tutaj wla$nie moj tygodnik tez dostrzega zagrozenia, ktoére plyna
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w réznych obszarach. Mysle, Ze to jest dobre, zeby sprawdza¢, kon-

trolowa¢, ostrzega¢ i czasem szukad, gdzie reszta nie szuka;

(*) (...) zdecydowanie proeuropejska. To znaczy wiadomo, ze kazda
redakcja ma jakie$ burze wewnetrzne i konflikty, ktére potem na fa-
mach wyplywaja, ale mysle, ze [MOJA REDAKCJA] zawsze (...) byla
proeuropejska. I nadal jest, chociaz nie jest to, wydaje mi sie, pismo,
ktore [nie widzi] wad tej integracji i pewnych probleméw, minuséw,
ktore przynosi ta integracja Polsce. Ale jakbym mial powiedzie¢

jednym zdaniem, to zdecydowanie jest to profil proeuropejski;

(*) Ja ocenitbym (...) lini¢ naszej redakeji jako proeuropejska, natomiast
jestem $wiadom tego, ze ocena zalezy od tego, jak si¢ patrzy na caly
projekt Unii Europejskiej. (...) Antyunijne pomysty nie sg obecne
na naszych tamach (...), natomiast krytyka Unii Europejskiej i kon-
kretnych dziatan czy zalozen jest obecna i to bardzo dobrze, ze jest
obecna, bo bez tej krytyki musieliby$my sie utopi¢ w sosie propagandy
sukcesu. Tak nie jest i méwimy o Unii Europejskiej $wiadomie, bez

wielkich marzen i ztudzen, ale i bez wielkich niepokojow i obaw.

Pewnga subtelng réznice w nastawieniu do Unii Europejskiej pomiedzy
reprezentantami - mowiac w pewnym uproszczeniu — prawej i lewej stro-
ny polskiego krajobrazu tygodnikéw opinii dato si¢ wychwyci¢ jedynie
w kontekscie formutowanych przez nich opinii o tym, do jakich zmian
nalezy w obrebie istniejacych struktur dazy¢, ewentualnie jak do nich
doprowadzi¢. Podczas kiedy na przyktad jeden z przedstawicieli mediow
prawicowych przy okazji skladania deklaracji proeuropejskiego charakteru
publicystyki swojego pisma otwarcie domagal si¢ bardzo gtebokich, wrecz
radykalnych zmian stanu prawnego UE, inny z publicystéw, reprezentujacych
tytuly, najogdlniej mowiac, nieprawicowe, sugerowal mozliwos¢ oddolnego
oddzialywania na zmiany w Unii wylacznie w sytuacji weze$niejszego wy-

pracowania sobie statusu wiarygodnego czlonka wspdlnotowych struktur:

(*) Proeuropejska. JesteSmy proeuropejscy. Dostrzegamy zagrozenia,

ktére ptyng z UE. Jestesmy za reformg UE, za gleboka reformg UE. Zeby
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pojawil si¢ nowy traktat. Zeby panistwa jeszcze raz przemyslaly swoja
role i to, w jaki sposob widzg sie w tej wspdlnocie. BySmy zrozumieli,
ze tylko integracja w taki sposob, jaki by pozwalal krajom réwnomier-
nie sie rozwija¢, ma sens. I jesli sie przeanalizuje naszg publicystyke,
to owszem, zwracamy uwaga na to, Ze Frans Timmermans albo Guy
Verhofstadt sg nieprzychylni Polsce. Ale oni sg nieprzychylni kazdej
innej wizji UE niz ta, ktéra jest niewydolna w tym momencie. W takim
sensie piszemy zle o UE, piszemy Zle o sposobie, w jaki funkcjonuje,
a nie ze jest zta sama w sobie. Nie namawiamy naszych czytelnikow,
zeby sie odwracali plecami i zeby nie jezdzili na wakacje do Berlina

albo na wakacje do Wielkiej Brytanii;

(*) IMOJE PISMO] jest proeuropejskie. Zdecydowanie. Znaczy abso-
lutnie. A czy catkowicie w interesie Polski (...) jest bycie w Unii Euro-
pejskiej, integrowanie si¢ z Unig Europejska, przy calej $wiadomosci
probleméw, wad, tego, ze (...) to nie jest jakas kraina szczesliwosci
ani mechanizm [w pelni sprawnie] dzialajacy (...) o tym nalezy pi-
saé. Ale, tak czy owak, Polska nie ma wyboru. Znaczy strategicznie
po prostu jest tak, ze ile by sie nie dalo ztego powiedzie¢ o Unii Eu-
ropejskiej, to i tak powinnis$my w niej by¢ i stara¢ sie wspolpracowaé
i dopiero dajac od siebie wszystko, czyli wspdtpracujac, mozemy mie¢
wplyw i probowacé na przyklad co$ od srodka zmieniad. Jezeli chcemy
ja zmienia¢, to musimy zmienia¢ od $rodka. [MOJ TYTUL] wiec jest

zdecydowanie proeuropejski.

Jedyne odstepstwo od tej niemal powszechnie deklarowanej w grupie
respondentéw reguty przychylnosci Unii, czyli postawy proeuropejskiej,
ale obwarowanej prawem do jej krytykowania, wyrazil wylacznie jeden
dziennikarz, ktdry stal na stanowisku, ze publicystyke europejska powinno

sie uprawia¢ z pozycji neutralnej:

(*) Mysle, ze my jestesmy posrodku. Mysle, ze staramy sie siedzie¢
okrakiem na barykadzie. Moze nie jest to wygodna pozycja, ale wida¢
znacznie wiecej niz z okopow, ktore sa po jednej i po drugiej stronie.

Osobiécie staram si¢ opisywac rzeczy takie, jakie one sg, a nie takie,
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jakie chcieliby widzie¢ np. piarowcy instytucji unijnych majacy budzet
na zapraszanie dziennikarzy na konferencje, wozenie ich po Europie
i pokazywanie, jakie wszystko jest fantastyczne. No nie wszystko jest
fantastyczne. Ale tez nie wszystko jest tak beznadziejne, jak uwazaja

ci, ktdrzy chcieliby UE zlikwidowa¢. Staramy sie i$¢ srodkiem tej drogi.

SUBIEKTYWNA OCENA WEASNEGO NASTAWIENIA
DO UNII EUROPEJSKIE] I PROCESU INTEGRAC]I

Ostatnim elementem wynikéw badan, ktory zostanie zaprezentowany
w niniejszej publikacji, jest subiektywna ocena wlasnego, osobistego nasta-
wienia do Unii Europejskiej i procesu integracji, ktorg wyrazali dziennikarze
w odpowiedzi na pytanie: W swojej osobistej ocenie uwaza si¢ Pan raczej
za eurosceptyka czy raczej zwolennika UE?

Zgodnie z zalozeniem autoréw badan zasugerowana w formule dwoch
ostatnich pytan wywiadu (patrz tabela 3) dychotomia podziatu mozliwych
postaw wzgledem projektu europejskiego, obejmujaca zaledwie postawe
pro- lub antyeuropejska, miala by¢ pewna prowokacja. W tym kontekscie
ciekawe sg wigc reakcje badanych dziennikarzy, ktérzy dopiero w przy-
padku wypowiedzi odnoszacych si¢ do oceny ich wlasnych, osobistych
postaw, w wiekszosci zdecydowanie sprzeciwiali sie takiemu uproszczeniu.
W przeciwienstwie do odpowiedzi udzielanych na pytanie poprzednie,
gdzie ta czarno-biata paleta mozliwych postaw wzgledem Europy raczej nie
wzbudzala sprzeciwu respondentéw (wigkszo$¢ z nich okreslita wszak swoje
media jako zdecydowanie proeuropejskie), w przypadku pytania ostatniego
niemal wszystkich badanych sprowokowata do wyrazenia zastrzezen wobec
tak ubogiego spektrum postaw.

I tak oto, zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw z zalozenia nie chciala
sie zgodzi¢ z probg zamkniecia ich w tej waskiej klasyfikacji. Niektorzy
z badanych jedynie wobec braku mozliwoéci wskazania innej odpowiedzi

godzili sie na okreslenie swojej postawy jako ‘zwolennika integracji’:
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(*) [Pytanie] (...) sklania do takiej polaryzacji, jaka mamy dzisiaj
w polskiej polityce, ze si¢ jest albo za, albo przeciw. Nie ma nic po-
$rodku. (...) Tak ze znow, jak jednym zdaniem odpowiedzie¢ to tak,

jestem za integracja Europejska;

(*) Uwazam si¢ za zwolennika Unii Europejskiej, ale to nie oznacza,
ze uwazam si¢ za zwolennika Unii Europejskiej w kazdym ksztalcie,
jaki ona przybierze, czy w kazdym kierunku [w jakim moze poda-
za¢]. To jest, wydaje mi sie, (...) wlasnie ten problem polskiej debaty
publicznej, ze my operujemy jakby takimi kategoriami, szufladkami,
albo jestes mito$nikiem Unii Europejskiej, albo jej nienawidzisz.

Bo to nie jest tak.

Najczeéciej publicysci, kolejny raz zaréwno tytutéw konserwatywno-pra-
wicowych, jak i liberalnych i centrowych, swéj stosunek do Unii nazywali

eurorealizmem, a w gronie badanych zdarzyl sie réwniez eurofatalista:

(*) No, to tak, jak powiedzialem, znaczy jako zwolennik, oczywiscie,
ale tutaj, jakbym mial jakas tatke sobie przyklei¢, wejs¢ do jakiej$

szuflady, to wlasnie eurorealisty;
(*) Jest trzeci termin eurorealista. Wolalbym by¢ eurorealista;
(*) [Uwazam si¢] za eurorealiste. Nie wiem, czy to jest dobra odpowiedz;

(*) Ja okreslitbym sie jako eurorealiste, nawet nie eurosceptyka, ale
jako eurorealiste wladnie, ktéry wyraza wielka nadzieje wobec Unii
Europejskiej, ale tez widzi jej niedoskonatosci. Troche tak, jak Polacy
generalnie, ktorzy pokazuja w sondazach wielkie poparcie dla idei
Unii, ale widzg [i jej] mankamenty, no i widza tez to, ze nie wszystko

dziala tak, jak trzeba;

(*) [Uwazam sie] za eurofataliste, to znaczy kogo$, kto wie, ze po prostu
nie ma innego wyjscia. Znaczy (...) wlaciwie myséle o sobie, ze bylbym

euroentuzjasta, gdybym byt obywatelem jednego z tych bogatszych
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krajow $rodka Unii ze strefy euro. Uwazalbym wtedy, ze naprawde
trzeba poglebia¢ integracje (...) w przypadku Polski (...) wiem, Ze [je-
stem] eurofatalistg w sensie takim, Zze po prostu nie mamy wyboru,

nie ma o czym dyskutowaé, po prostu musimy tak.

Oproécz powyzszych zastrzezen, m.in. dziennikarza deklarujacego posta-

we eurofatalisty, w sumie wiekszo$¢ respondentdw, udzielajac odpowiedzi

na ostatnie pytanie wywiadu, ponownie formulowala szereg zastrzezen,

ktérych realizacja miata warunkowa¢ ich w sumie pozytywny stosunek

do jednoczacej si¢ Europy:

(*) To wszystko zalezy [od tego], do czego ta integracja bedzie zmierzaé.
(...) jestem w stanie podja¢ decyzje dopiero wtedy, kiedy mam kon-
kret, konkretna propozycje - czy ja zaakceptowaé, czy odrzucié. (...)
Wydaje mi sig, (...) w sensie geopolitycznym, ze Europa nie przetrwa
bez Unii. Znaczy, ze biorgc pod uwage powstawanie poteznych blokéw
gospodarczych czy ich istnienie w postaci Stanéw Zjednoczonych
czy Chin, ze w sensie gospodarczym, a co za tym idzie, na takim
poziomie réwniez politycznym, Ze Unia jest niezbedna. Natomiast
watpliwosci przychodza, gdy siada sie juz do bardziej konkretnych
rozwigzan, a szczegolnie roli, jaka poszczegolni czlonkowie Unii
powinni odgrywac. (...) [Ale] jesli jednym zdaniem odpowiedzie¢,

to tak, jestem za integracja Europejska;

(*) Ja chce integracji europejskiej, chce, zeby Polska byta w Unii Euro-
pejskiej, ale chee tez, zeby Polska odgrywala tam istotna role, co wiecej,
zeby Polska byla takim krajem, jakim sa na przyktad Niemcy i Francja,
ktore po prostu walcza o swoj wlasny interes. Tylko Niemcy zrobity
co$ takiego, ze swoj wlasny interes narodowy ubraty w stownictwo
wspolnoty europejskiej i duzo krajéw to kupito. No wiec my zrébmy
to samo w takim razie, walczmy o swoje interesy i ubierzmy to w sto-
wa nomenklatury wspdlnoty unijnej, ze to, co jest interesem Polski,
jest interesem unijnym, jak zrobity Niemcy. Dlaczego mieliby$my
tak nie zrobi¢. (...) Polska powinna by¢ §wiadoma siebie, $wiadoma

[swoich] interesow (...);
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(*) Jak powiedzialem: UE w swoim ideale jest bardzo dobra. Niestety
oddala si¢ od tego, czym by¢ powinna i czego by chcieli jej ojcowie
zalozyciele, na rzecz jakiegos biurokratyczno-korporacyjnego molocha,
ktdry nie jest w stanie stawia¢ czota wyzwaniom nie tylko jutra ale
dnia dzisiejszego. W tym zakresie jestem eurosceptykiem, jesli chodzi
o UE, jaka mamy dzisiaj. Jezeli chodzi o sam ideal UE jako zwiazku
panstw, ktore cywilizacyjnie, kulturowo i religijnie maja wspolny
korzen, to ta wspdlnota polityczna powinna trwaé, powinna istnie¢
i tylko w ramach takiej struktury (...) mozemy stwarza¢ konkurencje
dla zagrozen. W przeciwnym wypadku bedziemy rozszarpywani,

zawlaszczani terytorialnie, politycznie, gospodarczo przez innych;

(*) Uwazam, ze Unia nie jest opresyjnym imperium zamierzaja-
cym pozbawi¢ narody Europy wolnosci i zasypac je dyrektywami
regulujacymi kazdy element zycia, ale tez nie jest altruistycznym
projektem, ktorego celem jest dostarczenie wszystkim powszednie-
go szczescia. Mysle, ze jest to dobrze przemy$lany sposéb na to, jak
powinni funkcjonowa¢ ludzie w dzisiejszym $wiecie, i za to sobie
UE cenie¢. Natomiast mysle, ze nadmierny entuzjazm czy pesymizm

tylko zaburza jasna ocene sytuacji.

WNIOSKI

Uzyskane w toku przeprowadzonych wywiadéw odpowiedzi dziennika-
rzy pokazaly, ze - pomimo wyraznie istniejacych w przekazie badanych
mediéw rozbieznosci, widocznych zaréwno w sposobie prezentacji, jak
i interpretacji znaczenia wydarzen zwigzanych z procesem europejskiej
integracji — brak jest podobnego rozdzwieku w warstwie deklarowanych
przez polskich publicystéw postaw wobec Europy i nastawienia do proce-
su europejskiej integracji. Ta zgodno$¢ okazuje si¢ jednak pozorna, jesli
wzig¢ pod uwage sposob rozumienia istoty procesu europejskiej integracji
(konsensus wymagajacy politycznego kompromisu lub niedoskonaty pro-

jekt wymagajacy glebokiej korekty zgodnej z polskim pomystem) przez
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poszczegolnych publicystéw). Sposob formulowania odpowiedzi, czesto
dokonywany z wieloma zastrzezeniami i z uzyciem trybu warunkowego,
dowodzi réwniez duzej ztozonosci i wielowymiarowosci europejskich
postaw badanych dziennikarzy.

Zlozonos¢ i wielowymiarowos$¢ postaw badanych publicystéw wzgledem
procesu integracji europejskiej zdradzaly gtéwnie odpowiedzi udzielane przez
nich na pytanie o ich ocene linii programowej pism, w ktorych sg zatrud-
nieni, a takze ich wlasnego, osobistego nastawienia do Unii. W pierwszym
przypadku ztozono$ci deklarowanych postaw dowodzila wielo$¢ zastrzezen
i uwag krytycznych formulowanych przez respondentéw pod adresem Unii,
obowiazujacej doktryny integracji, sposobu jej funkcjonowania, a bywato,
ze i konkretnych jej reprezentantéw. W przypadku drugim, wnioski takie
wysnu¢ mozna przede wszystkim z powsciagliwosci, jaka charakteryzowala
wigkszo$¢ badanych, znacznie chetniej uwazajacych sie za eurorealistow niz
euroentuzjastéw, jak rowniez i tym razem formutowanej wielosci zastrzezen
dotyczacych obecnego ksztaltu i sposobu funkcjonowania Unii, sprawnos$ci
jej dzialania czy innych jej deficytow.

Ta wielo$¢ i ztozonos¢ europejskich postaw badanych dziennikarzy nie
jest jednoczesnie ani zaskakujaca, ani nie powinna chyba budzi¢ niepokoju.
Faktycznie bowiem ani sam projekt wspdlnej Europy jako realizacja ambit-
nego przedsiewziecia politycznego, ani wspolczesna kondycja obecnego jej
stanu rzeczywiscie nie sprzyjaja posiadaniu jednoznacznej opinii na temat
Unii czy formulowaniu jednoznacznych ocen. W tej sytuacji zrozumiate
jest, ze réwniez polscy publicysci zajmujacy sie w swej pracy tematyka eu-
ropejska nie sg sklonni do wyrazania ani jednoznacznej pochwaly, ani tez
jakiej$ kategorycznej nagany. W tym kontekscie rzeczywiécie adekwatna
wydaje si¢ ich ocena wlasnego, osobistego nastawienia do procesu integra-
cji - jako eurorealistow. Wieksza trudno$¢ sprawi¢ moze natomiast proba
rozstrzygniecia, z czego wynika ich przekonanie, ze linie redakcyjne ich
pism wspottworzonych przeciez przez — jak sami si¢ okreslili — eurorealistow,
nalezy ocenia¢ jako jednoznacznie proeuropejskie?

Odpowiadajac jednakowoz na pytanie zadane w tytule niniejszego
artykulu i powstrzymujac sie od proby rozwiktania wyzej wspomnianego
paradoksu, w $wietle uzyskanych wynikéw badan uzna¢ nalezy, ze polscy

publicy$ci zajmujacy sie tematyka europejska nie sg ani euroentuzjastami,
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ani eurosceptykami, lecz dostrzegajacymi zaréwno zalety, jak i wady projektu
europejskiego eurorealistami. I tylko z realizmem (albo skromniej moze
moéwiac: pragmatycznym czy nawet praktycznym wymiarem) niektorych
argumentow przytaczanych w publicystyce europejskiej polskich mediow
mozna by probowa¢ podja¢ dtuzsza polemike, ale to juz jest zadanie na dys-

kusje o innej materii.
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O MOWIE NOBLOWSKIE]
OLGI TOKARCZUK

ogata, lecz klasycznie zaprojektowana kameralna sala, wypetnio-

na publicznoscig w wieczorowych, uroczystych strojach, ludzmi,

po ktdrych wida¢, ze stanowig intelektualng, polityczna, finansowa
elite. Przed nimi katedra, za ktdra stoi niezwykle staromodnie, skromnie,
chciatoby sie¢ rzec, ze dziewi¢tnastowiecznie wystylizowana (aczkolwiek
w okularach o duzych, ciemnych oprawkach), niewielkiego wzrostu ko-
bieta. Jest zgrabna, ma milg twarz i dojrzalg urode, jest bardzo elegancko
odziana w czarna suknie bez dekoltow i rozcigé, nie ma zwracajacej uwage
bizuterii - jej ozdobg sa gtéwnie wysoko i oryginalnie upiete, ciemne wlosy;
cala postac jest nieprzesadnie o$wietlona.

Spokojnym i miarowym, miekkim glosem o pieknej barwie czyta z kartki,
nie gestykuluje, niczego ,na sil¢” nie prezentuje i nie udowadnia. Wida¢,
ze ma kontakt ze skupiong na jej stowach publicznosciag. Zapewnia go juz
sytuacja wyglaszania noblowskiej mowy, wiec sama méwczyni nie musi
nikogo do niczego przekonywac. To, ze méwi rzeczy wazne, ktorych warto
stucha¢, rozumie sie niejako samo przez si¢. Nie musi tez niczego nadmiernie
ozdabia¢, nie musi (oczywiscie pozornie nie musi) niczego komponowa¢

- ma po prostu madrze i ciekawie moéwi¢, a retoryka jej przekazu przede
wszystkim ma by¢ niewidoczna. Przepraszam za to poréwnanie — jak
dobry makijaz.

Wymogi dotyczace treéci takiej przemowy — a nie mam na mysli ja-
kich$ wymagan formalnych, lecz raczej nasze wyobrazenia o tym, jaka
powinna by¢ noblowska mowa, s3 w zasadzie tylko trzy. Pierwszy wynika
z tego, ze nagroda Nobla jest najwazniejszym na $wiecie uhonorowaniem
czlonka intelektualnej elity i w tym si¢ zawiera, ze nagrodzony powinien

poruszaé kwestie uniwersalne, wazne dla calej ludzko$ci, a przynajmnie;j



276 Wojciech Kajtoch

dla ludzkosci zyjacej w kulturowym kregu europejskich wartosci. Drugi
wynika z tego, ze nagroda przyznawana jest periodycznie — nie chodzi wiec
o kwestie przebrzmiale, lecz takie, ktére sa i bedg wazne w okreslonym
czasie, powiedzmy ze w latach poprzedzajacych otrzymanie nagrody, lecz
i w roku jej przyznania i aktualne tez beda nieco pézniej (inaczej nie bylyby
przeciez istotne). Trzeci wynika z dziedziny, w ktdrej nagrode przyznano.
Na przyklad pisarz powinien méwi¢ o literaturze.

Jesli o forme wypowiedzi chodzi, to wymagamy uroczystego charakteru,
skromnego, aczkolwiek eleganckiego stroju (to tre$¢ przemowy powinna
zwracaé na siebie uwage, a nie wyglad i zachowanie méwcy), konsekwent-
nego zachowania wysokiego stylu, bo przeciez Krol stucha. Gatunkowo

mowa noblowska jest wykladem.

O CZYM MOWItA OLGA TOKARCZUK

Po zwiezlym przywitaniu w jezyku angielskim Noblistka rozpoczeta czytanie
siedmiocze$ciowego, polskiego tekstu.

Czes¢ pierwsza zaczela sie od opisu zdjecia jej mlodej matki siedzacej
przy radiu, by od razu przej$¢ we wspomnienie z dzieciiistwa o tym, jak
ona sama, krecac gatkami i stuchajgc trzaskdw i szumow, wierzyla, ze stu-
cha odgloséw kosmosu. Rychlo jednak powraca do dziecinnych mysli
towarzyszacych niegdy$ ogladaniu tego zdjecia, do momentdw, w ktérych
sadzila, ze bedaca jeszcze z nig w cigzy matka poszukiwala jej w kosmosie
(»Niczym czuly radar penetrowatla nieskoniczone obszary kosmosu, pro-
bujac dowiedziec sie, kiedy i skad przybede™) i ,,patrzy w czas’, to znaczy,
ze rejestruje co$ nierejestrowalnego, co bezposrednio mogto odczu¢ tylko
dziecko, wrazliwe dziecko. Ten opis pozwala wprowadzi¢ do tekstu zapa-

mietany przez narratorke dialog matki i dziecka o tesknocie:

1 Wszystkie nieoznaczone cytaty odsylaja do wymienionego w bibliografii wyda-
nia elektronicznego. Nie podaje stron, poniewaz fatwo cytat znalez¢ w tekscie,
postugujac si¢ wyszukiwarka.
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»Kobieta [na zdjeciu - W.K.] jest smutna, zamyslona, jakby nieobecna.
Kiedy ja potem pytalam o ten smutek (...) mama odpowiadata, ze jest
smutna, bo jeszcze sie nie urodzitam, a ona juz do mnie teskni.

- Jak mozesz do mnie teskni¢, skoro mnie jeszcze nie ma? — pytalam.
Wiedziatam juz, ze teskni sie za kims, kogo sie utracilo, ze tesknota jest
efektem straty.

- Ale moze tez by¢ odwrotnie — odpowiadala. Jezeli sie do kogos teskni,
to on juz jest”

Dialog ten zawiera najistotniejszg filozoficzng i artystyczna deklaracje,
uwiarygodniona zapamigtaniem tej mysli w dziecinnym umyséle - co najmniej
od czasoéw Der Erlkonig Johanna W. Goethego wiemy, ze to dzieci, a nie
dorosli moga przyjmowa¢ paradoksalne prawdy o bycie, a w omawianym
wypadku rzecz jest wiarygodna podwojnie, bo przeciez matki, jesli juz ucza
swoje male dzieci, to ucza spraw, ktore nalezy traktowa¢ jako bardzo istotne.

W tej wymianie zdan ukrywa si¢ koncepcja istnienia swego rodzaju
sprzezenia zwrotnego miedzy umyslem a $wiatem: poniewaz umyst danego
czlowieka postrzega $wiat takim, jakim go ten czlowiek widzi, a innego
$wiata dla tego czlowieka nie ma — wiec w oczach jednostki §wiat staje sie
takim, jakim ta jednostka moze go zobaczy¢. Umyst, postrzegajac $wiat,
nijako go tworzy, bo przeciez nie zna $wiata innego niz ten ktory postrzega.
To deklaracja uduchowionego, $wiadomego siebie czlowieka - i zarazem
pisarza, bo ta wiara w kreatywno$¢ mysli ma swoje konsekwencje nie tylko
$wiatopogladowe, ale i estetyczne. Koficzac wstep, pisarka komentuje:

»1a krotka wymiana zdan miedzy moja mama i mna, jej matym dzieckiem,
utkwita mi na zawsze w pamieci i data zapas mocy na cale zycie. Wyniosta
bowiem moje istnienie poza zwyczajng materialno$¢ $wiata i przypadko-
wo$¢, poza przyczyne i skutek oraz prawa prawdopodobienstwa. Umiescila
je niejako poza czasem, w stodkim poblizu wiecznoéci. Zrozumiatam
moim dziecigcym umystem, ze jest mnie wiecej, niz sobie do tej pory
wyobrazatam. (...) W ten sposéb niereligijna mtoda kobieta, moja mama,
dalamico$, co kiedy$ nazywano dusza,a wiec wyposazyta w naj-
lepszego na $wiecie czutego narratora” [podkreslenia moje - W.K.].

Szczegolnie dluga, zajmujaca 40% tekstu mowy cze$¢ druga przedstawia
wyliczenie i analiz¢ widzianych oczyma ,wyposazonej w czulego narratora”

pisarki poznawczych i literackich probleméw wspdlczesnego swiata, ktorego
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subiektywna (a w zasadzie intersubiektywna) natura® zgodna jest z przed-
stawiong we wstepie dzieciecg — a potwierdzona stowami matki - intuicja.

Swiat, w ktérym obecnie zyjemy, ,,jest tkaning, ktéra przedziemy co-
dziennie na wielkich krosnach informacji, dyskusji, filméw, ksigzek, plotek,
anegdot’, jest wiec opowiescig, jest stworzony ze stow. Opowies¢ te tworza
ludzkie umysty - je$li ona si¢ zmienia, to zmienia si¢ $wiat.

Konsekwencje tej tezy sa daleko idace, dotycza nie tylko natury $wiata
i mozliwosci poznania go, ale takze kwestii aksjologicznych, etycznych,
spotecznych. Sg nastepujace:

1. Kazdy ma (cho¢ czesto tylko pozornie) pelni¢ wolnej woli — wszak
subiektywny, sktadajacy si¢ z pojec¢ $wiat kazdy moze tworzy¢, jak
chce. Tylko od niego zalezy, co wokot siebie zobaczy.

2. Ale to jednak wrazenie powierzchowne — mys$lami ludzi moz-
na wlada¢, bo ,ten, kto ma i snuje opowies¢, rzadzi”. Istnienie
w oczach ludzi tylko tego, co jest opowiadane, automatycznie
taczy sie z nieobecnodcig tego, o czym si¢ nie méwi. W rezultacie
zasadniczo wolnymi ludZzmi moze manipulowa¢ ten, kto decyduje,
jaka opowie$¢ inni uslysza, wiec jaki $wiat zobacza.

3. Ponadto wszyscy jeste$émy zdezorientowani, bo $§wiat zmienia sie
szybko, a my ani nie mamy gotowych opowie$ci (mitéw, basni)
do niego pasujacych, ani ich nie potrafimy dostatecznie szybko
tworzy¢ — dlatego ,,brakuje nam nowych sposobdéw opowiadania
o $wiecie” i zmuszeni jeste$my wykorzystywac stare, anachroniczne.

Generalnie wyglada na to, Ze mimo swojego idealizmu (,,jest mnie
wigcej”) o zyciu spotecznym Tokarczuk mysli troche po marksistowsku:
po pierwsze stuzace rzadzeniu posiadanie opowiesci (,,Ten, kto ma i snuje
opowie$¢ — rzadzi”) dos¢ tatwo skojarzy¢ z narzucaniem $wiadomosci
przez rzadzacych - rzadzonym, a 6w brak ,,nowych sposobéw opowiadania
o $wiecie’, ktéry ,,my” odczuwamy - to nic innego niz konsekwencja tego,

ze, jak twierdzili marksisci, ,,§wiadomos¢ opoznia si¢ za bytem” (wszak

2 Dokladniej rzecz biorac, nie mam powodoéw, by sadzié, ze Olga Tokarczuk nie
wierzy w istnienie realnej, obiektywnej rzeczywistosci, ale méwi o $wiecie tak,
jakby zadne istnienia obiektywne, o cechach niezaleznych od ludzkich umystéw,
nie byly sie w stanie przedrze¢ przez stowno-medialng zastone, z ktorej cztowiek
»utkal” postrzegany $wiat.



O mowie noblowskiej Olgi Tokarczuk 279

mamy opowiesci i mity stare, nieaktualne, ale pewno kiedy$ byly pozyteczne).
Oczywiécie owo marksizowanie, a raczej neomarksizowanie® (z ktdrego nie
czynie zarzutu) §wiadczy przede wszystkim o niekonsekwentnym idealizmie
Noblistki. Gdyby zaufata Wiecznosci, nie miataby powodu do obawiania si¢
o ludzko$¢ i jej los; nie wystapilby wtedy problem poznawczy (wspomnia-
nej dezorientacji), bo aktualne mity tkwigce w naszych umystach, gdyby
réwnoczesnie (jak to mity) byly ponadczasowe, a zatem zawsze stuszne,
prawdziwe i wieczne — pozwalatyby ludziom na bezpieczne skonsumowanie
wszelkich przemian, udane dostosowanie si¢ do nich.

Ze wszystkich mozliwych narracji o $wiecie — zauwaza dalej pisarka —
najbardziej cenimy narracje pierwszoosobowe: ,,Zyjemy w rzeczywistosci
wieloglosowychnarracji pierwszoosobowych izewszad dochodzi
nas wielogtosowy szum”. Nie zdradza jednak w tym miejscu, czy ta wielo-
glosowos¢ wynika tylko z mnogoéci podmiotdéw, czy takze z réznorodnosci
opowiadanych historii. Gdyby przyja¢ przede wszystkim te druga mozliwos¢,
to upatrywaliby$my w tym twierdzeniu cze$ciowe wycofanie si¢ z tezy
o grozbie narzucania pogladéw, bo gdyby wtadza nad opowiescia rzeczy-
wiscie istniala, to ludzie snuliby opowiesci na jedng nute. A moze nalezy
uznad, ze méwczyni, nie wycofujac sie z poprzedniej tezy, bez ostentacji
podzielita ludzi, ktérym kto$ chce ,narzuci¢ opowies$¢”, na tych, ktorzy
sie podporzadkowuja, i zbuntowanych indywidualistow - i teraz zaczyna
moéwi¢ juz tylko o tych drugich?

Terminu ,,pierwszoosobowy” méwczyni uzywa w znaczeniu niejezyko-
znawczym. Wyjasnia: ,,méwigc «pierwszoosobowe», mam na mysli ten rodzaj
opowiesci, ktory zatacza waskie kregi wokot «ja» tworcy, piszacego mniej
lub bardziej wprost tylko o sobie i poprzez siebie”. Mowa wiec o twdrczym

indywidualizmie, subiektywizmie i autokreacji. Tokarczuk uwaza, ze takie

3 Jej refleksja dotyczy sfery dyskursu, nie za$ sfery stosunkéw spotecznych i eko-
nomii. Przynajmniej nie zauwazyltem, aby pisarka taczyla ows, bedaca czyim$
udzialem wtadze nad ,opowiescig’, ze sfera ekonomii i tak zwanym klasowym
wladaniem $rodkami produkeji czy posiadaniem ich. Nie zauwazytem tez,
aby starala si¢ ustali¢ jakie$ inne, materialne konkrety przesadzajace o owym
»rzadzie dusz”. Nie zazdroszcze jej tej nie§wiadomosci, bo z tego braku wynika,
ze widzac spoleczne zlo, réwnoczesnie (mylac sie, czy nie mylac) nie dostrzega
jakich$ jego przyczyn mozliwych do realnego usuniecia, o ile oczywiscie takowe
istnieja (a chocby i nie istnialy).
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podejscie do pisarstwa jest — albo przynajmniej powinno by¢ - cenione
powszechnie (czyli bardziej niz réznoraki kolektywizm), bo jest oryginal-
ne i uczciwe. W sposob zwiezly, ale dobitnie podkresla jednak, ze za taka
tworcza postawe sie placi: ,,Opowiada¢ w tak rozumianej pierwszej osobie,
to tka¢ absolutnie niepowtarzalny wzor, jedyny w swoim rodzaju, to mie¢
jako jednostka poczucie autonomii, by¢ $wiadomym siebie i swojego losu.
To jednak znaczy takze budowac opozycje: «ja» i «$wiat», a ta bywa alie-
nujaca’. Mimo ze poglad wyrazony jest bardzo zwiezle (eksponuja go trzy
stowa), trzeba te dobitno$¢ doceni¢: cena niepowtarzalnosci jest bardzo
wysoka. Alienacja, wyobcowanie to okrutne, a w analizowanym tekscie
nader wazne stowo — moze dla jednostki oznacza¢ utrate wlasnej spoleczne;j
czy przyrodniczej istoty™.

Olga Tokarczuk jednak uwaza, ze cywilizacje Zachodu zbudowano
wlasnie na takim indywidualizmie: ,,cywilizacja Zachodu jest w duzej
mierze zbudowana i oparta wlasnie na owym odkryciu «ja», ktore stanowi
jedna z najwazniejszych miar rzeczywisto$ci”. Sadzi, ze taka narracje si¢
szanuje, ze si¢ jej ufa, ze ,opowie$¢ snuta w pierwszej osobie wydaje sie

jednym z najwiekszych odkry¢ cywilizacji ludzkiej”. Moze to prawdziwe dla

4 Jego uzycie $wiadczy takze o marksowskich inspiracjach. Cytuje: ,,przedmiot,
ktory praca wytwarza, jej produkt, przeciwstawia si¢ jej jako jakas obca istota,
jako sita niezalezna od wytworcy. Produkt pracy jest pracg utrwalona w przed-
miocie, pracg, ktora przybrata forme rzeczy, jest uprzedmiotowieniem pracy.
Urzeczywistnieniem pracy jest jej uprzedmiotowienie. W tym stanie rzeczy,
o jakim traktuje ekonomia polityczna, to urzeczywistnienie pracy wystepuje
jako odrzeczywistnienie robotnika, uprzedmiotowienie wystepuje jako utrata
przedmiotu i dostanie sig w jego niewole, przyswojenie — jako wyobcowanie, jako
alienacja” i dalej: ,Alienacja robotnika we wlasnym produkcie oznacza nie tylko
to, Ze jego praca staje si¢ przedmiotem, bytem zewnetrznym, lecz i to, Ze istnie-
je poza nim, niezaleznie od niego, jako co$ obcego, i Ze staje si¢ wobec niego
samodzielng potega, ze zycie, ktore dat przedmiotowi, przeciwstawia mu sie
wrogo i obco”. Ewentualnie: ,,Kiedy rzeczywisty, cielesny czfowiek, stojacy
na twardym gruncie kuli ziemskiej, emanujacy i wchianiajacy w siebie wszystkie
sity przyrody, poprzez swoja alienacje ustanawia rzeczywiste przedmiotowe
sity swojej istoty jako przedmioty obce, to nie ustanawianie jest podmiotem;
jest nim podmiotowo$¢ przedmiotowych sil istoty, ktérych dzialanie musi by¢
przeto rowniez przedmiotowe. Istota przedmiotowa dziala przedmiotowo i nie
dziatalaby przedmiotowo, gdyby przedmiotowo$¢ nie byta zawarta w okresleniu
jej istoty. I tylko dlatego tworzy ona, ustanawia przedmioty, ze sama jest przez
przedmioty ustanawiana, ze sama jest od poczatku przyrodg” (Marks, Rekopisy).
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cywilizacji Zachodu, ale pytanie brzmi, czy indywidualizm moze w ogole
by¢ podstawa budowy cywilizacji... Uwazam, ze chyba nie. Cywilizacja,
kiedy sie tworzy, musi by¢ budowana przez wspdlnote, bardzo usilnie
wprowadzajaca porzadek i wladze reprezentantéw spotecznej grupy. Do-
piero gdy sie cywilizacje zbuduje, pojawiaja si¢ pewne nadwyzki, mozna
mysle¢ o wigkszym zindywidualizowaniu spotecznych rdl, pracy i wladzy;
wydaje mi si¢ zatem, ze cywilizacja Zachodu powstaje, kiedy wczeéniejszy
cywilizacyjny kolektywizm przetamuje si¢ w pryzmacie indywidualizmu -
prometejskiego i ewangelicznego. Ale to tylko poglad dyletanta...

Tokarczuk tak ocenia role ,,pierwszoosobowej narracji’, czyli — po-
wiedzmy ogolnie - indywidualnego czy indywidualistycznego patrzenia
na rzeczywisto$¢. Jej zdaniem ta narracja:

« ,przerobita opowies¢ o $wiecie jako miejscu dziatan heroséw czy

bostw, na ktére nie mamy wplywu, na nasza indywidualna historie
i oddata scene ludziom takim samym jak my”;

o wprowadzila mozliwoé¢ identyfikowania si¢ czytelnika z bohaterem-
-narratorem, co umozliwilo, a w kazdym razie wzmocnilo dzialanie
w zyciu spolecznym i ludzkiej psychice mechanizmu empatii;

o powszechnos¢ i moc empatii za$ zaciera roznice miedzy rolami przyj-
mowanymi przez uczestnikow literackiej komunikacji - np. czytelnik
moze si¢ sta¢ w pewnym momencie narratorem.

Tak zatem sumuje Tokarczuk: realizujac swoj ,,instynkt ekspresji’, obec-
nie bardzo wielu ludzi uprawia pisarstwo. ,,Literatura stala sie wiec polem
wymiany do$wiadczen, agora, gdzie kazdy moze opowiedzie¢ swoj wlasny
los albo da¢ glos swojemu alter ego. Jest to przy tym przestrzen demokra-
tyczna, kazdy moze sie wypowiedzie¢, kazdy moze tez dokona¢ kreacji

«glosu, ktory mowi»>.

5 Tjak to zwykle bywa, mozna si¢ z nig zgodzi¢, albo i nie: z jednej bowiem strony
(jesli na wspolczesnag Polske popatrze¢) wysyp pisarstwa w ostatnich latach byt
ogromny. Np. w latach dziewie¢dziesiatych w zasadzie kazdy mogt sam wyda¢
ksigzke, czasopismo, tom wierszy itd., a przy tym nierzadko on i grupka przyjaciot
byli jedynymi czytelnikami. Opisano to zjawisko — na przyktad we wszelkich
publikacjach o alternatywnej prasie i wydawnictwach ksigzkowych powstatych
w tym kregu. Obecnie kazdy za$§ moze sobie opublikowa¢ swoja tworczos¢
w internecie. Ale z drugiej strony bardzo szybko sie¢ okazalo, ze tak naprawde
liczy sig tylko tworczos¢ pisarzy tak wysokiego poziomu, ze wydawcy zabiegaja
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Noblistka jednak uwaza, ze rozwdj literatury nowych czaséw nadal nie
odbywa si¢ bez przeszkdd. Problemem jest jednak zupeltny brak koordynacji
- wszyscy opowiadajacy swoje historie to ,,chdr solistéw” — oraz niemoznoé¢
osiaggniecia jakiego$ konsensusu, zwlaszcza dotyczacego oceny. Marzy sie¢ jej
powszechnos$¢ takiej literatury, ktéra wartosciuje najwyzej: bedacej czyms
wiecej niz subiektywna ekspresja, bo ,ekspresja autorskiego «ja» nie daje
gwarancji uniwersalnosci. Czego nam brakuje, to - jak sie zdaje — parabo-
licznego wymiaru opowieéci”. Polega on na tym i w tym si¢ zawiera, ze ,,bo-
hater paraboli jest (...) zarazem sobg, czlowiekiem zyjacym w okreslonych
warunkach historycznych czy geograficznych, a jednoczeénie wykracza
daleko poza ten konkret, stajac sie¢ Kazdym i Wszedzie”. Wyglada jednak
na to, ze zuniwersalizowa¢ swoich do$wiadczen nie potrafimy: ,,parabola,
znajdujac dla réznych loséw wspdlny mianownik, uniwersalizuje nasze
dos$wiadczenie, a jej niedostateczna obecno$¢ jest swiadectwem bezradnoéci”
W rezultacie, ubolewa Noblistka, nie ma wiec jednej literatury, podzie-
lilismy ja na gatunki, skomercjalizowali - Tokarczuk, mimo deklarowanego
wobec twdrczosci literackiej wymogu subiektywizmu, wyraznie teskni
za jaka$ jedna, uniwersalng literaturg bez przymiotnikéw. Literatura ga-
tunkowa przypomina jej produkeje wedle ,, foremek do ciasta’, na zasadach
komercyjnych, zgodnie z zasadg, ze czytelnik ma dostac to, co chce. A pisarka
chcialaby by¢ wolna, ekscentryczna, oryginalna: ,,Zawsze intuicyjnie bytam
przeciwko takim porzadkom, poniewaz prowadza one do ograniczania
wolnosci pisarskiej, do niecheci wobec eksperymentu i transgresji, ktéra jest
istotng cechg tworzenia w ogole. I zupelnie wykluczaja z procesu tworczego
wszelkg ekscentrycznosé, bez ktorej nie ma sztuki. Dobra ksigzka nie musi
sie opowiadac za swoja gatunkowa przynaleznoscig. Podzial na gatunki jest
wynikiem skomercjalizowania calej literatury i efektem traktowania jej jako
produktu do sprzedazy z cala filozofig brandu, targetu i tym podobnych
wynalazkéw wspotczesnego kapitalizmu”
Nie wszystkie gatunki jednak sg zte. W niektérych mozna upatrywa¢

poczatek nowej tworczoéci, odpowiadajacej jako$ na wspotczesne wyzwania.

o mozliwos¢ publikacji ich dziet, autoréw podtrzymywanych przez pafistwowe
lub inne dotacje albo pisarstwo tych, ktdrzy maja to szczgscie, ze uprawiaja
gatunki popularne, dla wydawnictw zyskowne. Tak wiec wydawa¢ moze kazdy,
ale nie kazdy bedzie przeczytany.
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Tokarczuk jako przyklad nowatorskiego gatunku omawia filmowy serial,
ktéremu przypisuje ukryte funkcje: ,wprowadzania w trans”, hipnoty-
zowania, odrywania od zycia. Serial zar6wno kontynuuje stare tradycje
opowiesci fabularnej, jak i ,wprowadza” nowe porzadki, polegajace gléwnie
na mnozeniu nieprawdopodobienstw, dzieki ktérym ,wpisuje sie¢ w nowy;,
rozwlekly i nieuporzadkowany rytm swiata, w jego chaotyczna komunikacje,
jego niestato$¢ i ptynno$¢”. Wszystkie jego paradoksalne cechy sprawiaja,
ze ,ta forma opowie$ci chyba najbardziej tworczo szuka dzi§ nowej formuly.
W tym sensie odbywa sie w serialu powazna praca nad narracjami przysztosci,
nad dopasowaniem opowiesci do nowej rzeczywisto$ci”

W kolejnych akapitach Tokarczuk porzuca temat opowiesci oraz nio-
sacych je form artystycznych i poszerza perspektywe. Zaczyna charaktery-
zowa¢ cala mentalng rzeczywisto$¢, otaczajacy czlowieka wspdlczesnego:

»Zyjemy w $wiecie nattoku informacji sprzecznych ze soba, wzajemnie si¢
wykluczajacych, walczacych na kly i pazury”

Za istotny problem wspoiczesnoéci uwaza kwesti¢ niekoniecznie do-
brego wplywu powszechnego dostepu do informacji na jakos¢ stosunkéw
spotecznych (ktéry jest — moim zdaniem - hipostazg dawnego sokratej-
skiego problemu wspotzaleznosci badz tez braku wspdtzaleznosci miedzy
wiedzg a dobrem). Rzecz rozwazajac, Tokarczuk przywoluje terminologie
Jana Amosa Komenskiego, postulujacego zbudowanie kazdemu dostepnej
wiedzy uniwersalne;.

Mozna powiedzie¢, ze w tym momencie Tokarczuk po raz trzeci siega
do kwestii uniwersalizmu (dotychczas byta mowa o uniwersalnym poznaniu
i uniwersalnej opowiesci). Za wspolczesne ,,rozstrzygniecie” watpliwosci
Komenskiego uznaje swoistos¢ istnienia internetu i Wikipedii, ktdéra prze-
ciez ,mogtaby wyda¢ si¢ Komenskiemu, podobnie jak wielu myslicielom
tego nurtu, spelnieniem marzen ludzkoéci - oto tworzymy i otrzymujemy
ogromny zasob wiedzy nieustannie uzupelnianej, odéwiezanej i demokra-
tycznie dostepnej, praktycznie z kazdego miejsca na Ziemi”.

Tokarczuk konstatuje jednak, Ze marzenia si¢ nie zmienily i przeprowadza
ostra krytyke internetu, ktéry ma si¢ do pozytecznej wiedzy Komenskiego
mniej wiecej tak, jak gatunkowa literatura do uniwersalnej opowiesci o $wiecie,
z tym ze w przypadku informowania o $§wiecie kontrast miedzy marzeniem

a spetnieniem jest o wiele wiekszy niz w przypadku tworczosci literackiej.
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Internet dzieli i anatagonizuje ludzi, zamykajac ich w ,,banikkach informa-
cyjnych”; bedac poddany prawidlowosciom komercyjnym, ulega wypaczeniu;
uzywany jest nie do szerzenia wiedzy uniwersalnej, lecz do manipulowania
swymi uzytkownikami; paradoksalnie zacheca ich do upraszczajacego,
partyjnego myslenia stanowigcego obrone przed nadmiarem wiedzy; wpro-
wadza dysharmonie i chaos: ,Zamiast ustysze¢ harmonie¢ $wiata, uslyszeli-
$my kakofonie dzwiekdw, szum nie do zniesienia, w ktérym rozpaczliwie
probujemy dostucha¢ sie jakiejs najcichszej melodii, najstabszego chociaz
rytmu. Parafraza szekspirowskiego cytatu jak nigdy pasuje dzisiaj do tej
kakofonicznej rzeczywisto$ci: Internet to coraz cze¢sciej opowies¢ idioty
pelna wéciekto$ci i wrzasku”

Internet jednak przede wszystkim klamie, co sktania Tokarczuk do wznie-
sienia kolejnego pietra szkatutkowej dygresji, czyli rozwazenia estetyczno-

-poznawczych konsekwencji istnienia fake newsow i fake upéw. Podstawowa
konsekwencja tego zjawiska jest utrata zaufania do fikgji literackiej i sukces
literatury faktu. Za tym idzie jednak ,,cywilizacyjny regres”, czyli utrata
$wiadomosci tego, czym jest literacka fikcja, i powrdt do naiwnej lektury
przedstawionego (,,czy to prawda, co pani napisala?”).

W tym momencie Tokarczuk wchodzi w obarczone dtugg tradycja roz-
wazania na temat prawdy faktu i prawdy fikcji: ,,Zycie tworza wydarzenia,
lecz dopiero wtedy, gdy potrafimy je zinterpretowa¢, prébowac zrozumie¢
i nada¢ im sens, zamieniaja si¢ one w doswiadczenie. Wydarzenia sg faktami,
ale do$wiadczenie jest czyms$ niewyrazalnie innym. To ono, nie za$ wyda-
rzenie, jest materig naszego zycia. Doswiadczenie jest faktem poddanym
interpretacji i umieszczonym w pamieci. Odwoluje sie takze do pewnej
podstawy, jaka mamy w umysle, do glebokiej struktury znaczen, na ktérej
potrafimy rozpig¢ nasze wlasne zycie i przyjrze¢ mu sie dokladnie”.

Generalnie Tokarczuk opowiada si¢ za prawda fikcji i cytuje Arystotelesa
(»fikcja jest zawsze jakim$ rodzajem prawdy”). Przedtem jednak dokonuje
charakterystycznego, uniwersalistycznego utozsamienia wiedzy wynika-
jacej z ludzkiego doswiadczenia, prawdy gloszonej przez literacka fikcje
i obecnych w naszych umystach struktur myslenia mitycznego, z ktérym

to utozsamieniem nie kazdy by sie zgodzil®. Konczac watek, Tokarczuk

6  Prawda fikgji nie jest uniwersalna, a jedynie odnosi sie - moim zdaniem - do po-
gladow pisarza, ktéry prezentuje je na przykladzie przezy¢ postaci wymyslonych.
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mowi: ,,Literatura stawia wiec pytania, na ktore nie da si¢ odpowiedzie¢
przy pomocy Wikipedii, wykracza bowiem poza same fakty i wydarzenia,
odwotlujac si¢ bezposrednio do naszego ich do$wiadczania’”.

Na zakonczenie owego przegladu trudnosci, z ktérymi w dzisiejszym
$wiecie musi sie mierzy¢ literatura, pisarka porusza modny dzi$ watek
domniemanego zagrozenia piSmiennictwa i pisma przez inne, bardziej
obrazowe formy przekazu informacji. Tokarczuk uwaza, ze ,,dzi$ - to jasne

- stoimy w obliczu podobnie znamiennej rewolucji, kiedy do$§wiadczenie
moze by¢ przekazywane bezposrednio, bez pomocy stowa drukowanego”
i dalej: ,,to zupetnie inny wymiar do$§wiadczania $wiata oddziatywajacy
bezposrednio na nasze zmysly”.

Na powyzszym zdaniu konczy si¢ cz¢$¢ druga mowy. Nim przejde
do dalszej relacji - pare stéw wyjas$nienia: nazywajac 6w temat ,modnyny’,
wyrazilem rezerwe wobec stwierdzen tego typu, opierajaca sie¢ — mowiac
W uproszczeniu - na tym mniemaniu, ze wszelkiego typu kody oparte
wylacznie na obrazie (zaréwno w wersji dzwickowej, jak i graficznej) nie
sa w stanie stworzy¢ dla jezyka (w mowie i na piémie) powaznej konku-

rencji, gdyz sa po prostu mniej sprawne od jezyka naturalnego, ktdry jest

Trudno takze si¢ zgodzi¢ z nieco pdzniejszym zaliczeniem do sfery fikcji odpowiedzi
na wszelkie pytania o przyczyne. Cytowane przez Tokarczuk zdanie Edwarda
Morgana Forstera (,,kiedy méwimy «umarl maz a potem umarta zona» - to jest
to relacja. Kiedy za$§ méwimy «umart maz, a potem ze smutku umarta zona»,
to mamy fikcje”) tylko wtedy byloby stuszne, gdyby maz i zona byli postaciami
wymy$lonymi. Jesliby jednak byli realni, to stwierdzeniu ,,ze smutku” mozna
by przypisa¢ asercje i bytoby ono prawdziwe lub falszywe — gdyby np. zona
umarla nie ze smutku, a z wielkiej rado$ci. Kwestia rozréznienia miedzy fikcja
literackg a innymi dziedzinami wiedzy jest w pelni rozstrzygnieta w polskiej
tradycji literaturoznawczej, cho¢by w podreczniku Henryka Markiewicza,
w rozdziatach: Wyznaczniki literatury (Markiewicz 1976, s. 54-66) oraz Fikcja
w dziele literackim i jego zawartos¢ poznawcza (Markiewicz 1976, s. 118-177).
Co ciekawe: kiedy Tokarczuk w inym miejscu wyraza watpliwosci dotyczace sta-
tusu fikgji literackiej (,Nader czgsto spotykam sie z tym pelnym niedowierzania
pytaniem: «Czy to prawda, co pani napisala?» Za kazdym razem mam wtedy
wrazenie, Ze wieszczy ono koniec literatury. To niewinne z punktu widzenia
czytelnika pytanie, dla pisarskich uszu brzmi naprawde apokaliptycznie. Coz
mam odpowiedzie¢? Jak wyttumaczy¢ ontologiczny status Hansa Castorpa,
Anny Kareniny czy Misia Puchatka?”), mam wrazenie, Ze nie pragnie wywaza¢
otwartych drzwi, lecz doskonale wie o tym, ze kwestii fikcji literackiej nie da sie
zredukowa¢ do problemu domystéw lub ich braku.
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najdoskonalszym znanym ludzkosci narzedziem przekazywania konkretnej,
$cistej i jednoznacznej informacji w sposdb wysoce intensywny.

Obraz co prawda przekazuje informacje jeszcze bardziej intensywnie, ale
niekonkretna i niejednoznaczng’, bedac w duzej mierze apelem, instrukcja
odczuwania emocji. To jednak, ze obraz pisma nie zastapi, nie oznacza,
ze si¢ nie probuje pisma obrazem zastepowac.

Zwigzla, dwustronicowa trzecia cze$¢ przemowy krotko rekapituluje
ustalenia poprzedniego — dlugiego, dygresyjnego i skomplikowanego wy-
wodu. Tokarczuk, konczac teraz watek generalnie niskiej jakosci dostepnej
nam powszechnie informacji o $wiecie (marzenia Komenskiego spetnity sie
w sposdb opaczny), narzeka na ,epidemie nieokreslonosci’, przejawiajaca
sie w ,,dojmujacym wrazeniu, ktére trudno jest nawet zwerbalizowa¢: cos
jest ze $wiatem nie tak”. Mowi o ,meczacym ktos, cos, gdzies, kiedys”, ktére

»moze dzi$§ by¢ bardziej niebezpieczne niz wygtaszane z absolutng pewno-
$cig bardzo konkretne i okreslone idee - ziemia jest ptaska, szczepionki
zabijaja, ocieplenie klimatyczne jest bzdura, a demokracja w wielu krajach
nie jest zagrozona’.

W ostatecznym rozrachunku to wlasnie tej nieokreslonos$ci przeciw-
stawia sie literatura (a w zasadzie epika i poniekad dramat, bo o liryce
Tokarczuk si¢ nie wypowiada), ktéra prébuje ,,nas przytrzymac przy kon-
krecie $wiata’, zajmuje si¢ bowiem gtéwnie psychologia - a jak pamietamy,
dla Tokarczuk $wiat jest tozsamy z mys$leniem o $wiecie i w duzej mierze
ma charakter duchowy. ,Opowie$¢ zawsze zatacza kregi wokét sensu (...)
jest (...) porzadkowaniem w czasie nieskoniczonej iloéci informacji, ustalajac
ich zwigzki z przesztoécia, terazniejszo$cia i przysztoscia, odkrywaniem
ich powtarzalnosci i ukltadaniem ich w kategoriach przyczyny i skutku”
Generalnie wigc nadaje owej niejasnej rzeczywisto$ci sens.

Sformutowawszy te mysl istotng, upatrujaca w uprawianiu odpowied-
niej, prawdziwej, powaznej i uniwersalnej literatury taka dzialalnos¢, ktéra
moze uratowaé ludzkos¢ przed drapiezng powodzig bezsensu, i wpisawszy

sie w ten sposob w bardzo istotng tradycje literatury polskiej, ktora juz

7 Profesor Walery Pisarek twierdzil - z czym w pelni si¢ zgadzam - Ze fotografia
informuje o emocjach, natomiast aby powiadomi¢ o tym, czego one dotycza,
czym s3 spowodowane i z jakim wydarzeniem sie wiaZza — potrzebny jest podpis
pod ta fotografig (por Pisarek 2002, s. 268-269).
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przynajmniej dwa razy starala sie nas przed przed poczuciem nicosci

ratowaé — w czwartej i pozniejszych dekadach XIX wieku, tj. po utracie

nadziei na szybkie odzyskanie niepodleglosci, a przede wszystkim w latach

bezposrednio po drugiej wojnie $wiatowej®, Tokarczuk w dwdch dalszych

cze$ciach mowy konczy krytyke i daje pozytywne przyklady, dowodzace,

ze zar6wno moze istnie¢ literatura nadajaca spojny sens $wiatu, jak i mozna

znalez¢ przyktady obiektywnego przejawiania sie w §wiecie owego sensu.

Czes$¢ czwarta powraca do owej zarysowanej na poczatku mowy krainy

dziecinstwa, kiedy to matka czytala pézniejszej Noblistce basnie Andersena.

Rysowaly one $wiat uduchowiony, spersonalizowany, ztozony ze $cisle po-

wigzanych ze sobg elementéw. Swiat, w ktérym ,talerze w kredensie mogly

ze sobg rozmawia¢, sztuéce w szufladzie stanowily co§ w rodzaju rodziny.

Podobnie zwierzeta byly tajemniczymi, madrymi i samo$wiadomymi istotami,

z ktérymi taczyta nas od zawsze duchowa wiez i glebokie podobienstwo. Ale

i rzeki, lasy, drogi takze mialy swoj byt, byly zywymi istotami, ktore mapuja

nasza przestrzen i buduja poczucie przynalezno$ci”. Tej wizji nie mozna

jednak utrzyma¢, najwyzej mozna za nig teskni¢. W pewnym momencie

doroslejacy czlowiek zaczyna ,widzie¢ $wiat we fragmentach, wszystko

osobno, w kawalkach odlegtych od siebie niczym galaktyki™. Duchowo$¢

czlowieka (jak wida¢, mozliwa jest tylko dziecinna) umiera, a zatem umiera

widziany oczyma czlowieka $wiat. Staje sie on martwg przestrzenia, w ktdrej

»samotni i zagubieni poruszajg si¢ ludzie — zombi”

Obraz zdezintegrowanego $wiata jest jednak obrazem falszywym. Aby

to udowodni¢ i dowie$¢ zarazem, ze mozliwa jest opowie$¢ — narracja

o $wiecie podkreslajaca wszechzwiazek wszystkich elementéw rzeczywistosci,

Tokarczuk w dluzszym fragmencie (cz¢$¢ pigta mowy) przywotuje teorie

historyczng, wedtug ktérej odkrycie Nowego Swiata, pociagajace za soba

$mier¢ znakomitej wiekszoéci zamieszkujacej obie Ameryki miejscowej

8

W tym miejscu trudno nie zacytowa¢ Czestawa Mitosza: Czym jest poezja, ktora
nie ocala / Narodéw ani ludzi? / Wspélnictwem urzedowych ktamstw,/ Piosenkg
pijakow, ktérym ktos za chwile poderznie gardla, / Czytankg z panietiskiego pokoju
(Mitosz 1984, s. 151).

Ma to swoj aspekt ideologiczno-praktyczny ,lekarze lecza nas wedltug specjalnosci,
podatki nie maja zwiazku z od$niezaniem drogi, ktdra jezdzimy do pracy, obiad
nijak sie ma do wielkich ferm hodowlanych, a nowa bluzka do obskurnych fabryk
gdzie$ w Azji. Wszystko jest od siebie oddzielone, Zyje osobno, bez zwigzku”
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ludnosci i bedacy jej rezultatem upadek potudniowoamerykanskiego rol-
nictwa w ciggu najblizszych stuleci, wywotalo zmiany ekologiczne, zakon-
czone ochlodzeniem klimatu europejskiego, co z kolei pociagneto za soba
znaczace zmiany gospodarcze i polityczne na terenie Europy. Zdaniem
Tokarczuk, historia ta dowodzi prawdziwosci tzw. ,efektu motyla’, wedlug
ktérego ,,minimalne zmiany w warunkach poczatkowych jakiego$ pro-
cesu moga da¢ w przyszlosci kolosalne i nieobliczalne rezultaty”, dlatego
ze to, co ludzkie i przyrodnicze, jest $cisle ze sobg zwigzane i splata si¢ w jedna
calo$c®: ,Jestesmy wszyscy — my, roéliny zwierzeta, przedmioty — zanurzeni
w jednej przestrzeni, ktora rzadza prawa fizyczne. Ta wspolna przestrzen
ma swoj ksztalt, a prawa fizyczne rzezbia w niej niepoliczalna ilo$¢ form
nieustannie do siebie nawigzujacych. Nasz uklad krwionoény przypomina
systemy dorzeczy rzek, budowa liécia jest podobna do systemoéw ludzkiej
komunikacji, ruch galaktyk — wir sptywajacej wody w naszych umywalkach.
Rozwdj spoleczenstw — kolonie bakterii. Mikro- i makroskala ukazuje
nieskonczony system podobienstw. Nasza mowa, my$lenie, tworczo$¢ nie
sa czyms$ abstrakcyjnym i oderwanym od $wiata, ale kontynuacjg na innym
poziomie jego nieustannych proceséw przemiany”.

Przedstawione przez Noblistke wnioskowanie — co musze w tym miej-
scu ujawnié — wzbudzito méj zywy sprzeciw. Piekna harmonijno$¢ $wiata,
ktora takze zauwazam, to wlasciwo$¢ odnoszaca si¢ raczej do funkeji a nie
do przyczyn. Moim zdaniem ,efekt motyla” po prostu nie istnieje, to nie

$cisly determinizm" zapewnia $wiatu réwnowage.

10 W tym momencie Tokarczuk nawiazuje do pewnego aktualnego jeszcze w XVIII
wieku problemu filozoficznego dotyczacego porzadku przyczyn i skutkow.
Ignoruje pdzniejsze jego rozstrzygniecie polegajace - méwigc w skrocie —
na wyréznieniu prawidlowosci i przypadku. Co prawda prawidtowo$¢ prze-
jawia sie poprzez przypadki, ale przyczyny zdarzen przypadkowych nie moga
naruszy¢ prawidtowosci. Gdyby wszystkie przyczyny i wszystkie powigzane
z nimi rezultaty byly tak samo wazne, nie sposdb bytoby si¢ doszuka¢ jakich$
prawidtowosci rzadzacych rozwojem na przyklad kultury ludzkiej. Swiat wedtug
Olgi Tokarczuk, przynajmniej moim zdaniem, nie moze ewoluowa¢, gdyz tracac
swojg nieruchomos¢, zmienilby si¢ w pelny chaos.

11 Warto sobie przypomnie¢ fragmenty Kandyda, w ktérym Voltaire wysmiewal
podobne pomysty, na przyklad objasniajac, jak ocalal skazany na $mier¢ Pan-
gloss: ,— A ty, drogi Panglossie — rzekt Kandyd - jakimz cudem cie ogladam?
- To prawda - rzekt Pangloss — powieszono mnie w twoich oczach; po formie
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Wyraziwszy przekonanie o tym, ze rzeczywisto$¢ ma charakter jednolity,

zasadniczo duchowy i wszystkie jej na pozoér réznorodne elementy tacza sie

z sobg i podlegaja determinizmowi, ktérego Zrédtem, narzedziem i celem

jest w zasadzie kazdy element tejze rzeczywistoéci, Tokarczuk w szostej

czedci mowy zastanawia sie nad takg opowiescia (literaturg), ktéra byltaby

»uniwersalng, cato$§ciows, niewykluczajaca, zakorzeniong w naturze, petng

kontekstow i jednocze$nie zrozumialy”. Miataby ona wyjs¢ poza ,,nieko-

munikatywne wiezienie wlasnego «ja»”, a rGwnocze$nie nie sprowadzac

sie do stereotypowego mniemania wigkszosci. By¢ spojrzeniem ,eks-cen-

trycznym, spoza centrum”. Skoro ,literatura cudownie zachowata sobie

prawo do wszelkich dziwactw, do fantasmagorii, prowokacji, do groteski

i wariactwa’, to i taki eks-centryzm zapewne bylby mozliwy, ale opowie$é

taka wymagalaby uzycia specjalnego jezyka potrafiacego wyrazi¢ najbar-

dziej niejasng intuicje, bogatego w metafory, ktére ,,przekraczajg kulturowe

réznice’, oraz gatunku ,ktéry stanie sie pojemny i transgresyjny™ a jedno-

cze$nie ukochaja go czytelnicy”. Wszystkie te elementy jednoczylaby w sobie

narracja prowadzona przez ,nowy rodzaj narratora «czwartoosobowego»,

ktéry (...) potrafi zawrze¢ w sobie zar6wno perspektywe kazdej z postaci,

jak umiejetnoé¢ wykraczania poza horyzont kazdej z nich”

W tym momencie Tokarczuk zdobywa si¢ na poréwnanie ostateczne,

wychodzac z zalozenia, ze narrator taki musialby by¢ kim$ wigcej niz Bo-

giem wlasnej opowiesci®. Takiego narratora nazywa ,tajemniczym i czutym”

12
13

powinni byli mnie spali¢; ale przypominasz sobie, iz w dniu tej ceremonii lato
jak z cebra. Burza byta tak gwaltowna, Ze niepodobna bylo mysle¢ o rozpaleniu
ognia; powieszono mnie, poniewaz nie dalo si¢ lepiej. Pewien chirurg kupil moje
ciato, zabral mnie do domu i wziat si¢ do krajania. Najpierw podtuznym cieciem
nacial mi skére od pepka do obojczykow. Otoz, trzeba ci wiedzie¢, iz powieszono
mnie bardzo niedbale. Naczelny egzekutor $w. Inkwizycji w randze poddiako-
na palil ludzi, trzeba mu to przyzna¢, znakomicie, ale nie byt przyzwyczajony
wieszaé; sznur byt mokry i zeslizgnal si¢, wezet byl Zle zawigzany; stowem, od-
dychatem jeszcze” (Voltaire, Kandyd). Podobne ,tancuchy wydarzen” ttumacza
w zasadzie wszystkie, spektakularnie nieprawdopodobne przygody bohateréw
tej filozoficznej powiastki.

Gatunek transgresyjny — przekraczajacy gatunkowe granice.

,»Czy zastanawialiscie si¢ kiedy$, kim jest ten cudowny opowiadacz, ktéry w Bi-
blii wola wielkim glosem: «Na poczatku byto stowo»? Ktdry opisuje stworzenie
$wiata, jego pierwszy dzien, kiedy chaos zostat oddzielony od porzadku? Ktéry
$ledzi serial powstawania kosmosu? Ktéry zna myéli Boga, zna jego watpliwos$ci
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yel

Wie on wszystko, bo umie ,,powiazad rzeczy istniejace w cato$¢” i przyjaé
»odpowiedzialnos$¢ za swiat”, bedac $wiadomym, ze ,,decyzja podjeta w jed-
nej czedci $wiata poskutkuje efektem w innej jego czeéci, ze rozroznienie
na «moje» i «twoje» zaczyna by¢ dyskusyjne”. Narrator czuly miatby wiec by¢
doskonale altruistyczny oraz uczciwy. Jego narracja powinna ,,uruchamia¢
w umysle czytelnika zmyst caloéci, zdolno$¢ scalania fragmentéw w jeden
wzor, odkrywania w drobnicy zdarzen catych konstelacji”. Ow czuly narrator
powinien opowiadac tak, ,,zeby bylo jasne, iz wszyscy i wszystko zanurzone
jest w jednym wspdlnym wyobrazeniu, ktdre za kazdym obrotem planety

pieczotowicie produkujemy w naszych umyslach”

i bez drzenia reki stawia na papierze to niebywale zdanie: «I uznal Bog, ze to byto
dobre». Kim jest to, ktére wie, co sadzil B6g? Wyjawszy wszelkie watpliwosci
teologiczne mozemy uzna¢ te figure tajemniczego i czulego narratora za cudowna
i znamienng”. Tokarczuk, rezygnujac z zajecia si¢ watpliwosciami teologicznymi,
zadaje pytanie retoryczne: kim jest ten cudowny opowiadadacz, ktéry w Biblii
wola wielkim glosem, ktéry zna mysli Boga, wie, co sgdzit Bg. Uwazam, ze nie-
potrzebnie (,,81. Pismo Swigte jest mowa Boza, utrwalong pod natchnieniem
Ducha Swietego na pismie” (Katechizm)), a ponadto — jak sadze - Biblia stosuje
w tym miejscu chwyt pisania o sobie w trzeciej osobie gramatycznej, znany nam
jeszcze z innych tekstéw — chocby z pism Juliusza Cezara. Tak wigc, jedli nie
wchodzi¢ w problemy teologiczne — na pytanie o narratora Biblii mozna spré-
bowac poszukac jasnej i krotkiej filologicznej odpowiedzi, na przykiad cytujac
pamietniki o wojnie galijskiej - jak wiadomo bedace dzielem samego Juliusza
Cezara. W przektadzie polskim maty fragment brzmi: ,,Cezar, na wiadomo$¢
o tym, ze Helwetowie zamierzajg przej$¢ przez nasza Prowincje, przy$pieszyt
wyjazd z Rzymu i pokonujac mozliwie duze odcinki drogi, podazyt do Galii
Dalszej i przybyt pod Genawe. Zarzadzit pobdr jak najwigkszej liczby zotnierzy
z calej Prowingji (w Galii Dalszej znajdowal si¢ w ogéle jeden legion) i rozkazal
zerwa¢ most znajdujacy sie pod Genawg. Gdy Helwetowie dowiedzieli sie o przy-
byciu Cezara, wyprawili do niego jako postéw najznakomitszych przedstawicieli
plemienia. Na czele tego poselstwa stali Nammejusz i Weruklecjusz. Mieli oni
mu o$wiadczy¢, ze: «Helwetowie zamierzaja przejs¢ przez Prowingje, nie wyrza-
dzajac zadnych krzywd, poniewaz nie majg innej drogi; prosza wiec, aby za jego
zgoda wolno im bylo to zrobi¢». Cezar jednak, pomny na to, ze Helwetowie zabili
konsula Lucjusza Kasjusza, a wojsko jego rozbili i przepedzili pod jarzmem, nie
uwazal, aby mozna bylo na to pozwoli¢. Byt takze zdania, Ze wrogo nastrojeni
ludzie, uzyskawszy mozno$¢ przejécia przez Prowincje, nie powstrzymaliby sie
od krzywd i gwaltéw. Jednakze dla zyskania na czasie, zanim nadejda powolani
pod bron z jego rozkazu Zolnierze, odpowiedzial postom, ze wezmie sobie czas
do namystu: «jezeli beda mie¢ jakie$ zyczenie, to niech przyjda ponownie w Idy
kwietniowe» (Gajusz Juliusz Cezar, Wojna galijska).
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Zdaniem Tokarczuk - powtarzajacej tym samym utopijne przekona-
nie wszystkich awangardzistow, ze sztuka moze nauczy¢ jakiego$ nowego
odczuwania $wiata — literatura taka jest mozliwa, wszelako zrezygnowac
nalezy z licznych rozréznien uzywanych dzisiaj w mysleniu o literaturze:
na literature wysoka i niska, popularna i niszowa (ekskluzywna? alterna-
tywna? a moze tylko elitarng — pojecia niszowosci Tokarczuk nie wyjaénia).
Zrezygnowac z powaznie traktowanych konwencji gatunkowych oraz
rozrézniania literatur narodowych.

Nie do$¢ na tym, Tokarczuk myéli o zniesieniu przeciwienstw miedzy
caloécia a fragmentem (konstelacja fragmentéw miataby by¢ bardziej pojemna
od okre$lonej pojedynczej calosci) oraz miedzy podmiotem a przedmiotem
poznania, méwigc o takim realizmie, ,,ktéry pozwolilby nam przekroczy¢
granice naszego ego i przenikng¢ przez ten szybo-ekran, przez ktory widzimy
$wiat”. Nazywa go neosurrealizmem z ,,na nowo rozlozonymi punktami
widzenia, ktére nie beda sie baly zmierzy¢ z paradoksem i p6jda pod prad
wobec prostego porzadku przyczynowo-skutkowego”

O ile dobrze rozumiem to i nastepne zdania, Tokarczuk myéli o rzeczy-
wistosciach jakichs intersubiektywnych fantasmagorii, ktdre z drugiej strony
miatyby ,,nawigzywa¢ do mitu i catego ludzkiego imaginarium’, stanowigc

»powrdt do zwartych struktur mitologii’, stanowigcych ,,budulec naszej psy-
che”. Generalnie zatem nie waha sie przed postulowaniem zatarcia granic
miedzy réznorodnoscia a jednorodnoscia czy tez moze jednoscig a chaosem,
rezultaty ktérego to dziatania mozna jedynie przeczuwac i wlanie danie
tego przeczucia, ,przedsmaku tego, co mogloby istnie¢”, oznaczatoby kre-
acje tego czego$ (sprawienie, ze ,,mogloby ono sta¢ si¢ wyobrazonym”)™*.
W ten sposob Tokarczuk powraca do zacytowanego na poczatku mowy
dialogu dziecka i matki: ,,jak mozesz do mnie teskni¢, skoro mnie jeszcze
nie ma? (...) — jezeli si¢ do kogo$ teskni, to on juz jest’, i tym samym nadaje

sze$ciu cze$ciom swojej przemowy wyrazista kompozycyjng i myslowq rame.

14 Dajac przedsmak, stwarza si¢ to, czego mamy posmakowac¢. Planujac ,,narracje
czwartoosobowq’, pozwala si¢ jej postucha¢d, myslac o wielkiej syntezie, jedno-
czesénie sie jej dokonuje. To bardzo, a moze nawet zbyt optymistyczny punkt
widzenia.
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Czes¢ sibdma i ostatnia mowy (by¢ moze nieprzypadkowo czesci jest
wlasnie siedem®, cho¢ juz sze§¢ stworzylo catos¢) ma bardziej osobisty
charakter. Pisarka zdradza, ze ,,pisze fikcje, ale nigdy nie jest to co$ wyssa-
nego z palca. Kiedy pisze, musze wszystko czu¢ wewnatrz mnie samej (...)
kazdej rzeczy i osobie musze przyjrze¢ sie z bliska, z najwyzsza powaga
i uosobi¢ je we mnie, spersonalizowa¢”. Zdolno$cia, ktéra jej na to pozwala,
i zapewne glownym kryterium oceny tego, co pisze, jest czulo$¢ - ,,sztuka
uosabiania, wspolodczuwania, a wigc nieustannego odnajdywania podo-
bienstw”. Postugujac sie kompozycja hymnu o milosci, autorka, wymienia

jej poszczegolne cechy i cechy literatury na niej opartej.

O GATUNKU WYKtADU
I WYKEADOWCZYNI PRZEBIEGLE]

Obecnie nie objasnig, co, wedlug mnie, miata Olga Tokarczuk na mysli,
mowiac o ,,czulym narratorze”, cho¢ to rzecz najistotniejsza, skoro wyktad
mial taki tytul. Wskaze za to pewne genologiczno-retoryczne osobliwo$ci

omawianego dziela, ktére musialy mie¢ niebagatelny wplyw na jego odbior.

15 Bardzo popularne zrédto (Stownik symboli Wiadystawa Kopalinskiego) poswieca
symbolice i licznym kulturowym konotacjom tej liczby trzy strony petitowego
tekstu, ale juz z pierwszego akapitu mozna wywnioskowa¢, ze komponujac mowe
z siedmiu czgéci, autorka by¢ moze chciata da¢ wyraz swej satysfakcji i poczuciu
dobrze i w pelni wykonanego twérczego zadania. Kopalinski (s. 377) miedzy
innymi wskazuje, ze liczba 7 ,,jest symbolem kosmosu, bosko$ci, §wietosci,
siedmiu stopni doskonatosci, bezpieczenstwa, pewnosci, madrosci, wytrwaloéci,
inteligencji, spetnienia, zwycigstwa, szczg¢scia”. Liczba 7 tym bardziej rzuca si¢
w oczy, ze praktycznie kazdy wigkszy naukowy tekst publikowany w Polsce musi
honorowa¢ uktad tréjdzielny (wstep — rozwiniecie — zakonczenie), wszystkim
wyksztalconym Polakom ,,wbity do glowy” podczas pisania szkolnych rozprawek.
Zachowywanie tego uktadu kaze dzieli¢ dobrze skomponowane teksty na liczbe
cze$ci bedaca wielokrotnoscia liczby 3. Zaiste ,,omne trinum perfektum’, jak
mawial pan Zagloba.
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LR

Wyktad jest tym gatunkiem mowy, ktory przez polskich jezykoznawcow
nie byt rozpieszczany analizami.

Moéwiac w skrocie, gatunek mowy jest pewnym schematem mowienia,
ktorego uzycie przez nadawce komunikatu decyduje, po pierwsze, o ogélnym
ksztalcie tegoz jezykowego tworu, a po drugie — jest dla odbiorcy nada-
wanej informacji sygnatem, jak te informacje rozumie¢. Tak na przyktad
wypowiedzenie ,,Pali si¢” moze by¢ informacja, ostrzezeniem, wotaniem
o ratunek, a o tym, do jakiego gatunku je zaliczy¢, informuje jego zaistnienie
w danej konsytuacji lub kontekscie, intonacja, dana emocjonalnos¢ gtosu,
a w tekscie pisanym - interpunkgja itd.

Krétka opowies¢ o spotkaniu kota z mysza moze by¢ elementem repor-
tazu, fragmentem podrecznika do biologii, basnig dla dzieci, bajkg zwierzeca
itd.; zalezy to od wielu czynnikéw, m.in. od tego:

« kto bedzie narratorem, a kto wpisanym w tekst odbiorcg narracji,

o jakie bedg cechy stylistyczne tekstu,

« jakiego typu bedzie schemat fabularny historyjki,

o jaki jest sugerowany przez tekst stosunek opowiedzianego do rze-

czywistosci,

o jakiego rodzaju beda wnioski, ktére powinno sie z tego tekstu wy-

ciagnad itd.

Najczeséciej wiemy, jak rzecz rozumieé, bo wiedzy o tym, jaka konwen-
cje gatunkowa faczy¢ z jakimi cechami komunikatu - nabylismy w szkole.

Moze dlatego, ze kazdy wyksztalcony cztowiek na studiach w praktyce
sie zapoznal z tym, jakie s3 cechy gatunkowe wyktadu, analizy genologiczne
tego gatunku sg rzadkie, ale si¢ zdarzaja. Na przyklad Aleksander Wilkon
opisat wyktad jako naukowy gatunek mowy, ktérego pole strukturalne
wyznaczone jest przez wigzke pewnych dominujacych cech mowy, przy-
bieranych w momencie aktu jego realizowania (Wilkon 2002, s. 258-266).

Tak wiec wyktad akademicki to taki akt mowy, ktéry ma:

« informacyjng, praktyczno-techniczng lub dydaktyczng funkeje do-

minujacg (a zatem nie empiryczng lub teoretyczno-syntetyczna,
wiec nie ogranicza si¢ do podania tylko faktéw, ani nie wymaga

w odbiorze zbyt wiele samodzielnosci my$lenia — a jedynie uczy,
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podajac to, co w niezbyt skomplikowany sposob objasnia jakies
problemy);

» narracyjno-faktograficzng forme podawcza (zatem zbytnio nie
interpretuje, ani nie analizuje, ani nie opisuje - tylko opowiada,
wskazujac na zwigzki miedzy faktami);

o jest moéwionym tekstem przygotowanym, wygloszonym lub odczyta-
nym, albo tylko méwionym (zasadniczo nie moze wigc intencjonalnie
zaistnie¢ tylko na pismie, by¢ przygotowanym jedynie do druku, nawet
uprzednio zapisany — musi by¢ taki, aby go mozna bylto wyglosi¢);

« ma charakter monologu;

« jest wygtoszony w 1. osobie liczby pojedynczej;

o jest tekstem krotkim';

« w trakcie wyktadania jest w nim mozliwa (cho¢ nieobowigzko-
wo i w réznym natezeniu) obecnos$é¢ kodéw niewerbalnych, moga
go wspoltworzy¢ komunikaty ikoniczne itd.

Ponadto obowigzuje w wykladzie — czego juz Wilkon specjalnie nie za-
znaczyl — uzycie jezyka standardowego, starannego, bez stylizacji potocznej
lub literacko-artystycznej, wymieszanego ze stosownym profesjolektem
(terminologig specjalistycznag swoistg dla wyktadanego przedmiotu). Musza
sie tez w nim przejawia¢ konstytuujace spojnosé¢ cechy wlasciwe wszystkim
komunikatom, a wiec musi posiada¢ poczatek, zakonczenie, okreslony
temat i stosowna kompozycje.

Poniewaz wykfad przedstawia wiedze pewna, nie musi nikogo do niczego
przekonywac, a wigc obywa si¢ bez widocznych elementdw retorycznych -
w szczegolnosci nie musi posiada¢ kompozycji charakterystycznej dla mowy
retorycznej. Nie jest wymagane, aby we wstepie pozyskiwat stuchaczy, wyraznie
przedstawial teze (zwlaszcza kontrowersyjng, taka, ktorej trzeba dowies¢)
czy wyliczyt punkty dowodzenia. Cz¢§¢ argumentacyjna nie musi i nawet
nie powinna by¢ w nim zbyt rozwinieta, a juz catkiem nieobowigzkowe jest
zwalczanie za pomocg argumentacji przeciwstawnych pogladéw. Powinien
jednak posiada¢ staranne zakonczenie, chocby z dydaktycznych wzgledow.

Jesli juz moéwi¢ o wykladzie w terminach retoryki klasycznej, to z trzech

funkcji méwienia (tria officia dicendi) retoryka wykladu podkresla docere,

16 W praktyce mozliwym do niespiesznego wygtoszenia w ciagu pottorej godziny.
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jedynie w odosobnionych wypadkach uwzglednia movere, minimalnie
jedynie i ,nadobowiazkowo” aktywizujac delectare. Jesli o cz¢$ci wymowy
chodzi, sztuke wykladania nalezy opiera¢ na rozwinietej inwencji, bo wy-
kladowca musi by¢ przede wszystkim dobrze przygotowany. Retoryczna
dyspozycja, elokucja i akcja moga mu stuzy¢ tylko o tyle, o ile musi by¢
dostatecznie przekonujacy w swoich analizach (stuchacz - student nijako
zaklada, ze wykladowca zna si¢ na rzeczy, wiec mowa tylko o ,,dostatecznym
przekonywaniu”), wyrazac si¢ jasno i mowi¢ skladnie?, a za katedra zacho-
wywac sie stosownie, Sztuka zapamigtywania (memoria) nie jest wyktadowcy
zbyt potrzebna, bo moze korzysta¢ z notatek lub przygotowal prezentacje.

Kompozycja wyktadu jako tekstu przypomina zredukowane szkolne
mowy ¢wiczebne — zamiast pigciu stalych, obowigzkowych czedci (wstep,
opowiadanie, dowodzenie, odparcie argumentéw przeciwnika, zakoncze-
nie) uwzglednia trzy: wstep — ograniczony do przedstawienia problemu,
o ktérym bedzie mowa (a zatem bez préb zaskarbienia sobie zyczliwo$ci
stuchaczy, bo stucha¢ przeciez muszg), rozwiniecia (a wigc podziatu wykta-
danego tematu na podtematy i oméwienia kazdego z nich), oraz zakoncze-
nia, zawierajacego wyliczenie wnioskdéw wynikajacych z analizy kazdego
podtematu i wyciagniecia ogélnego wniosku nawiazujacego do problemu
przedstawionego na wstepie.

Retorycznie wyktad jest wiec rodzajem rozprawki méwionej, w swojej
klasycznej wersji obywajacej sie bez dbania o uwage stuchaczy, na przyklad
poprzez zwracanie si¢ do nich czy zadawanie im retorycznych czy niereto-
rycznych pytan. Cho¢ oczywiscie wyktadajacy moze i w sposob szerszy ko-
rzystaé z doswiadczen retorycznych, chcge uchodzi¢ za dobrego wyktadowce,
na ktérego zajecia chodzi si¢ nie tylko po to, by otrzyma¢ obowiazkowa
porcje wiedzy, ale i dlatego, ze méwi pieknie, dba o rozrywke stuchaczy itd.

Wréémy jednak do ustalet Wilkonia. W sumie wyliczone przez niego
cechy gatunkowe sa swego rodzaju ,wigzka cech dystynktywnych” konstytu-

ujacych gatunek wyktadu w przeciwienstwie do innych® ,wigzek”, swoistych

17 Z zalet wystowienia wykladowce obowiazuja zwlaszcza: poprawno$é, jasnosé,
stosownosc.

18  Gdyby nie byl monologiem, bytby dyskusja, gdyby nie byt méwiony - bylby
rozprawg, gdyby dominowata funkcja teoretyczno-syntetyczna, bytby mowio-
nym traktatem, a jakby miat analityczno-opisowa forme podawcza, to bylby
czytanym rozdzialem podrecznika itd., itp.
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dla innych gatunkéw naukowych. Sciélej mowiac ~ cechy te sa konstytucyjne
dla modelu jeszcze niedawno na uczelniach obowigzujacego. Teraz - w zwigzku
z komercjalizacjg nauczania — wyktad nabiera cech performansu®, wykta-
doweca stara sie by¢ atrakcyjny, wzmacnia elementy stuzace nawigzywaniu
kontaktu z widownia, aktywizowaniu jej uwagi, coraz wazniejsze stajg si¢
struktury pytajno-dialogowe (Biesaga 2009, s. 311-317) itd.

Kiedy$ tez mogly one wystepowac, ale jako alternacyjne, a nie konsty-
tutywne cechy gatunku, tworzace jego gatunkowy wzorzec. Obecnie staja
si¢ konstytutywne, calty model® si¢ zmienia, dawne cechy nieobowigzkowe
wchodza w zakres cech tych dla gatunku koniecznych, pojawiaja si¢ nowe
alternacje — proces przeksztalcania si¢ alternacji w cechy konieczne i zarazem
tworzenie sie nowych alternacyjnych mozliwosci jest charakterystyczny
w zasadzie dla kazdego, dlugowiecznego gatunku mowy, ktérego trwanie
nie ogranicza sie do jednej epoki, lecz obejmuje okres dluzszy.

Taki gatunek (a w zasadzie kazdy gatunek, cho¢ niekiedy w sposéb ledwo
zauwazalny) ewoluuje. Gatunki mowy - aczkolwiek moze nie tak wyraziscie
jak gatunki literackie - sg jednak strukturami dynamicznymi, cho¢ w stopniu
réznym. Te dlugowieczne moga pozostawaé niezmienne przez wieki, bywaja
takie, ktére w koncu zanikajg lub diametralnie zmieniajg swa posta¢?; jedne
trwaja przez czas krotki i pozostajac niezmienne — szybko zanikaja, inne
zmieniajg sie dlugo i powoli, niemal niezauwazalnie - ale jednak.

Wyklad nalezy do tych drugich. Pono¢ na pierwszych uniwersytetach
polegal na czytaniu fragmentdéw ksiag, ktdra to lekture studenci zapisywali,
i byt niemal pozbawiony elementéw gloszenia osobistej wiedzy naukow-
ca® Dzisiaj taki kurs bytby wrecz antywzorem, dowodem niekompetencji

prowadzacego (cho¢ czasem si¢ zdarza).

19 Rozne definicje i stan badan podaje Bielecka-Prus (2014, s. 29-30).

20 Terminologii uzywam w rozumieniu Marii Wojtak; jak ona rozumiem proces
genologicznej przemiany (Wojtak 2004, s. 15-19).

21 Wystarczy poréwnac list z e-mailem.

22 Etymologicznie stowo ,wyktad” (fac. legere) ,,0znacza czytaé na glos i pierwotnie
ta forma dydaktyczna polegata na gtoénym odczytywaniu fragmentéw Biblii
i tekstow klasykow przez akademika oraz zapisywaniu ich przez studentow.
Upowszechnienie druku po rewolucji Gutenberga nie zachwialo autorytetem
wykltadowcy jako przekaziciela uprawomocnionej wiedzy, odczytywane bowiem
teksty uzupelniane byly glosami i komentarzami gloszonymi przez uczonego.
Dopiero Johann G. Fichte, wyktadajac na Uniwersytecie w Jenie, odrzucit
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Dlaczego nazwatem Olge Tokarczuk méwczynia przebiegta? Odpowia-
dajac, spdjrzmy raz jeszcze, jak sie podczas wykladu zachowata. Ubrata sie
w suknie, przypominajacg znane z fotografii kreacje Marii Curie-Sklodowskiej
i kojarzacg sig nieco z ascetycznymi strojami $redniowiecznych wyktadowcow.
Czytala. W zaden sposob nie nawigzywala kontaktu z salg. Tym sposobem
wrecz demonstracyjnie nawiazywata do klasycznego, czy tez staromodnego
sposobu wykladania. I aranzujac takg fundumentalistyczna, ortodoksyjna
formute, zaprezentowala tekst demonstracyjnie tamiacy reguty wykladania.

Zamiast objasni¢ na poczatku temat - zaintrygowala stuchaczy opi-
sem fotografii z czaséw sprzed swojego narodzenia, a w charakterze tezy
(czy tez przestanki umozliwiajacej sformutowanie tezy) zaprezentowata
tajemniczy dialog z dziecinstwa. To, co przedstawila pozniej, mialo cigzar
gatunkowy rozprawy lub traktatu, ale forme eseju, ktory zasadniczo nie
nadaje si¢ do wyktadania ze wzgledu na to, ze za pomoca atystycznych
$rodkéw jezykowych dla eseju wlasciwych nie mozna przedstawiaé pogla-
dow w sposob mozliwy do zapamigtania przez stuchajacego, a wiec kogos,
kto nie moze jak czytelnik cofna¢ si¢ i jeszcze raz przemysle¢ na przykiad
tego, co wczesniej przeczytal.

Wyobrazam sobie, jak usilnie starali sie stuchacze dotrzyma¢ kroku
mowczyni, gdy zamiast ciagu sylogizméw w dobitnym dedukcyjnym faficu-
chu prezentujacych wnioski wynikajace z przyjetych przestanek, probowali
indukcyjnie® sformutowaé prawde, ktéra mialaby wynikaé z podobienstw

i analogii miedzy:

w ogdle pomocnicze teksty i glosit wlasne tezy. Jego celem byla nie tyle transmisja
wiedzy zastanej, ale poruszenie stuchaczy i wprowadzenie ich w nowe obszary
poznawcze, rozbijajace stare schematy myslowe. Jednakze to takze nie zmienito
pozycji autorytetu mowcy, a nawet ja wzmocnito, gdyz wymagalo od wykta-
dowcy kreatywnodci i oryginalnoéci. Wyktady wybitnych uczonych spisywane
byly skrupulatnie przez ucznidw i czesto wydawane (np. tak bylto z wykladami
Ferdinanda de Saussure’a, Georga Herberta Meada czy Ludwika Wittgensteina).
Wraz z pojawieniem sie nowych technologii (komputer, internet) forma wykta-
du zmienila sig, w coraz wiekszym stopniu uwzgledniajac przekazy wizualne
(zdjecia, wykresy) oraz tekst pisany (np. cytaty)” (Bielecka-Prus 2014, s. 30).
23 Oczywiscie dedukcja bez indukgji zaistnie¢ nie moze - chodzi jednak o dominante
przedstawionego rozumowania. Indukgja, czyli - wg. Arystotelesa — ,,przecho-
dzenie od poszczegolnych przypadkéw do ogétu” (Korolko 1990, s. 217) (czy
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o sytuacjami, opis ktorych zawarty byl we wspomnianych fragmentach
wstepu,

« sensem krotkiej rozprawy o postulowanej postaci literatury wspoétczesne;j,

o tresciami wynikajacymi z rozbioru i ba$ni Andersena, i basni jako gatunku,

» nauka z historii ekologicznych nastepstw podboju Ameryki itd.**

Na dodatek kluczowe terminy zaprezentowane na wykladzie, takie jak ,,nar-
racja czwartoosobowa” czy ,,czuly narrator’, mialy charakter odwaznej metafory...

Pamietajmy jednak, ze wyktad odbyt si¢ na intelektualnych wyzynach,
widownia z uwaga uczestniczyta w tym noblowskim performansie, wy-
stuchala transgresywnego, famigcego wszelkie gatunkowe reguly wykladu,

ktéry Noblistka zaaranzowata i w ten sposob przygotowata by¢ moze

tez — w skrdcie - po prostu dawanie przykladéw), jesli nie jest oczywista (a w wy-
ktadzie Tokarczuk - nie jest) wymaga od stuchacza wyjatkowej uwagi, na ktéra
wykladowca nie powinien tak bardzo liczy¢. Lancuch dedukeyjny, zwlaszcza
nakierowany od ogétu do szczeg6tu, ceniony jest w wykladzie, bo wspaniale
objasnia i, cho¢ czesto apriorycznie oderwany od rzeczywistosci, nie jest, jak
indukgja, tak podatny na kontrargumenty (w jej przypadku wystarczy obali¢
cho¢ jeden wniosek wynikajacy z czastkowego przyktadu, aby obali¢ cale rozu-
mowanie), w przypadku dedukgji mozna ,wymieni¢” dany argument na inny,
silniejszy, bez szkody dla cato$ci wywodu.

24 Taki sposob przekazywania treci bardzo przypomina postulaty i praktyke,
nowofalowej poetyckiej grupy Kontekst. W swej programowej ksiazce mtodzi
poeci pisali m.in. ,ksigzka nie jest pomyslana jako ciag dowodéw w ukltadzie
przyczynowo-skutkowym. Poszczegdlne szkice dotyczg réznych spraw i pozornie
pozostaja bez $cistego zwigzku ze sobg, podobnie jak w mozaice, gdzie kazdy
kamien jest inny, ale w zestawieniu tworzg calo$¢” (Pazniewski, Stawek, Piskor,
Szuba 1977, s. 5-6). A potem mozna bylo m.in. czytaé o ,,replice sztuki wspot-
czesnej na dominacj¢ przedmiotow i fetyszow w zyciu spotecznym” (s. 128),
»uniwersalizacji tematéw lokalnych” (s. 135), przeciwstawianiu ,,za$cianka”
i,uniwersum” (tamze), przenoszeniu ,wyobrazen, mitéw i motywoéw dawnej
kultury w nasz urzeczowiony i zunifikowany $wiat dostownosci” (s. 136), mitach
i strukturach glebokich - ,,Chaos $§wiata wkracza bez przeszkéd w mikrokosmos
utworu, stanowiac zarazem jego strukture gleboka” (s.140-145), ,dawny po-
dzial na literackie i nieliterackie nie wchodzi w gre — wszystko moze by¢ poezja
lub proza” (s. 146) itd., itp. My$lenie Tokarczuk jest podobne - to, co istotne,
skrywa sie pod powierzchnia. Tyle ze Kontekst postrzegal rzeczywistoé¢ jako
chaos, z ktorego cos dopiero wylonic¢ si¢ moze, a Tokarczuk postrzega ja deter-
ministycznie. Nalezy takze pamigta¢, Ze zainteresowania tematyczne Noblistki
cze$ciowo wspolgraja z peerelowska ,powiescia galicyjska” (Stojowski, Bucz-
kowski, Ku$niewicz i in.).
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po to, by méc réwnoczesnie i postulowaé pewien typ tworczosci, i dac jego
sugestywny przyklad.

A na koniec nie da sie tez wykluczy¢, ze autorka odniosta pewien sukces
ideologiczno-dydaktyczny, ze przynajmniej niektorzy, obecni na sali i przed
telewizorami stuchacze nie tylko ten wyklad zrozumieli, ale i szczerze
przejeli si¢ zaprezentowana w nim wizja literatury tworzonej za sprawa

»czulego narratora’.
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O POCIECHACH ZE SZTUKI
(PRZEOBRAZONE])

MINIESE] NAPISANY W NIEZBYT
DOBROWOLNYM ODOSOBNIENIU

Ryszardowi, dla rozweselenia i na pamigtke dziwnej wiosny 2020.

est kwiecien 2020 roku. Niezbyt dobrowolna izolacja, spowodowana

zagrozeniem epidemiologicznym, uniemozliwita nam kontakty oso-

biste i odslonifa zaskakujaca wielo§¢ zastosowan zdalnej komunikacji
interaktywnej. W ciggu kilku tygodni narodowej kwarantanny odkryli$my,
ze da si¢ na odleglos¢ wyktada¢ na uniwersytetach (niedoskonale) czy za-
tatwia¢ sprawy w urzedach (bez problemu), ale fryzjera nie da si¢ zastapié
elektronika. A takze, ze zastapienie fizycznego kontaktu interfejsem jest
emocjonalnie, a nawet fizycznie wyczerpujace. Sytuacja ta daje medioznawcy
mozliwoéci testowania réznych zalozen na temat komunikacji interaktyw-
nej i zmediatyzowanego spoleczenstwa. Wymuszona perspektywa mikro

prowadzi do satysfakcjonujacych efektow poznawczych.



302 Malgorzata Lisowska-Magdziarz

INSCENIZACJE SZTUKI W KWARANTANNIE

Ten tekst powstat jako préoba zrozumienia i interpretacji jednego z kultu-
rowych mikrotrendéw, wywotanych przymusowsa izolacja ludzi w réznych
miejscach $wiata: inscenizowania stynnych dziel malarskich oraz dzielenia
sie ich fotografiami i rejestracjami filmowymi w mediach interaktywnych.

Dlaczego wlasnie inscenizowanie sztuki? Ludzie spedzajacy czas na przy-
musowej pracy w domu szukajg rozmaitych sposobow na stres i zastosowan
dla wlasnej kreatywno$ci. Ruszajg do bitew politycznych na memy i komen-
tarze, pieka chleb, pedza piwo, uczg si¢ szydetkowac i gra¢ na ukulele, buduja
tory przeszkod dla kotéw i karmniki dla wiewidrek. Jednak to wlasnie akcja
inscenizowania sztuki przybrala miedzynarodowe rozmiary', z ogromnymi
profilami tematycznymi w mediach spoteczno$ciowych oraz wiralowg dys-
trybucja najciekawszych projektow w Sieci. Komentujg ja media gléwnego
nurtu, sa juz pierwsze publikacje albumowe (#/30usonsayus 2020). Wiele
prac stalo si¢ samodzielnymi memami, oderwanymi od pierwotnych zalozen
akgji: kraza w internecie jako zarty i komentarze do obecnej sytuacji. Akcja
ma odgalezienia i wersje alternatywne: inscenizowanie kadréw filmowych,
odgrywanie scen z Szekspira i fragmentdw oper, czytanie listow. Jest tak-
ze memotwdrczo$¢ na podbudowie malarskiej, nawiazujaca do sytuacji
kwarantanny, albo zamieniajaca obrazy na memy dotyczace aktualnych
wydarzen - to jednak jest w internecie zjawiskiem dosy¢ dawnym, gdy

pomyslec o poczatkach Demotywatoréw i Sztucznych Fiotkéw?

1 W dniu ukoniczenia tego artykulu, 2 maja 2020, na samym tylko profilu insta-
gramowym #gettymuseumchallenge, prowadzonym przez J. Paul Getty Museum
w Los Angeles, znajduje si¢ okolo 30 tys. prac tego typu; na prywatnych rosyjskich
profilach Izolzolyacia na Facebooku i wkontaktie, wedlug oceny moderatoréw
(https://www.facebook.com/groups/izoizolyacia/permalink/2572216986360903/)
- okoto 35 tysiecy. Instagramowy profil #tussenkunstenquarantaine (Muzeum
Fryzyjskie w Leeuwarden) zawiera okofo 600 prac, #niebawemwmnw (Muzeum
Narodowe w Warszawie) — okoto 500. Akcje gromadzenia inscenizacji prowadza
tez inne muzea, uczelnie artystyczne, szkoly rednie i osoby prywatne.

2 http://demotywatory.pl; https://www.facebook.com/SztuczneFiolki/.
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AUTORZY - INSCENIZATORZY

Wiréd réznych internetowych akcji inscenizowanie sztuki wyréznia sie wy-
sokimi kosztami udziatu. Performatywna dyskusje z dzielami sztuki podjeli
tu ludzie, ktérych zasoby, czas i energia zostaly na moment uwolnione przez
przymusowsy izolacje, nierzadko poszukujacy ucieczki od zwigzanego z nig
stresu. Takie dzialania wymagaja do$¢ wysokiej kulturalnej kompetencji
(jak si¢ okazato w analizie, wykraczajacej poza prosta umiejetnos¢ wybrania
obrazu do ,,obrébki”), a takze sporego nakladu sit i srodkéw w warunkach
ograniczonego dostepu do koniecznych materialéw. Inscenizacje, zwlaszcza
duzych, skomplikowanych pltécien, zmuszaja do planowania, koordynacji
i wspolpracy, totez angazuja si¢ w nie cate rodziny czy grupy przyjaciot.
Maja one tez osobisty charakter. Wymagaja pokazania wlasnej osoby w Sieci
i swoistego zawieszenia wstydu — trzeba odsloni¢ nie tylko twarz, ale czgsto
takze nagie cialo, wystapi¢ w $miesznym lub groteskowym przebraniu, cza-
sem wyolbrzymi¢ domniemane wady wygladu. Uczestnicy akeji normalnie
nie mieliby na to mentalnej przestrzeni ani czasu, a zapewne tez nie byliby
sktonni dzieli¢ si¢ fotografiami i filmami z wlasnych, prywatnych zabaw.
To drobny, ale przekonujacy przyktad na to, jak wyjatkowos¢ sytuacji kwa-

rantanny zmienita warunki publicznej gry — na zle i na dobre.

MATERIAt DO BADAN

Do analizy inscenizacji wybrano z internetu droga losowania w ostatnim
tygodniu kwietnia 2020 roku 400 prac, oznaczonych hashtagami #gettymu-
seumchallenge, #izoizolyacia, #tussenkunstenquarantaine i #niebawemwmnw.
Losowano wylacznie inscenizacje malarstwa. Pominieto inscenizacje rzezb,
plakatow, kadrow filmowych, kreskowek, a takze pokrewne co do celu, ale
rozpowszechnione juz przez epidemia memy zawierajace obrazy z mody-
fikacjami lub podpisami.

Autorzy prac mieszkaja w Polsce, Rosji, Holandii, Szwajcarii, Francj,
Wielkiej Brytanii, Finlandii, Szwecji, USA, Turcji, Izraelu. W tym zbiorze

zdecydowanie dominujg inscenizacje malarstwa zachodnioeuropejskiego,
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ale uczestnicy akeji wprowadzaja tez do obiegu dziela malarstwa rosyjskiego,
finskiego czy polskiego. Niektore obrazy sg inscenizowane wielokrotnie.
Absolutnym przebojem sa portrety Fridy Kahlo (23), czgsto powtarza sie
tez Dziewczyna z perlg Jana Vermeera (10) i reinterpretacje Syna czlowie-
czego René Magritte’a (10), a takze rdzne wersje Damy z lasiczkg, Mony Lisy,
Pocatunku Gustava Klimta. Oprdcz tego popularni s3 Michelangelo Merisi
da Caravaggio, Rafael Santi, Hieronim Bosch, Giuseppe Arcimboldo i Piet
Mondrian. W 61 pracach (ponad 15 proc.) uzyto elementéw wskazujacych
na sytuacje kwarantanny i izolacji (rekawice gumowe, maski, gogle, srodki
sanitarne, papier toaletowy itp.). W 70 pracach (17,5 proc.) braly udziat
dzieci, w 40 zwierzeta domowe. Co trzecia praca to portret, 1/3 portretow

przedstawia dzieci.

METODOLOGIA OPARTA NA SZTUCE I JEJ CELE

Jak bada¢ to ulotne zjawisko? Oczywistym pierwszym wyborem wydaja sie
metodologie oparte na sztuce; sama natura materiatu odpowiada zalozeniom
art-based i art-informed methodology. Jest to mianowicie twdrczo$¢ sponta-
niczna, dobrowolna (na ile to jest mozliwe w obecnej sytuacji), a jednocze-
$nie oparta na wiedzy i wyrazajaca osobiste upodobania, potrzeby, nawet
problemy twércédw. Nie mamy bezposredniego dostepu do ich motywacji,
ale mozna o nich wnioskowa¢ z towarzyszacych projektom komentarzy’.
Uzycie metodologii opartych na sztuce umozliwia zatem nabywanie wie-
dzy o tworcach, czasie, okoliczno$ciach i sytuacji, nastrojach spotecznych,
gustach, upodobaniach i aksjologii. Inscenizacje daja tez wglad w to, jak
ludzie patrza na obrazy i co z nich rozumieja. Jak je interpretuja — jako
obiekty estetyczne, $rodki komunikacji i reprezentacje $wiata. Jakie zna-
czenie ma dla nich sztuka i w jaki sposdb uzywaja jej do realizacji potrzeb
samorealizacyjnych, autoekspresyjnych, statusowych czy nawet politycznych;

do celéw praktycznych i do wyrazania uczud.

3 W tym artykule z powodu ograniczonego miejsca pominieto analize komentarzy
odautorskich; bedg one tematem innej publikacji.
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Czy jednak taka mata ludzka przyjemnos¢ jak prywatny performans
malarski musi by¢ traktowana jako cos tak powaznego i natadowanego
znaczeniami?

W analizie kwarantannowych inscenizacji sztuki punkt wyjscia stanowito

podstawowe zalozenie art-based methodology:

systematyczne uzycie procesow artystycznych, rzeczywistego two-
rzenia dziet artystycznych w rozmaitych formach sztuki, jako pod-
stawowego sposobu na zrozumienie badania do$§wiadczen ludzkich
zaréwno przez badaczy, jak przez ludzi, ktérych wciagaja do swych
badan (McNiff 2007, s. 29).

...z pelng jednak $wiadomoscia, ze oparcie badan na perspektywie metodo-
logicznej art-based research oznacza raczej swoista koncepcje wykorzystania
ludzkiej twérczoséci do badan spotecznych, niz oparcie analizy na swo-
istych dla tej akurat metodologii modelach i technikach analizy. Chodzi
tu gtéwnie o to, by badacz - czy to przy rozwigzywaniu probleméw, czy
w ich prezentacji — uzywat w réznych proporcjach myslenia symbolicznego,
metaforycznego, konceptualnego, tematycznego (Leavy 2017, s. 398) oraz
poszukiwal polaczen pomiedzy artystycznymi zjawiskami w mikroskali
a szerszym kontekstem spolecznym, pomiedzy jednostkowymi ludzkimi
dzialaniami a procesami zbiorowymi.

Pozwala to na poszukiwanie roznych ujec i interpretacji, a jednoczesnie
wymaga stosowania rozmaitych technik badawczych, wypracowanych przez

humanistyke i nauki spoteczne.

TECHNIKI ROZBIORU: SEMIOLOGIA,
RETORYKA [ CO DALE]?

Majac te cele na uwadze, pozyskany material poddano analizie za pomoca
technik semiologicznych, w szczegolnosci 1) rozbioru wyboréw paradygma-
tycznych i rozwigzan syntagmatycznych, 2) qualiéw inscenizacji i ich relacji

do qualiéw materiatu wyjsciowego, 3) figur i tropow retorycznych, a takze
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4) symboli i indeksdw, w szczegolnosci tych odnoszacych sie do przyczyny
calej akcji inscenizowania sztuki - przymusowej izolacji spowodowane;j
epidemig. Rozbiér miat da¢ podstawe do réznych prob interpretacji zja-
wiska w $wietle tego, co wiemy o uzytkowaniu mediéw i komunikacyjnych
potencjalach sztuki. Jego wynikiem bylo wiec spojrzenie na inscenizacje
jako element kultury partycypacji i odmiang tak zwanej tworczo$ci prze-
obrazonej; jako jedna z licznych praktyk kulturowego oporu; jako sposéb
karnawalowego uzytkowania sztuki; jako komunikacyjne i polemiczne
wykorzystanie intertekstualno$ci; jako jedng z form opisywanego przez

socjosemiotyke przejécia w komunikacji od modelu reception do design.

INSCENIZACJE SZTUKI JAKO
GATUNEK INTERNETOWY

Obserwacja trendu od poczatku jego istnienia wskazuje, iz doszto juz
do powstania swoistego mikrogatunku medialnego, z wewnetrznymi re-
gulami, konwencjami reprezentacyjnymi i relacja do kontekstu. Istniaty
oczywiscie antecedencje, gléwnie w sferze sztuki i kontrkultury, poczy-
najagc od zabaw Lodzi Kaliskiej, poprzez rozne artystyczne inscenizacje
wspolczesnych fotografikdw, po kampanie marketingowe. Jednak gatunek
medialny wymaga powtarzalnych elementéw strukturalnych i sposobow
doboru tresci, wspolnie przez uzytkownikéw przyjetego stalego zestawu
celow, regut wlgczania tekstéw do zbioru i ich uzywania oraz specyficznej
relacji nadawczo-odbiorczej. Inscenizacje oddolne staly si¢ gatunkiem
za sprawg masowej, a bardzo szybko dokonanej negocjacji wszystkich tych
koniecznych elementéw przez tworcow i uzytkownikow prac. Poniewaz za$
liczba tekstéw szybko przyrasta, nastepuje konwencjonalizacja gatunku,
a w jego obrebie powstaja swoiste formuly gatunkowe i mikrokonwencje
reprezentacyjne.

Nalezacy do gatunku tekst w formie podstawowej to fotografia (rzadziej
rejestracja wideo) inscenizacji dziela sztuki, dokonanej za pomoca dostepnych
materialéw i przedmiotéw z zycia codziennego; z mozliwoécig dodatkowych

interwencji artystycznych typu rysunek, malunek, rzezba, modelowanie
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z gliny czy papieru, o$wietlenie itp., jednak bez uzycia cyfrowych $rodkow
alteracji obrazu. Inscenizacja musi by¢ zaprezentowana z obrazem, do kto-
rego sie odnosi. Czgé¢ przyjemnoséci nadawczo-odbiorczej polega bowiem
na poréwnywaniu obydwu wersji, zaréwno co do paradygmatycznego doboru
elementow, jak i taczacych je rozwigzan sktadniowych. Pozwala to takze
na inscenizowanie dziet malarskich mniej znanych, nierozpoznawalnych
na pierwszy rzut oka. Warunkiem sukcesu jest zauwazalne podobienstwo
do oryginatu, moze jednak ono mie¢ bardziej doktadny lub catkiem odlegly
charakter (obecnosé¢ oryginatu pozwala wéwczas na identyfikacje niewi-

docznej na pierwszy rzut oka zasady inscenizacji).

PYTANIA BADAWCZE

Pytania badawcze na tym etapie brzmialy: 1) jaka jest tres¢ i jakie struktury
inscenizacji obrazéw oraz 2) za pomoca jakich $rodkéw zostaja w nich
osiagniete cele komunikacyjne i estetyczne? Chodzilo w szczegélnosci
o charakter wyboréw paradygmatycznych i rozwigzan syntagmatycznych
stosowanych przez autoréw. 3) Jakiego rodzaju kompetencji intertekstualnych
i komunikacyjnych wymaga tworzenie tego typu prac oraz osigganie dla
nich nalezytej widzialno$ci w mediach interaktywnych? 4) Czy w obszarze
gatunku wystepuja stale wzorce, modele ksztaltowania treéci, wynikajace
z relacji pomiedzy oryginatem a kontekstem komunikacyjnym i zalozeniami

kolektywnej zabawy?

SPOSOBY INSCENIZOWANIA -
FORMULY GATUNKOWE

Odpowiedzi na pytania 1 i 2 prowadza do wnioskéw o wystepowaniu w ob-
rebie gatunku swoistego kontinuum prac, opartego na wigkszej lub mniejszej

tre$ciowej i formalnej odleglosci prac od oryginalu. Przy okazji pojawiaja sie
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odpowiedzi na pytanie 3 - prace umieszczone na tym kontinuum angazuja
rézne odmiany media literacy i kompetencji intertekstualnych uzytkownikow.

Inscenizacje doktadne (84, okoto 1/5 zbioru) to projekty w spo-
sob szczegdlowy i pracochlonny nadladujace oryginal poprzez zaréwno
maksymalizacje podobienistwa paradygmatycznego doboru elementdw, jak
i ich syntagmatycznych ukltadéw.

Fot. 1. Juliya Volynets, #izoizolyacia

e |

Uzytkownicy moga uzy¢ do inscenizacji tylko tego, co maja w domu.
Ogranicza to mozliwosci imitacji identycznej, wyrazne jest tu jednak dazenie
do uzycia materiatéw o jak najbardziej podobnych qualiach - brokatowa czy
aksamitna tkanina zastapiona zostaje zatem brokatowg lub aksamitng, ztote
tlo osiagniete zostaje za pomocg malowania lub tkaniny w odpowiednim
kolorze. Je$li na obrazie znajduje si¢ czerwone jabtko, w inscenizacji uzywa
sie czerwonego jablka, jesli czaszka - duzy wysitek wlozony zostaje w to, zeby
czaszka znalazla si¢ w inscenizacji (co moze wymagac¢ uzycia plastikowego
rekwizytu, ale czasem tez wymodelowania z papier mdché, ciasta czy drewna).
Efekty bywaja imponujace, takze dlatego, ze tego typu ozywienia obrazéw
maja na ogol niezwykle wysoka atrakcyjnos¢ estetyczng. Dodajmy, insce-
nizacje dokladne moga dotyczy¢ stosunkowo prostych portretéw (wazne
bedzie osobiste podobienistwo modela do postaci z obrazu) czy statycznych
scen we wnetrzu, jednak zdarzajg si¢ takze staranne, a karkotomne proby
inscenizacji wieloosobowych, dynamicznych scen zbiorowych lub pokazania

fantastycznych postaci nieistniejacych w naturze — potrzebna jest do tego
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niekiedy fotografia scen w ruchu i wybranie nastepnie najlepszego ujecia,

w innym wypadku pomystowe rozwigzanie iluzjonistyczne

Fot. 2. @_mikosha_, #tussenkunstenkvarantanne

Al

albo kreatywne dziatanie $wiattem lub kadrowaniem

Fot. 4. Benoit Ravier-Bollard, #gettymuseumchallenge
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Wykonanie inscenizacji doktadnej musi sie wigza¢ z diuzszymi przygo-
towaniami. Wymagane od twércow kompetencje to nie tylko umiejetno$é
dobrania atrakcyjnego obrazu do inscenizacji, analizy jego cech wizualnych,
pomystowego ich przekazania, lecz takze umiejetnej fotografii wyniku;
o$wietlenie, kadrowanie, wysycenie barwne niewatpliwie moga si¢ przy-
czyni¢ do iluzji dokladnej inscenizacji, nawet jezeli nie uzyto photoshopu.

Inscenizacje przyblizone natomiast (wariant najczestszy; 167,
ponad 40 proc. zbioru) to prace, w ktérych ogdlne podobienstwo do orygi-
nalu skonstruowano za pomoca czesciowych wyboréw paradygmatycznych
i podobnej skladni, jednak nie z nastawieniem na dokltadne nasladownictwo
materii oryginatu, lecz na odtworzenie efektu - struktury, faktury, kolorystyki
etc. — za pomocg odmiennych §rodkéw materialnych; z punktu widzenia
retoryki mamy tu czesto do czynienia z figura z przylaczenia opartg na fal-
szywej homologii — antanaklasis lub paradoksem (Durand 1970).

Ten wariant gatunku wynika z samych warunkéw tworzenia insceniza-
cji: ludzie odizolowani w domach kreatywnie buduja doznania o qualiach

podobnych do oryginatu, za pomoca takich $rodkéw materialnych, jakie

akurat sg dostepne.
Fot. 5. Maria Rosenblatt Fot. 6. Linda Hubbard
#tussenkunstenquarantaine #gettymuseuchallenge

Atrakcyjnos¢ efektu polega wlasnie na ich kreatywnym zastosowaniu.

Autorzy dla zabawy odtwarzajg wigc obrazy w sposéb przyblizony. Sa one
rozpoznawalne za sprawg doboru elementdw, struktury, kolorystyki, tematu,
inscenizacja nie jest jednak zorientowana na maksymalizacje podobienstwa

do oryginatu, lecz na swobodng zabawe wariantami. Znajdziemy tu bardzo
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liczne autoportrety oraz portrety, zwlaszcza dzieci, uczynione w przebraniach,
a wlasciwie stylizacjach na postaci z obrazéw: niedokladne, lecz dajace
zapewne autorom satysfakcje ujrzenia siebie, bliskiej osoby, a zwlaszcza
dziecka w anturazu znanego obrazu.

Zastgpienie materialéw uzytych w obrazie innymi, ale o podobnych
qualiach to czesto rozwigzania proste, niejako uzytkowe — koronka przy
barokowej odziezy zostaje zastapiona papierowa wycinanka, egzotyczna
roélina — draceng w donicy etc. Pomystowo$¢ autoréw prowadzi jednak cza-
sem do niezwykle ztozonych, pomystowych rozwigzan zadania przekazania
doznan wzrokowych za pomocy ograniczonych srodkéw lub rozwigzania
problemu przeniesienia do inscenizacji obrazu abstrakcjonistycznego,

kubistycznego itp.

Fot. 7. Julia Timoshkova, Fot. 8. Aleksandr Svirydov,
#gettymuseuchallenge #izoizolyacia

Fot. 9. Anastassia Lempert, Fot. 10. Tatiana Kisielyeva,
#izoizolyacia #izoizolyacia

To objaw duzej kompetencji wizualnej: trzeba umie¢ si¢ oderwa¢ od za-

warto$ci dzieta malarskiego i spojrze¢ nan jak na czysta forme, w sposob
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uwzgledniajacy warto$¢ malarska wynikajaca z samych waloréw plam
barwnych, faktury, geometrii itp. (Dutton 2019, s. 269). Tego typu prace wy-
magaja nie tylko naktadu czasu i srodkow, ale takze zaangazowania intelektu.

Inscenizacje wzbogacone (124 prace - ponad 1/3 zbioru) to takie
wizualizacje, ktére zachowuja syntaktyczng strukture oryginatu i podobieristwa
poszczegdlnych elementéw (bardziej lub mniej $ciste, uzyskane za pomoca
materialéw dostarczajacych podobnych doznan wzrokowych); oprécz tego
jednak zawieraja tez elementy celowo zamienione lub dodane — w sposéb
widoczny, nadmiarowy, uwydatniony poprzez wytworzenie wizualnego
dysonansu lub podkres$lenie za pomoca dodatkowych §rodkéw wizualnych,
czesto za$ takze za pomoca komentarza, zakotwiczajacego wowczas znaczenie
obrazu w realiach kwarantanny. Chodzi w tym wypadku nie o maksymalne
podobienstwo do oryginalu, lecz wlasnie o wprowadzenie wen zmiany w taki
sposob, by byla ona zauwazalna i niosta dodatkowe znaczenie. Z punktu
widzenia retoryki przekazu mieszanego mamy tu najczesciej do czynienia
z figurami z podstawienia — aluzjami, metaforami, antyfrazami. Ksiega
$redniowiecznego medrca zostaje wigc zamieniona na laptop, attasowe
rekawiczki na jaskrawoniebieskie gumowe rekawice do sprzatania, za-
miast fasiczki jest kot, zamiast dziecigtka Jezus — pies lub chomik, zamiast
naszyjnika z peret — fancuch papieru toaletowego. Czg¢sto celowo zmienia
sie tozsamo$¢ modela — na portretach zamiast ludzi sg domowe zwierzeta,

dzieci zamiast starcow, mezczyzni zamiast kobiet (lub odwrotnie) itp.

Fot. 11. Marina Mlynchik, Fot. 12. Claudia Shroyer,
#izoizolyacia #gettymuseuchallenge
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Fot. 13. @enfantsautourdumonde, Fot. 14. Ksenia Krondo,
#tussenkunstenkvarantanne #izoizolyacia

Z podstawienia powstaje napiecie miedzy oryginatem a kopia, generujace
czy to nowg jakos¢ estetyczng, czy tez znaczeniowa. Najczesciej efekt jest
humorystyczny, bywa tez, ze wynika zefi komentarz do sytuacji kwarantanny.

Wizualne aluzje (21) to inscenizacje, ktore zachowujg jedynie pew-
ne rozpoznawalne, charakterystyczne elementy/element oryginatu - albo
z sferze doboru tych elementdw, albo wzajemnego uktadu. Rozpoznanie
zrédta moze si¢ opiera¢ na powszechnej znajomosci oryginatu (tak sie
dzieje na przyklad w wypadku czeéci inscenizacji portretéw Fridy Kahlo -
na zwigzek z oryginalem wskazuja zwykle grube, czarne brwi modelki i jej
charakterystyczne frontalne usytuowanie), poza tym jednak inscenizacje
wytwarzajg wlasng warstwe wizualng i znaczeniowa. Obraz jest tu raczej
pretekstem do wypowiedzi na temat kwarantanny, relacji rodzinnych czy
intymnych autora, nawet jakiegos zagadnienia spolecznego — niz przed-
miotem nasladownictwa samym w sobie. Przydaje sie zasada pokazywania
nasladownictwa razem z oryginatem, bo w wypadku obrazéw mniej zna-
nych rozpoznanie pochodzenia inscenizacji moze sie okaza¢ niemozliwe
lub rozpoznaje je tylko cze$¢ odbiorcow. Tymczasem atrakcyjnoséé projektu
wyraza si¢ wlasnie w napieciu pomiedzy tym, co pochodzi od obrazu, i tym,
co zostaje pokazane; jak wiele mozna zmieni¢, by jednak mimo wszystko

zachowac¢ rozpoznawalny zwigzek z oryginalem. Przyjemnos¢ odbiorcza
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polega albo na dostrzezeniu relacji do dobrze znanego, pamietanego mate-

rialu Zrédtowego, albo do takiego, ktéry dopiero zostal przywotany.

Fot. 15. Eliseverhoevenfashion Fot. 16. Daniil Pavlov,
#tussenkunstenquarantaine #izoizolyacia

Najrzadziej wystepujace komentarze do obrazu, metainscenizacje,
to prace o jedynie markowanej, niepetnej, cze$ciowej przyleglosci do ory-
ginalu, niezachowujace ani jego tresci, ani charakterystycznych elementéow
wizualnych. Sg one tu tylko sugerowane i moze si¢ zdarzy¢, iz zwigzek
z oryginalem zauwaza si¢ jedynie dzieki bezposredniej fizycznej bliskosci
oryginatu. Tego typu inscenizacje sg raczej komentarzem do oryginalu
niz jego nasladownictwem. O ile mozna by si¢ zastanawia¢, po co w takim
razie robi¢ inscenizacje jedynie przywodzace na mysl jakies dzielo - skoro
podstawowym zatozeniem miataby by¢ jednak przyjemnos$¢ poréwnania
- to zwykle takie gleboko i daleko idgce zmiany czynione sg w celu wygenero-

wania dodatkowego znaczenia, czy to humorystycznego, czy polemicznego.
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Fot. 17. @kazimirOmalevich, Fot. 18. Marion Nougaréde,
#tussenkunstenquarantaine #gettymuseumchallenge

CELE I REZULTATY IMITAC]I

Czgste w zamieszczonej wyzej probie formalnej kategoryzacji internetowych
inscenizacji malarstwa nawigzania do efektéw — humorystycznego, pole-
micznego, komentarza itp. wynikaja z tego, ze w istocie niezwykle trudno
jest oddzieli¢ rozwigzania formalne i tresciowe (wybor elementdw, ich
wzajemne usytuowanie) od interpretacji prac. O ile bowiem generalny cel
praktyczny, organizujacy zatozenia gatunku jest wspdlny: zainscenizowanie
tresci dzieta malarskiego, o tyle za jej pomoca osiagane sa réznorakie cele.

Mamy wigc zatem...

Autoteliczne imitacje (conajmniej 65 prac). W centrum zainte-
resowania znajduje si¢ tu sam obraz i uznanie dla jego waloréw estetycznych.
Sa to przede wszystkim inscenizacje dokladne oraz niektore najbardziej
starannie zaprojektowane (doskonale odtwarzajace qualia oryginatu) in-
scenizacje nasladowcze. Tego typu prace nakierowane sg na odtworzenie
podobienstwa do oryginalu za pomocg dostepnych $rodkéw, wraz z charak-
terem, estetyka, stylem, nastrojem, w najwigkszym stopniu staraja sie by¢
lojalne w stosunku do oryginatu. Mozna wiec zalozy¢, iz sama mozliwo$¢
odtworzenia tego typu podobiefistwa moze by¢ zroédlem satysfakeji auto-
ra — zaréwno z efektu estetycznego, jak z wlasnej pomystowosci i biegtosci
w odtworzeniu podobienstwa. Komentarze zamieszczane przez odbiorcow

$wiadczg, ze taka motywacja moze wystarczy¢. Widzowie podziwiaja pigkno
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powstalego obrazu, poréwnuja go z oryginatem (w komentarzach powta-
rza sie pochwata, Ze nie sposéb odrézni¢ imitacji od oryginalu, a nawet
ze imitacja jest w istocie lepsza). Inscenizacje tego typu wymagaja wiedzy,
pracy i duzego organizacyjnego wysitku - zwlaszcza, gdy w warunkach
kwarantanny trzeba odnalez¢ maksymalnie podobne tkaniny, meble, roéliny,
plenery itp. Zadowolenie autoréw i uznanie widzéw odnoszg si¢ wiec takze
do doskonatosci wykonania, opisywanej przez psychologdw jako istotny
komponent satysfakeji ze sztuki (Dutton 2019, s. 319-320, 327-328)
Portrety/autoportrety (134 prace - trzecia cze$¢ zbioru). To li-
czebnie przewazajacy wariant inscenizacji doktadnych lub nasladowczych.
W centrum uwagi jest tu fizyczne lub psychologiczne podobienstwo do ory-
ginalu samego autora/autorki inscenizacji, ich bliskich, dzieci, czasem nawet
ukochanych zwierzat. Cel autoekspresyjny i autoprezentacyjny wigze sie
tu z wpisaniem wiasnej osoby w znane dzielo; nie obraz, lecz przedstawiony
w inscenizacji czlowiek okazuje sie tu jej gtéwnym bohaterem/bohaterka.
Inscenizacje te czgsto stuzg celebracji urody modeli, stad liczne nasladow-

nictwa obrazéw reprezentujacych dzieci (w zbiorze jest ich 43).

Fot. 19. @platon_ alexeev, Fot. 20. @agnes_rodak,
#tussenkunstenkvarantanne #niebawemwmnw

Interesujacy jest natomiast taki sposdb konstruowania obrazéw, ktéry
nie estetyzuje modela, tylko eksponuje jego fizyczne podobienstwo lub
psychologiczne pokrewienstwo z bohaterem obrazu poprzez ekspozycje

cech charakterystycznych, nawet pozornej brzydoty.
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Fot. 21. Natalya Koval, Fot. 22. Angelika Galustyan,
#1zoizolyacia #1zoizolyacia

W twoérczych parafrazach (conajmniej 60 prac) w centrum
uwagi znajduje sie kreatywne i odkrywcze podejécie do oryginatu. To przede
wszystkim inscenizacje nasladowcze lub rozszerzone. Ikoniczne podobien-
stwo, osiagniete poprzez uzycie przedmiotéw codziennego uzytku, zwierzat,
roélin, artykutéw spozywczych, nie jest tu celem samym w sobie. Chodzi
o dodanie znaczen, nakierowanie uwagi odbiorcéw na niespodziewane,
nieoczywiste odczytanie obrazu, rodzaj zabawy z kanonicznym, pozornie
spetryfikowanym sposobem widzenia. Zrédlem nadawczej i odbiorczej
satysfakcji jest kreatywne, pomystowe, czesto takze humorystyczne w wy-
razie uzycie materii Zycia codziennego do odtworzenia podobienstwa

do oryginalu, ale tez wyrazenia przy okazji dodatkowych tresci.

Fot. 23. Elena Porter, Fot. 24. Filip Hammar,
#Izoizolyacia #tussenkunstenquarantaine
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Parodie i pastisze (57 prac) to inscenizacje nasladowcze, rozszerzone
i aluzyjne, w ktorych paradygmatyczna wymiana elementéw na celowo opo-
zycyjne lub alternatywne do oryginatu lub celowa zmiana skladni prowadza
do humorystycznego zakwestionowania badz to sensu, tresci, przestania
oryginatu (parodie) lub jego wartosci estetycznej (pastisze). Mamy wiec
zamiast rydwanu - taczki lub wézek inwalidzki, zamiast smoka — matego
pieska, zamiast groznego sukuba - kota domowego, zamiast gronostajowego
plaszcza - szlafrok. Niezwykle atrakcyjna poznawczo okazuje si¢ sytuacja,
gdy pastiszowe znaczenie powstaje w wyniku niewielkich, ale znaczacych
modyfikacji w obszarze imitacji maksymalnej, jak w zaprezentowanym
nizej projekcie, gdzie grozny mit o Saturnie pozerajacym wlasne dzieci,
zaprezentowany w bardzo starannej inscenizacji maksymalnej, zamienia
sie w obraz rodzinnej zabawy ojca z synem (w zyciu codziennym ludzie tez
bawig si¢ z dzie¢mi w ,,zjem ci¢”). Obraz nie likwiduje przy tym gtéwnego

znaczenia oryginalu, jedynie bierze go w zartobliwy cudzystow.

Fot. 25. Natalya Ashatan, Fot. 26. Robert Delord,
#Izoizolyacia #gettymuseuchallenge

Kontestacje (33 prace) to inscenizacje (najczeéciej rozszerzone)
jawnie, celowo, radykalnie odwracajace sens, tres¢, przestania badz roz-
wigzan estetycznych oryginalu. O ile najczesciej wydaje sie to rodzajem
zabawy, to przy okazji pojawia si¢ mozliwo$¢ wyrazania réznych pogladéw

na zycie spoleczne, ple¢, wtadze, pienigdze itp. Najciekawszym aspektem
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kontestacji jest jednak to, ze ich wykonawcy odwracaja caly zabawowy sens
inscenizacji. To, co mialo by¢ jedynie beztroska zabawa, staje si¢ tu powo-
dem do manifestacji wlasnego zdania albo wplecenia w zabawe waznych

watkow biograficznych.

Fot. 27. Carol Ferguson, #gettymuseumchallenge Fot. 28. @isni_officiel,
(podpisano: Vitruvian Man... and Woman) #tussenkunstenkvarantanne

Komentarze (37 prac) to inscenizacje odnoszace si¢ do kontekstu
i sytuacji wlasnego powstania. Prace komentujg kwarantanne, odosobnienie,
nude izolacji i prac domowych, niemozno$¢ wyjécia na zewnatrz, deficyt

niektorych produktéw (leitmotivem jest papier toaletowy).

Fot. 29. Monika Laszczynska, Fot. 30. Alana Archer,
#niebawemwmnw #gettymuseuchallenge
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Fot. 31. @bexsamson, Fot. 32. Natalia Mejtis,
#gettymuseuchallenge #izoizolyacia

Wreszcie - osobliwo$ci (12 prac): idiosynkratyczne performanse
i konstrukeje z przedmiotéw codziennego uzytku, przywotujace jedynie
strukturalne podobienstwo lub charakterystyczny element identyfikujacy
oryginal, wywolujace efekt zdumienia, zaskoczenia, otwierajace nowe
spojrzenie na oryginalne dzielo. Autorzy wykazujg tu rzadka kompetencje
do interpretacji dziel jedynie przy uzyciu ich cech strukturalnych albo

wylawiania z obrazéw wielosci ich znaczen.

Fot. 33. Dr Tommi Kakko, #gettymuseumchallenge
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W STRONE INTERPRETAC]I

Jak zinterpretowa¢ sens komunikacyjny i spoteczny opisywanego wyzej
zjawiska? W czasie pomiedzy napisaniem tego tekstu a jego wydaniem
w ksiazce moze si¢ ono sta¢ juz tylko historia internetu. Préby jego inter-

pretacji maja wiec teraz tylko charakter spekulacyjny.

TWORCZOSC PRZEOBRAZONA
I KULTURA PARTYCYPAC]I

Z punktu widzenia kreatywnych proceséw tworczych w przestrzeni komu-
nikacji interaktywnej mamy tu do czynienia z tak zwang tworczoécia prze-
obrazona (transformative work): uzytkownicy mediéw tworczo zmieniaja,
reinterpretujg, wzbogacajg istniejacy tekst kultury, przy okazji przenoszac
go do innego medium lub traktujac go jako punkt wyjscia do wytwarzania
- na jego podstawie - bliskich sobie (a nie zawsze zgodnych z intencjami
autoréw) znaczen. Transformacja polega na kreatywnej modyfikacji lub
rozwijaniu tresci, formy, estetyki, stylu, aksjologii, ideologicznego przestania,
czy to w celu wzmocnienia tresci oryginalu, celebracji jego wartosci i atrak-
cyjnosci, czy to dla kontestacji, podwazania regutl, sporu ideologicznego
z innymi interpretatorami, autoekspresji, czy wreszcie po prostu dla zabawy.
Jak wszystkie prace przeobrazone, inscenizacje powstaja po to, Zeby si¢ nimi
dzieli¢ z innymi. Czescig procesu dystrybucji takiej pracy jest poddawanie
jej publicznej ocenie - gléwnie pochwatom i zach¢tom - ze strony innych
tworcow, a takze jej redystrybucja lub dalsze modyfikacje przez innych
uzytkownikoéw Sieci. Na inscenizacje sztuki mozemy zatem patrze¢ jak

na swoisty rodzaj tworczoéci - i na jeden z przejawow kultury partycypacji.
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ZASOBY REFERENCJALNE I KOMPETENCJE
INTERTEKSTUALNE

Twdrczosé¢ przeobrazona wskazuje na rozlegte poktady rzadko zapew-
ne na co dzien wykorzystywanych kompetencji intertekstualnych ludzi,
zwlaszcza — na aktywny stosunek do uzytkowanych tekstow kultury. Udzial
w akgji wymaga nie tylko wiedzy i umiejetnosci technicznych; takze pew-
nego rodzaju wspolnoty referencjalnej z innymi uczestnikami komunikacji.
Dialogiczny i wielowarstwowy charakter wielu inscenizacji prowadzi nas
jednak do glebszych znaczen intertekstualno$ci: ma ona otdz charakter
komunikacyjny i polemiczny (Kristeva 1983, Lacarpa 2009). Mozemy za jej
pomoca szuka¢ porozumienia z innymi albo wyraza¢ sprzeciw przeciwko
spolecznie znormalizowanym sposobom rozumienia zjawisk, estetykom,
ocenom i warto$ciom, czy uzywac jej jako narzedzia oporu matych przeciwko
wielkim. ,Wesote oszustwo” artysty, o ktérym pisal swego czasu Michait
Bachtin, wyraza wiec za pomocg humorystycznych lub ironicznych $rodkow
egzystencjalng sytuacje cztowieka zwigzanego zakazami oraz ograniczenia-
mi i niepewnego wlasnej przysztosci. Karnawalowa ze swej natury zabawa

z obrazami staje si¢ za$ przejawem domowej ,,drugiej kultury”.

PRAKTYKI, TAKTYKI, DETOURNEMENT

Medioznawcy i socjologowi przywiedzie to na mysl inny jeszcze zestaw teorii:
korpus rozmaitych koncepcji praktyk spotecznych - cyklicznych czynnosci
ludzkich stanowigcych podbudowe dla dyskursu i porzadkowania $wiata.
W szczegdlnosci za$ — piekng teorie Michela de Certeau (2006), w ktorej
porzadek spoteczny wyraza sie we wspolistnieniu taktyk i strategii. Sg za-
tem strategie: nakazy, zakazy, dyrektywy, normy, logika produktywnosci
narzucana podporzadkowanym przez panujacych - i s3 podporzadkowani
odcinajacy si¢ poprzez taktyki: kping, ironig, zarty, plotki, parodiowanie
i wykorzystywanie dla wlasnych celow nieproduktywnych odpadéw produk-
tywnego systemu (przykladem moze by¢ pokatna produkcja lalek z odpadow
produkeyjnych przez robotnika, do ktérego formalnie one nie naleza, cho¢
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nie sg tez do niczego potrzebne pracodawcy). Tutaj pojawia si¢ kwestia
czasu: zabawa w zywe obrazy wcisnigta zostaje pomiedzy czas, ktory trzeba
poswieci¢ pracom porzadkowym, edukacji dzieci i zapewnianiu dobrostanu
zamknietym w domu czlonkom rodziny, a czas przeznaczony dla pracodaw-
cy. Ludzie mogg inscenizowac obrazy wlasnie dlatego, ze pracuja w domu.
Gdyby przebywali w pracy, nie mogliby ,,robi¢ laleczek” - zajmowac si¢
wlasna twdrczoscia/zabawa w czasie optacanym przez pracodawce. Jednym
za$ z problemow pracy w izolacji domowej jest dialektyka czas wolny — czas
pracy. Poniewaz zycie prywatne i praca nie sa oddzielone w przestrzeni,
niepostrzezenie caly czas zamienia si¢ w czas pracy. Poddani zostajemy
przymusowi produktywnosci, nieustannego poprawiania wlasnych wynikéw.
Praca staje si¢ ucieczka przed napierajacymi na czlowieka zobowigzaniami
prywatnymi, prywatno$c¢ zas — usprawiedliwieniem, ze nie pracujemy. Praco-
i czasochlonne inscenizacje to jednocze$nie wyrwanie si¢ z tego blednego
kota, jak i taktyczne w swej istocie odebranie dla siebie czasu oraz uzycie
praktyk wizualnych do méwienia o sobie (por. Thiel-Janiczuk 2016).
Taktyczne praktyki wizualne wykazuja przy tym wyrazne pokrewienistwo

ze skonceptualizowanymi przez sytuacjonistow praktykami détournement,
jak iz anarchiczng antykapitalistyczng praktyka subvertisingu. 1 tu, i tu cho-
dzi o dokonywane z réznych pozycji resemantyzacje, dekonstruowanie czy
wywracanie na nice znaczenia tekstow o uznanym statusie w hierarchii
kulturalnej, utrwalonym znaczeniu spolecznym czy tez jawnym charakterze
perswazyjnym i ideologicznym. Dzieta malarstwa méwia z miejsca wladzy,
hierarchii kulturalnej, legitymizowanego systemu warto$ci. Inscenizator
wypowiada sie z miejsca anarchii i ironii. Uwieziony fizycznie i metafo-
rycznie ucieka sie do takich srodkoéw, jakie podpowiada mu wlasny kapitat
kulturalny, ale ktére jednocze$nie maja potencjat skutecznego détournement.
Mozna rzecz jasna inscenizowacd sceny z masowego kina o superbohaterach
(co zresztg robia stale fani w nieustajacym ciagu cosplayéw i innych fanow-
skich teatralizacji) albo kreskdwki, albo nawet znane reklamy. Nie ma w tym
jednak tak skutecznego odwrdcenia relacji wladzy, jak w détournement
dokonywanym publicznie na dzielach o uznanym statusie ,wysokim’, cze-
sto z pogwalceniem zasad dobrego smaku czy regut dyskrecji w mediach

spolecznosciowych.
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AUTOKREACJA [ MODEL DESIGN

Wreszcie, interpretacja wyprowadzona z podstaw teoretycznych socjosemio-
logii i semiotyki wielomodalnej: dzialania inscenizacyjne to przejaw trendu,
ktory tworcy teorii wielomodalnej nazywaja przejéciem w komunikowaniu

od reception do design

Podejscie projektowe (design) to potwierdzenie zainteresowania jed-
nostki nalezytym udzialem w $wiecie spolecznym i komunikacyjnym;
ijej nacisku na zdolno$¢ do realizacji swoich zainteresowan poprzez
projektowanie przekazdw z udzialem takich zasobdw, jakie sg dla niej

dostepne w konkretnych warunkach (Kress 2010: 23).

Nie chodzi tu wigc jedynie o typowa zmiane paradygmatu uzytkowania
mediéw - przejécie od biernej (wzglednie) recepcji do tworzenia wlasnych
tresci. Raczej o to, ze ludzie uzywaja materialu komunikacyjnego do nie-
ustannych proceséw ,,projektowania siebie”: nie tylko w aspekcie zewnetrz-
nym, lecz takze - i przede wszystkim — w sferze kompetencji kulturalnych
i komunikacyjnych, samo$wiadomego poszerzania wiedzy i umiejetnosci,
krytycznego stosunku do materiatu kulturalnego.

Sztuka zatem okazuje sie tu nie tylko Zrédlem kontemplacji estetycznej.
Jest tez narzedziem eskapizmu, autoprezentacji, samodoskonalenia. Osobista
kreatywnos¢, prezentacja kompetencji, potencjal buntowniczy i projekto-
wanie siebie mogg si¢ wyraza¢ takze w niewielkich, pozornie trywialnych
codziennych dzialaniach. Paradoksalnie, cho¢ autorzy inscenizacji sztuki
nie maja mozliwo$ci nadania swoim kreatywnym, subwersywnym i autopre-
zentacyjnym pracom bardziej spektakularnej skali, ale za to zyskali sytuacje,
w ktorej ich dziatania w skali mikro mogg zyska¢ szeroka widzialnos¢.
Takze dlatego, ze i inni uzytkownicy tej samej przestrzeni komunikacyjnej
sa zmuszeni w podobny sposob zarzadzaé wlasnym czasem, przestrzenia

mentalng i zainteresowaniami kulturalnymi.
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Irena Trzcieniecka-Schneider

KOMUNIKACJA MIEDZYGATUNKOWA
A ZMIANY JEZYKA INDUKOWANE
PRZEZ NOWE MEDIA

ostatnim dziesiecioleciu obserwujemy lawinowo zachodzace

zmiany jezykowe, przejawiajace sie gtéwnie w komunikacji

interpersonalnej. Jeszcze stosunkowo niedawno obowiazy-
walo wyrazne odroéznienie kodéw naturalnych i sztucznych. Te ostatnie
zarezerwowane byly dla wydawania polecert komputerom, bo marzenia
o swobodnej rozmowie uwazane byly za domene science fiction. Znajomo$¢
jezykéw programowania automatycznie nobilitowata, dajac ich uzytkownikom
mile poczucie nalezenia do elity. Szczytem marzen wydawato sie wdrozenie
i upowszechnienie programéw konwersacyjnych, takich jak stynna Eliza
Josepha Weizenbauma - pierwszy czatbot ,,urodzony” w 1966 roku. W miare
upowszechniania w réznego rodzaju automatach, na przyktad bankomatach,
prostych systeméw dialogowych, opartych na drzewie decyzyjnym, okazato
sie, Ze zrozumienie instrukeji badz pytan pojawiajacych si¢ na ekranie jest
znacznie trudniejsze niz odpowiedz na te same pytania zadawane przez
czlowieka. Antropolog Lucy Suchman w swojej klasycznej pracy (Suchman
1987) opisala, jak trudno jest zaprojektowa¢ system komputerowy, z ktérym
ludzie mogliby si¢ komunikowa¢, nawet w przypadku, gdy komunikacja
ta ogranicza si¢ do prostych i przewidywalnych zadan bardzo waskiego ro-
dzaju. Suchman uwazala, ze rozwigzanie problemu polega na udoskonaleniu
projektowanych systeméw, cho¢ w tym celu nalezy lepiej pozna¢ praktyke
codziennej komunikacji miedzyludzkiej. Zauwazyta, ze ludzie, nawet jesli
nie moéwia dobrze w tym samym jezyku, potrafia wynegocjowa¢ jakis sposob
porozumiewania si¢ — co nie jest mozliwe w przypadku urzadzen takich,

jak na przyktad ,inteligentna” kopiarka (Devlin 1999). Rzadko zauwazano
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wowczas, ze dialog cztowiek-maszyna wymaga takze zmiany stylu komu-
nikacji ze strony cztowieka. Zmiana ta nastepowala poczatkowo wolno
i w sposdb niemal niezauwazalny. Pokolenie, ktéremu rozkazowo-decyzyjny
system komunikacji sprawial trudno$¢, zostalo zepchniete na margines
zycia spolecznego, po czym udalo sie sladem mamutéw. Nowe pokolenia
z urzgdzeniami technologicznymi réznych odmian komunikowaly si¢
od dziecinstwa, czesto sprawniej niz z ludzmi.

Blyskawiczny rozwdj technologii spowodowat potop informacyjny (Filas
2003). Sobotnio-niedzielne wydanie popularnego dziennika przynosi wiecej
informacji, niz otrzymywal przez cale zycie cztowiek zyjacy w potowie XIX
wieku. Konieczno$¢ bardzo szybkiego przetwarzania i wysylania informacji,
a takze ograniczenia liczby znakéw w jednym przekazie nakladane przez
niektore media spowodowalo wielkg kariere skrotowcéw i emotikonow. Uzy-
wane poczatkowo w SMS-ach, wyrazenia takie, jak nara czy pozdro stopniowo
przenikaty do jezyka méwionego. Podobnie dzieje sie ze skrotami takimi
jak tmrw (tomorrow), thx (thanks) czy wtf (what the freak — wersja bardziej
cenzuralna), ktore od dawna przestaly wystepowac wylacznie w SMS-ach
i na Twitterze. Pouczajacym przykladem moze tu by¢ rozpoczynajaca si¢
kariera stéwka ez. Narodzito si¢ ono w czasie jednej z rozgrywek gry online
League of Legends, czyli popularnego LoLa. W koficéwce rozgrywki jeden
z graczy zwycigskiej druzyny napisal na czacie ez jako skrot angielskiego

»easy’. Znaczyto to ,tatwo poszlo’, ale tez ,nie napracowalismy si¢ zanadto,
zeby was pokonac”. Stopniowo ez przenikneto do jezyka méwionego, gdzie
uzywa si¢ go dla podkreslenia swojej dominacji — ,,nie jeste$ godnym mnie
przeciwnikiem’, ,,jestem duzo lepszy od ciebie”. Trudno powiedzie¢, czy
ez, podobnie jak wczeéniej nara, wydostanie si¢ poza niszowg grupe spotecz-
na, w ktdrej powstalo. Nalezy jednak podkresli¢ podobienistwo podobnych
skrotowecow do sygnaléw w komunikacji zwierzat. Tam réwniez komunikaty
oszczedne w formie niosa na réznych poziomach caty bagaz tresci.

Nieustanne dazenie do jak najkrotszej, najoszczedniejszej, najbardziej
zwartej formy znalazto wyraz zwlaszcza w emotikonach. Ich pierwowzorem
byl tzw. ,usmieszek” — rysunek zoltej, usmiechnietej buzi. O prawa autorskie
do tego znaku walczyt grafik Harvey Ball, ktory w 1963 roku zaprojektowat
usmiechnieta buzke jako logo majace podnie$¢ morale pracownikéw pew-

nej firmy ubezpieczeniowej. Po latach walki zostat oficjalnie uznany za jej
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tworce w roku 2001, tuz przed $miercig. Wersje Balla podwazal Nicolas

Loufrani, dyrektor firmy SmileyWord, twierdzac, ze uémiechnieta buzka

bywata motywem kampanii reklamowych juz w latach pig¢dziesiatych. Nie

ma natomiast watpliwosci, kto wprowadzit ,,buzke” do popkultury - byli

to bracia Bernard i Murray Spain z Filadelfii. Produkowane przez nich

i masowo sprzedawane gadzety sprawily, ze na przelomie lat sze§¢dziesigtych

i siedemdziesigtych ubieglego wieku usmiechnieta buzka stata si¢ symbolem

amerykanskiego konsumpcjonizmu. Z czasem rysunek zaczal ewoluowac,
jakby mlodsze pokolenia doszly do wniosku, Ze nie maja sie z czego tak
bardzo cieszy¢. Buzka z plama krwi zostala wykorzystana w 1986 roku jako

glowny motyw komiksu Straznicy (Watchmen) koncernu DC. Pod koniec

lat osiemdziesigtych u$mieszek skojarzono z narkotykowym odurzeniem

i stal si¢ znakiem rozpoznawczym milosnikéw ecstasy. Zaczeto tworzy¢

liczne jego odmiany i wersje, np. na poczatku lat 90. stynny zespot Nirvana

wylansowal ,,usmieszek” z krzyzykami zamiast oczu i ustami narysowanymi

drzacg kreska. Wspotczesni artysci, jak Banksy, wykorzystujg ,,usmieszek”
jako symbol zla. Tym tropem poszli tez tworcy serialu Mentalista, nakreco-
nego w latach 2008-2019, w ktorym seryjny morderca Red John podpisuje

sie w swoisty sposob, rysujac na $cianie wielka ,,buzke”, usmiechnieta, ale

o placzacych oczach, i uzywajac do tego celu krwi ofiary.

Pierwotny — wesoly — ,u$mieszek” stal sie pierwowzorem pierwszego
emotikonu wystanego e-mailem 19 wrzesnia 1982 roku o godzinie 11.44 przez
Scotta Fahlmana, profesora Carnegie Mellon University w Pitsburgu, i miat
znang dzi$§ dobrze postaé: dwukropek, my$lnik i prawy nawias'. Zabieg ten
mial odrézniaé korespondencje towarzyska od oficjalnej. Nazwa emoticon
(emotikon) powstala jako polaczenie angielskich stow emotion i console,
czyli emocje z klawiatury komputera. W ciagu kilku miesiecy emotikonami
zarazil si¢ caly §wiat naukowy (internet byt wowczas wykorzystywany glow-
nie do celéw wojskowych i naukowych). W trzydziesci lat p6zniej byly juz
niezastgpionym elementem komunikacji, zwlaszcza w postaci emoji, czyli
japonskiej ich odmiany, obejmujacej znacznie wiecej niz tylko buzki dajace si¢

wyrazi¢ polaczeniem znakow interpunkeyjnych z literami. W chwili obecnej

1 Wpisanie wymienionych znakéw w takiej wlasnie kolejnosci w mojej wersji
edytora sprawia, Ze w ich miejsce natychmiast pojawia sie u§miechnieta, z6tta
buzia.
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mozna wyemitowa¢ caly przekaz skladajacy sie wylacznie z emotikonéw
i bedzie on zrozumiaty dla wigkszoéci odbiorcéw — uzytkownikéw mediow
spolecznosciowych i smartfonéw. Nalezy tu podkreslié, ze przesuniecie
ku ikonicznosci przekazu stanowi, przynajmniej w ostatnich czasach, trwalg
tendencje nie tylko w mediach elektronicznych, ale nawet w podrecznikach
szkolnych. W mysl chinskiego przystowia méwigcego, ze jeden obraz wart
jest tysiaca slow, kladzie sie nacisk na tworzenie zapadajacych w pamiec,
ale oszczednych w formie, logotyp6w, obrazowych spotdéw reklamowych,
w ktdrych jedynym wyrazem jest nazwa reklamowanego produktu, obraz
tez coraz czgéciej staje si¢ argumentem w dyskusji. Te role szczegdlnie czesto
pelnig emotikony, bedace emocjonalng oceng, komentarzem odnoszacym
sie nie tylko do wypowiedzi, ale i do faktéw. Nie wdajac si¢ w trwajace po-
nad pét wieku rozwazania, czy ,,kultura obrazkowa” prowadzi do wtornego
analfabetyzmu, zauwazmy dwie cechy wspotczesnych znakéw ikonicznych.
Pierwsza to silne nasycenie emocjonalne — emotikony najczeéciej maja
bardziej ocenia¢ niz znaczy¢. Od uzytkownika medidéw spolecznosciowych
oczekuje sie natychmiastowego wyrazenia wlasnego stosunku emocjonalnego
do danej wypowiedzi badz obrazu. Druga to ich wieloznacznos$¢ sprawiajaca,
ze emotikon mozemy odczytywa¢ na réznych poziomach. Oto przykladowe

znaczenie emotikonu podane za strona: emotikonyznaczenie.pl

Roze$miana buzia z otwartymi ustami i zamknietymi
oczami

Moge si¢ jedynie $mia¢! Na krotko przed napadem $miechu, poniewaz
co$ jest tak gtupie lub niewyobrazalnie zabawne. Takze ztosliwy lub
uszczypliwy $miech z jakiego$ wydarzenia lub czegos$, co przytrafito

si¢ innej osobie. Emotikona ma takie samo znaczenie co ,XD” i ,,><°

jako emotikona stosowana w formacie tekstowym.

Niejednoznacznos¢ i emocjonalnos$¢ sprawiajg, ze ,,jezyk obrazkowy” jest
czytelny, zrozumiaty, sugestywny, perswazyjny itd. wytacznie wtedy, gdy jego
odbiorcy sg zaznajomieni ze sferg znaczen zwigzanych z poszczegdlnymi ob-
razami i w miare trafnie te znaczenia rozpoznaja. Jesli nie, komunikatywno$¢
takiego jezyka jest niska lub niemalze zerowa, niemniej emocje wyrazane

przez ,buzki” sg rozpoznawalne na poziomie przedstownym. Dowodzg tego
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badania kilkumiesiecznych niemowlat, ktére na podstawie schematycznego

rysunku ludzkiej twarzy rozpoznawaly jej nastr6j i odpowiednio okazywaty
radoé¢ lub niepokdj (Farroni i in. 2007). O ile dla skrétowcow baze stanowi

jezyk angielski, o tyle emotikony (rysunkowe, nie w formacie tekstowym)

pozwalaja na przekraczanie barier jezykowych (cho¢, jak to zostato weze-
$niej napisane, nie dotyczy to barier kulturowych), mozna je zatem uzna¢

za odpowiednik komunikacji miedzygatunkowej. Trudno powiedzie(, jaki

wplyw na sposob myslenia moze mie¢ ten system porozumiewania sie. By¢

moze w miare wypierania jezyka zdan nowe pokolenia zblizajg si¢ do sposobu

komunikacji zwierzat. Zaréwno Jerzy Pelc (Pelc 1980) jak i Walery Pisarek
(Pisarek 2008) uwazaja, ze komunikacja zwierzat, cho¢ moze by¢ intencjo-
nalna, czyli zamierzona, rozni si¢ radykalnie od ludzkiej. Jedno ze stanowisk
przeciwstawia mysleniu semiotycznemu (za pomocg znakéw), charaktery-
stycznemu dla rozumowan ludzkich, myslenie sensoryczne — obywajace

sie bez znakéw albo ograniczajace sie tylko do niektérych, umozliwiajace

orientacje w czasie i przestrzeni. Przeciwne stanowisko zajmuja mitoénicy
zwierzat uwazajacy, ze system komunikacji zwierzat jest znacznie bardziej

rozbudowany, niz nam si¢ wydaje, i pozwala na myslenie symboliczne, o czym

$wiadczg pewne rytualy zwigzane ze $miercia czy to u stoni, czy u ptakow
krukowatych. Walery Pisarek zajmuje stanowisko posrednie, piszac: ,,Ale

nawet jesli sie zgodzimy z tym, ze ludzie i przynajmniej niektore zwierzeta

postuguja sie znakami, ktérych uzycie zawsze wigze si¢ z wnioskowaniem,
nie oznacza to zgody ani na to, ze ludzie i zwierzeta postuguja sie takimi

samymi znakami, ani tym bardziej na to, ze wszystkie znaki tworza jedno-
rodng kategori¢” (Pisarek 2008, s. 44).

Dotychczas spor miedzy zwolennikami tezy o podobienstwie systemow
komunikacyjnych zwierzat i ludzi oraz jej przeciwnikami brat za punkt
wyjécia rozbudowany ludzki jezyk wraz z gramatyka i sktadnig. Zwolennicy
paralelizmu dowodzili, ze w sygnatach ptakéw krukowatych czy delfinéw
mozna si¢ dopatrzy¢ pewnego rodzaju sktadni, a zachowanie $pigcego psa
$wiadczy o tym, Ze jego senne marzenia nie réznig si¢ niczym od ludzkich.
O ile mi wiadomo, nikt nie odwrdcil tego problemu, pytajac, na ile komunikaty
ludzkie zblizaja sie do zwierzecych. Niewatpliwie obserwowane w ostatnich
czasach nadmierne nacechowanie emocjonalne przekazdéw, zwlaszcza

w mediach spoleczno$ciowych, zbliza je do komunikatéw zwierzecych.
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Juz Darwin uwazal, ze zwierzeta doznajg przynajmniej niektérych standéw
emocjonalnych, uwazanych przez niego za uniwersalne: gniewu, grozy,
wstretu, zdziwienia, smutku i radoéci. Stuart Walton dodat do tej listy
zazdro$¢, pogarde, wstyd i zaklopotanie (Walton 2006), a neurobiolog
Antonio Damasio — wspdlczucie, poczucie winy, dume, podziw i oburzenie
(Damasio 2002). Marc Bekoft uwaza, ze emocje sa wytworem ewolucji,
bedac waznym mechanizmem przystosowawczym. Pisze on: ,,Emocje,
empatia i odréznianie dobra od zla to klucz do przetrwania, bez ktérego
zwierzeta — zarowno ludzie, jak i te niebedace ludzmi - zginetyby” (Bekoft
2010, s. 14). Zauwazmy, ze prawie wszystkie te odczucia znajduja swoje
odpowiedniki w emotikonach, cho¢, co ciekawe, zaden z powyzszych ba-
daczy nie wymienia radosci ani, czg¢sto odczuwanej przez inteligentniejsze
zwierzeta, zwlaszcza domowe, nudy.

Czy jednak nie antropomorfizujemy zbytnio, przypisujac sygnalom po-
chodzacym od zwierzat status komunikatu? Zanim udzielimy odpowiedzi
na to pytanie, zauwazmy, ze cztowiek, w stosunku do zwierzat, jest do$¢
uposledzony pod wzgledem mozliwosci zaréwno tworzenia, jak i odczy-
tywania przekazéw. Prawie nie ma wechu, nie styszy wielu dzwiekow, nie
zauwaza subtelnych zmian napiecia miesni lub ulozenia ucha. Tak wiec nasze
zwierzeta domowe na ogot wypracowuja system dobitnych sygnaléw, dosto-
sowanych do naszych ograniczonych mozliwo$ci percepcyjnych. Niektdre
z tych sygnatéw wywodzg si¢ z ich naturalnych zachowan, niektdre jednak
wymagaja sporej pomystowosci i dowodza wrecz determinacji zwierzat
w dazeniu do bycia zrozumianym. Zatem zamiast analizowa¢ semantyke
i skfadnie komunikatéw odzwierzecych, zajmijmy sie ich pragmatyka, czyli
funkcjami jezykowymi, ktore pelniag. W tym celu siggniemy do znanego
modelu sytuacji komunikacyjnej Romana Jakobsona (Jakobson 1976).
Wyrdznit on sze$¢ sktadnikéw aktu komunikacyjnego, na ktory skladaja sie:
nadawca, odbiorca, kontekst, kontakt, komunikat i kod. Z kazdym z tych
sze$ciu sktadnikow skojarzona jest pewna funkeja jezykowa. Wprawdzie
w kazdym akcie komunikacyjnym musza wystapi¢ wszystkie skfadniki, a wiec
ujawniajg sie wszystkie funkcje komunikacyjne, ale w zaleznosci od sytu-
acji i od woli nadawcy zazwyczaj jedna z nich wybija si¢ na pierwszy plan.
Jesli nadawca wyraza przede wszystkim swoje doznania, méwimy wtedy

o funkgeji ekspresywnej nazywanej czasem emotywng. Gdy nadawca chce
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do czego$ sktoni¢ odbiorce, jak np. w wypowiedzi ,,Zamknij okno’, przewaza
funkcja impresywna (perswazyjna, konatywna). Jesli uwaga skierowana
jest na kontekst, czyli rzeczywisto$¢ przedstawiana w przekazie, méwimy
o przewadze funkeji informacyjnej, zwanej czasem poznawczg. Wypowiedz,
ktéra ma na celu nawigzanie i podtrzymanie kontaktu, w tym np. rézne
formy powitania, pelni funkcje fatyczna. Zwrdcenie uwagi na kod, jak
w zdaniu skierowanym do obcokrajowca ,,Jak pan dobrze méwi po polsku’,
to metajezykowa funkcja wypowiedzi. Wreszcie zwrdcenie uwagi na struk-
ture samego komunikatu oraz na $rodki stylistyczne to funkcja poetycka.
Z pewnoscig Roman Jakobson nie zgodzitby si¢ na stosowanie swego modelu
do opisu komunikacji miedzygatunkowej, poniewaz stosowal go wyltacz-
nie do jezyka, niemniej sam uwazal, Ze u papug mozna zauwazy¢ funkcje
fatyczna. Pisze on: ,Usilowanie rozpoczecia i podtrzymania rozmowy jest
typowe dla méwigcych ptakow. Ta fatyczna funkcja stanowi jedyng z funkeji
jezykowych, ktora jest wspolna ptakom i ludziom” (Jakobson 1976, s. 249).

Whbrew opinii wybitnego jezykoznawcy papugi nie sg jedynymi zwierzetami,
w komunikatach ktérych wystepuje wyraznie funkcja fatyczna. Wszystkie
zwierzeta stadne wiele czasu poswiecajg na komunikaty podtrzymujace
i wzmacniajace wzajemne wiezi. Kiedy pies wita wracajacego do domu pana,
jego komunikat nie ogranicza si¢ do ,,Cieszg si¢, ze wrdciles”, ale nalezaloby
go rozumie¢ jako$ tak: ,,Nie byto cie dtugo, ale nie martw sig, jeste$ dalej
czlonkiem naszego stada. Ocieram sie o ciebie i lize cie, zostawiajac na tobie
modj zapach, wiec kazdy od razu pozna, ze nalezysz do tego samego stada’”.
Funkcja fatyczna takich komunikatow jest oczywista. Co ciekawe, niektore
psy zauwazajg, ze ludzie podtrzymuja wigzy stadne za pomocg rozmowy
i usituja bra¢ w niej udzial. Dzwieki wydawane przez nie w tej sytuacji nie
sg ani szczekaniem, ani warczeniem, ani skomleniem, ale nasladujg wyraz-
nie kadencje ludzkiej mowy. Springer spaniel Jack za pomocg podobnych
dzwiekow ,komentowal” polecenia, ktérych nie miat ochoty wykonywac,
np. polecenie opuszczenia kuchni - i cho¢ w koncu robit to, co mu naka-
zywano, wyrazal swoje niezadowolenie, ,,dyskutujac’.

Zazwyczaj komunikaty zwierzat domowych kierowane do nas pelniag
funkcje impresywna, jako ze nasi pupile zazwyczaj bywaja zdecydowanie
roszczeniowi. Komunikat psa, Ze w jego misce nie ma juz wody, moze

mie¢ rézne formy. Zwierze powtarza takie zachowanie, ktore w przesztosci
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okazywato sie skuteczne. Jeden z obserwowanych pséw drapat gtosno miske
pazurami, co moglo by¢ powtdrzeniem zachowania naturalnego - kopania
zagtebienia w celu dostania sie do wody. Jesli jedne formy komunikatu
okazujg si¢ nieskuteczne, zwierze probuje innych, az trafi na taka, po ktdrej
czlowiek wykona wiasnie to dzialanie, o ktére chodzi. Nalezy tu podkre-
$li¢, ze zwierzeta stosuja nie tylko sygnaly bezposrednie, takie jak opisane
wyzej drapanie miski czy podrzucanie pyskiem dtoni w celu wymuszenia
pieszczoty, ale takze sygnaly dzwigkowe, czesto do$¢ skomplikowane. Kozy
na przyktad domagajg si¢ od czlowieka jedzenia beczeniem, ktére rozni sie
wyraznie od dzwiekow kierowanych do innych koz.

Funkgja ekspresyjna u zwierzat zazwyczaj wiaze sie z ustalaniem hierarchii
w stadzie. Najzabawniejszy bodajze przyktad komunikatu ekspresyjnego
pochodzit od... gasiora. Jego wlascicielka, chcac uniknaé kfopotéw z duzym
i czgsto nawet niebezpiecznym ptakiem, nauczyta go chodzi¢ jak dziecko -

»za raczke” — trzymajac go za wyciagniete w gore skrzydto. Od tego czasu,
ile razy zjawiata si¢ na podworku w celu innym niz karmienie drobiu, gasior
biegt do niej, wyciagat skrzydlo w gore i musiata, trzymajac go za skrzydto,
obej$¢ przynajmniej raz dookota cate podwdrze. W czasie spaceru gasior
wyciagal szyje, kroczyl niemal wyprostowany i gegat w kierunku kur lub
kaczek, zwracajac uwage innych cztonkéw stada na ten niezwykly spacer.
W opisanej sytuacji mamy do czynienia z dwoma komunikatami. W pierw-
szym, skierowanym do gospodyni zaproszeniu na spacer, przewazata funkcja
impresywna. W drugim, skierowanym do innych cztonkéw podworkowego
stada, przewazala z kolei funkcja ekspresywna — ,, Patrzcie jaki jestem wazny!”.
Dla wiekszo$ci zwierzat ten, kto je karmi, stoi w hierarchii bardzo wysoko,
a czesto nawet najwyzej, tak wiec spacer z gospodynia — szafarka pozywie-
nia — musial by¢ niestychanie wrecz nobilitujacy, co oznaczato wysuniecie
sie na pierwsza pozycje wérdd kur, kaczek i innych gesi.

Wystgpowanie funkcji informacyjnej w intencjonalnych komunikatach
zwierzat budzi zazwyczaj watpliwosci, tymczasem wystepuje ona w sposob
niepodwazalny, tyle ze nie u kregowcéw, a u pszczél. Jezyk pszczot jest chyba
najlepiej zbadanym jezykiem zwierzecym, cho¢ mozna to ttumaczy¢ iloécia
czasu, ktéry poswiecono na jego zbadanie. Pierwszym, ktory zwrocit uwage,
ze za pomocy tanca pszczoly przekazuja sobie informacje o kwitnacych

rolinach, byt juz Arystoteles. Wydaje sie, ze pszczoly nie s3 tu wyjatkiem.
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Zachowanie na przyklad wilkéw przed rozpoczeciem polowania zdaje sie
wskazywal na wczeéniejsze ustalanie strategii. Rowniez skrzywdzony lub
przestraszony szczeniak, ktéry przychodzi si¢ ,,poskarzy¢” swemu panu,
zdaje si¢ opowiadac o tym, co go spotkalo.

Funkcja metajezykowa wystepuje u ptasich przestepcéw. Przestepcami
takimi bywaja na przyklad sikorki, ktore podstuchuja piosenki innych pta-
kéw swego gatunku, uczg si¢ ich i zastepuja nimi wlasne - gorsze (Podos,
Moseley 2009). Jest to zachowanie zdecydowanie intencjonalne, co wigcej

- wymaga refleksji nad ustyszang piosenka i ocenienia jej jako lepszej, czyli
dajacej wicksze mozliwosci zdobycia samicy (Trzcieniecka-Schneider 2019).
Najwiecej watpliwosci moze budzi¢ funkcja poetycka, cho¢ mozna jej sie
dopatrzy¢ nawet u ,kradnacych” cudze piosenki ptakéw $piewajacych.
Sprobujmy jednak przeanalizowa¢ inny przyklad. Spacerujaca z psem golden
retrieverem uslyszata nad glowa szczekanie duzego psa. Popatrzyla na bal-
kony budynku, obok ktdérego przechodzita, poniewaz szczekanie dobiegato
z bliska, jednak wszystkie drzwi balkonowe byly zamknigte i na zadnym
z balkondw nie byto psa. Jej wlasny pies zastrzygt uchem, ale spokojnie
szed! dalej, cho¢ zazwyczaj ujadanie z balkonu wigkszego psa doprowadzato
go do wéciekto$ci. W tym momencie nad glowa wladcicielki psa przeleciat
duzy, czarny ptak, najprawdopodobniej kruk, usiad} na niskiej galezi niemal
nad glowa psa, ktory o pare metréw wyprzedzat swoja panig i jeszcze raz
zaszczekal. Kruki czesto prowokuja wigksze drapiezniki, chcgc zawladnaé
ich tupem, ale tu zadnego tupu nie bylo. Ptak wyraznie prowokowal psa
dla zabawy. Musiat w tym celu $wiadomie stworzy¢ komunikat w ,,obcym
jezyku” i przeanalizowa¢ go, dobierajac poziom, skale i ksztalt dzwieku.
Szczekanie matego pieska nie daloby zamierzonego efektu — duzy pies
nie zwrécilby na nie uwagi. Widocznie jednak nasladownictwo nie byto
doskonate, bo krukowi udato si¢ wprawdzie zwies¢ wiadcicielke - czto-
wieka - ale nie psa.

Jak wida¢ z tego pobieznego przegladu, intencjonalne komunikaty zwierzat
pelnia przynajmniej jedng jakobsonowska funkcje jezykowa. Nie znaczy
to, ze zwierzeta komunikujg sie w jezyku, ale ze pragmatyka komunikacyjna
zwierzat nie jest znaczaco rézna od pragmatyki komunikacji za pomoca
mediow elektronicznych. Takze i tu przewazajg funkcje impresywna i eks-

presyjna, stuzace ustalaniu hierarchii w grupie. Komunikaty sg stopniowo
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pozbawiane gramatyki i sktadni. Splaszcza si¢ odlegto$¢ miedzy znakiem
a jego desygnatem. Informacja bywa coraz czgsciej zastepowana przez
emocje, czy to w wypowiedziach influenceréw (,,pokochasz ten lakier”),
czy jako emotikony, lub tez zostaje sprowadzona do dipolu: ,,hejt” - ,,lajk”
Nastawianie sie na odbior rzeczywistosci przez pryzmat podniesionego
badz opuszczonego kciuka zubaza obraz $wiata, ktory z kolorowego staje
sie czarno-bialy. Niemozliwa staje si¢ ocena rzeczywistosci sine ira et stu-
dio, bo kazda wypowiedZ musi by¢ nacechowana emocjonalnie. Wydaje
sie, ze taki styl komunikacji znaczaco zbliza sie do zwierzecych strategii
komunikacyjnych, co, rzecz jasna, nie pozostaje bez wptywu zaréwno
na sposob rozumowania, jak i postrzegania rzeczywisto$ci. Jak wida¢
wigc, konieczno$¢ dostosowania naszego sposobu myslenia i komunikacji
do wymogéw nakladanych przez media elektroniczne zmienia je w sposob
dos¢ niepokojacy. Pozostaje jedynie nadzieja, ze wskazane podobienstwa
sg czysto zewnetrzne i spotykajac w parku znajomego, nawigzemy z nim
rozmowe, postugujac si¢ stowami, a nie pokazujac emotikony. A zaczeto

sie od , inteligentne;j” kopiarki...
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KORONAHUMOR JAKO FORMA
KOMUNIKACJT 1, TARCZA
ANTYDEPRESYJNA”

POLSKIE INTERNETOWE ZARTY WIRUSOWE

a kazdym kroku nowe dane, rosngce liczby zmartych i zakazonych,
ograniczenia, nakazy. Dodatkowo nie mozemy wychodzié z domu,

zobaczy(¢ sig z bliskimi. To moze budzi¢ w nas niepokéj, a memy

sqg takg odskocznig, dajg nam mozliwosé spojrzenia na sytuacje z drugiej
strony, pocieszajg i rozbawiajg - te zdania, podobne do wielu innych zdan
mlodych ludzi, z ktérymi rozmawialam przez internet w pierwszym miesia-
cu narodowej kwarantanny, byly inspiracja badan przedstawionych w tym
opracowaniu. Jego celem jest pokazanie fragmentow polskiej rzeczywistosci
w czasach zarazy z perspektywy humorystycznych obrazkéw i dowcipow
dotyczacych zachowania ludzi podczas pandemii koronawirusa w 2020 roku.
Podtytut artykutu celowo jest dwuznaczny. Przypomina metafory chetnie
uzywane przez badaczy mediéw i komunikowania, ktérzy zajmowali sie wi-
rusowym marketingiem, pisali o viralach, wirusowych filmikach i memach
(Kaminska 2011), uczyli, ,,Jak zaraza¢ ideami i tworzy¢ wirusowe tresci” (Bucki
2019). Jakze dziwnie to brzmi dzisiaj, kiedy kilka milionéw ludzi na §wiecie
pozostaje w domowej izolacji z obawy przed zakazeniem prawdziwym, a nie
metaforycznym, wirusem — mikrobem zwanym SARS-CoV-2, wywolujacym
m.in. ostre zapalenie ptuc. Na chorobe COVID-19 (CoronaVirus Disease),

ktora pojawita sie w 2019 roku, nie ma jeszcze lekarstwa ani szczepionki.
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Media w kilkudziesigciu krajach codziennie podaja informacje o rosnacej
liczbie zakazonych i zmartych. Kiedy pisze te stowa, pandemia koronawiru-
sa, ogloszona przez WHO 13 marca 2020 roku, trwa juz 46. dzien. Kazdej
doby wirus zbiera $miertelne zniwo, a liczba zakazonych przekroczyta juz
3 miliony. W samych Stanach Zjednoczonych stwierdzono ponad milion
zakazen — najwiecej na calym $wiecie. W Europie Hiszpania (229 tys.)
wyprzedzita Wlochy (199 tys.) pod wzgledem liczby potwierdzonych
przypadkoéw. Posrod panstw z liczbg zakazonych powyzej 100 tys. znalazty
sie m.in.: Francja (169 tys.) i Niemcy (158 tys.), Wielka Brytania (157 tys.).
W Chinach, gdzie w 2019 roku rozpoczela sie pandemia, wedtug oficjal-
nych danych zmarlo 83 tysigce chorych. COVID-19 objawia si¢ goraczka,
kaszlem, dusznoéciami, bélami miesni i zmeczeniem. W Polsce, od 4 marca
do 28 kwietnia 2020 roku, odnotowano 12 089 przypadkéw koronawirusa,
najwigcej na Mazowszu. W kraju zmarlo 570 oséb, 2 655 pokonalo chorobe
(Newsweek). We wtorek, 28 kwietnia 2020 roku, Ministerstwo Zdrowia
poinformowalo, ze z powodu koronawirusa hospitalizowanych jest 2 934
pacjentdw, za$ objetych kwarantanng 82 643 os6b. Statystyki podawane
sa kazdego dnia, a liczby wciaz rosna (Radio Zet).

Pierwsze przypadki zachorowan na nowg chorobe zakazng pojawily sie
w listopadzie 2019 roku w Chinach, w prowincji Wuhan, ktéra w grudniu
2019 roku objeta zostata kordonem sanitarnym. 31 grudnia 2019 roku chin-
skie wladze powiadomity Swiatowg Organizacje Zdrowia o gwattownym
rozprzestrzenianiu si¢ nowego koronawirusa, ktory w styczniu 2020 dotknat
juz mieszkancédw innych prowincji w Chinach i w Korei Potudniowej. Pod
koniec stycznia ogniska zachorowan odnotowano w Iranie i we Wtoszech.
13 marca 2020 roku WHO podalo, ze epicentrum pandemii koronawirusa
stala sie cala Europa. Bardzo szybko koronawirus dotart do wszystkich
kontynentéw z wyjatkiem Antarktydy. Na skale miedzynarodowa zostaty
podjete dziatania w celu zatrzymania jego rozprzestrzeniania si¢ — uziemione
zostaly samoloty, ograniczono podroéze, w wielu krajach zostaly wprowa-
dzone narodowe kwarantanny i godziny policyjne, odwolano wszystkie
masowe wydarzenia, zakazano zgromadzen.

Mieszkancy globalnej wioski pozostajg w swoich domach. Czesto maja
z przyjaciétmi i bliskimi kontakt tylko przez internet, pracuja i uczg sie zdal-

nie, poniewaz przebywaja w spoltecznej izolacji, zgodnie z rekomendacjami,
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wyrazanymi w internetowym jezyku hashtagami: #zostanwdomu, #stay-
home, #stareacasa etc. Granice panstw sg zamkniete, polaczenia lotnicze
zawieszone. W wielu krajach, tak jak w Polsce, obowigzuje stan epidemii
oznaczajacy m.in. zakaz zgromadzen, ograniczenia w przemieszczaniu si¢
czy obowiazek noszenia maseczek ochronnych. Globalna wioska znalazta
sie w globalnej kwarantannie, ktdra ,,zatrzymata $wiat”. Zycie, jakie znalismy
dotychczas, zamarlo, a my po omacku prébujemy tworzyc pozornie normal-
ng codzienno$¢ - mowia respondenci' w wywiadach, ktére byly inspiracja

do podjecia badan nad medialnymi przejawami humoru w czasach zarazy.

Rysunek 1

KORONA KIELCE, KORONA KROLOW...

W opracowaniu przedstawiam wyniki analizy tresci zartéw przekazy-
wanych przez internet, ktérych zgromadzenie umozliwily metody znane
od wiekéw etnografom i badaczom folkloru, a teraz e-folkloru (Burszta,
Pomiecinski 2012; Hajduk-Nijakowska 2012). Mfodych internautéw, studen-
tow dziennikarstwa dwoch krakowskich uczelni, prositam, aby regularnie
relacjonowali mi zaslyszane lub znalezione w polskiej przestrzeni medialnej
dowcipy, najémieszniejsze, ich zdaniem, zarty i krétkie formy humorystyczne,
ktore, jak sami studenci przyznawali, i dla nich byty odskocznig i chwila
odprezenia. Odkad na uczelniach zawieszone zostaly regularne zajecia,
a nastepnie szybko podjeto decyzje, aby odbywaly sie w trybie zdalnym,
rozpoczetam ze studentami wielogodzinne rozmowy online. Wywiady inter-

netowe, w ktdrych bralo udziat 81 studentéw dziennikarstwa (69 studentéw

1 Wypowiedzi respondentow zapisane sg kursywa, oddzielone od siebie $rednikami.
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Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta IT i 12 studentéw Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego), przeprowadzane byly od 20 marca do 20 kwietnia 2020 roku.
Pozwolity zrozumie¢, jak wazne w czasach traumatycznego kryzysu sa dla
mlodych ludzi, przebywajacych w izolacji, krétkie humorystyczne formy.
Zebratam 470 zartoéw i poddatam analizie tresci, aby sklasyfikowa¢ i oméwi¢
najwazniejsze kategorie dowcipow, ktdre mozna ogélnie okresli¢ mianem
koronahumoru. Zawarta w tytule artykutu nazwa tego nowego gatunku
komizmu czaséw zarazy utrzymana jest w duchu jednego z memow (rys. 1).

Obrazek ten jest przykltadem dowcipu, ktérego zrozumienie wymaga
znajomosci polskiego kontekstu. To zart, ktory roz§mieszy¢ moze kogos
znajacego nazwe polskiego klubu sportowego i tytut serialu produkeji TVP,
ale nie jest to zart uniwersalny, zrozumialy dla ludzi méwigcych réznymi
jezykami, jak wigkszo$¢ zartow reprezentujacych analizowang kategorie
humoru. Podobnie znajomos¢ polskiej kultury pozwoli odczytaé komizm
dowcipu Kazimierz Przerwa-Tetmajer, ttumaczacego zasady bezpiecznego
zachowania dystansu (rys. 2). Internauci si¢ $miejg. Czasem ten $miech
zaglusza strach, zto$¢, frustracje i smutek. Podobny $§miech rozbrzmiewa
dzi$ w wielu zakatkach globalnej wioski, a trudne do$wiadczenie moze

zblizy¢ do siebie ludzi - t¢ nadzieje wyrazaja réwniez moi respondenci.

Rysunek 2

W, XOMUNIKACII
S EPIDEMI KORONAWIRUSA:
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SMIECH PRZEZ tZY - HUMOR
W CZASACH ZARAZY

Prowadzone przez internet (w warunkach spotecznej izolacji i w duchu
zdalnej edukacji permanentnej) wielogodzinne rozmowy ze studentami
byty dla mnie inspiracja, pozwalajacg przez pryzmat traumatycznej sytuacji
spojrze¢ na internetowe dowcipy oczami mlodych ludzi. Cytowane w tym
artykule zdania studentdéw - respondentéw, tak bardzo do siebie podobne,
wyrazaja obawy i nadzieje, ttumione emocje wielu ludzi zamknietych
w swoich domach, w globalnej wiosce dotknietej pandemia. Studenci

moéwig o sobie i o nas:

Smiechem bronimy sig przed trudnymi przezyciami albo odreagowujemy

stres, albo reagujemy na absurdy, jakie memy odstaniajg;

Ludzie zamknieci sg w swoich domach i mieszkaniach jak zwierzeta w zoo.

Przenoszq si¢ w Swiat wirtualny, w swiat, w ktérym nie ma ograniczen;

Mimo ciezkiej sytuacji na catym swiecie, nie tracimy humoru i nie

wpedzamy sie wzajemnie w globalng depresje.

Czarny humor w czasach zarazy studenci nazywali tarczg antydepre-
syjng, nawiazujac do przygotowywanej przez rzad ,tarczy antykryzysowej”
O tworzeniu i rozpowszechnianiu internetowych dowcipéw na temat

pandemii, méwili:

To taka reakcja obronna, walka z tym, co si¢ dzieje przez jakies dziata-
nia, ktore powodujg poprawe nastroju i wyttumaczenie sobie pewnych
zjawisk w spos6b humorystyczny, by broni¢ sie¢ przed tym, na co nie

mamy wplywu;

Czarny humor pozwala okietznac rzeczywistos¢ na tyle, na ile to mozliwe
i poradzic sobie z nig psychicznie i emocjonalnie. Tempo rozprzestrzeniania

sie wirusa, nowe obostrzenia — to wszystko wywrocito do géry nogami
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zycie wielu 0sob. Jednym ze sposobow radzenia sobie z tg sytuacjg jest

Smiech, Smiech przez tzy’.

WSPOLNOTA SMIECHU - SPOLECZNY
WYMIAR HUMORU

Holenderska badaczka humoru, socjolog Giselinde Kuipers (2006, s. 4) w swo-
jej ksiazce pt. Good Humor, Bad taste: A Sociology of the Joke przypomina,
ze od niepamietnych czaséw humor byt obiektem refleksji myslicieli, ktorzy
zgadzali sie w jednym: humor jest bardzo przyjemnym doswiadczeniem,
ktéremu czesto towarzyszy $miech. ,Voltaire powiedzial, ze niebo, aby
zrownowazy¢ liczne udreki naszego zycia, dato nam dwie rzeczy: nadzieje
i sen. Powinien byt zaliczy¢ do tego jeszcze $miech’, zauwazyl Immanuel
Kant (2004, s. 274). Arystoteles twierdzil, ze humor wyréznia czlowieka spo-
$rod innych zwierzat dwunoznych (Rusek 2012, s. 118). Humor od wiekow
byt przedmiotem dociekan filozoféw (Dziemidok 2011; Wieczorek 2000),
psychologéw (Tomczuk-Wasilewska 2009; Skibicka-Piechna, Wolinska
2016), literatow, lingwistow (Brzozowska 2012) i pozostawal w polu zain-
teresowania badaczy kultury (Hajduk-Nijakowska 2010; 2012; Kaminska
2011) i mediow (Ochwat 2015; Bucki 2019), ktérzy ostatnio czgsto po ma-
teriat badawczy siegali do internetu.

Humor to nie tylko rozrywka, przypomina Giselinde Kuipers (2006,
s. 4), humor moze zblizy¢ ludzi do siebie, zawstydzi¢, wysmiaé, spowodo-
wac( refleksje, ztagodzi¢ napigcie. ,, Humor moze spetnia¢ wiele funkeji, ale
pierwsza jest zawsze wywolanie wesolosci, rozrywki i $miechu” Humor
jest zjawiskiem spolecznym, jest ,,forma komunikacji osadzong w relacjach
spotecznych” (Kuipers 2006, s. 7). Teraz, w czasach zarazy i spowodowanej

nia spofecznej izolacji wymiar spoteczny humoru ma wyjatkowe znaczenie.

2 Bardzo dzigkuje studentom UPJPII i UJ za ich refleksje, ktérymi zechcieli si¢
ze mng podzieli¢, i twdrczy wkiad w spoleczna i kulturowa analize polskiej
rzeczywistoéci w czasie zarazy, w czasie, ktory ,wypadt z ram’, jak powiedzialby
o tym Mircea Eliade.
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Socjolog Rose Coser (1959, s. 172) pisata: ,,Smiech lub okazja do $mie-
chu stworzona przez humor i dowcip oznacza «zaproszenie na spotkanie».
Smiech sygnalizuje przyjecie tego zaproszenia” (Kuipers 2006, s. 8). Studenci,

zamknieci w domach, zaproszenie to przyjmuja, a méwig o tym tak:

Probujemy jakos sobie radzic z wlasnym niepokojem i kumulujgcymi sie

emocjami. Dlatego ludzie na Swiecie tworzq tysigce meméw, krétkich video;

Nie mozna udawad, ze nic sig nie dzieje, ze wszystko jest okej, a dany
problem nas nie dotyczy. Bo niestety dotyczy kazdego. Jednak, moim
zdaniem, kazdy normalny cztowiek zamkniety w czterech Scianach,
stuchajgcy tylko takich informacji, moze zaczgé wariowac. Sama izolacja

od $wiata zewnetrznego, od przyjaciét czy bliskich wplywa negatywnie;

Spontaniczny Smiech pozwala odreagowac stres i frustracje, ktora w ostat-

nim czasie jest bardzo duza;

Pomimo tego, Ze jest nam obecnie trudno, memy sq dobrym sposobem

na roztadowanie stresu i cho¢ chwilowg poprawe humoru.

Na naszych oczach powstaje internetowa ,wspolnota §miechu” (Zy-
gulski 1976, s. 15). Zdania respondentéw i ich do$wiadczenia zwigzane
z pozytywnym odbiorem tresci humorystycznych (chociaz dotyczacych
sytuacji kryzysowej i traumatycznej) potwierdzaja teorie psychologéw,

ktorzy rozpatrywali style humoru i definiowali jego funkgje.

SMIECH UZDRAWIAJACY -
PSYCHOLOGICZNY WYMIAR HUMORU

W pracy pt. Sense of humor psycholog Rod Martin (2003, s. 313-326) przed-
stawil cztery rdzne style humoru: afiliatywny, wzmacniajacy ,,Ja, agresywny

i ponizajacy ,,Ja”
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Styl koronahumoru wpisuje si¢ w dwie pierwsze kategorie. W zartach,
ktére zgromadzitam, nie ma agresji ani ponizenia. Jesli jest $miech z siebie,
to jest on peten wyrozumialosci, $miech uzdrawiajgcy - tak go okreslili
respondenci, ktérzy moéwili czesto: Smiech zbliza ludzi do siebie.

Tak wlasnie realizuje si¢ funkcja afiliacyjna, czyli integrujaca, humoru,
ktérego celem jest nawigzywanie i utrzymywanie relacji miedzyludzkich.
To humor konstruktywny, umacniajacy relacje jednostki z otoczeniem.
Pomaga zmniejszy¢ napiecia i poprawia komunikacje, sprzyja dobremu
samopoczuciu, decyduje o spojnoéci wspélnoty i pomaga stworzy¢ przyja-
zng atmosfere w grupie (Ochwat 2015, s. 35), faczac i integrujac wszystkich
jej cztonkéw, ktorzy dzieki tej specyficznej formie komunikacji, jaka jest
wymiana zartow, tworzg wspdlnote $miechu, ujawniajac kulturowg wiez
(Skibicka-Piechna, Woliniska 2016, s. 191).

Autorka ksigzki pt. Psychologia humoru zwraca uwage, ze humor afi-
liacyjny jest forma komunikacji i stuzy budowaniu wiezi migdzyludzkich,
co dzieje si¢ m.in. przez wspolne opowiadanie zartow, $miesznych histo-
rii, anegdot, dobroduszne zartowanie z aktywno$ci grupy i inne sposoby
rozweselania si¢, stuzace rozwijaniu spolecznej jednosci, redukowaniu
konfliktéw i napie¢. Tworzy on dobrg atmosfere i ulatwia porozumienie,
a takze motywuje do wspolnej pracy (Tomczuk-Wasilewska 2009, s. 46).
Pisaly o tym takze Alicja Skibicka-Piechna i Monika Woliniska (2016), ktore
analizowaly wykorzystanie humoru w socjoterapii. Humor bowiem pelni
funkcje terapeutyczng (obok funkgji integrujacej, odprezajaco-rozryw-
kowej, wychowawczej, poznawczej i katartycznej). Humor jest srodkiem
samoobrony, przypominajg badaczki. Opowiadanie Zartobliwych historii
jest sposobem roztadowania niezadowolenia, gniewu, oburzenia i komplek-
sOw; pozwala tatwiej znosic stres i negatywne przezycia (Skibicka-Piechna,
Woliniska 2016, s. 192).

Watki te wielokrotnie powracaly w wypowiedziach studentdéw, ktorzy
dzielili si¢ swoimi do$wiadczeniami: internetowe memy sq dawkg dobrego
humoru, ktory jest nam teraz bardzo potrzebny (zwraca uwage stowo dawka,
przywodzace na mysl lekarstwo. Wielu respondentéw powtarzato: Smiech
to zdrowie). Dla mlodych internautéw memy sg odskocznig od rzeczywistosci,

ktora jest teraz za trudna. Jedna ze studentek napisata:
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Uwazam, ze wszelkie tresci humorystyczne dotyczgce pandemii sqg po prostu
potrzebne. Nie zawsze jest to content wysokich lotéw, ale w obliczu nowej
sytuacji, jakq jest izolacja spoleczna, kryzys i to, ze cigzko jest nam tak
nagle przestawic sie na nowe zasady panujgce w kraju, memy po prostu
dajg chwile oddechu; codzienne stuchanie, czytanie o COVID-19 i sytu-

acji, ktéra jest, jaka jest, zaczyna byc¢ zwyczajnie po ludzku dobijajgce.

Memy pomagaja wyrwac sig ze szpondw leku i po prostu przetrwad, jak
wyrazili to obrazowo mlodzi respondenci. Ludzie szukajg w sieci rozrywki
i powodéw do Smiechu; Skgd czerpad rados¢, jak nie z meméw?, pytaja studenci.
Wielu z nich zauwaza, ze ich tablice na Facebooku nagle wygladaja bardzo
podobnie: miedzy udostepnionymi informacjami o kolejnych zakazonych
i nowych zakazach czy decyzjach wladz pojawiaja sie $mieszne obrazki, linki
do zartobliwych filmikéw, ktére pozwalaja wybuchngé gwaltownym $miechem
lub na chwile sie usmiechng¢ (nawet jesli smutno sie usmiechna¢, ale jednak).

Psycholog Avner Ziv (1984, s. 26-37) zwracal uwage, ze humor petni
m.in. funkcje obronng, pozwala radzi¢ sobie z trudnymi sytuacjami pozo-
stajacymi poza kontrolg cztowieka, np. §miercia i chorobag. ,,Czarny humor”
pozwala utrzymac réwnowage emocjonalng oraz ochronic¢ ,,Ja” przed
destrukcjg. Zarty z koronawirusa i pandemii jedna ze studentek okreslita

metaforycznie: tarczg antydepresyjng.

CZARNY HUMOR, CATHARSIS | DISASTER JOKES

Zdaniem Giselinde Kuipers, pierwsza ,,petna” teoria humoru zostala opra-
cowana w 1905 roku przez Zygmunta Freuda w ksigzce pt. Dowcip i jego

stosunek do nieswiadomosci (1993). Tworca psychoanalizy omawial spoleczny
wymiar humoru i relacje miedzy opowiadajacym dowcip a jego publicz-
noscig oraz zwracal uwage na zwigzek miedzy humorem i spotecznie kon-
struowanym tabu (Kuipers 2008, s. 367). Do tego watku wracala Giselinde

Kuipers w swoich analizach disaster jokes, czyli dowcipéw, ktore pojawialy
sie w przestrzeni publicznej po katastrofach i $miertelnych wypadkach.

W pracy pt. The Sociology of Humor Kuipers (2008, s. 371) pisze, ze ,czarny
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humor” (black humor) lub ,,chory humor” (sick humor), na przykiad w zar-
tach o katastrofach czy zamachach terrorystycznych, czesto thtumaczy sie
jako sposob indywidualnego i zbiorowego radzenia sobie z nieprzyjemnymi
do$wiadczeniami i droge pozwalajaca na zdystansowanie si¢ od negatywnych
emocji, takich jak strach, zal lub wstyd.

Patrick D. Morrow (1987) analizowat Zarty po katastrofie Challengera,
podobnie jak znany antropolog i badacz folkloru Elliot Oring (1987). Z kolei
Alan Dundes zajmowal sie stereotypami (1987) i zartami dotyczacymi Au-
schwitz (Dundes, Hauschild 1983). Thomas Scheff (1980) w ksigzce Catharsis
in Healing, Ritual, and Drama zwracal uwage, ze humor i émiech przynosza
oczyszczenie. Socjolog Peter Berger (1997) pisal nie tylko o catharsis, ale
nawet o ,,odkupieniu”, w swej pracy pt. Redeeming Laughter: The Comic
Dimension of Human Experience.

Elliot Oring w 1987 roku sugerowal, ze zarty o katastrofie Challengera
byly odpowiedzig na dziennikarskie relacje z katastrofy, czesto przeplatane
elementami rozrywkowymi i reklamami, ktdre potem trafity do dowcipdéw.
Twierdzil, ze zarty te byly ,,buntem” wymierzonym w ,,medialny dyskurs
o katastrofie” (Oring 1987, s. 276). To byla tylko zapowiedz tego, jak zmieni
sie humor, jego formy i przejawy w nastepnych dekadach.

Badacze zjawiska zwracaja uwagg, ze teraz coraz czeéciej mamy do czy-
nienia z mediatyzacjg humoru, ludzie przekazuja sobie tre$ci humorystyczne
nie tylko w kontaktach bezposrednich, ale bardzo czg¢sto za posrednictwem
mediéw, a to doprowadzilo do pojawienia si¢ nowych form humorystycz-
nych (Kuipers 2008, s. 391). Jedna z nich sg internetowe zarty z katastrof,
ktére po raz pierwszy na wielka skale pojawily sie w cyfrowej przestrzeni
po atakach terrorystycznych 11 wrzeénia 2001 roku.

INTERNETOWE ZARTY Z KATASTROF

Chociaz cierpienie i tragedie sg stare jak §wiat, zarty z katastrof i wypadkow
s prawdopodobnie do$¢ nowym gatunkiem (Kuipers 2002, s. 452; Davies
1998, s. 142).
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Disaster jokes nalezy rozumie¢ jako reakcje odbiorcéw medialnych
przekazow na dziennikarskie relacje z tragicznych wydarzen (Kuipers 2002,
s. 450). Internetowe zarty z katastrof i $miertelnych wypadkéw dotycza
tych zdarzen, ktore sg obszernie relacjonowane w mediach. O medialnos$ci
epidemii pisatam w pracy pt. Pandemie w kulturze strachu (Hodalska 2014).
Choroby zakazne, niestety, sg bardzo medialne: pelne dramatycznych historii,
przerazajacych liczb i opiséw, walki bohateréw, napiecia i sensacyjnych zwro-
tow akgji. To sprawia, ze COVID-19, ktory zagraza obecnie mieszkanicom
sze$ciu kontynentow, jest na pierwszych stronach gazet i na czotéwkach
serwisow na calym $wicie. W ciggu miesigca liczba publikacji dotyczacych
SARS-Cov-2 tylko w polskich mediach przekroczyta milion (Press-Service
Monitoring Mediéw 2020). Dziennikarskim doniesieniom towarzysza posty
internautéw w mediach spotecznosciowych i dystrybuowane tymi kanalami
treéci dotyczace pandemii. Jako temat niezwykle medialny koronawirus
stat sie przedmiotem dowcipdw, ktére mozna zakwalifikowac do kategorii
disaster jokes, a ktore najcze$ciej przyjmuja posta¢ memow internetowych.
Potrzeba tego specyficznego gatunku zartow jest, zdaniem Kuipers (2002,
s. 450), reakcja na ambiwalentne uczucia wywolane przez relacje medialne.
Zwlaszcza, gdy sa to relacje dotyczace traumatycznych i traumatyzujacych
wydarzen — pozwole sobie doda¢ i rozwing¢ tym samym mys¢l holenderskiej
badaczki.

Giselinde Kuipers (2002) analizowata seri¢ dowcipow, jakie krazyty
po atakach terrorystycznych na WTC. Rdznily si¢ one od wezeéniejszych
serii tego typu zartéw formg i miejscem rozpowszechniania. Po 11 wrzes$nia
2001 roku zarty z katastrof i tragicznych wypadkéw przeniosly sie do inter-
netu, gdzie domorosli twdrcy wykorzystywali frazy i zdjecia zaczerpniete
z mediéw, aby za pomocg wizualnych dowcipéw w humorystyczny sposdb
wpisa¢ katastrofe do ,,fikcyjnej domeny kultury popularnej” (Kuipers 2002,
s. 451). Z niej chetnie do dzi$ czerpia autorzy internetowych memow. Trak-
towanie prawdziwych i bardzo traumatyzujacych zdje¢ (np. plonacych wiez
na Manhattanie) jako obrazéw nalezacych do fikcji jest zaprzeczeniem rze-
czywistoéci, mechanizmem obronnym pozwalajacym radzi¢ sobie z trauma.

Patrick D. Morrow (1987, s. 182) twierdzil, ze dowcipy dotyczace eks-
plozji promu kosmicznego Challenger w 1986 roku byty czesécig procesu

podobnego do tego, jaki ma miejsce, kiedy ludzie muszg poradzi¢ sobie
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z chorobg czy stratg 1 przej$¢ przez kolejne etapy zaloby: gniewu, akceptacji
etc. Na wspdlne przezywanie trudnych emocji zwracal tez uwage Dundes
(1987, s. 73), ktéry uwazatl, ze chore zarty (sick jokes) ,,stanowia rodzaj
zbiorowego mechanizmu obrony, ktéry pozwala ludziom poradzi¢ sobie
z najgorszymi katastrofami’”.

O ile mozna zarty tego typu traktowa¢ jako sposéb radzenia sobie
z traumg, warto pamieta¢, ze dowcipy o wypadku Challengera opowiadali
réwniez ludzie, ktérzy nie mieli nic wspolnego z ofiarami katastrofy. Po-
dobnie byto po wypadku samochodowym, w ktérym zgineta Lady Diana.
Dowcipy o jej $mierci powtarzali ludzie, ktorych bezposrednio ta $mier¢ nie
dotknela (Davies 1999). Czarny humor moze by¢ mechanizmem radzenia
sobie ze stresem dla 0sob, ktore byty blisko traumatycznych wydarzen, ale
dla osob oddalonych od $mierci czy niebezpieczenstwa — niekoniecznie,
jak shusznie zauwaza Giselinde Kuipers (2002, s. 452). Zarty z epidemii
i koronawirusa opowiadajg ludzie, ktérzy pozostaja co prawda w izolacji,
ale oddaleni od niebezpieczenistwa niestety nie sg.

Koronahumor jest czarnym humorem, ale tylko cze$ciowo wpisuje sie
w kategori¢ disaster jokes. Owszem, jest reakcja na medialne doniesienia
o epidemii. Najprawdopodobniej? jest mechanizmem utatwiajagcym radze-
nie sobie z emocjonalnym napie¢ciem w problemach trudnej codziennosci
i izolacji spolecznej. Tutaj mechanizm radzenia sobie z traumatycznym
stresem za pomocg czarnego humoru moze dziata¢ dokladnie tak, jak
opisywali to Morrow (1987) i Dundes (1987), zwracajacy uwage na etapy
przezywania straty. Zarty analizowane w tej pracy nie s3 zartami ze $§mierci
ani nie wyszydzaja ofiar wirusa. By¢ moze dlatego, ze koronawirus zagraza
kazdemu, a pandemia nie jest gdzies$ daleko i nie dotyczy tylko celebrytdw,

ale jest w naszym kraju, w naszym miescie i zdazyta juz zmieni¢ nasze zycie.

3 Zdaniem moich respondentéw psychologiczne badania na duza skale beda
dopiero prowadzone.
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MATERIAL BADAWCZY, DOBOR
PROBY, WYNIKI ANALIZY

Wywiady internetowe ze studentami dziennikarstwa dwoch krakowskich
uczelni (UPJPII i UJ) prowadzone w pierwszym miesigcu kwarantanny
(od 20 marca do 20 kwietnia 2020 roku) byly podstawa selekcji proby badaw-
czej, liczacej 470 zartéw wskazanych przez studentdw jako najsmieszniejsze.
Préba byta uzupelniana przez dowcipy przesytane mi przez przyjaciol
i bliskich. To poczucie humoru i gusta moich respondentéw decydowaty
o doborze proby. W artykule prezentuje wyniki analizy treéci zartow, ktdra
jest pierwszym etapem poglebionych badan®. W centrum moich zaintere-
sowan byly formy humorystyczne obecne w polskiej przestrzeni medialnej’.

Bardzo czesto respondenci przesylali mi dowcipy znalezione wcze$niej
w polskich portalach, takich jak oaza-memow.pl, demotywatory.pl, kwejk.pl,
ktére Magdalena Mateja i Piotr Ciesielski (2015, s. 664) nazwali ,magazynami
memow’, albo na kontach internautéw i ich znajomych w mediach spotecz-
noéciowych (Facebook, Twitter, Instagram). Galerie meméw publikowane
byly na stronach mediéw informacyjnych. Przeglad obrazkowych zartéw
oferowaty np.: ,,Glos Koszalinski” (GK1 i GK2)¢, ,,Dziennik Zachodni” (DZ),

»Gazeta Wspolczesna’, ,Gazeta Krakowska”, o memach pisala tez ,,Gazeta
Wyborcza” (GW). To obserwacje moich respondentéw i ich poczucie humoru
prowadzity mnie przez obszar koronahumoru, ktorego przejawy omawiam
w tej pracy, najskrupulatniej jak to mozliwe odnotowujac zZrédta dowcipow,

ktére maja to do siebie, ze trudno ustali¢ ich autora.

Analiza semiotyczna i analiza poréwnawcza zaplanowane sg na pozniej.

5 Cho¢ oczywiscie trzeba pamigtaé, ze pandemia spowodowala w wielu krajach
tzw. lockdown i zwigzane z nim utrudnienia, ktére byly i sg przedmiotem me-
méw tworzonych na skale globalna - zarty te z pewnoscia beda niezwyktym
zroédlem inspiracji dla medioznawcow i kulturoznawcdw prowadzacych analizy
poréwnawcze.

6 W przypisach w tekécie dwa skréty odnosza si¢ do dwoch réznych galerii na in-
ternetowej witrynie ,,Glosu Koszalinskiego™: (GK1) odsyta do tekstu Michata
Borkowskiego, Koronawirus. MEMY. Najlepsze memy o maseczkach. Zobacz
MEMY na temat koronawirusa i maseczek ochronnych. ,,Gtos Koszalinski’,
21.04.2020. Skrot (GK2) odsyta do galerii pt. Koronawirus MEMY. Najlepsze
memy na temat koronawirusa. Internauci zartujq z koronawirusa. ,,Glos Ko-
szalinski”, 21.04.2020.
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Stéw zart i dowcip uzywam tu momentami zamiennie z terminem mem,
ktorego bardzo zgrabng definicje podat Jakub Nowak (2013, s. 227): ,,pod
pojeciem internetowego memu rozumiem tekst kultury, ktéry zyskat po-
pularnos¢ poprzez (z reguly) spontaniczng dystrybucje online, odbywajaca
sie przynajmniej do pewnego stopnia niezaleznie od przemystéw kultury,
z ktérych symbolicznego repozytorium czerpig twércy i odbiorcy memow”.

Ze wzgledu na ograniczenia objeto$ciowe, w tym opracowaniu przed-
stawie tylko najwazniejsze kategorie zartéw, ktore byly bardzo oryginalnym
zapisem historii pandemii w Polsce i problemdw, z jakimi mierzyli sie Polacy
w czasie zarazy A.D. 2020.

W analizowanej probie badawczej najwiecej sposrdd 470 dowcipdw,
czyli 78, dotyczylo obowigzku noszenia maseczek ochronnych, 62 - papieru
toaletowego, a 43 - policjantéw i mandantéw.

Przedmiotem Zartéw szczegélnie eksploatowanym w pierwszym ty-
godniu kwarantanny byl papier toaletowy, ktérego gromadzenie w nad-
miernych iloéciach bylo relacjonowane przez media informacyjne (BBC
2020) i spolecznosciowe w bardzo wielu krajach. Ludzie w obawie przed
tym, ze podczas domowej kwarantanny zabraknie im jedzenia i srodkow
czystosci, rzucili sie na masowe zakupy, ktore byly przedmiotem 26 dow-
cipéw w moim zbiorze. Te dwie kategorie faczy doskonale dowcip styli-
zowany na ogloszenia matrymonialne: Pani posiadajgca kilka opakowan
papieru toaletowego, pozna Pana zaopatrzonego w ryz i makaron. Luksusowy
charakter tych towaréw deficytowych obrazuje mem, ktérego bohaterem
jest Sylvester Stallone, grajacy pig¢éciarza w filmie Rocky. Bohater obrazu,
po stoczonej cigzkiej walce, ktorej §lady krwia zapisane sa na jego twarzy,
podnosi triumfalnie rece do gory, a internetowy dowcipnis wktada w jego
usta zawolanie: Halyna! Kupitem makaron!

Masowe zakupy w marcu 2020 roku przypomina mem zatytulowany
Pomnik bitwy pod Kauflandem 2020 (GK2), swoja estetyka uruchamiajacy
skojarzenia z monumnetami upamietniajagcymi historyczne wydarzenia.
Mem przedstawia rodzing szarpiaca sie z wypelnionym po brzegi sklepo-
wym wozkiem. Dowcipy prze§miewczo wykorzystywaty melodie znane
z reklam, np. Jak koronawirus to tylko do Lydla, do Lydla, albo strukture
doniesien prasowych: RZESZOW - Jest pierwszy przypadek smierci w domu
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spowodowanej wirusem! Nikt o tym nie méwi! Janusza G. przygniotto 300
kg makaronu i 150 kg ryzu.

Robieniu wielkich zapaséw towarzyszyly zartobliwe uwagi o tym, ze maka-
ron jest z Wioch, a ryz z Chin, przypominajace, gdzie pojawil si¢ koronawirus
i skad sie rozprzestrzenit w catej Europie, ale i seria dowcipdéw stylizowanych
na matrymonialne anonse: Sympatyczna pani z zapasem makaronu pozna
sympatycznego pana z zapasem papieru toaletowego.

Papier toaletowy rozpalal wyobraznie internetowych dowcipnisiow
na calym $wiecie. W analizowanym zbiorze krétkich form humorystycznych
znajdujg si¢ réwniez przywolywane chetnie przez respondentéw inicjatywy

»artystyczne” i przejawy sztuki nowoczesnej, powstale m.in. w odpowiedzi
na miedzynarodowe wyzwanie #ToiletPaperRollChallenge.

W Polsce memy pokazywaly albo puste potki, na ktorych samotnie staly
pojedyncze rolki papieru, z podpisem: Koronawirus u Polakéw przebiega
inaczej niz u Chiticzykow i Wtochéw... U nich katar i gorgczka. U nas biegunka,
albo potki pelne rolek papieru toaletowego, nazwane teraz Gieldg papierow
wartosciowych. Luksusowy charakter papieru toaletowego obrazuje Zzart
stylizowany na prasowe ogloszenie: 3 rolki papieru zamienig na kawalerke
w Warszawie. Przypomina on internetowy mem, na ktorym fotografia
opakowania masek chirurgicznych opatrzona jest hastem: Znalaztem
na stryszku z czaséw Swiriskiej grypy. Zamienig na dwupokojowe mieszkanie
w centrum Warszawy.

Obowigzek noszenia maseczek ochronnych w miejscach publicznych
zainspirowatl internetowych prze$miewcoéw, ktérzy natychmiast po jego
ogloszeniu odpowiedzieli dowcipami (w mojej probie stanowig one kate-
gorie liczacg 78 zartow).

Stowami: Nosit maske, zanim byto to modne, opatrzony jest kadr z filmu
Hannibal Lecter, w ktérym gtéwny bohater - kanibal ma zalozona specjalng
maske, uniemozliwiajacg mu gryzienie ludzi. Z kolei filmowy Zorro, ktérego
znakiem rozpoznawczym byla zakrywajaca gorng potowe twarzy maska
uniemozliwiajaca jego rozpoznanie, pytany jest w wizualno-werbalnym
dowcipie: Zorro, jak zes te maseczke zatozyt? (GK1).

9 kwietnia 2020 roku Minister Zdrowia na konferencji prasowej po-
informowal, Ze od czwartku, 16 kwietnia 2020 roku bedzie obowigzywat

w Polsce nakaz noszenia maseczek ochronnych w miejscach publicznych.
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W reakgji na te zapowiedz w internecie pojawit sie kadr z filmu Stanistawa
Barei pt. Mis, pokazujacy rozmowe bohateréw, granych przez Krzysztofa
Kowalewskiego i Stanistawa Tyma. Zdjeciu towarzysza stowa: Minister
zdrowia, profesor nauk medycznych, najpierw mowil, ze maseczki w niczym
nie pomagajq i dziwi sig ludziom, ktérzy je noszg, natomiast teraz twier-
dzi, ze sq niezbedne i bedg nas chronity przed koronawirusem, ale dopiero
od czwartku. I dopisek: Czego nie rozumiesz? (GK1).

Mis przypominal czasy PRL, do ktorych wizualnie odsylal réwniez
mem pokazujacy siedzacych w poczekalni starszych ludzi. Na pierwszym
planie kobieta i mezczyzna, na czarnym tle zapisana ich rozmowa: Za czym
ta kolejka? — Do ostatniej maseczki i ostatnich rekawiczek. - E, to juz dla
mnie nie starczy. Logiczna puenta przypominala zmagania zaskoczonych
kwarantanng Polakéw, ktorzy w sklepach kupowali duzo, bo bali sie, ze jesli
nie kupig teraz, to potem dla nich nie starczy. W dowcipie pobrzmiewaja
echa pytan dziennikarzy, ktérzy wyrazali troske wielu oséb, martwiacych
si¢ o to, ze maseczek nie mozna nigdzie dosta¢, a jednocze$nie za brak
maseczki moze grozi¢ mandat.

Na zapowiedz, ze policjanci najpierw beda upomina¢, a pozniej kara¢
za brak maseczki, natychmiast zareagowali internauci, umieszczajac sylwetki
dwoch policjantéw na obrazie Bociany Jozefa Chelmonskiego. Nad oraczem
ijego synem stajg stroze prawa i méwia: Dla pana starszego 6000 zt kary
za brak maseczki... A dla gluta 3000 zt za gapienie si¢ w niebo, co nie jest
konieczne do zycia (GK1). Mem w oczywisty sposéb nawigzuje do ,,potrzeb
zyciowych’, ktdére byly dyskutowane przez internautéw w social mediach
i prawnikéw zapraszanych do studiow telewizyjnych, aby ttumaczy¢, czym
sg owe potrzeby i co jest konieczne do zycia.

W marcu 2020 roku w miedzynarodowej przestrzeni internetowej po-
jawila sie seria memow pokazujacych psy i koty z maskami na pyszczkach.
O zyciu i problemach zwierzat domowych w czasie epidemii w analizowanej
probie badawczej opowiadato 12 dowcipéw. Memy dotyczace pséw, bardzo
czesto w roznych jezykach, powielaly podobna historie: o psach zameczo-
nych wielogodzinnymi spacerami z wlascicielami, sasiadami i przyjacioimi
wlascicieli. Dlaczego? W wielu krajach dotknietych epidemia wprowadzano
podobne obostrzenia, np. zakaz poruszania si¢, z wyjatkiem sytuacji, kiedy

jest to konieczne — w zwigzku z wykonywana pracg lub zapewnieniem
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podstawowych potrzeb zyciowych. Usprawiedliwiony byt réwniez wiasci-
ciel psa, ktory mogt wychodzi¢ z czworonogiem na krotki spacer. O tym,
jak bardzo uniwersalny, by nie rzec w pandemii - globalny, byt problem
legalnych spaceréw z psem, $§wiadczy mem, ktéry w Polsce moze budzié
intertekstualne skojarzenia, cho¢ zdjecie wcale nie jest zrobione na polskiej
ulicy. Fotografia pokazuje policjantéow (by¢ moze we Wloszech, biorac
pod uwage nazwe stuzb i fragmenty szyldéw) zatrzymujacych na chod-
niku mezczyzne, ktdry na smyczy prowadzi $wini¢. Autor polskiej wersji
dowcipu dodat do zdjecia stowa: Przysiggam, 5 minut temu jeszcze szczekat
(demotywatory.pl). Internautom moze ten watek przypominaé fragment
kultowej komedii Nie ma mocnych (1974) i stowa oburzonego Pawlaka:
A kto mi zabroni z pastowanym kabanem po lesie spacerowac?

Kto i czego, i dlaczego, moze zabroni¢ - o tym dyskusje trwaty na fo-
rach i w studiach telewizyjnych. A wszystko za sprawa mandatow, jakie
policjanci dawali za m.in. nielegalne zgromadzenia lub podréze bez celu,
tj. nieuzasadnione potrzebami zyciowymi. Te mandaty oraz okoliczno$ci,
w jakich internauci ,widzieli policjantéw”, byty przedmiotem 43 zartéw
w analizowanym zbiorze.

Stréze prawa pojawiali sie na obrazach Edwarda Hoppera, Claude Moneta,
Aleksandra Gierymskiego (GW) Wiadystawa Podkowinskiego, Edvarda
Muncha, Caspara Friedricha, Leonarda da Vinci. Internauci $wietnie sie
bawili obrazami mistrzéw polskiego i $wiatowego malarstwa, umieszczajac
postacie policjantéw m.in. w Wieczerniku, gdzie Chrystus spozywat Ostatnig
Wieczerze, uznang za nielegalne zgromadzenie. Podobnie, legitymowana
jest przez policje grupa robotnikéw na szczycie drapacza chmur na stynnym
zdjeciu Charlesa Ebbetsa Lunch atop a Skyscaper (1932) (GK2).

Do nielegalnych zgromadzen internetowi prze$miewcy zaliczyli m.in. bo-
hateréw serialu Czterej Pancerni i pies oraz bajki Krlewna Sniezka i 7 kra-
snoludnkéw (,Gazeta Wspolczesna®), Czterech Jezdzcdw Apokalipsy (ktdrzy
byli przedmiotem stownego Zzartu), a takze spotkanie Jezusa z uczniami
w drodze do Emaus. Réwniez modlitwa Chrystusa w Ogrojcu zaktécona
zostata przez funkcjonariusza, ktéry domagat si¢ wyjasnien od kleczacego
Jezusa: A wigc Pan tu w trzech osobach jest? Aha, czyli ZGROMADZENIE!

Religijny kontekst pozwala réwniez zrozumie¢ sens dowcipu, w ktérym

policjanci kontrolujacy na ulicy staruszke mowia: Ziemniaki, chleb, schab...
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schab?!! Przeciez dzisiaj pigtek!! 500 zt mandatu za nieuzasadnione zakupy
(GK2). W stanie epidemii oprocz spaceru z psem dopuszczalne byto wyjscie
na zakupy;, jedli bylo to uzasadnione zaspokojeniem zyciowych potrzeb. Po-
dobnie podr6z musiata mie¢ okreslony cel. Do tego problemu nawiazuje mem,
w ktérym w kadr z filmu Krzyzacy wpleciona jest rozmowa rycerzy siedzacych
na koniach: jakby co, to jedziem na Orlen po plyn (GK2). Stacje benzynowe
Orlen mialy sprzedawa¢ plyn dezynfekcyjny. Tez opowiadano o nim dowcipy,
poréwnujac plyn do Yeti, o ktorym wszyscy styszeli, ale nikt go nie widziat.

Dezynfekcja byla przedmiotem 28 meméw w mojej kolekcji dowcipow.
Wiréd nich na uwage zastuguja tworcze przeksztalcenia obrazéw: mistrza
Leonarda (Mona Lisa w maseczce i lateksowych rekawiczkach, zwana teraz
Corona Lisg), Michala Aniola (Stworzenie Adama z Kaplicy Sykstynskiej
zostalo przez internetowa wyobraznie uzupelnione ptynem dezynfekcyjnym)
czy Edvarda Muncha (jego stynny Krzyk uzyskal nowe znaczenie, gdy przed
bohaterem plétna pojawit sie sklepowy wozek wypelniony tuzinem rolek
papieru toaletowego, za$ dopisek dowcipnisia informowat o tre$ci krzyku:
Jeszcze o mydle zapomniatem! (wernisazeria.com).

Wiadomos¢, ze koronawirus jest wrazliwy na detergenty i czgste mycie
ragk woda z mydlem moze pomdc w powstrzymaniu rozprzestrzenianiu sie
epidemii, sprawila, ze na calym $wiecie media informacyjne (,,New York
Times”; Euronews 2020) uczyly odbiorcow, jak maja sie my¢, a internauci
zartowali, ze dinozaury wyginely, bo nie mogly umy¢ rak.

Panikg przejeta $mier¢, w maseczce ochronnej i rekawiczkach, dezynfe-
kuje kose, swoj atrybut. Jakze ludzka jest ta $mier¢! Jak bardzo niepodobna
do tej z obrazdw danse macabre — tanca, ktéry w sztuce zapisany zostat
wlasnie po epidemii dzumy, czarnej $mierci.

Niezwykle oryginalne i sktaniajace do refleksji byty formy humory-
styczne nawigzujace do wiary i praktyk religijnych. 26 dowcipow, ktore
zdaniem respondentéw wcale nie ranily ich uczu¢ religijnych, a wprost
przeciwnie — uwrazliwiaty odbiorcéw na duchowy wymiar ludzkiego Zycia.
Wpisywanie Chrystusa w sytuacje znane z doswiadczen tych niezwyktych
miesiecy przypominaly o obecnoséci Boga w trudach niezwyklej codziennosci
w czasach zarazy. Tak odczytywali te zarty moi respondenci. W tej katego-
rii wyréznialy sie 4 dowcipy o przygotowaniach do Swiat Wielkanocnych,
a takze 4 memy dotyczace praktyk religijnych.
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Kiedy w marcu 2020 roku rzad wprowadzil ograniczenie dopuszczalnej
liczby wiernych w kosciele do 50 0sdb przebywajacych w $wiatyni, ksieza
zapowiedzieli, ze stosujac sie do zalecen, beda liczyli wiernych wchodzg-
cych na nabozenstwa. Natychmiast w sieci pojawil si¢ mem pokazujacy
uczepiong zamknietej ko$cielnej bramy staruszke, ktora krzyczy: Otwieraé
Kuzwal! Policzytam! 48 0s6b weszto! (GK2).

23 dowcipy opowiadaly, co ludzie robig w domu podczas kwarantan-
ny, jak wyglada ich praca zdalna (13) i edukacja online (22). 19 obrazéw
pokazywalo ich relacje z bliskimi (miedzynarodowa kariere zrobit zart
dotyczacy mezczyzny, ktory dostaje wybdr, gdzie spedzi¢ kwarantanne.
Opcja A: w domu z zong i dziecmi. Opcja B... - ten przerywa wyliczenie
i wola: B! B! Zdecydowanie B!). Otylo$¢ byta przedmiotem 12 memow,
sugerujacych, ze mieszkancy naszego globu zamknieci w domach, zajeci
sa gléwnie objadaniem si¢ albo spaniem. To Zarty, ktére mialy bardzo
uniwersalny charakter.

W 12 dowcipach o Chinach az 8 méwilo o przesyltkach z AliExpress,
a 4 o nietoperzach. 5 dowcipéw w analizowanej probie obsmiewato skutki
zamkniecia zakladow fryzjerskich, a 7 pokazywalo pomysty na wakacje
w czasie pandemii. 8 form humorystycznych pokazywalo reakcje ludzi
na kaszel i kichanie. To réwniez s memy, ktére zrozumiane beda ponad
granicami. Pozostale dowcipy trafity do kategorii - Inne.

Na koniec warto wspomnie¢ o liczacej 31 dowcipdw grupie zartow
politycznych. 10 memoéw w tej kategorii dotyczylo obchodéw rocznicy
katastrofy smolenskiej, zas 15 — wyboréw prezydenckich zaplanowanych
na 10 maja 2020 roku. Symboliczna jest wymowa czarnego worka, ktory
trzyma w jednej rece Agata Duda, na zdjeciu z akcji sprzatania lasu. Foto-
grafia stala sie memem, kiedy internauci dodali komentarz w formie stow
wlozonych w usta prezydentowej, ktora niosgc znaleziony czarny worek,
wola: Andrzej, ten chyba jeszcze da rade zaglosowa( (,Gazeta Krakowska”
2020). Zwraca uwage jezykowe nawigzanie do hasta Damy rade z kampanii
wyborczej prezydenta.

Memy ze zdjeciem Artura Schopenhauera mialy kilka wersji. Do wyboréw
odnosi si¢ mroczny zart z portalu kwejk.pl. Filozofowi zostaty przypisane
stowa komentarza do biezacych wydarzen politycznych w Polsce: 10 maja

wszyscy pojdziemy do urn. Co prawda wigkszos¢ z nas nie do wyborczych.
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W tym samym tonie utrzymane jest zlowrdzbne zdanie, rowniez towa-
rzyszace zdjeciu Schopenhauera: Za rok bedziecie si¢ Smiac z tego wirusa.
Oczywiscie nie wszyscy. Dwuznaczna puenta tego dowcipu jest tez kluczem
do zrozumienia popularno$ci koronahumoru.

470 zartow krazacych w polskiej przestrzeni medialnej. Tak jak z innymi
dowcipami bywa, tak w przypadku polskiego koronahumoru nie wiadomo,
kto jest autorem zartu ani kiedy i jak zostal zmodyfikowany. Wywiady
i badania prowadzone do konca kwietnia 2020 roku pozwolity wyltonié¢
dowecipy, ktore wiele mowig o nastrojach Polakéw mierzacych sie z epidemia.
Zarty z koronawirusa, podobnie jak inne dowcipy reprezentujace kategorie
czarnego humoru, w tym disaster jokes, nie wszystkich §mieszg. Ten humor
ma to do siebie, Ze nie kazdego bawi. Nie wszyscy beda sie $mia¢ z wirusa.
I to wcale nie z powodu, o jakim glosno myslal Shopenhauer na cytowanym

obrazku (rys. 3).

Rysunek 3

ZA ROK BEDZIECIE SIE SMIAC  TEGO WIRUSA

0CZYWISCIE NIE WSZYSCY

Koronahumor jest specyficzng odmiang komizmu, ktéra powstaje
na naszych oczach i ma charakter globalny. Zarty z ludzi, ktérzy w lepszy
czy gorszy sposdb probuja sobie radzi¢ z ograniczeniami, zakazami, naka-
zami wynikajacymi z walki z wirusem, ktérego nie widac, sg niezwyklym
zapisem miesiecy, jakie przejda do historii. W §redniowieczu, na poczatku
XIV wieku, Giovanni Bocaccio napisal Dekameron. Jego bohaterowie, repre-
zentujacy rozne stany i zawody, uciekali przed epidemia dzumy, schronili

sie w okolicach Florecji i pozostajac w izolacji, w leku przed zarazg, dla
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zabicia czasu opowiadali sobie historie. W 2020 roku mieszkancy globalnej
wioski, pozamykani w swoich domach z obawy przed zarazg, siedzg w od-
osobnieniu przed ekranami swoich komputeréw i opowiadajg sobie historie
za pomocg obrazkéw. Ich tworcy rowniez, podobnie jak w Dekameronie,
reprezentujg rézne zawody i grupy spoleczne. Laczy ich to, ze $mieszg ich
podobne historie, ktore w globalnej wiosce maja nie kilkunastu stuchaczy,
ale kilka milionéw, bo zarty z wirusa stajg sie viralami i btyskawicznie

przeskakuja granice, zblizajac do siebie ludzi, chronigcych si¢ za nimi jak

za antydepresyjna tarcza.
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Kazimierz Wolny-Zmorzynski

REPORTAZ I ARTYKUE,
WIRALOWY — DZIS!

d dawna wiadomo, ze przemiany spoteczno-polityczne wyzna-

czaja artystom i dziennikarzom droge rozwoju (por. Burkot 1984;

Kleiner 1990; Markiewicz 1999; Matuszewski 1992; Swiech 1997;
Wolny 1991). Z jednej strony brak wolnosci stowa prowadzit i prowadzi
do eksperymentéw trudno zrozumialych dla zwyklych odbiorcéw (stoso-
wanie podtekstow, wieloznacznos$¢ wypowiedzi, hermetyczno$é przekazu),
z drugiej natomiast zbytnia wolno$é¢ rozleniwia i nie zmusza do stosowania
wyszukanych form przekazu. Méwienie o rzeczywistosci jest sztuka. O rze-
czywisto$ci mowia artysci pisarze, ale takze dziennikarze, ktorzy pokazuja
ja stowem (prasowi), dzwigkiem (radiowi) i obrazem (telewizyjni).

W minionych trzech dekadach, pod wplywem rozwoju technik elektro-
nicznych i zmiany $wiadomosci odbiorcéw mediow dzieki wolnosci stowa,
doszto do ewolucji reportazu. W gatunkach dziennikarskich nastgpita
takze swego rodzaju rewolucja. Pojawil si¢ bowiem nowy gatunek - artykut

wiralowy, ktory nieoczekiwanie zrobit szybka i wielkq kariere.

REPORTAZ

W latach 1945-1989 roku w Polsce Ludowej wladza komunistyczna na-
rzucifa tworcom kultury, a wigc i dziennikarzom, wzory moéwienia o rze-
czywistosci. Nie wolno im bylo dzieli¢ sie spostrzezeniami wprost, tak jak
je przezywali, pokazywac zta systemu autorytarnego, przedstawia¢ prawdy.
Stosowali kamuflaz (por. Bere$ 2000, s. 11-20; Wolny-Zmorzyniski 2004,

s. 72). Najbardziej widoczny zakamuflowany przekaz mozna byto dostrzec
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w reportazu. Kamuflaz polegat na tym, ze dziennikarze, reporterzy korzystali
z chwytéw znanych literaturze (Bere$ 2000, s. 11-20; Wolny-Zmorzynski
2004, s. 72) (obrazowanie, gry stowne, prawdopodobienstwo). Tak pisali
m.in. Melchior Wankowicz, Stefan Kozicki, Joanna Siedlecka, Barbara
N. Lopienska, Jerzy Lovell, Romuald Karas, Ryszard Kapuscinski. Stworzyli
poetyke reportazu, stosujac najlepsze wzory z literatury polskiej i obcej
(m.in. Henryk Sienkiewicz, Fiodor Dostojewski, Ernest Hemingway). Ich
reportaze czyta si¢, nawet po siedemdziesieciu latach od chwili publikacji,
z nie mniejszym zainteresowaniem, jak czytali je wspotczesni, ktorzy ciekawi
byli danego zdarzenia. Reportaz pisany zastepowal dzisiejsza wszechobec-
ng telewizje. Reporter musiat wiec odtworzy¢ zdarzenia, wywolaé obrazy,
przywolaé bohateréw. Reporterzy, chcac nie cheac, korzystali z chwytow
literackich, by jak najwierniej i obrazowo opowiedzie¢ o zdarzeniach.

Po 1989 roku reporterzy - zachty$nieci powiewem wolnosci - zaczeli
odchodzi¢ od przyzwyczajen mijajacej epoki (autorytarnej) i dokonywa¢
zmian w poetyce gatunku. Zmiany te dotykaja nastepujacych sfer:

o tematu podejmowanego przez reporterow;
o formy (budowy, ksztattu);

. jezyka

e postaw reportera;

» nosnikow.

Zmiany w sferze tematu zalezg od sytuacji politycznej, spotecznej,
gospodarczej, obyczajowej. Dzi$ tatwiej jest pisa¢ o homoseksualistach, tran-
swestytach, wszelkich upodobaniach seksualnych, o czym czytamy m.in. w re-
portazu z Hiszpanii Aleksandry Lipczak (2017) pt. Ludzie z placu storica.

Jeszcze 20 lat temu, gdy Mariusz Szczygiet (1996) napisal oficjalnie i bez
zahamowan o onanizmie (Onanizm polski — w: Niedziela, ktéra zdarzyla
sig w Srodg) mato go nie zlinczowano. Natomiast ponad trzydziesci lat
temu nie mozna bylo podejmowac i ujawnia¢ tematéw dotyczacych dzia-
tan milicji obywatelskiej i stuzb bezpieczenstwa, o czym (obecnie - sze$é
lat temu) napisala Anna Ktys (2014) w swym reportazu Brudne serca. Jak
zafatszowalismy historig chtopcow z lasu i ubekow. Napisala prawde, ktora
pokazata jej rodzonego ojca jako ,,przesladowce chfopcow z lasu”. Natomiast
Magdalena Grzebatkowska w 1945 Wojna i pokdj (2015) napisata reportaz
o wypedzeniach Niemcéw i wypedzeniach Polakéw ze Slaska, Mazur,
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Pomorza, a Krzysztof Ziemiec (2017) reportaz pt. Wysiedleni. Akcja ,Wista”
1947 o wysiedleniach ludnosci ukrainskiej z potudniowo-wschodniej Polski
na tereny zachodnie w 1947 roku.

W latach osiemdziesigtych XX wieku modny byl reporter Cezary Chle-
bowski i jego reportaze o Armii Ludowej, Batalionach Chtopskich, Gwardii
Ludowej, o ktérych zapomina¢ nie wolno. Byly te reportaze potrzebne
i teraz takze sg potrzebne dla pokazania pelnego obrazu minionej rzeczy-
wistosci. Natomiast o dzialaniach Armii Krajowej pisalo si¢ sporadycznie.
0d 1989 roku reporterzy moga otwarcie méwic o przesztoéci, odstaniaé
tematy trudne i niewygodne, maja nawet obowigzek informowac o tym,
co inni chca ukry¢, moga wreszcie rozlicza¢ z wszelkiego rodzaju naduzy¢
przedstawicieli wladzy i uprawia¢ takze z powodzeniem dziennikarstwo
$ledcze (m.in. Jerzy Jachowicz, Anna Marszalek, Witold Gadomski, Marek
Balawajder, Tomasz Patora, Wojciech Sumlinski).

Jesli chodzi o zmiany w sferze formy - zblizaja reportaz do featu-
re. To nazwa wypowiedzi prasowej znana w USA od lat przedwojennych
a od lat szes¢dziesigtych XX wieku na zachodzie Europy. Feature oznacza
relacje, ktora procz podstawowych faktéw o rzeczywistosci realnej zawiera
szczegoly uboczne, tworzace niejako to informacyjne wydarzen. Autor
wychwytuje z garéci faktow najistotniejszy aspekt sprawy i na nim si¢ sku-
pia. Feature wprawdzie — podobnie jak reportaz - zajmuje sie wycinkiem
rzeczywistoéci, ale takim, ktory wskazuje nie na caly obraz zycia ludzkiego,
ale na jego istotny dla odbiorcy fragment. Feature, odmiennie niz reportaz
(w reportazu kompozycja jest bardziej luzna; mozliwo$¢ stosowania in-
wersji), ujmuje fakty zgodnie z chronologicznym ich przebiegiem. Autor
feature opisuje zdarzenia, ale w sposéb zdawkowy, wybidrczy. Ogranicza
sie do uwag, okreslajacych zachowanie postaci. Typologia feature pozwala
dziennikarzowi przeslizgiwa¢ sie po zdarzeniach, pobieznie orientujac czy-
telnika w tematyce zagadnienia. To, czego nie powie sam reporter, zastgpione
jest najczesciej fotografiami bohateréw oraz miejsc, gdzie zdarzenia miaty
miejsce (Wolny-Zmorzynski 2003, s. 71). Czytelnik nie wyczuwa obecnosci
autora feature. Jego subiektywne nastawienie do opisywanych wypadkéw
przejawia sie w sposobie prezentacji, a nie okresleniach komentujacych
(Wolny-Zmorzynski 2003, s. 71).
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Nieistotne w tym wypadku jest ukazanie wszystkich faktow, ale wyse-
lekcjonowanie tych najwazniejszych, pokazanie problemu nawet poprzez
niedopowiedzenie niektérych szczeg6téw, by odbiorca miat mozliwoséé
ostrzejszej percepcji prezentowanego zjawiska (Wolny-Zmorzynski 2003, s. 71).

Jesli poréwnac feature z reportazem - feature to szkic (jak chce tego
definicja stownika oksfordzkiego) (The Concise Oxford Dictionary... 1964,
s. 442), a wiec forma prostsza, niewymagajaca od autora wywolywania
nastroju, charakterystyki bohateréw i srodowiska. Przywigzuje on bowiem
wage do pokazania gléwnych zaryséw zagadnienia (Wolny-Zmorzynski
2003, s. 70).

Normy estetyczne oraz cechy strukturalne reportazu i feature z jednej
strony faczy bardzo wiele, z drugiej zauwaza si¢ réznice. Oba gatunki
traktuja o danym, konkretnym wydarzeniu, zawierajagcym w sobie element
nowosci i autentyczno$ci. Wyeksponowanie pojedynczego wydarzenia
i wyeliminowanie watkéw ubocznych sprzyja zwartej konstrukeji feature.
W reportazu nadmiar elementdw plastycznych, zarysowujacych tlo zdarzen
i charakteryzujacych bohaterdw, jest koniecznoscig (Wolny-Zmorzynski
2003, s. 68-71), w feature — nie.

W reportazu sztuka odtwarzania rzeczywisto$ci zmusza reportera
do stosowania regut bliskich literaturze. W feature obrazy sa chronolo-
gicznie uporzadkowane, prezentowane zgodnie z przebiegiem akcji. Brak
w nim plastycznych opiséw ubarwiajacych wypowiedz reportera. Feature
to nie uproszczenie gatunku, ale surowe trzymanie si¢ przez reportera
rzeczywistosci bez wywolywania atmosfery i nastroju prezentowanych
zdarzen (Wolny-Zmorzynski 2003, s. 68-71). Feature to po prostu odpo-
wiedz na zapotrzebowanie chwili — szybki przekaz; orientowanie odbiorcy
w tym, co si¢ gdzie$ niedaleko niego wydarzyto.

Feature jest wygodne dla redakeji: nie zajmuje duzo miejsca w gazecie,
nie zabiera redaktorowi czasu na przygotowanie materiatu, bo wystarczy
zasygnalizowaé problem. Tekst jest oszczedny w stowa, ma by¢ efektownie
napisany. Na szczeécie z techniki feature nie wszyscy reporterzy korzystaja.
To forma dla mato ambitnych i chcacych konkurowa¢ z szybko$cig przekazu
informacji w mediach elektronicznych (w radio, telewizji, internecie). Feature
wyraznie stosowany w pismach, ktérym bardziej zalezy na sensacji, moze

by¢ uznany za reportaz i tak bedzie pewno okreslany przez dziennikarzy,
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ale wyraznie nalezy podkresli¢, ze rézni sie od reportazu, w ktérym naj-
wazniejszy jest czlowiek i pokazanie jego problemu — w Polsce - reportaz
literacki (Wolny-Zmorzynski 2004, s. 7-26), we Francji reportaz wielki
(Raboy 1995, s. 180, 183).

Mimo rozwoju mediéw elektronicznych, przy szczegdlnym zaintere-
sowaniu odbiorcow telewizja — wbrew pozorom reportaz pisany ma sie¢
dobrze. Jest takze przedmiotem badan medioznawczych, jezykoznawczych,
literaturoznawczych, a takze samych dziennikarzy (por. Wolny 1996; Furman,
Kaliszewski, Wolny-Zmorzynski 2000; Rejter 2000; Wojtak 2004; Owsiany
1996; Sztachelska 1997; Szydtowska 2001; Piechota 2002).

Obecnie, po 1989 roku, dziennikarze, szukajac najprostszych form méwienia
o rzeczywistosci, czgsto zobligowani sa przez pracodawcow do kierowania
sie ekonomicznymi wzgledami a nie artystycznymi (oszczedno$¢ miejsca).

Z poczatkiem lat 1990. obawiano sie, ze nadchodzi zmierzch reportazu.
Jednak Malgorzata Szejnert, kierownik dziatu reportazu w ,Gazecie Wyborczej’,
stworzyla w tym czasie szkole reportazu. Wyszto z niej wielu reporteréw dzis
znanych i uznanych: m.in. Mariusz Szczygiet, Wojciech Tochman, Wojciech
Jagielski, Beata Pawlak, Jacek Hugo-Bader, Lidia Ostalowska.

Malgorzata Szejnert podpowiadata mlodym adeptom sztuki reportazu,
by bazowali na tradycyjnych wzorach, by zwracali uwage na budowe tekstu
jak i tres¢, jak rowniez konstrukeje zewnetrzng i wewnetrzng, ale by wy-
chodzili naprzeciw oczekiwaniom wspoéltczesnego odbiorcy:

o tytul ma przyciaga¢ uwage czytelnika, ma by¢ intrygujacy, jak w fe-
ature (np. Cygan to ja” — Ostalowskiej; Niedziela, ktora zdarzyta sie
w $rode - Szczygta; Czekam pod adresem Berlin czy Jak bym kamiern
jadta Tochmana);

o tekst (korpus) nalezy dzieli¢ na wyraznie zaznaczone czeéci, osobno
zatytutowane ($rodtytuly), co ulatwia czytanie i porzadkuje wiedze
odbiorcy o prezentowanych wydarzeniach, jak w feature;

o zestawial fakty, opisywac bohateréw i srodowisko plastycznie, by od-
biorcy mogli sobie wyobrazi¢ postacie i dane miejsca (obrazowanie,
ale z naciskiem na rysy szczeg6lne bohateréw i miejsc, czyli zndéw

podobnie jak w feature);
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o oddawa¢ klimat zdarzen poprzez wcigganie odbiorcéw do ich §le-
dzenia z punktu widzenia bohatera - iluzja uczestnictwa' (chwyty
literackie: patrze na $wiat oczami postaci).

To reportazowe wzory zaczerpnigte z Melchiora Wanikowicza, bardziej
unowocze$nione i z powodzeniem zastosowane jeszcze wczesniej, przed
1989 rokiem, m.in. przez Krzysztofa Kakolewskiego, Ryszarda Kapuscin-
skiego, Romualda Karasia, Jerzego Lovella, Dorote Terakowska, Barbare
N. Lopienska.

Najbardziej dzi$ popularny i znany — zmarly w 2007 roku - Ryszard
Kapuscinski (Heban 2002, Podréze z Herodotem 2004) — odbiega od szczegé-
fowosci na rzecz opisu problemu w taki sposob, by odbiorca miat wrazenie,
ze przezywa go wspolnie z bohaterami (gra miedzy nadawca a czytelnikiem).

Samo prezentowanie faktow na zasadzie: oto one, prosze patrze¢, tak
wygladaja — odmiennie niz w feature — nie porywa odbiorcy. Zaspokaja
jego ciekawosc, ale nie pozwala mu sie z nimi zzy¢. Sztuka jest wiec pisanie
reportazy w taki sposob, by zaprezentowa¢ problem oczami bohaterow,
obrazowo prezentowa¢ postaci i Srodowisko, z ktérego sie wywodza. W ta-
kiej konwencji poetyckiej napisane sg reportaze autorstwa Kapuscinskiego,
podobnie pisza: Szczygiel, Jagielski, pisaty Ostatowska, Pawlak. Swiat
obserwowany oczami bohateréw staje si¢ nam bliski a zaprezentowane
postaci znajome, poniewaz patrzymy na nich tak, jak oni sami na siebie.
I to jest sztuka reportazu.

W zmianie formy przoduje obecnie Mariusz Szczygiet. Stosuje z powo-
dzeniem reportaze niewielkich rozmiaréw w formie miniatury lub przy-
powiesci, np. w zbiorze reportazy pt. Gotland (2006), lub zamieszcza tekst
w tekécie - jak w reportazu Projekt: prawda (2016), w ktéry wlaczyt calg

- bez skrotow — powies¢ Stanistawa Stanucha Portret pamieci z 1959 roku,
by pokaza¢, jak reporter, ,,polujac” na cudza prawde i bazujac na niej, moze
sie dowiedzie¢ czego$ wiecej takze o sobie samym.

Nie stracifa nic na aktualno$ci, a moze jeszcze bardziej stala si¢ popu-
larna forma prezentowania rzeczywistosci z punktu widzenia bohaterdéw,
czyli dopuszczania ich bezposrednio do glosu, bez posrednictwa reportera

(polifoniczno$¢ wypowiedzi) dzieki literackiej Nagrodzie Nobla przyznanej

1 Na podstawie badan reportazu w ,,Gazecie Wyborczej” oraz rozmow z repor-
terami, wychowankami Malgorzaty Szejnert.
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za reportaz Swiettanie Aleksiejewicz? Znakomicie sprawdzaja sie, stosujac
te polifoniczng forme reportazu, reporterzy, m.in. Marek Miller i jego
reportaz o bazarze Rozyckiego w Warszawie, Katarzyna Boni i Wojciech
Tochman (2014) W miescie Ramta z tomu Kontener. Forma ta stosowa-
na byta z powodzeniem przez Jacka Stwore w latach siedemdziesiagtych
u biegtego wieku, m.in. Co jest za tym murem? (1977) oraz przez Ryszarda
Kapuscinskiego w Cesarzu (1976).

Na marginesie nalezy zaznaczy¢, ze podobnie wysoki poziom publikacji
zachowaly reportaze radiowe i telewizyjne. W nattoku faktow i zdarzen
dziennikarze popelniaja bad terminologiczny, okreslajac newsy, wzboga-
cone o efekty dzwiekowe, reportazami. Podobnie jest w telewizji. Reportaze
telewizyjne (Guzek 1999, s. 187-197) i radiowe, cho¢ kieruja si¢ odmienna
poetyka niz reportaze pisane, w poréwnaniu z poetyka sprzed roku 1989,
roznig si¢ wylacznie tempem przekazu (dramaturgia) i krotszym czasem
emisji, a prestizowa nagroda ,,Prix Italia” dla najlepszego reportazu radiowego,
wreczona we wrzesniu 2004 roku Annie Sekudowicz i Annie Dudziniskiej
z Polskiego Radia Katowice za reportaz Cena pracy o bezrobociu na Slasku,
$wiadczy niezbicie o wysokim poziomie polskiego reportazu radiowego®.

Reportazu telewizyjnego i jego poetyki przekazu, z zaznaczeniem, ze bo-
hater i jego problemy sa najwazniejsze, a nie zdawkowo prezentowane,
bronig reporterzy telewizyjni, m.in. Ewa Borzecka, Andrzej Fidyk, Krystian
Przysiecki czy Irena i Jerzy Morawscy, Tomasz Patora. Pozwalajg wierzy¢
telewidzom, Ze nie liczy sie tylko sensacja w przekazie medialnym, ale szary
czlowiek i jego sytuacja.

Ogromna zmiana nastgpila w sferze jezyka. Dominuje skré-
towos¢, szybko$¢ przekazu. To nie jezyk Wankowiczowski, wzorowany
na Sienkiewiczu. Nie ma juz miejsca na dlugg fraze, rozbudowane opisy.
Cechuje go dzi$ zwiezlo$¢, trafianie od razu w sedno, nazywanie rzeczy
po imieniu, wprost. Jako przyklad mozna przywota¢ reportaze Marcina
Kotodziejczyka z tomu Bardzo martwy sezon. Reportaze naoczne (2016),

ktore charakteryzuje dos¢ obrazowa, miesista fraza, ale zdania sg krotkie,

2 Swietlana Aleksiejewicz stosuje forme polifonicznosci.
3 W 1972 roku Jacek Stwora zostal nagrodzony ,,Prix Italia” za reportaz Pasja
czyli Misterium Meki Patiskiej w Kalwarii Zebrzydowskiej widziane.
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szybko trafiaja do $wiadomosci odbiorcy, ktéry potrafi si¢ skupi¢ na nich
i na wynikajacym z nich przekazie.

Zmiana nastgpila takze wpostawie reportera. Charakteryzuje
go bezposrednios¢, brak skrepowania w méwieniu o trudnych sprawach,
co wiaze si¢ obecnie ze zmiang obyczajéw - pokazywaniu i nazywaniu
wszystkiego wprost, wycigganiu od bohatera najintymniejszych szczegotow
z zycia prywatnego: np. reportaze Mariusza Szczygla Projekt: prawda, czy
Bartosza Jastrzebskiego i Jedrzeja Morawieckiego Jutro spadng gromy (2015).

Od reportera odbiorca oczekuje obecnie nie tylko pokazania i ujawnie-
nia problemow, ale wydobycia prawdy z prezentowanych historii, dotarcia
do przyczyn tragedii. Reporter stat si¢ dzisiaj dla odbiorcy autorytetem,
ktéremu sie wierzy, stad taka popularnos¢ gatunku (serie reportazu w wy-
dawnictwach m.in. Czarne, Wielka Litera, Znak, Dowody na Istnienie),
zastepuje dziadkow, ojca, matke, ktdrzy byli kiedy$ autorytetami, mowili,
co widzieli, co przezyli, gdzie byli. Reporterzy wypetnili t¢ pustke, stali sie
gltosem prawdy, nigdy falszu czy samolubstwa ani ktamstwa, pomagaja
takze realizowa¢ pasje, podpowiadajac na przykltadach z zycia wzietych,
jak dochodzi¢ do celu.

Dzigkino$nikom (internetowi) nastapila zmiana nie tylko
w rozpowszechnianiu reportazu, ale i w jego tworzeniu. Internet zmienit
forme reportazu pisanego na interaktywny — czytany na smartfonach.
Tekst polaczony ze zdjeciami i materiatami wideo, ktére uruchamiajg si¢
automatycznie w miare przesuwania sie stron, zastosowal Jacek Hugo Bader
(19 XII 2013) w reportazu Boskie Swiatto o tragedii na Broad Peak. Jego
technika jest wzorowana na reportazach przygotowywanych przez zespoty

»New York Timesa” i ,Guardiana” (najbardziej znany tego typu reportaz
to ,SNOWFALL’ z ,,New York Timesa”) (Prystopski 2014).

Mimo zmiany no$nikéw — reporterowi przyswieca ciagle ta sama idea:
pokazac to, czego nie widzial ten, kto si¢ chce o danej sprawie dowiedzie¢.

Reportaz i reporterzy — korzystajac obecnie z udogodnien technik me-
dialnych - mogga tylko rozwija¢ i udoskonala¢ forme przekazu. Reportaz
byl i jest gatunkiem potrzebnym, bowiem pozwala odbiorcy zrozumieé
problemy innych, a dzigki temu i jego wiasne. Reportaz wzbogaca wiedze
o $wiecie, pokazuje ludzi i ich reakcje na rozne, czesto trudne sytuacje, uczy,

jak panowa¢ nad emocjami, jak przezwycieza¢ przeciwnosci losu, jak zy¢.
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Reportaze sg lustrem, w ktérym odbija sie sprawy odbiorcéw, ale widza
sie oni jakby oczami innych, dlatego fatwiej im si¢ zastanowi¢ nad czyms,
z czym moze nie potrafia sie upora¢ w danej chwili. Nabranie dystansu
do problemu pozwala zatrzymac¢ si¢ nad soba i odpowiedzie¢ na pytanie,
co jest wazne. Reportaz byl, jest i bedzie $wiadectwem epoki, dokumentem
dla nastepnych pokolen.

Poetyka reportazu pisanego, w $wietle rozwoju mediow i technik medial-
nych, $wiadczy niezbicie na jego korzys¢, bowiem bedzie on coraz bardziej
spetnial, w dobie zalewu informacji, funkcje uzupetniajaca do wiadomosci
prasowych i relacji, szerzej traktujac problem i prezentowane zjawiska oraz
bohater6w (por. Haller 1997, s. 67).

ARTYKUL WIRALOWY

Prézno szuka¢ terminu artykut wiralowy w podrecznikach opisujacych
gatunki dziennikarskie czy stownikach terminologii medialnej. Pojecie
to funkcjonuje wsrdd dziennikarzy pracujacych dla portali internetowych.
Oznacza ono — w najprostszym ujeciu — tekst napisany w taki sposdb, by nie
tylko zainteresowat odbiorce, ale — w pelnym tego stowa znaczeniu - dotkli-
wie wryt sie w jego psychike, wptynal na niego, poruszyl nim nawet do tego
stopnia, by nie dawal mu spokoju i wymuszat dalsze dzielenie sie zdobyta
wiedzg na dany temat z innymi odbiorcami, rozprzestrzenial si¢ jak wirus
(z ang. viral) i obejmowal jak najszersze kregi czytelnikéw. To typowy gatunek
dziennikarstwa internetowego, bowiem w szybkim tempie, niemal w czasie
rzeczywistym trafia pod wskazany adres, potem przesylany jest dalej i dalej,
w nieskonczonoé¢, do momentu, az zainteresowanie nim w sieci wygasnie.

Termin ten trafil do dziennikarstwa internetowego za sprawa marketingu
wiralowego zwanego reklama wiralowa, polegajaca na swoistych planowych
dzialaniach, wywolujacych sytuacje, w ktérych odbiorcy sami miedzy sobg
zaczynajg rozpowszechnia¢ wiadomosci na temat ustug, produktéw czy
firm (Rosinski 2012). Podobnie ma si¢ dzia¢ z tematem, ktéry poruszany

jest w artykule wiralowym.
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Artykul wiralowy to termin pojemny. Moze si¢ w nim miesci¢ kilka
gatunkow dziennikarskich, bowiem pojecie to uzywane jest zamiennie
na okreslanie gatunkéw informacyjnych, m.in.: relacji, sprawozdania,
reportazu, jak i publicystycznych, m.in.: artykutu publicystycznego, fe-
lietonu, komentarza, recenzji, czy wreszcie pogranicznych - szczegdlnie
wywiadu. Trudno jest dlatego wyznaczy¢ jego cechy dystynktywne, jesli
chodzi o kompozycje (to zalezy od konkretnego gatunku).

Artykul wiralowy jest materialem, tekstem, ktéry ma ,,zaraza¢” od-
biorcéw wylacznie tematem. To wladnie interesujaco przedstawiona tresé
jakiego$ zdarzenia, problemu, historii jest podstawowym wyznacznikiem
tego gatunku.

Jak zatem opowiedzie¢ historig, jak przyciagnaé uwage czytelnika do pro-
blemu, jak wplyna¢ na to, by zaprezentowane fakty wryly sie w psychike
odbiorcy, by ten z przejeciem nie tylko opowiedziat komus drugiemu o tym,
czego si¢ dowiedzial z artykutu, ale przede wszystkim polecit go innym
w lawinie przeréznych informacji plynacych z portali internetowych, zale-
wie wiadomoféci z kraju i ze §wiata, ktore potencjalny uzytkownik chciatby
od razu pozna¢, nagle, po wejéciu na dana strone internetowg? Co wybraé
z ogromu materialéw, czym sie zainteresowa¢, co poming¢, a czego nie zlek-
cewazy¢? Co zatem moze zdecydowac o tym, ze tekst zawladnie odbiorca?

Tytul. Jest bardzo wazny! Ma by¢ jak magnes, ma przyciagga¢ uwage.
To wizytdwka catosci tekstu, zapowiedZ czego$ interesujacego, zwrdcenie
uwagi na istotny problem. To tez pierwszy kontakt czytelnika z materiatem,
ktory juz musi go ,,zainfekowac”

Od dawna wiadomo, Ze czytelnicy przy wyborze lektury najczesciej kie-
rujg sie tytulem (por. Markiewicz 1977, s. 21) tekstu. Od tytulu wiele zalezy.
Ma on ogromne znaczenie i wymowe. Jego stosunek do tre$ci ma sie wigzaé
z intencjami autora, ktéremu zalezy na uwypukleniu problemu, podkresleniu
istotnych zjawisk, ktore to wlasnie tytul wysuwa na plan pierwszy. Tytut
artykulu wiralowego ma od razu dziala¢ na psychike i uczucia odbiorcy,
pobudza¢ ciekawo$¢, jak pozniej caly tekst, np. 8 pazdziernika 2019 roku
w Onecie.pl mogliémy znalez¢ nastepujace tytuly: Nauczycielowi dat w twarz,
rzucat tawkami; Biedron ratowat 2-latka z plongcego auta; Pierwszy zarzut

w sprawie molestowania zotnierki w Zandarmerii Wojskowej;
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To nie krdj czcionki tytulu artykutu wiralowego, czy jej wielko$¢ ,,krzy-
czg, ale intrygujaca zbitka stéw, imiona i nazwiska celebrytéw, o ktoérych
czytelnik chce si¢ czego$ dowiedzie¢, cytat z wypowiedzi znanego polityka,
ktéry nawigzuje do drazliwej przesztosci, tytuly w formie pytania, wzma-
gajace ciekawo$¢, podnoszg ci$nienie internauty, wyzwalaja w nim emocje:
ciekawo$¢, radoéé, wiciekto$é, przerazenie, irytacje, oburzenie, gniew (por.
Berger, Milkman 2011, s. 2-4), bowiem tytut jest srodkiem emotywnego
nastawienia odbiorcy do tekstu.

Do napisania artykulu wiralowego - jak i kazdego innego - potrzebna
jest znajomo$¢ danej tematyki, oczytanie, rozmowy z ludzmi, zblizenie si¢
do nich, umiejetno$¢ plastycznego odtwarzania zdarzen. Samo zbieranie
materialu zwigzane jest w wiekszosci przypadkow z przyjemnosciami,
doznawaniem interesujacych przygod, a nawet bardzo niebezpiecznymi
sytuacjami, w ktorych znajdzie si¢ dziennikarz. Opowiedzenie o tym samo
w sobie moze elektryzowa¢ nadawce, jak i odbiorce — cho¢ nie zawsze
moze wszystkich ,,zarazi¢”. Przeciez zdarza sig¢ i tak, Ze s3 osoby odporne
na ,wirusy” i nie poddaja sie chorobie, czym dziennikarz — w tym wypadku

- raczej si¢ nie zniecheca.

Dziennikarza redagujacego artykuty wiralowe charakteryzuje spo-
strzegawczo$¢, zmyst obserwacyjny, znajomos¢ psychologii, celny dowcip,
dzigki czemu wplywa na uczucia odbiorcéw. Jesli chodzi o kompozycje
najwazniejsze sa dwa pierwsze akapity artykutu wiralowego. To ich tre§¢
chwyta czytelnika ,,za gardto”, a nastepne trzyma w napieciu do konca
tekstu. Autorzy osiagaja sukces, gdy stosuja krétkie zdania, uzywaja jezyka
potocznego, plastycznego, wywolujacego w $wiadomosci odbiorcy obrazy,
ktére potrafi on sobie wyobrazi¢.

Autorzy artykuléw wiralowych unikaja takich przymiotnikdéw, jak
np. fenomenalny, majestatyczny, szokujgcy, wysmienity, obrzydliwy. To,
ze co$ jest ,fenomenalne”, ,wspaniale’, ,wysmienite”, ,,odrazajace”, wynika
z treci i opisanych sytuacji. Autorzy pokazujg (!) zdarzenia, sprawiaja iluzje
rzeczywisto$ci, by odbiorca miat wrazenie, ze uczestniczy w przedstawianych
historiach. Najwazniejsze jest owo pokazanie (1), a wiec obrazowe ujecie
tematu, omowienie faktow, zastanawianie si¢ nad nimi wspolnie z czytel-
nikiem. Aktualna jest w tym wypadku rada Melchiora Wankowicza, ktory

uczac corke Marte pisania, zalecal:
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»Przeciez nie idziesz na referenta Urzedu Pocztowego, zeby$ miala
wszystko po kolei opisywaé. Coz to lekcja, aby zby¢, czy pisanie? Natez si¢
panna: nie masz prawa pisa¢, nim nie wywotasz obrazu. Masz opisywac,
a nie referowa¢ (Wankowicz 1983, s. 122).

Najwazniejsze w artykule wiralowym jest plastyczne zaprezentowanie
problemu, ktére ma si¢ wytania¢ z opowiesci dziennikarza, bedacego go-
spodarzem oprowadzajacym odbiorcéw po tematach, ktdre sam wezeéniej
dobrze poznal, dysponuje faktami i tak je dawkuje, by wzmaga¢ zacieka-
wienie odbiorcy. Efekt taki osiaga sie dzieki stosowaniu wartkiej opowiesci
ilustrowanej celnymi przyktadami z zycia bohateréw, ktore maja by¢ w taki
sposob zaprezentowane, by czytelnik umiat sie do nich sam ustosunkowac.

Autorzy artykuléw wiralowych przywoluja czesto bezposrednio krotkie
wypowiedzi opisywanych osob w formie cytatéw lub dialogu z innymi
bohaterami, co w pewnym sensie takze zbliza te postaci do odbiorcow.
Przeciwstawiaja takze kontrowersyjne wypowiedzi dwdch, trzech bohaterdw,
co wzmaga rowniez zainteresowanie i naswietla problem z kilku punktéow
widzenia. Dziennikarz tym samym zwolniony jest z charakterystyki po-
staci. Przywoluje jedynie dane bohatera (inicjaly, imi¢ i nazwisko, wiek),
ktéry mowi ,,0d siebie”, sam charakteryzuje zdarzenie w sposdb nawet
emocjonalny, ocenia innych. Autor - w pewnym sensie — zwolniony jest
w takim przypadku od poprawnosci jezykowej, bowiem prezentuje ,,zywa”
wypowiedz bohatera, ktora nigdy nie jest wolna od potkniec stylistycznych.

W artykutach wiralowych dziennikarz jest z — jednej strony - prokura-
torem, poszukujacym i analizujacym przyczyny danego postepowania bo-
hatera, ale takze jego adwokatem. W koncowych akapitach tekstu natomiast
zachowuje si¢ jak sedzia, ktory zajmie okreslone stanowisko.

Artykuly wiralowe cieszg si¢ obecnie ogromnym powodzeniem wéréd
odbiorcéw nie tylko portali internetowych, ale i gazet codziennych oraz
czasopism. Ich forma raczej jest prosta, tre$¢ trafia od razu do wyobrazni
czytelnika. W pierwszym akapicie dziennikarz pobieznie przywoluje fak-
ty — chronologicznie, po to, aby w nastepnych analizowa¢ zaprezentowang
wezeéniej historie, pokazuje dokumenty, jakimi dysponuje, omawia je zdaw-
kowo, by zastanowi¢ si¢ razem z czytelnikiem, jakie sg przyczyny powstania
problemu, z ktérym bohaterowie moze nie umiejg sobie poradzi¢. Nie chodzi

tu o glebokie wynurzenia, ale o na$wietlanie zjawiska z roznych stron i jego
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analize. Obecnie czytelnicy w natloku faktéw i spraw dziejacych sie wokot
nich moga sie czu¢ zagubieni (tzw. ,,szum informacyjny” z powodu sporej
ilo$ci newsow), wiec takie wyjasnianie faktow i przyczyn postepowania
prezentowanych bohateréw spotyka si¢ z duzym zainteresowaniem.

W artykutach wiralowych autor bierze na siebie odpowiedzialnos¢
za opinie, ktore wydaje. Musi wigc analize zjawiska przeprowadzi¢ do-
kladnie i tak argumentowa¢ swoj punkt widzenia, by byt zgodny z jego
przekonaniami i sumieniem.

Artykuty wiralowe ilustrowane sg czesto bogatym materialem foto-
graficznym. Tematy fotografii i osoby prezentowane na nich muszg by¢
rozpoznawalne - jak chce Robin Good, autor poradnika dla fotoedytoréw

- btyskawicznie. Odbiorca nie moze si¢ zastanawiaé, co na nich wida¢, ale
ma wiedzie¢ od razu, co widzi, i dlaczego widzi prezentowany obraz*.

Fotografie oddaja nastrdj i wzmagaja dramatyzm opisywanych wydarzen,
wplywaja dodatkowo na wyobraznie odbiorcy i pomagaja mu sie zrosna¢
z prezentowanym materialem, przenikaja do jego psychiki, wyzwalaja uczu-
cie podziwu lub odrazy do kogo$ lub czegos, z kim i z czym si¢ zapoznaje
w tekécie gléwnym. Kazda fotografia potaczona z tekstem artykulu sugeruje
takze jego interpretacje, pomaga wyobrazi¢ sobie miejsca, w ktorych dane
historie si¢ rozgrywaja, przyblizaja bohaterdw, ktdrzy stajg si¢ od razu
rozpoznawalni, a tym samym blizsi odbiorcy.

W fotografiach bedacych ilustracjg artykuléw wiralowych chodzi wylacznie
o realizm i pokazanie prawdy zastanej sytuacji bez retuszu, zarejestrowanej
bez aranzacji. Potwierdzajg one prawdziwos¢ przywotywanych historii

i zdarzen. Dzieki fotografiom odbiorca widzi opisywany $wiat.

PODSUMOWANIE

Podczas gdy przed 1989 rokiem teksty dziennikarskie byly kierowane raczej
do wyksztalconego odbiorcy, ktéry umial zrozumieé wiele podtekstow,

niedomoéwien i aluzji, tak obecnie - autorzy reportazy, jak i artykutéw

4 Por. R. Good, How To Select Appropriate Images For Publication, http://www.
masternewmedia.org/independent_publishing.htm (dostep: 15.07.2020).



378 Kazimierz Wolny-Zmorzynski

wiralowych moéwig wprost o rzeczywistosci i $wiecie, ktory ich otacza,
stosuja najprostsze rozwiazania i $rodki stylistyczne, by jak najszybciej
i najskuteczniej trafi¢ do wyobrazni odbiorcy, a tym samym do jak najszer-
szego grona czytelnikow. Sprzyja temu takze rozwdj technik medialnych
(internetu, fotografii), co dodatkowo pozwala wywolywa¢ u odbiorcy
wrazenie, ze prezentowane problemy dotycza takze jego samego i potrafi
si¢ on w nich odnalez¢. Uproszczenie formy, prostota jezyka, wskazywanie
na sensacyjne tematy wynikaja z potrzeby zdobycia rynku. Ekonomia dyk-
tuje obecnie warunki formalne. Czy ta ewolucja daje poczatek rewolucji?

Trudno powiedzie¢. Czas pokaze.
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Krzysztof Wozniakowski

NAJKROTSZA KADENCJA:
WARSZAWSKI ,PRZYJACIEL DZIECI”
POD TYMCZASOWA REDAKCJA
STEFANA KRZYWOSZEWSKIEGO
(MA]J - GRUDZIEN 1913)!

1.

17 maja 1913 roku w stopce warszawskiego tygodnika ,,Przyjaciel Dzieci”

w miejsce Waclawa Podwinskiego pojawilo sie nowe nazwisko kierownika

pisma. Zostal nim tymczasowo (zastosowano formutke ,,za redaktora” i tak

pozostalo juz do konca roku) dziennikarz i literat Stefan Krzywoszewski

(1866-1950), posiadajacy niewatpliwe doswiadczenie redakcyjno-dzienni-

karskie (m.in. jako zalozyciel i redaktor naczelny powstalego w roku 1906

tygodnika spoteczno-kulturalnego ,,Swiat”, ktérg to funkcje zreszta nadal

sprawowal), a takze popularny komediopisarz, zwlaszcza jako autor cenionej

Edukacji Bronki z roku 1906, niezwigzany wszakze wczesniej z ,,Przyjacie-

lem Dzieci” ani nigdy nie piszacy dla mlodego odbiorcy” Krzywoszewski

1

Artykul powstat na podstawie kwerend i badan finansowanych w ramach grantu
Narodowego Centrum Nauki nr UMO-2013/11/B/ HS2/02589, ID 23859: Polska
prasa dla dzieci i mlodziezy do 1918 roku. Proba przedstawienia wezesniejszych
dziejow pisma zostata podjeta w artykutach Krzysztofa Wozniakowskiego: 2015,
s. 75-109; 20164, s. 236-253; 2016b, s. 43-70; 2016¢, s. 45-63; 2017, 5. 405-424;
2019a, s. 49-63; 2019b (w druku); 2020 (w druku).

Podstawowe dane bibliograficzne: Gérski 1967, s. 527-540; Sprusinski 1970,
s. 584-585 oraz Stefan Krzywoszewski (1866-1950) 1973, s. 558-569; Krzy-
woszewski Stefan (1866-1950) 2001, s. 294-295. W swoich opublikowanych
u schylku zycia obszernych, pelnych ciekawostek i anegdot wspomnieniach
Dtugie zycie (Krzywoszewski 1947, t. 1-2) Stefan Krzywoszewski catkowicie
przemilczat swoje zwigzki z ,,Przyjacielem Dzieci” i pdzniejszym ,,Przyjacielem
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prawdopodobnie nosil sie z zamiarem gruntownej reformy tygodnika (nasta-
pita zresztg rzeczywiscie w roku 1914), ale w ciagu niecatych o$miu miesiecy
tymczasowego redagowania nie wprowadzal jeszcze zbyt istotnych zmian,
kontynuujac formule, uklad i ksztalt ,,Przyjaciela Dzieci” z czaséw swego
bezposredniego poprzednika. Tygodnik w niezmienionej, 12-stronicowej
objetosci (plus 8 stron dodatku dla najmtodszych ,,Swiatek Dzieciecy”) nadal
wydawany byt przez Towarzystwo Akcyjne Wydawnicze ,,Swiat” i drukowany
w Zakltadach Graficznych Towarzystwa Akcyjnego S. Orgelbranda Synéw
(Krakowskie Przedmiescie 68), redakcja nadal miescita si¢ przy ul. Zgo-
da 1. W jej skladzie — poza Krzywoszewskim — pozostawali, jak wczesniej,
tzw. kierownicy literaccy: Jozef Jankowski i Stefan Gebarski, na ktorych
(uwzgledniwszy brak do$wiadczenia tymczasowego redaktora w zakresie
czasopi$miennictwa dla dzieci i jego réwnolegle obowiazki jako redakto-
ra ,,Swiata”) prawdopodobnie spoczywalo gros obowigzkéw. Zachowano
(z niewielkimi innowacjami) ulepszong (cho¢ niecatkowicie przejrzysta)

strukture tygodnika ustalong w roku 1912, co ilustruje ponizsza tabela:

Tabela 1. Zawarto$¢ ,,Przyjaciela Dzieci” w okresie tymczasowej
redakeji Stefana Krzywoszewskiego (maj — grudzien 1913)

Kategoria publikacji Liczba pozycji
Powieci, opowiadania, Zyciorysy 20
Powiastki (w ,,Swiatku Dzieciecym”) 60
Poezje 31
Wierszyki (w ,,Swiatku Dzieciecym”) 53
Deklamator mtodziezy 7
Maty deklamator (w ,,Swiatku Dziecigcym”) 6
Utwory dramatyczne 3

Mlodziezy”, uwazajac je zapewne za malo istotne w swojej karierze dzienni-
karsko-literackiej. W ,,Przyjacielu Dzieci” nie sygnowat zadnego tekstu swoim
nazwiskiem. Jednozdaniowa wzmianka o ,,Przyjacielu Dzieci” zawarta w Dfugim
zyciu (t. 1, s. 208) jest catkowicie bledna, gdyz wynika z niej, ze Towarzystwo
Akcyjne Wydawnicze ,,Swiat” przejeto tygodnik w okolicach r. 1906 (faktycznie
w marcu 1913), i ze Krzywoszewski jako wydawca desygnowal na redaktorke
naczelng pisma Jadwiga Chrzaszczewska (nigdy tej funkcji nie sprawowata,
bedac jedynie tzw. kierowniczka literack,3 a w grudniu 1912 catkowicie opuscita
redakcje, po$wiecajac sie pracy pedagogicznej).
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Kategoria publikacji Liczba pozycji
Komedyjki (w ,,Swiatku Dzieciecym”) 3
Artykuty historyczne, krajoznawcze i etnograficzne 28
Dziwy przyrody 12
Odkrycia i wynalazki 20
Pogadanki ze sztuki 11
Artykuly spoleczne 12
Pogadanki naukowe (w ,,Swiatku Dziecigcym”) 8
Jajko Kolumba 20
Rozmaitosci 27
Zabawy, gry, sporty, konkursy 11
Méj Wojtus (w ,,Swiatku Dzieciecym”) 10

Zrédto: obliczenia wiasne.

Jak wczesniej, ,Przyjaciel Dzieci” kontynuowat tez przyredakcyjna
ksigzkowa dziatalno$¢ wydawnicza, czego wynikiem bylo wprowadzenie
na rynek czterech kolejnych pozycji, niepublikowanych wczesniej na famach
pisma (aby je jednak otrzyma¢ w formie premii, prenumeratorzy musieli

uiéci¢ dodatkowg oplate 45 kopiejek kwartalnie na koszty oprawy):

Tabela 2. Publikacje ksigzkowe firmowane przez ,,Przyjaciela Dzieci” w okresie
tymczasowej redakeji Stefana Krzywoszewskiego (maj — grudzien 1913)

Rok Autor / Tytul

Bekaski J.: Skradziony wynalazek, t. 1-2.

Felde M.: Osada wsrdd puszczy: opowies¢ z dziejéw

kolonij amerykatskich. Wedle Historyi Astoryi

M. Feldego i Wspomnieri Waszyngtona Irwinga

1913 (VI-XII) oprac., przedm. Stanistaw Sierostawski, t. 1-2.
Hearn Lafdacio: Bajki chiriskie; z ang. przel.
ioprac. dla mtodziezy L.M. Brzozowska.

Lipkowski Jozef: Bohaterka Adryanopola:
Kondza Gul (Pgczek Rozy).

Zrédto: (Bibliografia literatury dla dzieci... 2005), konfrontowana
z anonsami w ,,Przyjacielu Dzieci” 1913.
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W drugiej potowie 1913 roku redakcja nie organizowata juz tak popu-
larnych wczeséniej, w latach 1911-1912 wycieczek ani odczytow dla dzieci,
niemniej przygotowata jedna duza i mocno nagtasniang impreze chary-
tatywna nazwang ,,Swietem sierot”. Zostala ona zorganizowana wspélnie
przez redakcje ,,Przyjaciela Dzieci” i tygodnika kobiecego ,,Nasz Dom”
(wczeéniej znanego jako ,,Tygodnik Méd i Powie$ci’, wydawanego takze
przez Towarzystwo Akcyjne Wydawnicze ,,Swiat”) oraz indywidualnych
donatoréw w lokalu przy warszawskiej ulicy Karowej w dniach 6-7 grudnia
1913 roku. Przybrata posta¢ duzej zabawy choinkowej z prezentami, adre-
sowanej do przyprowadzanych grupowo przez dwa dni co dwie godziny
dzieci z warszawskich ochronek, ktdre $piewaly, tanczyly wokot specjalnie
dla nich ustrojonej choinki, a takze byly obdarowywane fundowanymi przez

organizatorow zabawkami, ksigzeczkami i stodyczami’.

2.

Za czasow tymczasowej redakeji Stefana Krzywoszewskiego ,,Przyjaciel
Dzieci” opublikowal w sumie 170 tekstéw literackich (80 proza -
z tym, ze nalezy pamieta¢ o zaliczaniu wowczas do prozy dla starszych
oprocz powiesci i opowiadan takze niektérych niekoniecznie zbeletry-
zowanych zyciorysow, 84 wiersze i 6 utwordw scenicznych)*. Tradycyjnie
drobne utwory dla mtodszych czytelnikéw, skupione w dodatku ,,Swiatek
Dziecigcy” (razem 116), ilodciowo przewazaly nad przeznaczonymi dla
dzieci starszych ze zrebu gléwnego tygodnika (razem 54), ale wlasnie
te ostatnie najbardziej wyrazi$cie ksztattowaly profil literacki ,,Przyjaciela
Dzieci” drugiej potowy 1913 roku.

W zakresie tekstow wierszowanych (jedynie 7 z 84 wydrukowano bez

podpisu) do najczesciej publikowanych zaliczy¢ trzeba autoréw (niemal

3 Por: ,Swigto sierot” organizuje na pierwsze dni grudnia b.r. ,Nasz Dom” wraz
z ,Przyjacielem Dzieci”, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 43; ,,Swie;to sierot”, tamze
1913, nr 48; ,,Swigto sierot”, tamze 1913, nr 49; Jak sie odbyto ,,Swigto sierot”,
tamze 1913, nr 51.

4 Nie wliczono tutaj traktowanych przez redakcje¢ osobno niejako na prawach
odrebnego dziatu 7 wierszy ,,Deklamatora mlodziezy” i 6 wierszy ,,Malego
deklamatora”
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wylgcznie z kregu drobnych wierszykéw ,,Swiatka Dziecigcego”) wymie-

nionych w ponizszej tabeli:

Tabela 3. Autorzy utworéw wierszowanych najczesciej
drukowani w ,,Przyjacielu Dzieci” w okresie tymczasowej
redakcji Stefana Krzywoszewskiego (maj — grudzien 1913)

Nazwisko i imi¢ Liczba publikacji
Piskorska Irena 13
Porazinska Janina 10
Marzec Franciszek 10
Zacharkiewicz Zofia 9
Konopnicka Maria 6

7Zrédto: obliczenia wiasne.

Faktycznie jednak o poetyckim obliczu ,,Przyjaciela Dzieci” drugiej po-
fowy 1913 roku decydowato raczej 31 wierszy ze zrebu gléwnego tygodnika.
Widoczne stalo si¢ tutaj eksponowanie wybranych autoréw z kregu roman-
tyzmu krajowego (Antoni Czajkowski, Konstanty Gaszynski, Wladyslaw
Syrokomla, Kornel Ujejski), kontynuowanie (po$miertnego) odkrywania
tworczo$ci Marii Konopnickiej jako autorki takze dla dzieci® oraz — przede
wszystkim - dalsze (po wcze$niejszych inicjatywach Wactawa Podwinskie-
go) ostrozne wprowadzanie na karty periodyku kolejnych wierszy poetéw
mlodopolskich, takich jak Jan Kasprowicz® czy Lucjan Rydel’. Zupelnie
znikly natomiast utwory tak wczesniej aktywnych rymotworcow tygodnika,
jak Stefan Gebarski, Wladystaw Karoli (zmarly zreszta w tymze roku 1913
iuczczony przez tygodnik stosownym nekrologiem?®) czy Tadeusz Konczyc.

Wiréd literackich 80 tekstow prozatorskich tygodnika (w tym 8 nie-
sygnowanych) w nader krotkiej fazie tymczasowej redakeji Stefana Krzy-

woszewskiego, podobnie jak wéréd wierszy, ilo$ciowo przewazaly drobne

5 Ogloszono nastepujace wiersze M. Konopnickiej: Lipy kwitng (1913, nr 27),
Ojczyzna (1913, nr 31), Pies#i o domu (1913, nr 34), Takg mi wioske... (1913,
nr 41), Bdj pod Lipskiem (1913, nr 44), Hold krolowej Jadwidze (1913, nr 51).
J. Kasprowicz, Sierota, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 52.
L. Rydel, Jesie#, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 46.
Sp. Wiladystaw Karoli, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 48.
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powiastki dla najmlodszych ze ,,Swiatka Dzieciecego” (az 60). Najczesciej

publikowane autorki odnotowuje ponizsza tabela:

Tabela 4. Autorzy utworéw prozatorskich najczesciej drukowani
w ,,Przyjacielu Dzieci” w okresie tymczasowej redakcji
Stefana Krzywoszewskiego (maj — grudzien 1913)

Nazwisko i imie Liczba publikacji
Kowalska Bronistawa 17
Lenartowska E. 7
Ottowa Stefania 5

Zrédlo: obliczenia wlasne.

Mozna z niewielka przesada stwierdzi¢, iz w drugim pétroczu roku
1913 literacka proza dla starszych dzieci byta w ,,Przyjacielu Dzieci” niemal
niedostrzegalna, gdyz sygnalizowane w tabeli publikacje jej gléwnej autorki -
E. Lenartowskiej (nigdy nie postugiwata sie pelnym imieniem) wiaciwie nie
byly utworami literackimi, lecz po czesci - tym razem zaliczonymi z powodu
kaprysu redakcyjnego do prozy dla starszych czytelnikow — popularnonauko-
wymi niezbeletryzowanymi szkicami biograficznymi’. Odnotowa¢ wszakze
nalezy ogtoszenie przez tygodnik §wigtecznego rodzajowego fragmentu
Chiopéw Wladystawa Stanistawa Reymonta®, co stanowito kolejny krok
w dziedzinie wprowadzania do pisma takze twérczoéci wspolczesnych pisa-
rzy formacji miodopolskiej, tym razem po raz pierwszy dotyczacy prozaika.
Jedynym wigkszym utworem drugiego péirocza 1913 roku byty drukowane
w odcinkach bez podania nazwiska wasciwego autora a ,,opracowane” przez
Stefani¢ Zajaszewiczowa nieudolne i bezbarwne, w zamierzeniu przygo-
dowo-egzotyczne Dziwne przygody podréznikéw w Ameryce, osadzone
w niezbyt okre$lonych realiach a osnute na tle relacji ,,cywilizowanych”

bialych podréznikéw z Indianami z plemienia Irokezéw™. Nie wydaje sie

9 Przykladowo: E. Lenartowska, Maria Leszczytiska, ,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 25; taz, Stanistaw Konarski, tamze 1913, nr 32; taz, Adam Naruszewicz, tamze
1913, nr 49.

10 Wigilia Bozego Narodzenia (wyjgtek z powiesci ,Chtopi” W1. Reymonta), ,,Przy-
jaciel Dzieci” 1913, nr 52.

11 Dziwne przygody podréznikéw w Ameryce, oprac. S. Zajaszewiczowa, ,,Przyjaciel
Dzieci” 1913, nr 31-52.
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wigc przesadne stwierdzenie, iz w okresie krotkiej tymczasowej redakcji
Stefana Krzywoszewskiego proza ,,Przyjaciela Dzieci” znalazta si¢ wlasciwie
w stanie dotkliwej stagnacji i - poza wspomnianym fragmentem Chlopéw
Reymonta - tygodnik nie potrafil sie wykaza¢ zadnymi znaczacymi oraz
interesujacymi inicjatywami. Tego typu ,.kryzys” zdarzyt sie ,,Przyjacielowi
Dzieci” wlasciwie po raz pierwszy w jego dlugiej historii.

Raczej ubogo reprezentowane byly takze utwory sceniczne, niewnoszace
zadnych nowych elementéw do tradycji tej dziedziny pisarstwa tygodnika
(w sumie 6). Dla starszego odbiorcy przeznaczono zawierajacy elementy
fantastyczno-basniowe utwdr Marii Szawlowskiej Kwiat paproci®, ko-
lejny odcinek zaopatrzonego w dokladne objasnienia kostiumologiczne
historycznego cyklu Marii Gerson-Dabrowskiej ,,Teatr w domu polskim”
pt. Pod murami Czestochowy® oraz ,,basii sceniczna w trzech odstonach
dla teatru marionetek” Mafgosia w gérach Janiny Porazinskiej (pierwszy raz
probujacej trafi¢ do nieco starszego odbiorcy)*. Komedyjki dla najmtod-
szych ze ,,Swiatka Dzieciecego” reprezentowaly jedynie trzy dydaktyczne,
cze$ciowo wierszowane drobiazgi Zofii Konopackiej, Rozalii Brzezinskiej
i Zofi Zacharkiewicz, oparte gtéwnie na watkach dzialalnoéci charytatywnej
i ,dobrych uczynkow”.

Kontynuowano stworzony za redakcji Waclawa Podwinskiego nowy
dziat ,Deklamator mtodziezy”, wyraznie odrézniany od innych
tekstow wierszowanych tygodnika i zawierajacy utwory w intencji redakeji
szczegolnie sie nadajace do nauczenia na pamiec i wykorzystywania do de-
klamacji przy stosowanych okolicznoéciach towarzyskich. W interesujacym
tutaj okresie wydrukowano w tym dziale 7 wierszy, niemal wylacznie piora

»krajowych” romantykéw (Mieczystawa Romanowskiego, Wtadystawa Sy-
rokomli i Kornela Ujejskiego), ale szczegdlna wage redakcja przypisywata
tutaj mtodziericzemu wierszykowi Stefana Zeromskiego Piosnka rolnika,

jedynemu $wiadectwu zwigzkow przyszlego glosnego pisarza z ,,Przyjacielem

12 M.Szawlowska, Kwiat paproci, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 25-28.

13 M. Gerson-Dabrowska, Pod murami Czgstochowy, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 34-38.

14 J. Porazinska, Malgosia w gérach, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 43-49.

15 7. Konopacka, Spézniona ofiara, ,Swiatek Dzieciecy” 1913, nr 26-33; R. Brze-
zinska, Wedrowny grajek, tamze 1913, nr 37-43; Z. Zacharkiewicz, Niezgodna
Hela, tamze 1913, nr 49-52.
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Dzieci”, datujacych sie na jego lata szkolne (pierwodruk: 1882, nr 22, prze-
druk w roku 1912 w Naszym plonie. Ksigzce pamigtkowej Pigédziesigciolecia

»Przyjaciela Dzieci”). Z niewatpliwg przesada pisano:

Jest to bezsprzecznie jeden z najwczesniejszych utworéw znakomitego
pisarza (...) zwiastuje juz wielki i samodzielny talent. ,,Przyjaciel”
czuje sie szczesliwym, ze byt (...) kolebka talentu wielkiego pisarza.
Niewatpliwie, wiersz ten piekny, tu powtdrzony, dzi§ wzbudzi jesz-
cze wigksze uczucia, niz budzil je przed laty trzydziestu. Dla mto-
dych naszych czytelnikdéw niech bedzie on wielka zacheta do pracy

i do dzwigania si¢ ku chwale ojczystej*.

Jedyng innowacja dokonang w strukturze tygodnika w okresie tymcza-
sowej redakeji Stefana Krzywoszewskiego stalo si¢ utworzenie w ramach
»Swiatka Dzieciecego” ,Matego deklamatora’, majacego w stosunku
do najmtodszych czytelnikow ,,Przyjaciela Dzieci” petni¢ rolg analogiczna
jak znajdujacy sie w gléwnym zrebie pisma ,,Deklamator mlodziezy” W in-
auguracyjnym odcinku 16 VIII 1913 pisano:

W tym dziale ,Swiatek” bedzie zamieszczal powinszowania, tatwe

monologi i dialogi”.

Do korica roku ukazato si¢ 6 odcinkéw ,,Matego deklamatora’, wypet-
nianych niemal wylacznie przez uzytkowe rymowanki z powinszowaniami,
sygnowane przez K. Korzeniowska (w rodzaju Powinszowania Zbyszka,
Co damy mamusi na imieniny czy Jak Zosia zZyczyla mateczce, autorka
wierszykow nigdy nie uzywala pelnego imienia), nie ukazaly sie¢ natomiast

zapowiadane ,fatwe monologi i dialogi”

16 Deklamator mlodziezy, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 20, s. 238.
17 Maly deklamator, ,,Swiatek Dziecigcy” 1913, nr 33.
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3.

~Workowaty” i niezbyt wewnetrznie spojny dziatartykuléw histo-

rycznych, krajoznawczych i etnograficznych (wsumie

28 publikacji) pierwsze z nich traktowal wyraznie marginalnie. Znalazly si¢

tu przede wszystkim odnoszace sie do réznych epok szkice wspomnianej juz

wyzej E. Lenartowskiej®®. Wymieni¢ takze m.in. nalezy artykulik o wyprawie

Bolestawa Chrobrego na Kijow i zwigzang z tym legende o ,,szczerbcu”,

traktowana tu zreszta bezkrytycznie jako fakt dziejowy", szkic Adama

Chetnika Mfodziez w dawnej Polsce®, eksponujacy przede wszystkim spra-

wy tezyzny fizycznej i przygotowania do wojaczki, oraz zwlaszcza jedyny

odnoszacy si¢ juz do wieku XIX artykut o wielkopolskim pionierze pracy

organicznej Karolu Marcinkowskim?. W sumie jednak publikacje te byly

raczej przypadkowe i nie tworzyly jakiej$ wyraznej, zaplanowanej i spojnej

cato$ci. Nie mozna tego powiedzie¢ o krajoznawczo-etnograficznej czesci

dzialu. Jego eksponowang partia staly sie przede wszystkim powstajace

pod pidrami dziecigcych czytelnikow tygodnika w rezultacie rozpisanego

konkursu® relacje z wycieczek po kraju (nie tylko w granicach Krélestwa),

drukowane jako nagrodzone gléwnymi nagrodami ,,prace konkursowe™.

Dziecigce zapiski relacjonowaly szczegoty konkretnych podrézy, przynosity

informacje o odwiedzanych miejscowosciach, ciekawostkach i zwigzanych

18

19
20
21

22
23

Przykladowo: E. Lenartowska, Maria Leszczyniska, ,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 25; taz, Unia Horodelska, tamze 1913, nr 40; taz, Smierc ks. Jozefa Poniatow-
skiego, tamze 1913, nr 42. Nota bene uderzala balaganiarska beztroska redakcji,
zaliczajacej cz¢$¢ popularyzatorskich szkicow tejze autorki do dziatu histo-
ryczno-krajoznawczo-etnograficznego, cze$¢ za$ — do... powieéci, opowiadan
i zycioryséw (jak wspomniana Maria Leszczytiska odnotowana w rocznym spisie
tresci dwukrotnie w réznych dziatach (!) czy inne publikacje wzmiankowane
wyzej w przypisie 9).

B., Wyprawa Chrobrego na Kijéw, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 29.

A. Chetnik, Mlodziez w dawnej Polsce, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 28-29.
Z.B., Z Zaboru pruskiego. O dzielnym polaku [!] Karolu Marcinkowskim, ,,Przy-
jaciel Dzieci” 1913, nr 50.

Konkurs na wycieczke, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 30.

Wycieczka do Bodzentyna (z opisu Henryka Jasitiskiego), ,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 44; Wycieczka z Pieskowej Skaty do Ojcowa (z opisu Julka Hoffmana), tamze
1913, nr 45; Wycieczka do Koniuszy (z opisu Janiny Podolskiej), tamze 1913,
nr 46; Wycieczka do Tytica (z opisu Kazimierza Mitery), tamze 1913, nr 50 (praca
wyrdzniala sie rozmiarami oraz wlasnorecznie wykonanymi rysunkami autora).
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z nimi podaniach, opisywaly wyglad i stroje napotkanych lokalnych wloscian
a takze — zwlaszcza w relacji z Tynca - eksponowaly jakby ponadzaborowa
wspolnote polskich skautéw. Drugim sktadnikiem czesci krajoznawczo-
-etnograficznej dziatu byly opisy réznych regionéw spoza Kongresowki,
ongi$ przynajmniej cze$ciowo zwigzanych z dziejami Polski*. Ponadto
zamieszczono artykut o Szwajcarii (wlasciwie jednak koncentrujacy sie
gltéwnie na szwajcarskich polonicach literackich)® oraz o niepodlegte;
dopiero od roku 1912 Albanii®.

Dziatpogadanek ze sztuki zostal w drugiej potowie 1913 roku
(ukazalo si¢ wtedy w nim 11 publikacji) niemal catkowicie zmonopolizo-
wany przez nowg autorke — malarke i graficzke Zofie Stankiewiczéwne?,
ktéra wyraznie dzialata wedlug przejrzystego i spdjnego planu. Autorka
ta zaprezentowala swego rodzaju wprowadzajacy ogolny szkic teoretyczny
Co to jest sztuka i jakie byly najdawniejsze jej przejawy. Wywodzila jej geneze
z — jej zdaniem — wrodzonego cztowiekowi dazenia do piekna oraz réwnie
wrodzonej checi odtwarzania widzianych przedmiotéw i klasyfikowata
ja na odmiane stuchowg (poezja, $piew, muzyka, taniec) i — najbardziej
ja interesujacg — wzrokowa (rzezba, malarstwo, architektura). Podawala
tez nieco informacji o artystycznych dokonaniach cztowieka pierwotnego,
wyrazajacych sie juz w zdobieniu narzedzi, broni i tworzeniu pierwszych
0zdob ciata®. W kolejnej grupie obficie ilustrowanych szkicéw zapre-
zentowala podstawowe wiadomosci o sztuce starozytnego Egiptu, Grecji

i Rzymu®. W trzeciej grupie publikacji znalazly sie¢ sylwetki wybranych

24 Przykladowo: Cz. Kals., Ukraina, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 32; Z. Morawska,
Z wybrzezy Baltyku, tamze 1913, nr 41; . Kamienski, Na Rusi, tamze 1913, nr 42.

25 'W.S. [W. Szczesny], Czem neci serce Polaka Szwajcaria? ,,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 29-30.

26 'W. Uminski, Albania, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 47-48.

27 Tak jednolicie sygnowano jej artykuly w rocznym spisie tre$ci. Poszczeg6lne
publikacje autorki podpisywane byly jednak bardzo réznorodnie: Sk. Stank.,
Z. Sk. Stankiewicz, Sk. Stankiewicz, Skor. Stankiewicz, Sk. Stankiewiczéwna,
Z. Skorobohata-Stankiewicz.

28 Z. Sk. Stankiewicz, Co to jest sztuka i jakie byly najdawniejsze jej przejawy,
»Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 31.

29 Sk. Stank, Styl egipski, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 35; Sk. Stankiewiczéwna, Styl
grecki, tamze 1913, nr 45-47; Z. Skorobohata-Stankiewicz, Styl rzymski, tamze
1913, nr 50.
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artystow polskich: Artura Grottgera®, Jana Matejki® oraz przede wszystkim
- po raz pierwszy w ,,Przyjacielu Dzieci” - Stanistawa Wyspianskiego jako
malarza, grafika i projektanta wnetrz. Byt to wiec kolejny, nader istotny krok
w zblizaniu warszawskiego tygodnika do wybranych aspektow modernizmu.
W obszernym, jak na ,,Przyjaciela Dzieci’, szkicu Stankiewiczéwna okreslita
Wyspianskiego jako tworce arcydziet literackich i malarskich cechujacych
sie, jesli chodzi o te ostatnie - jej zdaniem - ,,zamilowaniem do dekora-
cyjnosci’, ,zwracaniem uwagi na wyraz, ktéry umial wydoby¢ niewielu
liniami” oraz ,,wyrazaniem nastroju i uczu¢”. Omawiata Wyspianskiego
prace krajobrazowe i portretowe, projekty witrazy oraz prace zdobnicze
(ze szczegolnym uwzglednieniem wnetrza domu Towarzystwa Lekarskiego
w Krakowie, ktére zdawala si¢ uznawac za jedno z najwigkszych osiggnie¢
artysty)*. Bez watpienia, szkic o Wyspianskim byl jednym z najbardziej
znaczacych tekstow ,,Przyjaciela Dzieci” czasu krotkiej tymezasowej kadencji
Stefana Krzywoszewskiego.

Dziat ,Dziwy przyrody” (12 publikacji) wypelniany byl przez
teksty az siedmiu autoréw, wérdd ktérych dominowali znani juz dobrze
czytelnikom tygodnika popularyzatorzy, tacy jak przede wszystkim Bohdan
Dyakowski® oraz osoba uzywajaca kryptonimu Hael**. Zwracata uwage
niemal calkowita koncentracja uwagi na $wiecie zwierzecym, zmarginali-
zowanie za$ tak chetnie wczesniej podejmowanych zagadnien odnoszacych
sie do roslin czy przyrody nieozywione;.

Dzialodkry¢ i wynalazkow (20 tekstow) podobnie jak wcze-
$niej zdominowany byt gtéwnie przez ciekawostkowe szkice i ilustrowane
artykuly autora sygnujacego Stan. Podobnie jak wczesniej, skupialy sie one

na militariach®, nowinkach technicznych i technologicznych odnoszacych

30 Sk. Stank, Artur Grottger, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 26.

31 Sk. Stankiewicz, Jan Matejko, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 36.

32 Skor. Stankiewicz, Nasi wielcy artysci. Stanistaw Wyspiatiski, ,,Przyjaciel Dzieci”
1913, nr 40-41.

33 Przykltadowo: B. Dyakowski, Tasice albatrosow, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 21; ten-
ze, O pertoplawach i pertach, tamze, 1913, nr 33; tenze, Ptaki przenoszgce pylek
kwiatéw, tamze 1913, nr 35.

34 Przyktadowo: Hael, Olbrzymie chrzgszcze, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 23; tenze,
Szkodnicy laséw, tamze, 1913, nr 37; tenze, Milos¢ rodzicielska u zwierzgt, tamze
1913, nr 43.

35 Przykladowo: Stan., Wojna w powietrzu, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 22.
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sie do codziennej egzystencji** oraz nowych, wielkich przedsiewzigciach
techniczno-budowlanych w rodzaju bedacego wowczas jeszcze w budowie
Kanatu Panamskiego¥. Wiele uwagi poswiecono tez wynalazkowi tele-
grafu iskrowego®, mikrofotografii i jej znaczeniu dla badania przyrody®
oraz daktyloskopii*. Od podobnych publikacji dziatu z lat 1911, 1912
i pierwszej potowy 1913 roku szkice z czaséw tymczasowej redakcji Stefana
Krzywoszewskiego odréznialy si¢ znacznym wzrostem objetosci, poniekad
$wiadczacym o wzroscie znaczenia i prestizu tej grupy tekstow.

Bardzo rozwinat si¢ utworzony niewiele wczesniej, za redakcji Wactawa
Podwinskiego, dziat artykutow spotecznych (12 tekstéw), ktore tym
razem stworzyly do$¢ sp6jny blok wychowawczych publikacji perswazyjnych
ukierunkowanych na wyksztalcenie w czytelnikach ,,Przyjaciela Dzieci”
okreslonych cech charakteru i pozadanych, zdaniem redakcji, zachowan
we wspdlczesnych realiach kraju i narodu pozbawionego panstwowosci.

Haslem naczelnym (bez watpienia bedacym echem nieco wcze$niejszych
i réwnoleglych przemian $wiadomoséci modernistycznej) byta kwestia ,,czy-
nu’, jakiego winni dokona¢ mtodzi Polacy marzacy o byciu kontynuatorami
dziela dawnych historycznych wojownikéw i zdobywcéw. Zdaniem redakgiji,
w najnowszych realiach w odniesieniu do dzieci i mlodziezy zmienit sie

wszakze rodzaj walki i cele do osiagniecia:

Orezem Waszym - zeszyt i ksigzka; polem rycerskich wystapien - §ciany
szkolne, doboszem — mysl niestrudzona, wiodaca na podbdj wiedzy.
Potrzeba nam dzielnych, rozumnych rolnikéw, aby$my mogli osta¢
si¢ na naszym zagonie.

Potrzeba nam zdolnych kupcéw i przemystowcow, aby$my sie z biedy

ogolnej dzwigneli do wigkszego dobrobytu.

36 Przyktadowo: Stan., Ochrona przed piorunem, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 26; tenze,
Elektryczna tazienka, tamze 1913, nr 33; tenze, Sztuczne ptétna i skéry, ,,Przyjaciel
Dzieci” 1913, nr 43.

37 Stan., Kanat tgczgcy dwa oceany, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 45-47.

38 Cykl W. Szczesnego sktadajacy si¢ z artykutéw: Fale wodne, dzwigkowe i elektryczne,
»Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 27; Prgd elektryczny, tamze 1913, nr 28-29; Telegrafia
iskrowa, tamze 1913, nr 31-32, 34.

39 Zofia S., Mikrofotografia, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 30.

40 Stan., Tajemnice ludzkich palcow, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 32.
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Potrzeba nam rozumnych kaptanéw i nauczycieli, aby$§my mogli
roznieci¢ o$wiate, krzewi¢ kulture i etyke po calym kraju.

Potrzeba nam uczonych, mysélicieli, wynalazcow, aby$my nie dreptali
na szarym koncu ludzkosci, ale umieli szukaé¢ nowych droég, i§¢ dum-
nie w pierwszych szeregach najbardziej kulturalnych spoleczenstw.
Potrzeba nam wreszcie wieszczow, ktoryby pie$nig natchniong wiedli
nas wcigz z wiarg, miltoscig i tesknotg ku wyzynom

(...

Powracajcie wiec do nauki szkolnej z radoscig i tesknota, powracajcie
do szeregdw rycerstwa, ktore pragnie walczy¢ z ciemnotg i biedg na-

szego kraju, a silg rozumu i serca chce dlan zdoby¢ lepsza przysztos¢®.

»Przyjaciel Dzieci” wskazywat mtodym czytelnikom stosunkowo rozbu-
dowany system $rodkéw majacych sprzyjac i stuzy¢ realizacji tak rozumia-
nemu ,,czynu’. Byly to srodki dwojakiego rodzaju. Po pierwsze — wynikajace
z doskonalenia si¢ osobistego, charakterologicznego i duchowego, zapobie-
gajace potencjalnym a groznym ,w mlodziezy samej tkwigcym zarodkom
przysztej $mierci bohaterskich porywdéw”. Zaliczano tutaj nieodkladanie
czynéw na potem, wytrwalo$¢ w pracy, dziatanie w poczuciu spetniania
obowigzku a nie dla poklasku, silng wole, umiejetnoéé pokonywania wla-
snych slaboéci i niepoddawania si¢ ewentualnym ztym warunkom i oko-
liczno$ciom*. Druga grupa obejmowata postulowane — zresztag w do$é
kategorycznym tonie — pozadane przedsiewziecia wynikajace z relacji
ze spoteczenstwem, starszymi i réwie$nikami. Na plan pierwszy wysu-
wano tutaj przede wszystkim potrzebe szacunku, uznania, przywiazania
i wdzieczno$ci dla trudu przedstawicieli nisko platnego zawodu nauczy-
cielskiego, dodatkowo pozbawionego — w realiach Krolestwa Polskiego

- zabezpieczenia emerytalnego®. Akcentowano - zwlaszcza w odniesieniu

41 Redakcja, Do szeregu!, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 37, s. 437.

42 W. Szczesny, O prawdziwym bohaterstwie, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 39.

43 'W. Szczesny, Nauczycielska dola, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 48. W artykule tym
przywolywano m.in. smutne losy osobiste schorowanej i opuszczonej nauczycielki,
takze znanej zresztg dawniejszym czytelnikom tygodnika literatki Bronistawy
Porawskiej oraz apelowano o wsparcie rowniez przez dzieci warszawskiej sa-
mopomocowej ,Spotki Nauczycielskiej”, spotdzielczego sklepu z przyborami
szkolnymi i artykutami pi$mienniczymi: ,,(...) niech kazdy uczen i uczennica,
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do dzieci polskich zyjacych na obczyznie lub poza polskimi obszarami
etnicznymi — konieczno$¢ utrzymywania dumy narodowej, wzorowej
postawy obywatelskiej i spotecznej pozwalajacej weryfikowa¢ pozytywnie
przypisywane potocznie Polakom wady, ciagtego poglebiania znajomosci
jezyka ojczystego, polskiej literatury i historii**. Za przyklad podawano
tutaj zwlaszcza postawe Polakéw — takze dzieci — podleglych przedlado-
waniom narodowym w dzielnicy pruskiej®. Nawotywano do solidarnosci,
wspolczucia i zrozumienia dla sierot (stuzyto temu popularyzowanie idei
tzw. ,gniazd sierocych” — charytatywnych o$rodkéw zastepczej opieki
i podstawowego ksztalcenia dla sierot, ktérych w roku 1913 miato by¢
w Kroélestwie zaledwie pig¢)*® oraz pozbawionych o$wiaty dzieci wiejskich,
co taczylo si¢ z apelem do przebywajacych na wakacjach dzieci z miast, aby
szukaty kontaktow z niepi$miennymi réwie$nikami i probowaty uczy¢ ich
czytania oraz pisania®. Oryginalnym srodkiem wdrazania ,,czynu” stal si¢
z kolei — wzorowany podobno na doswiadczeniach dzieciecych organizacji
brytyjskich - pomyst praktycznego wdrazania patriotyzmu poprzez bojkot
towarow niekrajowego i niepolskiego pochodzenia (wymierzony — domy$l-
nie w zwigzku z dwczesnymi napigciami narodowymi w dzielnicy pruskiej

- przede wszystkim w produkty pochodzace z Niemiec):

Ile milionéw rubli zostaloby w kraju, ilez nowych warsztatow pracy
powstaloby, gdyby kazde polskie dziewcze przed kupnem fartuszka,
kapelusza, wstazki, koronki, zastanowito sie, skad one pochodzg, czy

nie mozna by naby¢ tegoz z polskich zrédet?

kazdy czytelnik «Przyjaciela» kupuja i sprowadzaja wszystko, co im do nauki
potrzebne ze Spotki Nauczycielskiej” (s. 570).

44 ]. Porazifiska, Godnie reprezentujcie!, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 25; taz, Do tych,
ktérzy sq zdala, tamze 1913, nr 38.

45 Z.B., Nie oddam ziemil, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 32; Jak umiejg powaznie
myslec dzieci z Poznatiskiego, tamze 1913, nr 40.

46 E. Lukasik, Gniazda sieroce, czyli jak dzieci odnajdujg znowu swych rodzicéw,
»Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 21.

47 W. S. [W. Szczesny?], Co mozna dobrego zrobié podczas wakacyj, ,,Przyjaciel
Dzieci” 1913, nr 24. Przy okazji propagowano usilnie posta¢ Konrada Prészyn-
skiego (Promyka) i jego metode nauki czytania i pisania - E. Zypowska, Metoda
Promyka, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 28.
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Niech kazda uczennica kazdej szkoty obejrzy swéj oléwek, obsadke,
stalowke, zeszyt, czy sa z polskiej fabryki, a jesli nie, to niech poszuka,

zazada polskich wyrobow*.

W sumie dziat artykutéw spolecznych czasu redakeji Stefana Krzywoszew-
skiego okazal si¢ jedna z lepiej prowadzonych, spdjnych i konsekwentnych
partii warszawskiego tygodnika, co zawdzieczal przede wszystkim artykutom
Janiny Porazinskiej i Wactawa Szczesnego. Nie mozna jednak nie zauwazyé¢,
iz wlasciwie faczyt - nowatorska na swoich tamach - péznomtodopolska
ide¢ ,,czynu” z jej praktycznym rozumieniem wla$ciwie w duchu dobrze
juz zakorzenionego w tygodniku od dawna myslenia o tradycjach pozyty-
wistycznych (kult nauki, wiedzy i o$wiaty, dbalos¢ o gospodarczy rozwoj

i interesy kraju, praca u podstaw z ludem).

4.
Lzejsza, ciekawostkowo-rozrywkows czeé¢ ,,Przyjaciela Dzieci” otwierat
dziatrozmaito$ci (27 pozycji), jak wezesniej skladajacy sie z najczesciej
niewielkich objeto$ciowo not i miniartykulikéw, bardzo zréznicowanych
tre$ciowo i zakwalifikowanych tutaj, a nie do ,,powazniejszych” dzialow,
prawdopodobnie gtéwnie ze wzgledu na drobne rozmiary i raczej cie-
kawostkowy charakter. Ukazywaly si¢ anonimowo lub byly sygnowane
m.in. przez Helene Bojarskg czy Adama Chetnika. Zgodnie z nazwg dziatu
byty kaprysénie wielotematyczne, bez jakiejkolwiek wspolnego mianownika.
Niektdre z nich, jakby bardziej ,powazniejsze”, umieszczano w tygodniku
przemieszane z publikacjami gléwnych dzialéw, inne, czesto sktadane drobna
czcionka, skupiano na konicowych kolumnach z nadtytutem ,,Rozmaitoéci”.
Znalazly si¢ tu m.in. doniesienia dotyczace nowych nominacji w Koéciele
rzymskokatolickim i objecia funkcji arcybiskupa warszawskiego przez

ks. Aleksandra Kakowskiego*’, drobne utwory fabularne i anegdoty®, ko-

48 'W. Szczesny, Jak pojmujg patriotyzm dziewczeta angielskie, ,Przyjaciel Dzieci”
1913, nr 45, s. 534.

49 Arcypasterz warszawski, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 22; Uroczysto$ci ingresu
nowego arcybiskupa, tamze, 1913 nr 39.

50 Przyktadowo: Wujcio, Roztropna myszka, ,Przyjaciel Dzieci” 1913 nr 21; K. Wo-
tynska, Z zycia Liszta, tamze 1913, nr 33; A. Ch. [A. Chetnik?], Przygoda Wojciecha
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lekcje przystow™, ciekawostki o zwierzetach™, wreszcie - apel o zachowanie
czystoéci jezyka polskiego® czy poradnik praktyczny stworzenia domowego
teatrzyku marionetek®. Do dzialu rozmaitosci zaliczano tez — pojawiajace
sie skadinad jedynie sporadycznie i przypadkowo - anonse i noty rekla-
mowe o nowosciach ksigzkowych dla mlodego odbiorcy, bynajmniej nie
rozbudowane do rozmiaru recenz;ji®.

Integralng cze$cig dzialu byla — na swdj sposoéb jednak autonomicz-
na - regularna cotygodniowa rubryka pt. ,,Co si¢ stalo?”, zainaugurowana
w sierpniu 1913 (razem 19 odcinkéw) - rodzaj kontynuacji dawniejszej

»Gazetki’, odpowiednika skierowanej do dzieci praséwki. W rubryce (po-
dzielonej na czesci ,,U nas” - tzn. na ziemiach polskich trzech zaborow
i wérod Polakow za granicg i ,,Na szerokim $wiecie”) zamieszczono w sumie
okoto 100 drobnych notek o wybranych aktualiach, gtéwnie kulturalnych
i naukowych, w niewielkim stopniu takze politycznych, zwracajac wieksza
uwage na wypadki prze§ladowania polskosci pod panowaniem pruskim, ale
zauwazajac tez np. odrzucenie przez rosyjska Dume projektu dozwolenia
uzywania jezyka polskiego jako pomocniczego w administracji samorza-
dowej Krélestwa Polskiego.

Dzial ,Jajko Kolumba” (20 tekstéw), podobnie jak wczesniej sy-
gnowany przez osobe podpisujacg si¢ ,,Nie-Kolumb”, byl w dalszym ciagu
rodzajem dowcipnej i pouczajacej rozrywki, polegajacej na wskazéwkach

do sporzadzania w warunkach domowych na pozér niezwyklych trickow

(anegdota ludowa), tamze 1913, nr 49.

51 Przystowia chinskie, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 27; Przystowia perskie, tamze
1913, nr 38.

52 Przyktadowo: Stan., Mgdry ko#, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 23; H. Bojarska,
Pod wplywem spiewu, tamze 1913, nr 37.

53 J. Kaminski, O czystos¢ mowy ojczystej, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 41.

54 D, Jak mozna zrobic¢ sceng marionetkowqg?, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 52.

55 Przykladowo: Cz. Kals., Krétki rys ratownictwa, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 30; Sprawozdania z ksigzek, tamze 1913, nr 39, Bohaterka Adrianopola, tamze
1913, nr 40.
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i sztuczek opartych na znajomoéci prawidet fizyki®® czy biologii*. Jak po-

przednio, kazdy z trickéw byt starannie objasniany z przywotaniem sto-

sownych regut naukowych.

Dzialzabaw, gier, sportéw, konkurséw (11 publikacji) kon-

centrowal si¢ przede wszystkim na popularyzacji i nauce réznych ,,podwor-

kowych” gier ruchowych na $wiezym powietrzu®, propagowaniu czynnego

uprawiania ¢wiczen fizycznych i okreslonych sportéw™, takze - w mniejszym

stopniu — rozrywek umystowych®.

7%

Stworzona za redakcji Waclawa Podwiniskiego rubryka ,Méj Wojtus”,

jedyny oryginalny element przeznaczonego dla najmlodszych dodatku

»Swiatek Dzieciecy” niemajacy swojego odpowiednika w gléwnym zrebie

tygodnika, w dalszym ciggu wypelniana byla przez Janing Porazinska pod-

pisujaca si¢ jako Ciocia Jozia. W 10 krétkich odcinkach cyklu, drukowanego

z kapry$na nieregularnoscia, odnotowywata zabawne powiedzonka czy

polegajace na nieporozumieniach gafy z kategorii ,humoru w krétkich

spodenkach” popelniane przez kilkuletniego chfopczyka (podobno zreszta

autentycznego krewnego piszacej), dowcipnie ilustrujace zaskakujacy do-

rostych, ale nie pozbawiony swoistej logiki sposéb rozumowania dziecka.

Podobnie jak za czaséw Podwinskiego, rubryka ta, wyzbyta jakiegokol-

wiek nachalnego dydaktyzmu, byta prawdziwg ozdobg nie tylko ,,Swiatka

Dziecigcego” w swoich materiatach tradycyjnie grzeszacego cukierkowym

infantylizmem, ale wrecz catego periodyku.

O ile sadzi¢ po dziale korespondencji z czytelnikami ,Odpowiedzi

Przyjaciela’”, zamieszczanego regularnie w kazdym numerze, redakcja

otrzymywala (podpisywane nazwiskami lub niekiedy pretensjonalnymi

pseudonimami) listy od dzieci nie tylko z Krolestwa, ale réwniez ,,ziem

56

57

58

59

60

Przykladowo: Nie-Kolumb, Zdumiewajgce dzialanie uderzenia, ,,Przyjaciel
Dzieci” 1913, nr 20; tenze, Wulkan w naczyniu z wodg, tamze 1913, nr 23; tenze,
Jak zgig¢ rurke szklang, tamze 1913, nr 31.

Przykladowo: Nie-Kolumb, Wybuchajgce strgczki, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 28.

Przykladowo: M.G., Gra z kétkiem, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 27; tenze, Balon
na uwiezi, tamze 1913, nr 31; tenze, Kot i szczur (gra), tamze 1913, nr 41; tenze,
Plotno (gra), tamze 1913, nr 42.

Kongres miedzynarodowego ksztalcenia cielesnego, ,,Przyjaciel Dzieci” 1913,
nr 21; A. Chetnik, Plywanie, tamze 1913, nr 36.

W.S., Rozrywki arytmetyczne, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 45.
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zabranych” i innych oddalonych miejscowosci Cesarstwa Rosyjskiego,
pozostalych zaboréw oraz sporadycznie takze od odbiorcéw mieszkajacych
stale w Szwajcarii i Stanach Zjednoczonych. Zjawiskiem nowym, sadzac
po powtarzalno$ci niektérych nazwisk czy pseudonimoéw, stalo sie utrzy-
mywanie z ,,Przyjacielem Dzieci” wzglednie stalych kontaktow. Tematyka
korespondencji nie ulegata istotnym zmianom - byly to najczesciej wrazenia
z lektury tygodnika, rozwiazania zagadek, szarad i rebusow, takze wlasne
wierszowane proby pisarskie i — niekiedy wykorzystywane pdzniej na fa-
mach pisma — wlasne propozycje zagadek czy szarad. Redakcja zwracata
duzg uwage na poprawnos¢ jezykowa i ortograficzng otrzymywanych listow,

nie wahata sie pietnowa¢ zauwazonych usterek.

B

25 pazdziernika 1913 na famach warszawskiego tygodnika pojawit sie
odredakcyjny komunikat (powtdrzony nastepnie 1 i 22 listopada) zapowia-

dajacy bardzo istotne zmiany:

Zacheceni wzrastajacym powodzeniem naszego pisma zamierzamy
z poczatkiem roku przyszlego udoskonali¢ je i rozszerzy¢. Przede
wszystkim wiec rozdzielimy zupelnie pismo dlamatych dzieci
od pismadlastarszych, tak, ze kazde z nich bedzie mozna prenu-
merowac osobno. Zmienig si¢ réwniez tytuly, stosownie do tresci.
A wiec pismo dla starszych nazywac sie bedzie od Nowego Roku
»Przyjaciel Mtodziezy”, pisemkozas§ dlanaszych malych
czytelnikdw, zamiast dotychczasowego tytulu otrzyma nowgy, ale
u$wiecong juz przeszlo pétwiekowsq tradycjg nazwe ,,Przyjaciel
Dzieci”. Ten nowy ,,Przyjaciel Dzieci” zachowa dotychczasowy
format ,,Swiatka Dziecigcego”, powiekszy jednak dwukrotnie ilos¢
stronic tekstu i otrzyma kolorowa okladke.

Czytelnicy nasi niezawodnie bedg zadowoleni z tych zmian, ktére
przeprowadzi¢ zamierzamy. Pisma bedg jeszcze bogatsze w tres§¢
iilustracje jak dotychczas, a w tece redakcyjnej mamy caly szereg
niezmiernie ciekawych powiesci, opowiadan i artykutéw z réznych

dziedzin.
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Szczegdlng uwage zwracamy réwniez na ,, Biblioteke dla mto-
dziezy?”, ktdrej tomikiiw roku przyszlym co miesigc bedg wycho-
dzi¢. Przygotowaliémy dla ,,Biblioteki” wiele ciekawych powiesci,
z prze$licznymi ilustracjami.

Niech wiec kazde z was, mili czytelnicy,uwaznie sobie przeczyta
to nasze zawiadomienie i da je do przeczytania swoim Rodzicom
i Opiekunom, aby przy odnawianiu prenumeraty na rok przyszly
nie bylo pomylek. Pamietajcie, ze pismo dlastarszych dzieci
nazywac si¢ bedzie od Nowego Roku ,,Przyjaciel Mlodziezy”,
zaédla malych ,Przyjaciel Dzieci”. Tytut ,Swiatek Dzieciecy”

zniknie zupelnie®.

W sumie krétka tymczasowa (i raczej nominalna) kadencja redaktorska
Stefana Krzywoszewskiego nie przyniosta ,,Przyjacielowi Dzieci” szczegdl-
niejszych osiaggnie¢, jakkolwiek odnotowac trzeba poczynione dalsze kroki
we wprowadzaniu na famy pisma autoréw juz mtodopolskich i wyrazne
ozywienie dzialu artykutéw spotecznych. Tym samym pomyst gruntowne;
reformy tygodnika i jego podziatu na dwa powigzane ze soba, ale formalnie
juz od siebie niezalezne pisma skierowane do réznych wiekowo kategorii
odbiorcéw rysowat sie jako bodaj najdonioslejsze wydarzenie w ,,Przyja-
cielu Dzieci” drugiej potowy roku 1913%. Mozna domniemywac, iz idea
ta zrodzita si¢ w wigkszym stopniu wérdd tzw. kierownikow literackich
tygodnika (Jozefa Jankowskiego, Stefana Gebarskiego, by¢ moze takze bardzo
dotychczas aktywnej w ,,Swiatku Dzieciecym” Janiny Porazinskiej) niz u -
niemajacego de facto nic wspolnego z pisarstwem dla dzieci - nominalnego
tymczasowego redaktora Stefana Krzywoszewskiego. 20 grudnia 1913 roku

w przedostatnim numerze ,,Przyjaciela Dzieci” w dotychczasowym ksztalcie

61 Redakcja, Do naszych czytelnikéw, ,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 43, s. 520 (za-
chowano oryginalne wyréznienia w tekscie).

62 Warto zauwazy¢, ze pierwszym catkowicie samodzielnym czasopismem wylacz-
nie dla mlodszych dzieci bylo edytowane naktadem i drukiem Michata Arcta
warszawskie ,,Moje Pisemko” (1902-1915), redagowane przez Aniel¢ Szycowne
a pozniej od roku 1905 Mari¢ Buyno-Arctows, planowane uruchomienie po-
dobnego periodyku przez Towarzystwo Akcyjne Wydawnicze ,,Swiat” trafialo
wigc na grunt juz w jakims$ stopniu sprawdzony i wyprébowany.
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zamieszczono obszerne anonse reklamowe juz przygotowywanych dwéch

nowych pism, w ktorych czytamy m.in.:

Istniejacy od lat 52 tygodnik ilustrowany pt. ,,Przyjaciel Dzieci” prze-
ksztatcony bedzie od Nowego Roku 1914 na pismo pt. ,Przyjaciel
Mlodziezy”.

»Przyjaciel Mlodziezy”, pismo tygodniowe, ilustrowane, dla czytel-
nikéw od lat 10 do 16, drukuje powiesci historyczne, podréznicze,
pogadanki naukowe itd.

»Przyjaciel Mlodziezy” w kazdym numerze podawa¢ bedzie kronike
sportowg oraz dzial gier i zabaw ruchowych. Specjalng uwage zwracac
bedziemy na ruch skautowy, majac zapewnione wspoélpracownictwo
wybitnych sit fachowych.

(...)

»Przyjaciel Dzieci” tygodnik ilustrowany po 52 latach istnienia
zostaje przeksztaltcony na pismo wytacznie dla dziatwy od lat 5 do 10.
»Przyjaciel Dzieci” drukowa¢ bedzie opowiadania, bajeczki, wierszy-
ki zagadKki i szarady w formie tatwej, przystepnej dla mlodziutkich
czytelnikow.

Kazdy numer ,,Przyjaciela Dzieci” sklada si¢ z 16 stronic tekstu,
obficie ilustrowanego, drukowanego pigknym, wyraznym pismem,

oraz kolorowej oktadki®.

Ogloszenia zachecaly do nabywania przez prenumeratoréw planowa-
nych comiesiecznych ,,recznie ozdobnie oprawnych” tomdw serii ksiazko-
wej ,,Biblioteka dla Miodziezy” (za kwartalna optata 45 kop.) i oferowaly
korzystne warunki finansowe tym, ktorzy zdecyduja si¢ abonowac oba

tytuly réwnocze$nie®.

63 Zob. ogloszenia: ,,Przyjaciel Dzieci” 1913, nr 51, s. 619.

64 Dla ,Przyjaciela Mlodziezy” prenumerata miata kosztowaé w Warszawie
1 rub. kwartalnie (z doptatg 10 kop. za odnoszenie do domu), na prowingji
- 1,25 rub,; dla ,,Przyjaciela Dzieci” w Warszawie 2 rub. rocznie (z doplata
10 kop. za odnoszenie do domu), na prowincji - 3 rub. Prenumeratorzy chcacy
otrzymywac oba tytuly mieli ptaci¢ w Warszawie tylko 5 rub. rocznie (zamiast
6) a na prowingji 6 urb (zamiast 8).
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W dziejach najdtuzej w okresie zaboréw ukazujgcego sie czasopisma dla
dzieci ewidentnie nastepowatl calkowicie nowy etap, ktory - czego wszakze
nie mozna bylo wowczas przewidzie¢ — mial trwac jedynie 22 miesiace,

w tym az 15 juz w burzliwych realiach toczacej si¢ wojny $wiatowe;j.
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RADIO JAKO NOWE MEDIUM
W OPINIACH POLSKICH AUTORYTETOW
DRUGIE] POEOWY LAT 20. XX WIEKU

NA PODSTAWIE PUBLIKAC]I
TYGODNIKA ,RADIO 1926—1929

arodziny i rozwdj cywilnej radiofonii w Polsce w latach dwudzie-
stych XX wieku nieco paradoksalnie spowodowaty pojawienie
sie calego segmentu czasopism poswieconych réznym aspektom
radiotechniki i radia jako powszechnego nadawcy. Obok najprostszej
funkcji, czyli publikowania programéw radiowych, takze zagranicznych,
czasopisma te stawialy sobie za cel spopularyzowanie korzystania z radia,
udzielaly porad technicznych i praktycznych, omawialy material dostar-
czany przez rozglosnie regionalne Polskiego Radia, czasem publikowaty
zdjecia z transmitowanych wydarzen, portrety spikeréw i autoréw audycji,
niejako dodajac obraz do dzwigku. Sposrdd tych czasopism najbardziej
znanym i trwalym okazal si¢ tygodnik , Radio. Ilustrowany Tygodnik dla
Wszystkich”, wydawany od 19 grudnia 1926 do 30 wrzesnia 1934 roku
i kontynuowany nastepnie przez tygodnik ,, Antena”. Na tre$¢ czasopisma
skladaly sie artykuly problemowe dotyczace radiofonii w Polsce, oméwienia
audycji centralnych i regionalnych rozglosni, staly dzial radiotechniczny
(Habielski 1985, s. 51-52).
Redaktorem ,,Radia. Ilustrowanego Tygodnika dla Wiszystkich” byl Zdzi-
staw Kleszczynski, pisarz i dziennikarz, felietonista ,,Kuriera Warszawskiego’,
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automobilista i taternik (Grzegorczyk 1990, s. 608-609; Czabanowska-
-Wrébel 2013, s. 202). Redaktorem dzialu technicznego byt inz. Eugeniusz
Porebski, a wydawca poczatkowo Aleksander Bajer, nastepnie za$ Spotka
Wydawnicza ,,RA” Powigzanie pisma z Polskim Radiem nie bylo oficjalnie
ujawniane (Kwiatkowski 1980, s. 476).

W pierwszym okresie istnienia, towarzyszacym wczesnej fazie rozwoju
dziatalnosci nadawczej Polskiego Radia, tygodnik zamiescil szereg wypo-
wiedzi na temat radiofonii, uzyskanych od znanych i popularnych oséb
ze $wiata polityki, nauki, literatury, teatru. Wypowiedzi te przybieraly r6zng
forme, niekiedy byty to relacje z rozmoéw, kiedy indziej krétkie odpowiedzi
udzielone pisemnie. Te od najwazniejszych respondentéw, np. Marszatka
Sejmu Wojciecha Trampczynskiego, Ministra Spraw Zagranicznych Augusta
Zaleskiego, weterana dzialalno$ci niepodleglto$ciowej senatora Bolestawa
Limanowskiego czy pisarza i filozofa Aleksandra Swietochowskiego, ktory
stwierdzil, ze wynalazek radia wprawia go w zdumienie (Swietochowski
1927), umieszczano w formie faksymile na pierwszej stronie. Kilku ludzi
piora dostarczylo redakeji ,,Radia” material w postaci wspomnienia lub
niewielkiego opowiadania. Relacje z rozméw rzadko byly sygnowane nazwi-
skiem lub inicjatami dziennikarza. Obszerniejsze, podpisane przez E. Sch.
i Jerzego Lewenstama, zamieszczano w cyklu ,Nasze wywiady”. Niektdrzy
rozmowcey mieli tak niewiele do powiedzenia na temat radia, ze dziennikarz
ratowal si¢ uwagami o piesku i mieszkaniu interlokutora.

Wypowiedzi dotyczyly zaréwno radia jako $rodka facznosci, takze
wojskowej, jak i radia jako nadawcy audycji dla szerokiej rzeszy odbiorcow,
co nazywano czasem jeszcze po angielsku broadcastingiem.

Redakcja najwyrazniej nie stosowata w pozyskiwaniu wypowiedzi
zadnego schematu, gdyz nie tylko forma, ale i poruszane przez respon-
dentéw i rozmoéwcow zagadnienia znacznie si¢ roznig. Na tamach ,Radia”
opublikowano zaréwno krotkie, konwencjonalne zapewnienia o wielkiej
roli radiofonii, jak i rozwazania o konkretnych problemach zwigzanych
z rozwojem nowego medium w Polsce i na $wiecie; zarciki literatow i opi-
nie generatow, refleksje uczonych i prognozy inzynieréw. Po Zolniersku
krétko napisat 6wczesny Minister Spraw Wewnetrznych general Felicjan
Stawoj-Sktadkowski:
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Udoskonalenia w srodkach tgcznosci sq techniczng podstawg szybkiego
wzrostu kultury w spoleczeristwie. Sg one réwnie waznym warunkiem
sprawnego funkcjonowania aparatu paristwowego. Zrozumiatem wiec
jest z tych wzgledow znaczenie pomysinego rozwoju radiofonii polskiej
(P. Minister Spraw... 1927)",

Generat Edward Rydz-Smigly na uzytecznos¢ radia w celach wojskowych
zapatrywal sie optymistycznie, natomiast okres wojny polsko-bolszewic-
kiej oceniat pod tym wzgledem krytycznie: my z czaséw wojny polskiej
nie mozemy sig poszczyci¢ wielkimi wynikami w uzyciu radia - stwierdzat
(Generat Edward Rydz... 1927). Zupelnie odmienna opini¢ o wojennych
dos$wiadczeniach mial general Gustaw Orlicz-Dreszer (Generat Gustaw
Orlicz... 1927).

Rzadko w tym poczatkowym okresie pojawialy si¢ odniesienia do oferty
programowej Polskiego Radia, pokusit sie o to prezes Syndykatu Dzienni-
karzy Zdzistaw Debicki (Czlonkowie... 1927), ktory krytykowal tez oplaty
nakfadane na radiostuchaczy.

Wigkszo$¢ z przytaczanych tu wypowiedzi zostata zamieszczona w ty-
godniku w latach 1926-1927, pdzniej pojawialy si¢ jedynie okazjonalnie.

Juz w pierwszym numerze ,Radia” umieszczono, zapewne dla kontrastu,
glosy dwoch pisarzy na temat radiofonii. Krétka, wspomnieniowo-re-
fleksyjna wypowiedz Juliusza Kadena-Bandrowskiego sgsiadowala z hu-
morystycznym felietonem Kornela Makuszynskiego. Kaden-Bandrowski
nazywal radio duchem przemgdrym, ktory nas samym sobie odbiera i innym
ludziom za granice znanych ziem podaje. Prezentowal tez ogromng wiare

w pozytywng role radia:

Sgdze, Drogi Redaktorze, ze radio bedzie jednym z najwiekszych czyn-
nikéw postepu. Dzieki radio poznamy sie wzajemnie na tym swiecie
bardzo blisko, szybko i serdecznie. Wyréwnajg sie nasze kfotnie i spory,

pomniejszg sie sprzeciwy! Nie wierzycie?

1 Cytaty przytoczono w oryginalnej ortografii.
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Alez tak! Pomyslcie tylko, prosze — ile razy opuscitby Was gniew, gdyby-
scie mogli poméwic z cztowiekiem, ktory w was gniew wzbudza... Otéz
radio czuwa nad nami, w glosie wrogéw naszych moze przynies¢ nagle
i niespodzianie glos serca. Czyli wizerunek uczué, - czyli zwierciadlo,
w ktorem przeglgdajgc sie z tak wielkg tatwoscig, trudno, bysmy wza-
jemnego podobieristwa nie dostrzegli. Podobieristwa - braci (Kaden-

-Bandrowski 1926, s. 2).

Na tej samej stronie Kornel Makuszynski kpit:

Dotgd, styszqc warczenie i nieartykutowane dzwigki, méwito si¢ z iry-
tacjg »ach, jak ten kundel niemozliwie szczeka!” - teraz si¢ mowi: ,,Ach,

zlapatem fale, ktos gada!” (Makuszynski 1926).

Na ogo6t w wypowiedziach na temat radia jako zdobyczy cywilizacyjnej

okreslenia wznioste, a nawet poetyckie, dominowaly nad zartami czy kry-

tyka. Majacy wiele osobistych zastrzezen do radia pisarz Karol Irzykowski

nazywal je jednak poczgtkiem ziszczenia bajki (Irzykowski 1927, s. 6). Mar-

szatek Sejmu Wojciech Trampczyniski okreslat radio jako potezny rozsadnik

kultury (Trampczynski 1927, s. 1). Stefan Krzywoszewski, dramaturg, pisarz

i publicysta moéwil:

Radio jest jednym z najpickniejszych wynalazkow geniuszu ludzkiego.
Wprowadza nas w dziedzing cudu. Zapoczgtkowuje nowe formy zycia.
Skoro bowiem zostang ziszczone usitowania, majgce na celu przenoszenie
nie tylko dZwigkow, ale obrazéw, jednostka zamknieta w swej samotni,
w jakimkolwiek zakgtku Swiata, bedzie zy¢ zyciem calej ludzkosci, be-
dzie uczestnikiem naocznym i bezposrednim wszystkich wazniejszych

objawdw zycia (Rozmowa o radiu... 1927).

Poeta Leopold Staff stwierdzal, ze Radio to wielki wszechswiatowy fi-

lantrop gdyz niesie rozrywke i pocieche wszystkim ludziom (Czlonkowie

Strazy Literatury... 1927). Pisarz, autor znany z glebokiej refleksji moralnej

Andrzej Strug méwit z kolei dziennikarzom, ze radio
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uosabia wspélczesng cywilizacje. Nie ma czasu, nie ma przestrzeni. (...)
Radio jest dla mnie czyms mistycznym. To wedrowanie dzwigkow po nie-
mierzonych przestrzeniach, zamykanie glosu w szescianie malesikiego
aparatu, posytanie w utamek sekundy mysli na drugg pétkule, posiada
w sobie, na przekor wszystkim wyjasnieniom ,,mozgu” cos nadprzyro-

dzonego (Lewenstam 1929a).

Uderzajace w wielu wypowiedziach jest przekonanie o oddzialywaniu

radia na rzecz powszechnego dobra i porozumienia miedzy ludzmi. Wi-

doczne to jest w przytoczonych wezeéniej stowach Kadena-Bandrowskiego.

Posel Jerzy Zdziechowski zauwazatl: Radio nie tylko zwalczyto odlegtosé, ale

znikly przed nim granice panstw, moze wigc ono spetni¢ wielkg misje cywili-

zacyjng (Co mowi o... 1927). Zdziechowiecki dostrzegat jednak i ptynace

z ponadgranicznego oddzialywania radia zagrozenia, o czym dalej. Réwniez

posel na Sejm profesor Stanistaw Stroniski ocenial:

Dla umystéw wspélczesnych znaczenie radia jest niewgtpliwie glebsze niz
doraznej, mitej i pozytecznej niespodzianki. (...) Wynalazki, takie jak
radio, wolajq jednak glosno: nie prawda, nie wszystko juz bylo, niejedno
jeszcze bedzie. Radio stwarza mozliwosci opanowania Zycia na ziemi,
oraz otwiera szczelinke ku mozliwosciom migdzy ziemiq a wszechswiatem

(Co mowi P. poset...1927).

Historyk, adwokat Aleksander Kraushar uznawat radio za czynnik

wysoce humanitarny (Czlonkowie Strazy Literatury... 1927).

Nieco to zaskakujace, ale uwazano, ze radio jako przekaznik informacji

bedzie, w przeciwienistwie do prasy, $cisle obiektywne. Poeta Leopold Staff

przewidywal:

z czasem radio bedzie moglo zastgpic¢ prase codzienng. W pewnych
statych godzinach bedzie sig odbierato wyczerpujgce, przedmiotowe
wiadomosci z catego Swiata, co oszczedzi czytelnikom inwektyw i wza-
jemnych rekryminacji prasy réznych odcieni. Ludzie nauczq si¢ wyrabiaé
sobie sgd samodzielny bez stronniczych podszeptow (Czlonkowie Strazy

Literatury... 1927).
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Podobnie sadzit cztowiek tak zaprawiony w bojach na rynku prasowym,
jak szef koncernu IKC Marian Dabrowski:

Radio bowiem moze przekazywac informacje w formie tylko zwiezlej,
musi zachowywa¢ zupetng bezstronnosc i apolitycznosé w oswietlaniu
faktéw (Radio a prasa 1927).

ZALETY

Rozméwey tygodnika ,,Radio” najczeéciej — co dos¢ oczywiste — zalety
radia odnosili do bliskiej im dziedziny. Profesor Zygmunt Cybichowski,

wykladowca prawa narodéw na Uniwersytecie Warszawskim ocenial:

Radio uwazam za najdoskonalszy srodek komunikacji, ktory pozwala
nam na pokonywanie przeszkéd stawianych spoleczeristwu przez czas
i przestrzen. (...) W kraju utatwia nam radio nieslychanie demokraty-
zacje spoleczerstwa, przyczyniajqc sie do ujednostajnienia poglgdéw
i rozszerzenia oswiaty. Kultura przenika do najszerszych warstw spote-
czenistwa dzigki dzialalnosci radia. Dobrobyt patistwa zalezy od harmo-
nii obywateli, ktérej stworzenie utatwia komunikacja radiowa. Radio
utatwia wspotprace gospodarczg, spoleczng i polityczng spoleczeristwa
przez popieranie wszelkich urzgdzen, ktore maja dziatac na masy. (...)
Radio jest doskonatym srodkiem uswiadomienia spotecznego o polityce
rzgdu i izb prawodawczych. Dzigki radio obywatel wchodzi w bezposredni
kontakt z naczelnymi organami parnistwowymi, gdy np. stucha oredzia
prezydenta, odczytywanego w izbach, lub kiedy sledzi rozprawy sejmu
czy senatu, nadawane przez radio. Znaczenie miedzynarodowe radia
polega na zacieraniu pojecia obczyzny. Swiat zagraniczny staje sig bliski

krajowi (U profesora Zygmunta... 1927).

Ignacy Daszynski widzial w radiu przede wszystkim no$nik wystapien
politycznych.
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Przyjdg czasy, - jak dzis w Ameryce, gdzie mowy wybitnych ludzi w 15 mi-
nut zna juz caty narod - ze i u nas zuzytkuje sie radio dla stuchania
doniostych przeméwien znakomitych mezow. Wowczas okaze sig, ze nie
wystarcza radia dla opowiadania bajeczek dzieciom... Wkrétce juz tylko
glupiec bedzie mial usprawiedliwienie, Ze czegos nie wie, co si¢ dzieje

w Swiecie. Bedzie to wielkg zastugg radia (Wywiad z p. postem... 1927).

Marszatek Sejmu Wojciech Trampczynski widzial w radiu nieodzowny
srodek do obrony kraju (Trampczynski 1927).

Podobnie przez pryzmat polityki ocenial wplyw radia na opini¢ publicz-
ng dyrektor Departamentu Politycznego MSZ Tadeusz Jackowski. Pisat:

stopieti zainteresowania opinii publicznej zagadnieniami politycznymi
winien wzrosngé rownolegle z rozwojem radia, co pociggnie niewgtpliwie
dalszq i opartg na bardziej rzeczowych, niz dotychczas, przestankach
demokratyzacje zycia publicznego. Wptyw opinii publicznej da sie nie-
watpliwie w przyszlosci zauwazyé w wiekszym stopniu, jesli chodzi

o zagadnienia polityki zagranicznej (Rozmowa z dyrektorem... 1927).

Podkreglat tez znaczenie propagandy radiowej i kontakt za posrednic-

twem radia ze skupiskami polonijnymi.

Co do strony propagandowej w rozwoju radia, to musze wskaza¢ na fakty
wszystkim znane postugiwania sie przez caly szereg paristw radiem jako
srodkiem wpltywania na opinie publiczng. (...) Dlatego Polska, ktéra nie-
jednokrotnie padata ofiarg wrogiej propagandy, pragnqgcej znieksztalcic
zamiary rzqdu polskiego i nadac im tendencyjne zabarwienie, winna
zabiega¢ o rozwdj radia cholby dlatego, zeby nie pozostaé w tyle i nie
by¢ dystansowang przez inne parnstwa. Miedzynarodowa sytuacja Polski
moze na tym tylko zyskac, jesli wszystkim stang sie zupetnie widoczne
pokojowe i ozywione checig wspotpracy miedzynarodowej cele naszej
polityki zagranicznej. (...) Polska, majgca duzg emigracje, rozproszong
po réznych terenach, bedzie mogta utrzymac w scislejszej tgcznosci

z macierzq zbiorowiska polskie, ktére dotychczas niejednokrotnie tracily
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z nig wszelki kontakt i oddalaly si¢ od wptywow polskiej cywilizacji
(Rozmowa z dyrektorem... 1927).

Na pytanie o znaczenie polityczne radia Szef Wydziatu Prasy i Propa-

gandy MSZ Tadeusz Grabowski odpowiadat:

To bezsprzecznie jest najdonioslejsze. Radio staje si¢ w reku czynnikéw
politycznych doskonatg bronig samoobrony, a w razie potrzeby i atakow,
zaréwno w kraju, jak i zagranicg. Slgsk Gérny i Kresy Wschodnie sg naj-
wymowniejszym tego przyktadem. Tej propagandzie ktamstwa, intryg
i batamuctwa, jaka idzie poteznymi falami na nasze ziemie zachodnie
i wschodnie z poza ich granic, przeciwstawic sie moze jedynie defensywa
i ofensywa polskiego radia. (...) Propaganda literatury, nauki i sztuki
polskiej, o ile oparta bedzie na wzorach pierwszorzednych, wykonana
sitami bez zarzutu i przy odpowiednim doborze materiatu, odda nie-
ocenione ustugi naszej stuzbie polityczno-dyplomatycznej za granicg.
(...) Szczegblnie wazne znaczenie mie¢ ona moze w stosunku do krajow
stowianskich, battyckich i bliskiego Wschodu, gdzie pozwoli wskrzesi¢
nam piekng tradycje przeszlosci, kiedy to Polska promieniowala nie tylko
swg potegg polityczng, ale i bogactwem kultury duchowej (Rozmowa
z szefem... 1927).

Zalety ,,cywilizacyjne”, zaréwno w skali krajowej, jak i globalnej, wymie-
niato wielu. Owczesny Minister Przemystu i Handlu Eugeniusz Kwiatkowski
poréwnywal wynalazek radia z wynalazkiem druku przez Gutenberga.
I nawotywal:

Spieszmy sig i wytezajmy sity, by w tym wyscigu postepu i pracy cy-
wilizacyjnej nie pozostac w tyle, za innymi narodami swiata (P. inz.

Eugenjusz... 1927).

Profesor Wactaw Komarnicki, dziekan Wydzialu Prawno-Spolecznego

Uniwersytetu Stefana Batorego w Wilnie zauwazal, ze
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docierajgc do najdalszych zakqgtkow kraju, przyczyni sig radio do zblizenia
z centrum zycia kulturalnego i intelektualnego, jak rowniez do zniesienia

przeciwierstw miedzy stolicg a prowincjg (Dziekan Wydz. Prawno...1927).

Indagowany przez dziennikarza Adolf Nowaczynski zrazu stwierdzil,
ze wlasciwie nic nie mysli o radiu — bo to nie pomoze do objecia catoksztattu
tego najosobliwszego odkrycia naszej epoki i wigzgcych sig z nim perspektyw
przyszlosci, pdzniej zas jednak przyznal, ze jest goracym entuzjastg radia
i doceniat jego mozliwosci docierania do najodleglejszych zakatkéw kraju,
do ludzi starych, chorych i niezamoznych (Autorzy dramatyczni o... 1927).

Wicemarszalek Senatu Jan WozZnicki ktadl nacisk na mozliwosci radia

W szerzeniu o$wiaty:

Szczerze sie ciesze, ze wiesci o najwazniejszych wydarzeniach w swiecie,
o0 najnowszych zdobyczach wiedzy, ze wiadomosci pozyteczne z dziedziny
historii, krajoznawstwa, ekonomii, gospodarstwa na roli itd. na falach
eteru zdgzajq pod strzechy wiesniacze. Umiejetne zuzytkowanie radia
do naprawienia zaniedba# w dziedzinie oswiatowej i kulturalnej pracy
wsrod ludu - to wielkie pole do pozytecznej pracy i do rzetelnej zastugi.
Na dostgpnym mi terenie pracy wsrdd ludu krzewic¢ bede wiadomosci
o cudownym wynalazku, ktéry najpickniejsze utwory wieszczéw, naj-
cudniejsze melodie i zdrowe ziarna wiedzy niesie do chat wiesniaczych
(P. Wice-Marszatek... 1927).

Pulkownik Artur Oppman, znany jako poeta Or-Ot, méwil z kolei o pro-
pagandzie wojskowej prowadzonej przez radio dwukierunkowo: od spofe-
czenistwa dla wojska i od wojska do spoleczenstwa. Uwazal, ze we wszystkich
koszarach i placowkach wojskowych powinny by¢ zalozone aparaty radiowe,
aby zapewni¢ Zolnierzom rozrywke i o§wiate. W drugg strone natomiast,
jak uwazal, radio powinno uswiadomié nasze spoteczeristwo, ze wojsko jest
dla nas instytucjg réwnie potrzebng, jak szkota powszechna (Cztonkowie
Strazy Literatury... 1927).

Wiekszo$¢ rozméweow odnotowywata oczywiscie znaczenie radia dla
kultury i rozrywki. Na przyklad poset ksigdz Zygmunt Kaczynski méowil:

Radio to nie tylko czynnik, zaspokajajgcy nasze potrzeby rozrywkowe, radio



416 Agnieszka Cieslikowa

- to réwniez czynnik wazki w dziedzinie kulturalnej i artystycznej. Oczekiwal
od radia ambitnego programu kulturalnego, a nie schlebiania odbiorcom
najprostszej rozrywki (Ks. Poset Kaczy#iski... 1927). Wactaw Sieroszewski
za$ przewidywal:

W podobny sposéb jak kinematograf w dziedzinie plastyki otworzyt
nowe drogi i mozliwosci dla sztuki, radio roztoczylo nowe horyzonty
w dziedzinie muzyki i Zywego stowa. Przewiduje, ze jak kinematograf

stat sie X muzg, tak radio stanie sie¢ muzg XI (J.L. 1929).

Minister Komunikacji inz. Pawet Romocki uwazal za konieczno$¢
wprowadzenie radia na kolejach w celach administracyjno-eksploatacyjnych,
natomiast znaczenie radia jako doskonatego srodka propagandowego i wy-
chowawczego uwazal za niedoceniane (Pan Minister komunikacji... 1927).

W glosach na temat pozytku z dostepnosci audycji radiowych podno-

szono takze czynnik wygody. General Smigty-Rydz szczerze przyznawal:

odczuwam osobiscie wielkg role atrakcyjng radia. Kiedy jestem zmeczo-
ny i nie chce mi si¢ ubierac, aby is¢ na koncert do Filharmonii — mito
mi usigsé w wygodnym fotelu i nie ruszajqgc sie z domu wystuchac owego
koncertu (Generat Edward Rydz... 1927).

Takze Leopold Staff nalezat tez do tych, ktérzy bez wzgledu na pogode,
bez przebierania si¢ cieszyli si¢ mozno$cig stuchania muzyki z wlasnego
fotela (Czlonkowie Strazy Literatury... 1927). Jako entuzjasta radia deklarowat
sie Stanistaw Przybyszewski (Czfonkowie Strazy Literatury... 1927). Na tle
wielu gloséw wypowiadanych w podobnym duchu oryginalnie wypadat
poeta i poliglota Antoni Lange, ktory zauwazal, ze radio wykazuje potrzebe
mowy powszechnej i powinno nadawa¢ w jezyku esperanto (Czlonkowie
Strazy Literatury... 1927).
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ZASTRZEZENIA

Nieliczni rozméwcy krytykowali wynalazek radia w ogéle. Maria Rodzie-
wiczéwna stwierdzila, ze nie lubi radia, ale rozumie olbrzymia doniosto$¢
kulturalng wynalazku (Cztonkowie Strazy Literatury... 1927). Brak sym-
patii dla radia deklarowat takze aktor Jozef Wegrzyn w nader lakonicznym
wywiadzie udzielonym Jerzemu Lewenstamowi, w tym przypadku jednak
mogla by¢ to przede wszystkim che¢ wyrdznienia si¢ (Lewenstam 1929b).
Osobiste, ale niepozbawione szerszej refleksji zastrzezenia do obecnosci

radia w zyciu czlowieka zglaszal Karol Irzykowski. Pisal:

Dzis w domu swoim pragne jak najmniej urzgdzen uniwersalistycznych.
Wystarczq mi woda, gaz i elektryka. Nie mam telefonu, a mieszkam da-
leko. Schowatem sie! Tu nie doscigng mnie tak tatwo. Barbarzyricq jest,
kto nie uprawia ciszy i nie chce mie¢ ani kawatka wlasnej samotnosci.
(...) Radio jest wynalazkiem szatariskim. Szatan na nic tak bardzo
nie czyha, jak na nasz czas. Pod pigknym pozorem poprzystawia w ra-
dioaparatach ssawki do nas i wysysa nas z czasu. Schopenhauer gdzies
pisze o ludziach, ktorzy czekajgc na cos, nie mogg ani chwili pomysleé
spokojnie, bebnig palcami po szybach, stukajg laskg w podtoge, po-
gwizdujq. Dzis taki wyjqlby sobie aparat z kieszonki i dalejze stuchac
jakiegos kupletu, gwizdad i tarnczyc. (...) Te resztke czasu, ktorg jeszcze
posiada czlowiek nowoczesny, dat sobie wydrzec i teraz jest juz sam tylko
aparatem, pracujgcym w dzieti, odbiorczym po potudniu - dodatkiem

do radia... (Irzykowski 1927).

Na koncu tekstu Irzykowski kokietuje jednak czytelnika, sugerujac, ze nie
odmowilby, gdyby mu kto$ kupil aparat radiowy w prezencie imieninowym.
Zastrzezenia na temat formalno-prawnego funkcjonowania radia,

a zwlaszcza cenzury treéci, podnosil profesor Komarnicki:

Jako potezny Srodek oddzialywania na opinie publiczng powinno radio
podlegac Scistej reglamentacji, do czego muszg byc¢ stworzone pewne
przepisy administracyjno-prawne. Najwazniejszym srodkiem uczynienia

z radia czynnika dodatniego w paristwie jest monopol paristwowy, ktory
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uzasadniony jest przez prawo zwierzchnictwa paristwowego, rozciggnie-
tego na obszar powietrzny, jak réwniez narzucajgcy sie ze wzgledow
praktycznych. Zwrocic¢ nalezy tu uwage na réznice, jaka zachodzi miedzy
prasqg a radiem; podczas gdy w stosunku do prasy na ogét wystarcza
represja karno-sgdowa, przy radio z natury rzeczy musi byé stosowany

system prewencyjny (Dziekan Wydz. Prawno... 1927).

Niezbyt konkretne zastrzezenie zglaszat Kazimierz Przerwa-Tetmajer,

uwazajac, ze udostepnianie radia szerokim rzeszom powinno dokonywa¢

sie ze wskazana w takich wypadkach oglednos$cig i umiarem. Nie wyjasnit

dokladniej, o co mu chodzi (Czlonkowie Strazy Literatury... 1927). Praw-

dopodobnie mial na mysli, podobnie jak wicemarszatek Woznicki czy

Andrzej Strug, nadawanie kierunku emitowanym tre$ciom. Andrzej Strug

formutowatl to jasnie;j:

Nie wiem, czy jest organ, bgdz to rzgdowy, bgdz spoleczny, ktéry czuwal-
by nad dziatalnoscig radia. Nalezatoby powotal do Zycia, przy nowym
ministerium poczt i telegrafu, rade opiekuriczg, ztozong z wybranych
czltonkow spoleczetistwa, ktora by z jednej strony byla rzecznikiem
mas stuchaczy radiowych, z drugiej zas dawataby inicjatywe twoérczg
w wyzyskaniu wszystkich mozliwosci tego olbrzymiego odkrycia. Sgdze,
Ze samo towarzystwo polskie radio powinno by dgzy¢ do utworzenia

takiej rady we wlasnym interesie (Czlonkowie Strazy Literatury... 1927).

Woznicki zaznaczal:

Jest wielki czas, zeby pomysle¢ o odpowiednim kierownictwie audycyj.
Nalezatoby wystrzegac sie w naszym broadcasting’u wszelkich niewta-
Sciwych uprzedzen. Pozgdanym byloby stworzenie przy stacji ciala
doradczego, w sklad ktorego winni by wejs¢ wytrawni dzialacze spoleczni,
ktorzy by radami swymi mogli postawic audycje na poziomie 20-go wieku
(P. Wice-Marszatek... 1927).

Zastrzezenia do transmisji muzycznych, ktore byly w tamtym czasie jedna

z najwigkszych pozycji antenowych radia, zgtaszali niektérzy melomani.
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Stefan Kiedrzynski, dramaturg i powiesciopisarz stwierdzil, ze jako wielbiciel

muzyki woli jednak bezposredni odbidr od transmisji radiowe;.

Sqdze, Ze audycje muzyczne posiadajg wartos¢ jedynie dla mieszkancow
prowincji, lub tez dla tych wszystkich, ktérzy z tych lub innych wzgledéw
nie mogq sobie pozwoli¢ na odwiedzanie sal koncertowych. A i w tym
przypadku muzyka przez radio ma nade wszystko znaczenie propagandy
muzycznej, ktora niewgtpliwie wznieci z czasem zapotrzebowanie dobrej

muzyki u szerszego niz dotychczas ogétu (Autorzy dramatyczni o... 1927).

Nie uwazal tez, aby stuchowisko radiowe mogto zastgpic teatr, podobnie
jak w przypadku muzyki dostrzegajac raczej role ,,propagandystyczng”
Metaforycznie rzecz ujmowat komediopisarz Zygmunt Kawecki:

Kino odebrato wykonawcy glos, pozostawiajgc mu optyke. Atoli obrazy
wyswietlane bez muzyki czynig wrazenie ruszajgcego sie cmentarza. Ra-
dio odebrato wykonawcy optyke, pozostawiajgc mu glos. Radiostuchacz
jednak zastepuje sobie telewizje domystem, mniej lub wiecej twérczym.
Oba te wynalazki chodzg na jednej nodze, zastepujgc drugg noge protezg,
na jakg kogo stac¢ (Autorzy dramatyczni o... 1927).

Kpiarz Makuszynski widzial jednak zalete w transmisji muzyki przez radio:

Jest to jednak demon uprzejmy i wiele czyni przyjemnosci biednym
ludziom, a wsréd nich te najwigkszg, ze za jego sprawq nie widzisz tej,
ktéra $piewa. Bo czasem, gdybys ujrzat, to by ci sie odechciato i stuchac
(Makuszynski 1926).

Profesor Eugeniusz Jarra, Dziekan Wydziatu Prawa i Nauk Politycz-
nych Uniwersytetu Warszawskiego zgtaszat zastrzezenia przede wszystkim

do uzywania stuchawek przy odbiorze audycji radiowych - méowil.

Jestem (...) propagatorem i zwolennikiem glosnika. Przy megafonie stu-
chajg audycyj radiofonicznych wszyscy, sprawia on, ze cale towarzystwo

bierze udzial w odnoszeniu wrazen, nikt nie wylgcza sie od wspélnoty.
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Inaczej wyglgda, jesli ktos sam stucha radio. Wyglgda, niczym pogrgzony
w somnabuliZmie, a towarzystwo juz nie odnosi tych samych wraze#
(Dr. Prof. Eugenjusz... 1927).

NIEBEZPIECZENSTWA

Niektorzy z wypowiadajacych sie dla ,Radia” dostrzegali tez w rozwoju
cywilnej radiofonii konkretne niebezpieczenstwa, przede wszystkim — zwia-
zane z propagandg. Niebezpieczenstwa techniczne zartobliwie kwitowat

Makuszynski:

Radjo jest rzeczg w istocie potezng, niemniej jednak w tajemnicy tej kryjg
sig grozne niebezpieczeristwa. Zauwazono juz zaburzenia w naturze,
okresy burzliwe i katastroficzne i przypisano je dziataniu fal radiowych
(Makuszynski 1926).

Posel Zdziechowski zwracal uwage:

Niedostatecznie moze czesto zdajemy sobie sprawe z posrednich skutkow
nowych zdobyczy, wiedzy i wynalazkéw! (...) Rozszerzajg sie do roz-
miarow jeszcze niedostatecznie zarysowanych ale ogromnych, srodki
dziatania propagandy. Dla dobrej dobrze, ze nie bedzie granic, dla
przeciwdziatania zlej szaficem odpornosci moze by¢ tylko zdrowy, silny

duch narodowy (Co moéwi o... 1927).

Ksigdz Kaczynski takze uwazal, ze propaganda

ma niemniejsze znaczenie szczegélniej przy potozeniu Polski politycznym
i geograficznym. Otoczeni z dwéch stron przez wrogie nam narody, nie
mozemy nie reagowac na silng propagande z ich stron. Narazeni jestesmy
na daleko idgce i nikczemne wplywy. Temu powinnismy sie przeciwstawic
(Ks. Poset Kaczyriski1927).
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Inspektor armii, general Aleksander Osinski, dostrzegal zagrozenia
zaréwno w wojskowym, jak i cywilnym uzyciu radia. Uwazal, ze wojskowa
facznos¢ radiowa jest zbytnio narazona na przechwycenie przez wroga,
obawial sie tez wplywu wrogiej propagandy (P. Inspektor armiji... 1927).
Wrogiej propagandzie chciat przeciwdziala¢ takze plk Tadeusz Kutrzeba,

zastepca szefa Sztabu Generalnego:

Maximum Zycze# byloby, zeby kazdy obywatel Rzeczypospolitej madgl
przy swym ognisku domowym tanio, a wiec jako ,krysztatkowicz” stu-
cha¢ stowa polskiego. Minimum - by stowo polskie stuchat w nie gor-
szych warunkach, niz stowo zagraniczne. - A wiec szybka rozbudowa
radiofonii - szczegblnie na wschodnich i zachodnich Kresach - staje sie
koniecznoscig nie tyle wojskowg, jak paristwowg, staje sie nowoczesng

cegietkg do obrony Patistwa (E. Sch. 1927b).

Zasigg nadawania niemieckich i sowieckich rozgloéni, obejmujacy kresy
zachodnie i wschodnie Rzeczypospolitej, zaczynat by¢ wobec upowszech-
niania si¢ prywatnych radioodbiornikéw istotnym problemem. Prezes Rady
Miejskiej (Warszawy) senator Ignacy Baliniski przyznawal, ze jego siostra,
mieszkajaca na wsi na ziemiach wschodnich, slyszata wiadomosci z radia
rosyjskiego — m.in. o $mierci Walerego Baginiskiego i AntoniegoWieczor-

kiewicza (Rozmowa z Prezesem... 1927).

KONKURENCJA

Tadeusz Boy-Zelenski rzeczowo rozwazal pojawienie sie nowego medium

na polskim rynku informacyjnym. Méwit:

W ocenie nowych zjawisk czesto uderza mnie, Ze rozwaza sig je z punktu
wspétzawodnictwa, antagonizmu. Czy kino szkodzi teatrowi, czy radio
zaszkodzi koncertom symfonicznym etc. Wydaje mi sie to dos¢ powierz-
chowne; wszyscy ci pozorni antagonisci sg, w istocie, na dluzszg mete

tylko sojusznikami. Tak samo mowi sie, Ze gazeta zabija ksigzke, ale
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policzmy naktad ksigzek w epoce przedgazetowej. Zapewne kino np. ode-
brato doraznie nieco widzéw teatrowi, ale ilu ich wychowa dla teatru
i dla ksigzki! Wszystkie rozrywki, rozszerzajgce horyzont i stwarzajgce

potrzeby kulturalne, wspomagajqg sie wzajem (E. Sch. 1927a).

Na pytanie dziennikarza, czy radio czeka podobna powszechnos¢ jak

teatr i kino, Boy-Zeleniski odpowiedzial:

Bez wqtpienia, przez swojg tanios¢, przez swojg cudownosé i bezposredniosé,
radio ma bodaj najwiecej warunkow powszechnosci. Dlatego z radoscig
dowiaduje sig, ze wnika ono coraz czesciej do domkéw robotniczych, nie-
dtugo zapewne rozpowszechni sie w chatach wiejskich, a w slad za nim
wniknie tam ksigzka, wejdg potrzeby i przyzwyczajenia szlachetnej roz-
rywki i wiedzy o Swiecie. Totez kazdy literat musi z najwiekszg radoscig

patrzec na codzienny rozwéj radia (E. Sch. 1927a).
Senator Baliniski nieco sie¢ wahal.

Pragnglbym podkresli¢ wplyw ekspansji radia na rozwdj prasy druko-
wanej. Zastanawiatem sie, czy z chwilg powstania wielkich i wielu stacji
nadawczych - czy to wplynie na prase codzienng? Sqdze, ze - tak. Mysle
tez, ze wowczas ludzie przestang prenumerowac gazety. (...) Najwigkszg
wage przypisuje radiu, jako czynnikowi informacyjnemu. (...) radio za-
sadniczo wplynie na zmiane naszych Zrédet informacyjnych - na prase.

Moze jg nawet ostabi? (Rozmowa z Prezesem... 1927).

Opinie innych o relacjach pomiedzy radiem a prasg byly mieszane. Rektor
Uniwersytetu Warszawskiego botanik Bolestaw Hryniewiecki stwierdzal:
Niewgtpliwie radio ma przed sobg duzq przysztosé. Nade wszystko wywierac
ono bedzie wplyw na prase. Bedzie dla niej stanowic poniekgd konkurencje

- w dodatnim znaczeniu (J. Magnificencja Rektor... 1927). Jackowski, dy-
rektor departamentu w MSZ, uwazal przede wszystkim, ze pod wzgledem
szybkoéci informacji radio jest bezkonkurencyjne (Rozmowa z dyrektorem...

1927). Obszerniejszej wypowiedzi udzielil na ten temat Szef Wydzialu Prasy
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i Propagandy MSZ Tadeusz Grabowski. Na pytanie, czy widzi w radiu

konkurencje dla dziennikarstwa, odrzekl:

Owszem, jest to konkurencja bardzo powazna, ale zarazem pozgdana
i, Ze sig tak wyraze, dobroczynna. Wezmy na przyktad pod uwage zada-
nie t.zw. korespondentéw zagranicznych. Dla nich dziatanie radia, jak
zresztg kazdej agencji telegraficznej czy telefonicznej, przedstawiato
poczgtkowo powazne niebezpieczeristwo. Skomplikowato ono w wy-
sokim stopniu stuzbe korespondentow zagranicznych, nie moggcych
konkurowac pod wzgledem szybkosci i bezposredniosci dostarczanych
informacji z aparatem radia. To ostatnie jednak wplyneto bardzo do-
datnio na poglebienie zdan korespondenta zagranicznego. Odtgd nie
maogl on poprzestawaé jedynie na rejestrowaniu faktow i kronikarskim
ich sygnalizowaniu z zagranicy, co stato sie zadaniem wszelkich agencji
telegraficznych i telefonicznych, a w nastepstwie radiowych. Korespondent
musiat poglebic i sposéb traktowania swego przedmiotu i metode swej
stuzby informacyjnej. Musial wnika¢ znacznie glebiej w wewnetrzne
zycie spoleczernistwa, wsrdd ktérego zyl, musial siegngc do przyczyn
i warunkow zjawisk obserwowanych, musial zapoznac sie z kulturalnym

i obyczajowym ich podktadem (Rozmowa z szefem... 1927).

Skrajny w osadzie rezultatu konkurencji miedzy prasa a radiem byt

Zenon Przesmycki — Miriam. Uwazal, ze

radio usunie z powierzchni ziemi stowo drukowane. Kto stucha radia
przez dwie godziny, ten nie ma czasu na czytanie ksigzek i gazet. Co gorzej,
ksigzki moze sobie wybiera(, przez radio, skoro je ma, stucha zazwyczaj
wszystkiego. Rezultat tatwo przewidziec i radio zabije ksigzke, wydawcy
przestang istniec, autorzy bedg pisali tylko dla radia. Sq w tym i pew-
ne dobre strony, ale o tych wole nie wspominaé, przez wzglgd wlasnie

na tychze wydawcow (Czlonkowie Strazy Literatury... 1927).

W podobnym duchu wypowiadat si¢ krakowski ksiegarz Jan Czernecki,

wlasciciel drukarni i wydaweca:
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Ja nie narzekam i sam bardzo lubie radio. Ale w dzisiejszych czasach
kazda tania umystowa rozrywka, ktora wypetnia ludziom czas, kazdemu
cos przynosi i pocigga wszystkich rozmaitoscig tresci, musi wywierac
wplyw na targ ksiegarski, i przedstawia konkurencje dla ksigzki, ktéra,
jak na te cigzkie, bezgotéwkowe czasy, jest droga. Zresztg nie samo
radio odbiera ksigzce czytelnikow. Czyni to w duzej mierze kino, ktore

przerabia powiesci na widowiska, czyni to sport (Radjo i ksigzka 1927).

Przeciwnego zdania byt niewatpliwy znawca biznesu prasowego, Marian

Dabrowski:

Konkurencja ta jednak, nie sqdze, zeby zagrazatla gazecie. Przeciwnie,
doswiadczenia zebrane od czterech lat w krajach, w ktorych potowa
ludnosci zalicza sig do statych stuchaczéw radiowych, a wiec w Anglii
i w Niemczech, pouczajg, ze radio nie tylko nie jest konkurentem prasy,
lecz przeciwnie, jej wspétpracownikiem. Radio nie tylko nie uszczupli
kadry czytelnikéw, lecz przeciwnie, pomnozy je i zacheci wielu do czytania
gazet. (...) Wiadomosci przekazane przez radio pisane sg na fali eteru,
ulatujg i zanikajg. Dziennik mozna zachowac i wrécic do niego w razie
potrzeby. Dziennik przynosi czytelnikowi krytyke wydarzen, segreguje
fakty i grupuje je wedle kierunku przekonan redakcji i czytelnika, czego
czytelnik wymaga i bez czego obejs¢ sig nie zechce. Radio nie zastgpi gazety,
ale bedzie stuzylo jej celom. Miedzy radio a prasq panuje i panowac tedy
bedzie zawsze entente cordiale — gorgce zrozumienie i wspétdziatanie
(Radio a prasa... 1927).

Podobnie niejednolite byly opinie na temat konkurencji ze strony radia

dla teatru. Znana aktorka Mieczystawa Cwiklinska na pytanie, czy radio

jest konkurencja dla teatru, odpowiadata:

Moze dzis, chwilowo. Zasadniczo nie widze konkurencji. Stuchacz za-
wsze bedzie odczuwac pragnienie widzenia tego, kogo stucha. A ja nie
jestem pesymistkg — chce pogodnie patrze¢ na konkurencje radia, ktora

nie grozi scenie (E. Sch. 1927c).
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Natomiast Krzywoszewski zawracal uwage, ze

Juz dzis jestesmy swiadkami przeobrazen, ktére, pod wplywem radia,
zaczynajg sie dokonywac w naszym zyciu codziennym. Przeobrazenia
te dzis jednak dotyczg tylko pewnych dziedzin, bo radio jest jeszcze raczej
rozrywkgq. Jako rozrywka, staje si¢ niebezpiecznym rywalem teatru, sali
koncertowej, poniekqd ksigzki i wydawnictw literackich. Niebawem za-
cznie z pewnoscig wspélzawodniczyc - szybkq i systematyczng informacjg
- z dziennikami. Oczywiscie, proces przeobrazeniowy, jaki dokonywa
sie na skutek radia, wytrgca nas, nie zawsze w sposob przyjemny, z do-
tychczasowego trybu zycia. Zegnaj, spokojna i mita rozmowo w porze
wieczornej. W salonie zbiera sig rodzina, przyjaciele - lecz wszyscy majg
stuchawki na uszach, wszyscy wstuchani w dochodzgce ich dzwigki.
W dworze wiejskim coraz mniej na stole nowych ksigzek, czasopism
literackich, kiedyz czytac? Niech tylko zmierzch zacznie zapadad, juz
radio niesie ze wszystkich stron Swiata muzyke, wyktady. Iluz statych
do niedawna bywalcéw teatralnych i koncertowych woli teraz pozostac

w domu, nie ruszajgc sie z wygodnego fotela.

Na koniec stwierdzal jednak, ze Rozpedu zycia nic zatrzymac nie zdota

(Rozmowa o radiu... 1927).

ZA STO LAT...

Od XIX wieku, od czasu, kiedy nauka i technika wkroczyly w coraz wigkszym
tempie w zycie ludzi, pojawialy sie w publicystyce i literaturze przewidywa-
nia dotyczace odleglej przysztosci, obrazy cudownych lub katastrofalnych
rezultatow postepu cywilizacyjnego za lat kilkadziesiat lub sto. Takie wizje
snul Adam Mickiewicz w swojej Historii przysztosci. Rozméwcy tygodnika
»Radio” w my$lach o rozwoju radiofonii patrzyli na ogét w blizsza, dajaca
sie okresli¢ przyszlos¢, zdajac sobie sprawe, ze do dzwieku dolaczy obraz.
Natomiast w ostatnim numerze z 1929 roku redakcja zamie$cila felieton,

opisujacy wieczor sylwestrowy za lat sto. W tym przewidywanym roku
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2029 Centralna Radiostacja Swiata transmitowala Sylwestra, obchodzo-
nego wedlug jednolitego $wiatowego czasu, ze wszystkich stron globu
i ze wszystkich rodzajéw rozrywki, od cyrku do opery. Bohater tej scenki,
czlowiek nowoczesny

oderwat oczy od swego ,,okna na swiat”, rozejrzat sie po pokoju i... skon-
statowal, ze jest sam. Zupetnie sam. Ze nie bije przy niz zadne, bliskie
mu, serce, co by chciato podzieli¢ wszystkie jego radosci i troski. (...)
Czlowiek nowoczesny pozostat sam ze swoimi myslami. Byto mu zimno,
smutno i Zle. Nie wabit go juz glosnik ani telewizor. Cos, jakby westchnie-
nie, wyrwalo si¢ z piersi samotnika. - A jednak ten Sylwester z przed lat

stu, byl znacznie przyjemniejszy (Orka 1929).
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MEDIATYZACJA POLSKIEGO ETOSU

OD MODERNIZACYJNE]J ROLI PRASY
W KSZTALRTOWANIU LUDOWE] SWIADOMOSCI
NARODOWE] DO PATRIOTYZMU
W MEDIOSFERZE XXI WIEKU

WSTEP

W 1878 roku, na famach czasopisma ludowego ,Wieniec” anonimowy autor
pisal — zabierajac glos w imieniu galicyjskich wloécian - ze ,kazdy z nas
[mieszkancow wsi] juz wie, ze jeste§my narodowosci polskiej”, cho¢ jeszcze
kilka lat wczesniej — dodaje — ,,mowilismy miedzy sobg, zesmy «cesarscy,
jakby$my byli bydlem, a nie narodem (...) Dzi$ (...) chociaz nie jeste§my
wyksztalceni, dobrze wiemy, ze jeste$my Polakami” (cyt. za Stauter-Halsted
2001).

Jak to si¢ stalo, Ze po uptywie zaledwie trzech dekad od , krwawych
zapustow” z 1846 roku' galicyjscy chiopi odnalezli zagubiong polska tozsa-

1 Kiedy to w wyniku dziatan stuzb austriackich wykorzystujacych zacofanie wsi
oraz wieloletni i straszliwy wyzysk panszczyzniany chtopi dokonali rzezi zie-
mianstwa i unicestwili powstanie krakowskie. Zob. Rok 1846 w Galicji. Ludzie,
wydarzenia, tradycje. Zbiér studiéw pod red. M. Sliwy. Wydawnictwo Naukowe
WSP: Krakow 1997.
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mo$¢ narodowq? Na tak postawione pytanie odpowiedzi udziela Jan Stomka

w znakomitych Pamietnikach wloscianina:

Co do u$wiadomienia narodowego dawniej, jak zapamietatem, chtopi
nazywali si¢ tylko mazurami, a mowe swoja mazurska, zyli tylko
sami dla siebie, stanowigc zupelnie odrebng mase, obojetna zupelnie
na sprawy narodowe. Ja n. p. dopiero wtedy, jak zaczatem czytaé ksigzki
i gazety, poczutem si¢ Polakiem i uwazam, ze inni wloscianie w ten
mniej wigcej sam sposob dochodzili do poznania swej narodowosci.

[pisownia oryginalna] (Stomka 1912).

Wiéjt w Dzikowie jednoznacznie stwierdza zatem, Ze to wlasnie czy-
telnictwo w jezyku ojczystym? przyczynilo si¢ do przebudzenia polskiej
tozsamosci w Galicji® i powstania ,,narodu na wsi’, jak to ujmuje w swej
donioslej pracy amerykanska badaczka Keely Steuter-Halsted (2001).

Nowoczesne narody s3 konsekwencjg — jak twierdzg zwolennicy koncepcji

modernistycznych - europejskiej rewolucji przemystowej, a ich uksztattowanie

2 Jozef Szocki pisat na tamach ,,Zeszytow Prasoznawczych” (1995) o dwdéch nur-
tach czasopi$miennictwa ludowego - ,,prasie dla ludu” oraz ,,prasie ludowej”.
Pierwszy nurt obejmuje wydawnictwa periodyczne, publikowane przez warstwe
wyksztatcong (ziemianstwo, duchowienstwo, inteligencje) i adresowane do ludu,
omawiajace sprawy wsi. Z kolei pod pojeciem ,,prasy ludowej” rozumiemy
periodyki wydawane przez organizacje, zwiazki a zwlaszcza stronnictwa chiop-
skie. Autor dodaje: ,W XIX wieku zywe byly trzy orientacje polityczne i z tym
zwigzane takze ideologie: szlachecko-koscielna, inteligencko-pozytywistyczna
iludowa, oddzialujace na wie$ i ksztaltujace jej oblicze spoleczne, gospodarcze,
polityczne” (s. 81). Artykut Szockiego stanowi wnikliwe omdwienie stanu badan
nad historig ruchu chtopskiego i prasy ludowej w XIX i na poczatku XX wieku.
Na podstawie licznych zrédet (bibliografii prasy oraz monografii czasopsim
wydawanych w réznych okresach), autor dokonuje takze chronologicznego
przegladu najwazniejszych dziennikéw i czasopism ludowych. Szocki udowad-
nia, Ze czasopi$miennictwo ludowe mialo - juz przed 1918 rokiem - ogromny
wplyw na opinie, postawy i styl zycia mieszkanicow polskiej wsi. Prasa ludowa
stworzyla réwniez ogromne mozliwosci dla chlopéw-dziennikarzy i artystow
(np. pisarzy, ktérzy na jej tamach debiutowali), a zwlaszcza dla publicystow
i dziataczy politycznych (takich jak Jakub Bojko czy Wincenty Witos).

3 W innym miejscu swych Pamigtnikéw Stomka docenia takze fundamentalng
role o$wiaty, a zwlaszcza krakowskiej Akademii Umiejetnosci w ksztattowaniu
postaw patriotycznych ludu galicyjskiego.
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wigze sie z rozwojem kapitalizmu, administracji, technologii i z narodzinami
nowozytnego panstwa. Autonomia Galicji w ramach Austro-Wegier stwo-
rzyta dogodne warunki dla rozwoju prasy i szkolnictwa w jezyku ojczystym,
co wzmacniato dazenia do odtworzenia panstwa polskiego®.

Czasopi$miennictwo w jezyku polskim odegrato kluczowa role w upo-
wszechnianiu polskiej historii, jej bohateréw oraz wartosci. Prasa byta wiec
czedcig narodowotwodrczego procesu symbolistycznego, czyli swiadomego
kreowania zbiorowej tozsamosci zgodnie z formulg Ernesta Renana, ze ,,na-
rdd jest codziennym plebiscytem’, w ktorym historycznie uksztaltowana
wspolnota moze potwierdza¢ si¢ wcigz na nowo przez swoje trwanie, sa-
mostanowienie i pragnienia (Konarski 2007).

Odbudowa polskiej tozsamoéci narodowej na wsi malopolskiej nie byta
jednak wylacznie konstruktem dwczesnych elit. Trudno bowiem ignorowa¢
fakt, ze Polacy sa narodem historycznym w sensie Heglowskim, gdyz utwo-
rzyli panstwo juz w wiekach $rednich®. I cho¢ swe panstwo utracili, to jednak
pamiec¢ o wielkosci Rzeczpospolitej przetrwata w kolejnych pokoleniach. Nie
tylko zreszta — wbrew do$¢ powszechnym opiniom — wsrdd szlachty, ale tez
wsrod polskiego ludu. I nawet jesli chlopi przez dlugie lata nie utozsamiali
sie z polskoscia, ktorej emanacjg byla szlachta, nawet jesli powstancow
narodowych traktowali — zwlaszcza w zaborze rosyjskim - jak szaleicow

wystepujacych przeciw legalnej wladzy®, to jednak legenda oporu wobec

4 Do lat sze$¢dziesigtych XIX wieku Galicja byla zwykta prowincja Cesarstwa
Austrii. Autonomia Galicji to nazwa catoéci praw spoleczno-politycznych, ktore
prowincja uzyskata w latach 1860-1873, wskutek ugody austriacko-polskiej.
Na mocy tej umowy w 1869 roku wprowadzono jezyk polski jako urzedowy
do administracji i sgdownictwa Galicji oraz — w 1871 roku - powolano urzad
ministra ds. Galigji.

5 Wedle tzw. pierwotnych definicji narodu jest on rodzajem bytu naturalnego,
pozaczasowa zbiorowoscia ludzka, ktéra posiada jedng badz kilka podzielanych
cech, takich jak wspdlne pochodzenie, rasa, jezyk, religia i terytorium. Moim
zdaniem wszelkie réznice definicyjne ‘narodu’ rozwiazuje propozycja typu
idealnego narodu Marka Waldenberga (2000).

6  Andrzej Nowak pisze: ,Pamietamy, oczywicie, straszne obrazy z opowiada-
nia Zeromskiego Rozdziobig nas kruki, wrony...: chlopi zdzierajacy zabitym
powstaricom buty z ndg. Akcja powstarncza nie mogta przynies¢ w stosunku
do mas chlopskich szybkiego efektu. W dluzszej jednak perspektywie okazata sie
mie¢ kapitalne znaczenie. Wtadze rosyjskie, chcac odciagna¢ chtopa od polskiej
tozsamo$ci, wobec tak wysoko podniesionej przez powstanczy Rzad Narodowy
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obcych oraz majestat utraconej Rzeczpospolitej promieniowaly na kolejne
pokolenia u$pionego w polskosci ludu, ktéry mégt dojrze¢ do spotkania
z narodowy tozsamoscig (Nowak 2018). Wkrotce lud ten wyksztalcit w sobie
zarliwy patriotyzm, ktory w 1920 roku ocalit odrodzong ojczyzne i Europe
przed zagtada ze strony bolszewickiej Rosji (Oleksiewicz 1995; Wywiat 2020).

OD MODERNIZAC]I DO MEDIOSFERY

Prasa drukowana jako czynnik modernizacji - panstwa, spoteczenstw, kul-
tury etc. — w Polsce po raz pierwszy wystapila w okresie Sejmu Wielkiego.
Podczas powstania listopadowego, w czasie Wielkiej Emigracji, a nastgpnie
powstania styczniowego periodyki jako narzedzia spotecznego oddzialy-
wania tworzyly nieskrepowane cenzura forum ekspresji potrzeb i dazen
spoleczenstwa. Gazety i czasopisma informowaly, ksztaltowaly poglady,
a nade wszystko popularyzowaly idee walki o niepodlegtos¢, ukazywaty
programy i kierunki dzialania. W epoce pozytywizmu prasa upowszech-
niafa z kolei kult systematycznej pracy jako przestanki pomyslnosci i roz-
woju odrodzonej w przyszlosci ojczyzny. Wszystkie te oddziatywania byly
czynnikami warunkujgcymi powstanie nowoczesnego panstwa polskiego.

W II Rzeczpospolitej media masowe — juz nie tylko prasa, ale takze
radio oraz kino, sztuki plastyczne i muzyka - celebrowaly niepodlegtos¢
kraju, a jednoczesnie odzwierciedlaly zawrotne tempo nowoczesnego zycia,
dokumentujac wydarzenia polityczne, przetomowe odkrycia naukowe,
wojny i kleski, wydarzenia sportowe, teatralne i zwiazane z kinematogra-
fia, sztuka oraz modg. Kultura medialna tego okresu w Polsce jako cze$ci
zachodniego $wiata byta swobodna i zywiolowa, a linie programowe wielu
periodykéw zaktadaly tematyczng i tre§ciowq ,,réwnoczesnos¢”, ktorej
znakomitg syntezg sa 6wczesne fotomontaze Kazimierza Podsadeckiego

czy Mieczystawa Szczuki.

poprzeczki w licytacji o ,chtopska duszg¢”, zaoferowaly niezwykle dobre wa-
runki uwlaszczenia. Dzigki nim chlop w Krélestwie méglt szybciej niz w Rosji
zapomnie¢ o panszczyznie. Mdgl ostatecznie szybciej dojrze¢ do spotkania
z narodowg tozsamoécig (Nowak 2018).
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W okresie PRL - mimo politycznych ograniczen zwigzanych z cenzura
i instrumentalnym traktowaniem $rodkéw przekazu — media masowe
(od lat sze$¢dziesigtych takze telewizja) w ogromnym stopniu przyczynity
sie do likwidacji analfabetyzmu oraz przebudowy spoteczenstwa i stylu
zycia, wspierajac urbanizacje oraz industrializacje kraju.

Po upadku komunizmu w 1989 roku media ponownie znalazly sie
w awangardzie proceséw zmian. Procesy wielowymiarowej (politycznej,
spotecznej, kulturowej, technologicznej itp.) transformacji w Polsce nie
bylyby mozliwe bez udziatu funkcjonujacych w warunkach wolnego rynku
i demokracji prasy, radia, telewizji, a takze nowych mediéw sieciowych.
Od lat dziewie¢dziesigtych XX wieku wzrasta rola procesow mediatyzacji
i medializacji rzeczywistoéci’, ktére zaowocowaly uksztaltowaniem wspodt-

czesnej mediosfery®.

7 Pod pojeciem ‘mediatyzacji’ rzeczywisto$ci rozumiem procesy posredniczenia
mediéw w poznawaniu §wiata, a zwlaszcza percepcja rzeczywistosci niedostepne;j
bezposredniemu do$wiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego posrednictwa
— ksztaltowaniem obrazu rzeczywisto$ci i kompleksowych relacji spotecznych
pod wpltywem medialnych oddziatywan i tresci. Natomiast ‘medializacja’ odnosi
sie do sposobow, w jakie przekazy medialne (i media jako takie) stajg sie czescia
naszego codziennego Zycia. Istotne sg tu procesy spolecznej internalizacji medial-
nych obrazéw $wiata oraz sie¢ powszednich interakgji i praktyk uzytkownikéw
$rodkéw komunikowania. A poniewaz w relacjach z mediami tworzymy sieci
emocji, dziatan i rytuatow, ktére niczym cybernetyczne petle dystrybuuja nasze
oddziatywania w roznych formach i praktykach, to, aby zrozumie¢ te relacje,
musimy bada¢ interakcje miedzy ludZzmi a technologia komunikowania.

8  Mediosfera XXI wieku to zlozony i zaawansowany system réznorodnych mediow
w kazdej skali, od mediéw sublokalnych do globalnych. Mediosfera wspotcze-
sna obejmuje gazety, czasopisma, nieperiodyczne wydawnictwa drukowane,
elektroniczne media emisyjne oraz nowe media w sieci, w tym osobiste media
spoleczno$ciowe. System ten obejmuje przekazy informacyjne, perswazyjne
(w tym reklamowe) oraz tresci rozrywkowe. Mediosfera jako chaotyczna sie¢
réznorodnych kodéw kulturowych wytwarza przestrzen rywalizacji sprzecznych
systemow spolecznej wiedzy i prowadzi do ekspresyjnych wojen kulturowych.
W refleksji nad komunikacja w ponowoczesnym $wiecie trzeba wyjs¢ poza
normatywny model liberalny mediéw postrzeganych jako ,czwarta wtadza”
w systemach demokratycznych, a bada¢ wielowymiarowe oddziatywania me-
diosfery jako amorficznej, a jednocze$nie zniewalajacej, radialnej przestrzeni
symbolicznej. Wspoélczesne media - jak nigdy wczesniej — wzmacniajg ludzkie
do$wiadczenie i poszerzaja zakres poznawania oraz przezywania terazniejszo$ci,
co przejawia sie w medialnej ,nadprodukeji” (,nadmiarze”) rywalizujacych
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MEDIA A KOMPONENTY PATRIOTYZMU

Réznorodne media to zasadniczy obszar upowszechniania jezyka i kultury,
z ktorymi znaczna cze$¢ zbiorowosci sie identyfikuje. Srodki komunikowania,
zaréwno tradycyjne, jak i nowe media, sg dzi$ (tak jak w przesztoéci) plat-
formami uczestnictwa w kulturze narodowej, skarbnica wspolnej, bogatej
symboliki oraz kolektywnego zasobu uczu¢ i mysli. Tak jak niegdysiejsza
prasa modernizowala poczucie tozsamosci narodowej, tak wspodltczesnie
réznorodne procesy komunikacyjne kreujg przestrzen symboliczng, w ktorej
adresowane do Polakéw transmedialne narracje w §wiecie multimodalne;j
komunikacji kultywuja i rozwijaja symboliczne wyobrazenie ziemi ojczy-
stej jako terytorium zamieszkiwanego przez nardd i ktdrej przypisuje si¢
ogromna warto$c.

Dzigki roznorodnym mediom dokonuje si¢ kulturowa transfiguracja
wyobrazenia o wspolnym pochodzeniu trzonu zbiorowosci, o silnym po-
czuciu wiezi miedzy ludZmi réznych warstw spolecznych oraz §wiadomosé
narodowej odrebnosci. Szczegdlna dzi§ w tym rola mediéw popularnych,
np. kina, serialu telewizyjnego czy gry komputerowej. Trudno tez przecenié
funkcje mediéw w procesie ksztatltowania symbolicznych transformacji
pamieci historycznej oraz celebracji wspolnych dziejow.

W stulecie odzyskania niepodlegto$ci warto sie zastanowi¢ — odwotu-
jac sie do przykladéw historycznych - nad rolg mediéw w kultywowaniu
polskiego etosu’ jako determinanty tozsamos$ci Polakow.

Pojecie ,,mediow tozsamosciowych” — ktdrych najwazniejsza powinno-

$cig jest konsolidacja zbiorowej samoswiadomosci Polakéw — pojawito sie

ze sobg systemow estetycznych, dyskurséw, narracji i spolecznych obrazow swiata.

9 Postawa patriotyczna stanowi kluczowy element zaréwno indywidualnej, jak
i zbiorowej tozsamosci, ktéra - jak pisal Wincenty Kadtubek w Kronice polskiej
— jest ,matka wspolnoty”. Istnieja rézne warianty patriotyzmu, ale bez wzgledu
na roznice ma patriotyzm charakter etyczny i uniwersalny, gdyz stanowi jeden
z wymiaréw humanitaryzmu, ktérego osnowg jest imperatyw troski o drugiego
czlowieka. Dlatego tez, migdzypokoleniowa solidarno$¢, odpowiedzialnosé¢
za los stabszych, codzienna obywatelska uczciwo$¢, gotowo$¢ stuzby i poswie-
cenia na rzecz dobra wspdlnego écisle facza si¢ z patriotyzmem. Ksztaltowanie
i pielegnowanie tak rozumianych postaw patriotycznych — ufundowanych
na okreslnym etosie — jest dzis, podobnie, jak w przeszloéci - istotnym elementem
spolecznej misji srodkéw przekazu.
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w polskiej debacie publicznej wraz z opublikowaniem przez Pawla Lisic-
kiego Dekalogu redaktora na famach ,,Nowego Panstwa” (2013). Redaktor
naczelny tygodnika ,Do Rzeczy” dostrzega szczeg6lna role publicystow
w trwajacym obecnie konflikcie kulturowym w spoleczenistwach zachodnich.
Zwolennicy tradycji powinni da¢ zatem odp6r dziennikarzom medidow
gtéwnego nurtu, ktérzy - zdaniem Lisickiego — majg wyrazng medialng
i polityczng przewage, wiec upowszechniajg tezy o koniecznosci glebokich
zmian o charakterze progresywnym i emancypacyjnym. W opisywanym
starciu zwyciezy ta strona, ktora — wedtug autora Dzihadu i samozaglady
Zachodu - bedzie miata wieksza skutecznosé¢ w procesie formowania po-
staw odbiorcow. Nalezy zatem skorygowac tradycyjne zasady normatywne,
ktére — przynajmniej w warstwie deklaratywnej — reguluja funkcjonowanie
mediéw mainstreamowych. Bezstronno$¢ mediéw (rozumiana jako plura-
lizm w ukazywaniu rozmaitych nurtéw i orientacji) jest bowiem jednym
z mitéw, gdyz de facto wzmacnia liberalny (czyli takze ideologiczny) punkt
widzenia, a tym samym zagraza dyskursom tradycjonalistycznym. Dlatego
tez nalezy wzmacnia¢ inne dziennikarstwo i media, pozytywnie warto$ciujac
wyraziste teksty opiniotwodrcze i formacyjne o profilu konserwatywnym.
W grupie inicjatywnej kreowania przestrzeni mediow tozsamo$ciowych
w Polsce znalazty si¢ medialne konglomeraty — obejmujace media druko-
wane, kanaly sieciowej komunikacji, internetowe i kablowe telewizje itp. -
takie jak: wPolityce.pl, Niezalezna.pl i Fronda.pl. Obecnie lista ta obejmuje
dziennikarzy i odbiorcéw wielu réznych kanaléw komunikacji i inicjatyw
medialnych®. Prawdopodobnie jednak najwazniejszym elementem - bioragc
pod uwage site spotecznego oddzialywania - budowy opisywanego sys-
temu w Polsce byto zatrudnienie w publicznych $rodkach przekazu wielu

dziennikarzy wywodzacych sie z mediéw tozsamosciowych, ktérzy uwazaja

10 Z jednej strony sa to niskonaktadowe, aczkolwiek niezwykle wptywowe i sto-
jace na bardzo wysokim poziomie czasopisma idei, takie jak ,Wpis’, ,Teologia
Polityczna’, ,,Polonia Christiana’, a z drugiej, adresowane do liczniejszej grupy
czytelnikéw periodyki i wydawnictwa skupione wokdt redakeji ,Warszawskiej
Gazety”. Liste mediow tozsamo$ciowych w Polsce nalezaloby - moim zdaniem —
poszerzy¢ o przedsiewzigcia medialne zwigzane ze Srodowiskiem katolickim, takie
jak ,Go$¢ Niedzielny” czy ,Niedziela’, oraz konglomeratem medialnym ,,Radia
Maryja” W opisywanej grupie trzeba tez uwzgledni¢ ,Tygodnik Solidarno$¢”
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sie za obroficow tradycyjnych wartosci i zasad etycznych wywodzacych sie
z chrze$cijanskich korzeni cywilizacji zachodnie;.

Taki wlaénie, tozsamo$ciowy charakter miala prasa w Galicji pod koniec
XIX wieku, ktora uksztaltowala wyobrazenia polskosci wéréd matopolskich
wloécian, zwlaszcza wiejskich elit". Ponad 100 lat temu w Galicji zachod-
niej cztonkami odradzajacej si¢ narodowej wspolnoty byli ,,niewidoczni™?
mieszkancy wiosek, a takze ci cztonkowie klas wyzszych, ktorzy podzielali
zbidr okreslonych zasad etycznych (Stauter-Halsted, loc. 4055). Dla dzialaczy
chtopskich, ktérzy pozostawali w swoich lokalnych wspdlnotach w swo-
istej izolacji i mieli ze sobg raczej niewielki kontakt, czasopisma wiejskie
kreowaly symboliczng sfere publiczng, dzigki ktorej mozna bylo formowa¢

opinie zbiorowe i ksztaltowaé nowe grupy intereséw®. Czytelnictwo gazet

11 Poczucie przynaleznosci do elitarnego grona znajduje odzwierciedlenie w retoryce
chlopskich korespondentéw lokalnych, zwlaszcza autoréw listow do redakcji
czasopism dla ludu. Przekazy na famach prasy byly narzedziem wyznaczajacym
granice okreslonej wspdlnoty fatycznej dyskursu elitarnego kregu redaktoréw,
dziennikarzy i wspdtpracownikéw czasopism ludowych. Autorzy listow do re-
dakgji, pelniacy role swoistych korespondentéw lokalnych, wyrazali graniczacy
z uwielbieniem podziw dla nieznanych im przeciez redaktoréw i czytelnikow,
wyznajac mito$¢ do ,,naszych uczciwych gazet i ich redaktoréw” oraz ,,mito$¢
dla kazdego z was, drodzy czytelnicy”. Ta wybrana grupa przedstawiala siebie
samg jako ,,oboz” wyraznie odrebny od wigkszo$ci mieszkancédw wsi (Walerian
Pelc, ,Wieniec” 1895, s. 235-237). Korespondenci z terenéw wiejskich prowa-
dzili ze sobg swoisty dialog. Odpowiadajac sobie bezposrednio listami do prasy,
podtrzymywali kontakt za pomoca prasy jako narzedzia ludowego aktywizmu.
Pisanie do gazety w wielu przypadkach stalo si¢ decydujagcym momentem
samookreslenia lokalnych korespondentdéw, byto szansa poszerzenia wtasnych
horyzontéw poza granice wiejskich spotecznosci, a ostatecznie umozliwialo
zawieranie sojuszy z przedstawicielami warstw spolecznych. Warto zauwazy¢,
ze $cieranie si¢ elitarnych” i ,,Judowych” dyskursow aksjologicznych pod koniec
wieku bylo zjawiskiem powszechnym takze w innych krajach Europy Srodkowej
i Wschodniej (Stauter-Halsted, loc.4116).

12 Oddolne spotecznoéci patriotyczne majg w pewnym sensie charakter ,,wspdlnot
wyobrazonych”. Koncepcje integracji ,wyobrazonych” wspdlnot w procesach
konstruowania tozsamos$ci narodowej upowszechnit Benedict Anderson w pracy
pt. Imagined Communities.

13 Innym forum narodowej ekspresji wérdd szerokich mas ludowych byta seria
historycznych uroczystoéci obchodzonych w Matopolsce od lat 80. XIX wieku
do 1910 roku, poczawszy od dwusetnej rocznicy zwycigstwa krdla Jana Sobie-
skiego w bitwie z Turkami pod Wiedniem (1883), a skonczywszy na pie¢setnej
rocznicy zwycigstwa nad Krzyzakami pod Grunwaldem (1910). Ta dziatalnos¢



Mediatyzacja polskiego etosu 437

i korespondencja od czytelnikéw* stuzyly jako alternatywa dla spotkan
i dyskusji z innymi dziataczami na temat strategii i celéw dzialan, a inte-
rakcja z prasg stala sie przedtuzeniem lub substytutem masowych spotkan
chlopéw, wiecédw czy kampanii wyborczych. Zaangazowanie w wydawnic-
twa periodyczne pomoglo stworzy¢ elitarng warstwe polskich dziataczy
ludowych z poczuciem misji spotecznej. Wymiana opinii i informacji
w czasopismach adresowanych do ludu pozwolita wyksztatconym chtopom
definiowac siebie samych w opozycji do nieo$wieconych mas wiejskich, ale
takze przeciwko tym przedstawicielom warstw uprzywilejowanych, ktorzy
- zdaniem ich krytykéw — pozbawieni byli empatii wobec cigzkiej doli ludu
oraz nieprzejawiajacych poczucia ponadklasowej solidarnoéci narodowe;j.
Czasopisma przeznaczone dla mieszkancow wsi zaczely sie ukazywad
w Galicji tuz po rewolucji 1848 roku®. Jednak dopiero zatozenie czasopism
przez ks. Stanistawa Stojalowskiego w 1875 roku przeksztalcito prase ludowa
w medium reform spotecznych. Inauguracja dwutygodnikéw Stojalowskiego
~Wienca” i ,,Pszcz0tki™ oraz rozpoczecie wydawania w 1889 roku ,,Przyja-
ciela Ludu” przez Bolestawa Wystoucha pomogto zainicjowa¢é nowy trend

w ludowym dziennikarstwie”. Z czasem wyraznie wzrosta baza czytelnicza,

jubileuszowa pozwolita wielu mieszkaricom wsi pozna¢ i wzig¢ udziat w procesie
przeksztalcania polskiej przesztoéci narodowej. Dzigki tym masowym uroczy-
stosciom nastapil proces wlaczania treéci patriotycznych w folklor, a tym samym
kultura wsi galicyjskiej oraz ,,przednowoczesne” wierzenia ludowe znalazly
droge do wlasnej ekspresji uczué i postaw patriotycznych. (Dabrowski 2004).

14 Na przyklad list Jakuba Bojki Do Brata Jana w Grebowie (,,Przyjaciel Ludu’,
1 grudnia 1895, s. 378).

15 Motywacja do wydawania pierwszych tytutéw prasowych dla ludu byly obawy
szlachty przed rozprzestrzenieniem si¢ wéréd chlopoéw rewolucyjnego zapatu
Wiosny Ludéw. Chociaz leki te byty w wigkszosci bezpodstawne, autorzy pocho-
dzacy z duchowienstwa i szlachty wykorzystywali prase jako forum propagowania
polskiej sprawy narodowej wedlug konserwatywnego modelu spotecznego.

16 Nazwa pisma nie byla przypadkowa. Pszczota symbolizuje bowiem pracowito$c,
troskliwo$¢, porzadek, madros¢, wstrzemiezliwo$é, czysto$é, postuszenstwo,
powodzenie, eter, blekit, $mier¢, kare, niesmiertelnos¢, zycie klasztorne, pro-
roctwo, biurokracje, pokusy, mito$¢, plodnosé, stodycz. W chrzeécijanstwie
oznaczala stodycz (miéd) Chrystusa i Marii, byla symbolem dziewictwa, a roj
symbolizuje Ko$ciol.

17 Stojalowski zmodyfikowal formute wydawanych przez siebie dwutygodnikow.
»Wieniec” w wigkszym stopniu zajmowal si¢ tematyka polityczna, natomiast
»Pszczbtka” skupiata sie na kwestiach religijnych.
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a kazdy egzemplarz byl czytany przez liczne grono oséb z tej samej wsi.
Nierzadko odbywaly si¢ publiczne czytania prasy podczas obrad kétek
rolniczych i na innych nieformalnych spotkaniach wiejskich.

ETOS POLSKI, CZYLI AGENDA AKSJOLOGICZNA
PATRIOTYZMU LUDOWEGO

Osnowa odradzajacej si¢ $wiadomosci narodowej wérdd ludu byto poczu-
cie honoru i misja przestrzegania okreslonych zasad. Jak trafnie zauwaza
Andrzej Nowak, ta inspirujaca takze dzi$ wizja polskosci jako wspolnoty
honoru pochodzi od Wincentego Kadlubka, a jej konsekwencja jest obowig-
zek $wiadomego, solidarnego i wspolnego dziatania na rzecz pomyslnosci

Ojczyzny®.

18 Andrzej Nowak pisze, ze ,jeszcze do niedawna powszechnie twierdzono,
ze nardd to wymyst epoki industrializacji, ze przed XIX wiekiem nie bylo
zadnych narododw, a jedli potem si¢ pojawily, to wylacznie jako ideologiczny
konstrukt: «<wspdlnota wyobrazona». Méwiono, ze skoro ta epoka si¢ skon-
czyla, to niebawem takze sztucznie wykreowane narody znikna. Dzi$ jednak
trendy w naukach spotecznych wyraznie si¢ odwracajg”. Przyktadem zmiany
orientacji moze by¢ koncepcja Caspara Hirschi, ktory opisuje narody jako
»wspolnoty honoru’, ktére uksztattowaty sie w Europie — takze w Polsce - juz
w $redniowieczu, a upowszechnione zostaly w renesansie. Jak przekonuje An-
drzej Nowak: ,,Ta koncepcja wydaje si¢ doskonalym kluczem do zrozumienia
narodu, trwaloéci jego wiezi, takze dzisiaj. Idea narodu zostata stworzona przez
myslicieli wloskich, francuskich, niemieckich. A takze polskich, takich jak Jan
Laski, Maciej z Miechowa. I oczywiécie przed nimi wszystkimi mistrz Wincenty
zwany Kadtubkiem” I dodaje: ,,Na pewno jedna z najstarszych wspolnot, ktérej
istnienia nie sposob kwestionowac, jest wspdlnota zydowska. Ze sredniowiecza
za$ pochodzi wloska wspdlnota honoru, ktdra pozniej rywalizowala juz z fran-
cuska czy niemiecka. Nasi przodkowie wlaczyli sie w te debate w XV wieku,
od czasow Stanistawa ze Skarbimierza i Pawla Wtodkowica, potem Jana Dtu-
gosza. W Polsce juz w XIIT i XIV wieku mamy wiele niedajacych si¢ podwazy¢
$wiadectw historycznych o istnieniu tozsamosci narodowej nie tylko na poziomie
elit, ale nawet na poziomie chlopéw. Reakcja na masowg kolonizacje na prawie
niemieckim dowodzi, ze takie poczucie tozsamosci istnialo w rzeczywistosci.
(...) Zwracaja na to uwage takze ci historycy, ktorych trudno podejrzewaé
o szczegolng sympatie do nacjonalizmu, jak Karol Modzelewski czy Aleksander
Gieysztor. Wyrzuémy wiec na $mietnik historii teze, ze nar6d jest konstruktem
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Na przelomie XIX i XX wieku w zyciu publicznym wsi malopolskiej
funkcjonowaly réznorodne wizje i sposoby rozumienia polskosci. Jednakze
najwazniejsza koncepcja ludowego poczucia przynalezno$ci narodowej byta
idea — propagowana wsrdd intelektualnej elity wloscianskiej — jednosci
ufundowanej na warto$ciach. Wspolnota ta miata obja¢ prawych, poboznych
i pracowitych gospodarzy, réznigcych si¢ pod wzgledem etycznym od zde-
prawowanej spoleczno$ci miejskiej, od szlachty pozbawionej spolecznej
wrazliwosci oraz od tej cz¢$ci duchowienstwa, ktora sprzeniewierzyta sie
naukom Chrystusowym.

Elitarna spoleczno$¢ chlopskich patriotéw wywodzita sie sposrod
pismiennych aktywistéw lokalnych, ktorzy sami siebie postrzegali jako
odmiennych od niewyksztalconych mas wiejskich i moralnie zepsutych
mieszkancéw miast. Do wspdlnoty obywateli nowej Polski naleze¢ mieli
prawi wloscianie, a wykluczano z niej pograzonych w ignorancji i pry-
mitywnych sposobach egzystencji mieszkanicow wsi (Stauter-Halsted, loc.
4116). Takie normatywne i aksjologiczne nacechowanie widoczne jest takze
dzi$§ we wspotczesnych mediach tozsamosciowych.

Agenda wyobrazonej wspolnoty ludowej manifestowala si¢ w dziesiatkach
listéw, wierszy i opowiadan pisanych do gazet krazacych po galicyjskiej
wsi. Opisywany porzadek aksjologiczny bedacy sita napedowa ludowego
patriotyzmu obejmowal takie warto$ci, jak trzezwos¢, pracowito$¢ (rozu-
miang takze jako osobiste doskonalenie i edukacja), pobozno$¢ i ochrona
ziemi ojczyste;j®.

Calosciowe omowienie aksjologicznej agendy patriotyzmu wspotczesnych
mediéw tozsamos$ciowych przekracza mozliwosci tego artykutu. Stawiam
jednak tezg, ze jest ona spojna w wielu aspektach z postulatami ludowego
patriotyzmu z konica XIX wieku upowszechnianego na tamach prasy galicyj-

skiej, co moze $wiadczy¢ m.in. o stabilnoéci polskiej symboliki kolektywnej.

nowoczesno$ci. Narody maja duzo starszg histori¢ i sa znacznie mocniej zakorze-
nione, niz chcieliby tego niektérzy bardzo przeceniani”. http://www.fronda.pl/a/
prof-andrzej-nowak-polska-wspolnota-honoru,49291.html (dostep: 10.06.2020).

19 Dzi$ sg one — we wspolczesnej agendzie aksjologicznej — nadal aktualne, cho¢
w miejsce krytyki pijafistwa weszla krytyka nieokielznanego konsumpcjonizmu,
a ochrona ziemi ojczystej - rozumiana szerzej, jako zabezpieczenie aktywow
polskich: nie tylko ziemi, ale przedsiebiorstw, strategicznych galezi oraz odrzu-
cenie neoliberalizmu.
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Doskonalg emanacja aksjologicznej struktury patriotyzmu ludowego jest

opublikowany w 1879 roku na tamach ,Wienca” wiersz Wincentego Pola,

zatytulowany Cztery rzeczy.

Cztery rzeczy w Polsce styna:
Stara piosnka, stare wino,
Przyjazn do$wiadczona
T'uczciwa Zona.

Cztery rzeczy w Polsce znane:
Plug i kosa na ugorze,

Szable w ogniu hartowane -

I pieén ludu ,,Swiety Boze!”

Cztery rzeczy mite oku

I po calym $wiecie stawne:
Kon pod cztekiem —

bron przy boku -

Stroje — i zwyczaje dawne.

Cztery rzeczy Polske zdobig:
Ciemne bory, fany zytnie -
Ludzie, ktérzy w pocie robia,

Mito$¢ tez, co krwawo, kwitnie.

Ile sity, bracia moi,
Przechowujmy te spuscizne!
Bos$my wszyscy sami swoi
Radzi umrze¢ za ojczyzne®.

POLSKA | TRADYCJA | KULTURA | UCZCIWOSC
RODZINA | PRZYJAZN

ZIEMIA | PRACA | WALKA | HONOR
CHRZESCIJANSTWO | NAROD (LUD)

PIEKNO | HONOR | WALKA | TRADYCJA

POLSKA | PRZYRODA (NATURA, ZIEMIA)
PRACA | MILOSC

BRATERSTWO | TRADYCJA
WSPOLNOTA | SMIERC | OJCZYZNA

SYSTEM WARTOSCI LUDOWEGO PATRIOTYZMU
W MEDIACH - BLIZSZE SPOJRZENIE

Gdy na famach prasy adresowanej do ludu toczyta si¢ debata o przysztosci

narodu, symbolika szlacheckiego patriotyzmu i ksztaltujaca si¢ dopiero

ludowa wizja polskosci przenikaly sie wzajemnie. Teksty redagowane poczat-

kowo przez dziennikarzy wywodzacych si¢ ze szlachty lub duchowienstwa

upowszechnialy ideologie narodowa warstw wyzszych, co przejawiato sie

20 Stanowi to wyrazne nawigzanie do antycznej zasady dulce et decorum est pro

patria mori.
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w licznych odniesieniach historycznych i kulturowych bedacych nosnikami
szlacheckiej symboliki narodowej?. Takze wspdlczesnie jedng z charakte-
rystycznych funkeji systemu medidw patriotycznych jest przypominanie
historycznego dziedzictwa Polski, chwaly jej oreza i sily narodu, ktory
przetrwal upadek panstwa. Narracja o oblezonym spoleczenstwie, ktore sie
nie poddaje mimo ciaglego zagrozenia zewnetrznego, o wspélnocie, ktora
przetrwatla zabory, $wiatowe wojny i dwie okupacje, aby odzyska¢ utracong
niepodleglo$¢, jest jedna z dominujacych w mediach tozsamos$ciowych
opowiesci o Polsce”.

Pod koniec XIX wieku edukacyjna moc prasy oraz innych wydaw-
nictw drukowanych wraz z dzialalnoscia lokalnych lideréw i instytucji
o$wiatowych oraz narodowotworcze oddzialywanie wydarzen masowych
upamietniajacych przetomowe daty w historii naszego kraju przyczynily sie
do politycznej emancypacji chlopéw. To polityczne upodmiotowienie ludu

przystuzylo sie odrodzeniu Rzeczpospolitej. Dzi$ - jak sadze — znaczna czes¢

21 Wielkie zainteresowanie na wsi wzbudzila ,,opowie$¢ o rozbiorach Polski’, ktéra
pojawita si¢ w kalendarzu opublikowanym na famach ,Wienca” i ,,Pszczotki”
w 1878 roku, a jeden z czytelnikéw w licie do redakcji przyznal, ze ,,zachowa
[te historie] w swoim sercu az do $émierci” (Jan Deren 1879, s. 150-151). Czy-
telnikéw zachecano do taczenia ikonografii religijnej z rozwojem narodowym.
Mogli oni przeczytac artykuly i ujrze¢ obrazy ,,Matki Boskiej Czestochowskiej,
Krolowej Polski (...)” prezentujac te obrazy jako ,,cudowne tre$ci w wydaniach
[ludowych] czasopism.” (,Wieniec” 1979, s. 118). Dzieki tym publikacjom
mieszkancy wsi poznawali historyczne postaci, takie jak krolowa Jadwiga i krol
Jagiello, zalozyciele dynastii i twdrcy historycznego zwigzku Krélestwa Polskiego
z Wielkim Ksiestwem Litewskim (,,Wieniec” 1882, s. 10). Poznawali historie
obroncy Wiednia kréla Jana Sobieskiego i jego pigknej zony Marii, a takze mogli
ujrze¢ obrazy ich patacu w Wilanowie pod Warszawg (,Wieniec’, 1 stycznia 1882,
s. 7-8; 12 stycznia 1882, s. 15). Czytelnicy docierali do informacji o antyrosyjskich
powstaniach w 1830 i 1863 r. Jeden z pierwszych numeréw pisma ,,Zwigzek
Chtopski” (Wnek 2009) przedstawial Jana Kazimierza i obrong XVII-wiecznej
Rzeczypospolitej przed Szwedami (,,Zwigzek Chlopski’, 15 marca 1894, s. 11)
(cyt. za. Stauter-Halsted, loc. 4073).

22 O popularnosci watkow historycznych we wspdlczesnych mediach tozsamoscio-
wych $wiadczy prawdziwy rozkwit prasy historycznej (np. ,Do Reczy Historia’,
LW Sieci Historii”, ,,Zakazana Historia” i inne), a takze powstanie licznych kanatow
historycznych tworzonych oddolnie na Youtube, rozwdj grup rekonstrukcyjnych
oraz upowszechnianie przekazoéw o przeszlosci w nowych mediach. Znamienny
jest takze fakt, Ze tzw. historie alternatywne w formie wydawnictw zwartych
zajmuja czotowe pozycje w rankingach bestseleréw czytelniczych.



442 Pawet Planeta

obywateli naszego kraju, dzieki patriotycznym mediom tozsamosciowym,
dostrzega potrzebe swoistej reformy panstwa i narodu w duchu powrotu
do tradycyjnych wartosci wspdlnotowych.

Podobnie jak ponad sto lat temu, gdy chlopi galicyjscy zaczeli przy-
swaja¢ zewnetrzne symbole patriotyczne i wiaczac je w zycie publiczne
wspodlnot wiejskich, takze dzi§ wyobrazenia narodowe sg niejako na nowo
odkrywane i wykorzystuje si¢ je do propagowania rozmaitych programéw,
projektéw reform oraz wyborczych i parlamentarnych strategii politycznych.
Jest to jednoczesnie proces kulturowy, ktérego kluczowa warto$¢ stanowi
kategoria pigkna®.

Gdy na galicyjskiej prowingji pojawily sie idee patriotyczne, to skutecznie
dostosowano je do warunkéw lokalnych. Mieszkancy wsi zaczeli ksztaltowaé
wlasne wyobrazenia narodu, taczac ludowe praktyki kulturowe z patriotycznymi
narracjami i symbolami spoza ich wlasnego $srodowiska. Podobny proces
mozna zaobserwowac obecnie, zwlaszcza wérdd czesci polskiej mlodziezy
patriotycznej. Mamy do czynienia ze swoistym procesem negocjacji znaczen
kulturowych. Na przyktad czes¢ mtodych ludzi, wykorzystujac wspolczesne,
nierzadko awangardowe $rodki wyrazu - hip-hop, graffiti, street-art, komiks,
media spotecznosciowe itp. — ksztattuje wlasny kod polskiej tozsamosci.
Okazuje si¢ zatem, ze nie tylko w wymiarze subkulturowym, ale réwniez
do patriotyzmu - parafrazujac trafne spostrzezenie Wojciecha Kajtocha -
polska ,mlodziez edukuje si¢ sama” (Kajtoch 2016, s. 13-20).

Najbardziej dojrzata i spojna wersja ludowej tozsamosci narodowej byta
dzietem elitarnej kadry wyksztalconych aktywistéw ze srodowisk drobnych
rolnikéw i obejmowata szereg wartosci kolektywnych, takich jak rodzina,

wspolnota, braterstwo oraz — najbardziej obszerna wérdd nich - naréd.

23 Uwazam, ze triada polskich warto$ci - BOG, HONOR, OJCZYZNA - stanowi
w istocie nasz rodzimy ekwiwalent antycznego kanonu: PRAWDY (jako niekwe-
stionowanego absolutu), DOBRA (jako fundamentu etycznego) i PIEKNA (jako
naczelnej wartosci estetycznej). Bez watpienia racje mial poeta, gdy przekonywat,
ze ,Ojczyzna to wielki wspolny obowigzek” Jest to jednak powinnosé¢ dulce
et decorum, o czym mozna si¢ przekonad, stuchajac wspaniatej Dumy rycerskiej
z 1597 roku autorstwa Adama Czahrowskiego: ,Powiedz wdzieczna kobzo
moja, / umie li co duma twoja, / C6z moze by¢ piekniejszego, / Nad cztowieka
rycerskiego”. Zob. https://www.youtube.com/watch?v=V16zMiW3iwQ (dostep:
10.06.2020).
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Elity wloscianskie pozostawaty pod wplywem monumentalnych obrazéw
polskosci i idei narodowych kreowanych przez szlachte za posrednictwem
wydawnictw periodycznych. Ale ideowo ksztaltowala sie takze w wyniku
dziatalnosci kotek rolniczych, czytelni ludowych oraz popularnych powie-
$ci adresowanych do masowego czytelnika. Niewielka grupa piémiennych
mieszkancow wsi zaakceptowala imperatyw samoksztatcenia i samodosko-
nalenia, ktory skutecznie upowszechniano za pomoca prasy drukowane;.
Intelektualna elita ludowa zinternalizowata zasady etyczne, promowane
przez aktywnych na wsiach reformatoréw pochodzacych ze §rodowisk
szlacheckich i inteligenckich. Odwotujac sie do sfery wartosci, dziatacze
ludowi postanowili zbudowa¢ dla wsi nowg moralng spotecznos¢ narodows,
ktérej sami mieliby przewodzi¢*.

Wspolczesne srodowiska patriotyczne w Polsce funkcjonuja w medios-
ferze obejmujacej réznorodne media tozsamosciowe — gazety i czasopisma,
wydawnictwa ksigzkowe, blogi, kanaly na platformie Youtube, a takze
réznorodne media spolecznosciowe i organizowane za ich poérednictwem
wydarzenia, takie jak spotkania i odczyty autorskie, kluby dyskusyjne, kon-
ferencje naukowe, a takze demonstracje, manifestacje i rozmaite akcje spo-
teczne w $wiecie realnym?. Mozna te struktury scharakteryzowac jako sieci
o charakterze obywatelskim i republikaniskim organizowane w konfiguracje
synergicznych relacji tozsamosciowych obejmujacych ludzi, wydawnictwa,
wydarzenia i technologie. Doskonalym przykladem takiej samoorganizacji
jest sie¢ klubow ,Gazety Polskiej’, prawdopodobnie najwieksza organizacja
pozarzadowa w naszym kraju.

Jednym z elementéw wspolczesnej i jednoczeénie ,,ludowej” wizji pa-

triotyzmu jest krytyka ,,falszywych” — uzurpatorskich, zdemoralizowanych,

24 Ten nowy elitaryzm oraz kadrowos¢ dzialan wkrétce zaowocowaly narodzinami
masowych politycznych organizacji ludowych.

25 Warto zauwazyé¢, ze niejednokrotnie inicjatywy patriotyczne maja réwnocze$nie
charakter religijny, np. ,,Krucjata Rézancowa za Ojczyzne” (https://krucja-
tarozancowazaojczyzne.pl/), ,Rézaniec do granic” (http://rozaniecdogranic.
pl/o-rozancu-do-granic) czy ,Wielka Pokuta”. Akcje te byly wielkim sukcesem
i zyskaly wsparcie wladz panstwowych oraz przedsigbiorstw, a jednocze$nie
wzbudzaly gleboka nieche¢ czesci Srodowisk medialnych. Zob. https://www.
newsweek.pl/opinie/rozaniec-do-granic-gdzie-to-ma-sens/jlvxpkx (dostep:
10.06.2020).
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najczesciej wielkomiejskich i kosmopolitycznych - niby-elit*. To wiasnie
moralna wyzszo$¢ zwyklych Polakéw ma si¢ przyczyni¢ do odrodzenia naro-
dowego. I tak jak niegdy$ czytelnicy prasy ludowej krytykowali zachowania
arystokratycznych przywddcow starej Polski, tak obecnie, na licznych forach
dyskusyjnych i w mediach patriotycznych, pojawia sie charakterystyczny
antyelitaryzm. Dzisiejsi patrioci nawoluja do zniesienia barier, ktore utrzymuja
nizsze klasy w stanie spotecznego podporzadkowania. System tradycyjnych
warto$ci zakorzenionych w zyciu polskiej prowincji ma zastapi¢ moralnie
zbankrutowany system warto$ci neoliberalnych.

W postulatach prasy galicyjskiej dla ludu ponad 100 lat temu nowy sys-
tem moralny stanowi¢ mial podstawe narodowej reformy. Swiatli, skromni,
pracowici, bogobojni i zyjacy zgodnie z naukami Kosciota chtopi byli prze-
konani, ze s3 w stanie przewodzi¢ ruchowi na rzecz odrodzenia narodowego.
Mieszkancy wsi, ktdrzy nadal trzymali sie tradycji karczmy, obyczajowego
zepsucia czy korupcji politycznej, a zwlaszcza ci, ktérzy sprzeciwiali sie
formalnej edukacji, byli obiektem krytyki ze strony lokalnych reformatoréw.
Gdy przywddcy ludowi zintensyfikowali swe wysitki zmierzajace do wpro-
wadzenia lokalnych reform, zarysowata si¢ przepas¢ miedzy wyksztalcona
iambitng ,elity” wiejska a chlopska masg. Moralna awangarda, ktora dokonata
swoistego samookreslenia przeciwko ,,niemoralnym” i wstecznym dziata-
niom, zostata - co godne podkre$lenia - pierwotnie zdefiniowana i ideowo

uksztaltowana wlasnie przez prase ludowa. Dzis funkcje t¢ przejely media

26 Fatalna kondycja moralna szlachty polskiej byla w XIX wieku - w licznych
tekstach — prezentowana jako symptom niezdolnosci klas wyzszych do skutecz-
nego rzadzenia. Dziennikarze prasy ludowej dowodzili, Ze szlachta nie posiada
moralnej wiarygodnosci, by samodzielnie doprowadzi¢ do odrodzenia panstwa
polskiego. Argumentowano, odwolujac si¢ do obrazowego poréwnania, ze po-
dobnie jak ,,ryba psuje si¢ od glowy, a nastepnie ulega catkowitemu zepsuciu,
tak samo jest z narodem polskim”. Bardzo podobne i antyelitarne watki odnaj-
dziemy we wspolczesnym dyskursie patriotycznym mediéw tozsamosciowych.
Pojawiaja sie w nich zaskakujace transfery znaczeniowe i modyfikacje, np. dos¢
powszechne okreslenie ,,pseudoelit” jako lewackie (Iub lewactwo), ale tez poste-
packie (postepactwo). Omawiany antyelitaryzm znajduje swe odzwierciedlenie
w uzywaniu - przez prominentnych politykow i dziennikarzy - lekcewazacych
okreslen, takich jak Warszawka, Krakéwek, Lemingrad (tj. dzielnica Wilanow
zamieszkana przez bezrefleksyjne lemingi), a ironiczne okreslenie mtodzi, wy-
ksztatceni z wielkich osrodkéw miejskich to tytut rubryki satyrycznej w jednym
z prawicowych tygodnikéow.
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tozsamosciowe, krytykujac egocentrycznych ,,fajnopolakéw” pograzonych
w bezwarto$ciowym konsumpcjonistycznym stylu zycia®.

Galicyjskie czasopisma ludowe szeroko informowaly tez swych czytelni-
kow o losie ich rodakéw zyjacych pod rzadami innych panstw, krytykujac
w szczegolnosci polityke Kulturkampfu na okupowanych przez Niemcow
polskich terenach (,Wieniec” 7 wrzeénia 1881 r., s. 133). Podobnie wspélczesne
media patriotyczne w Polsce postuguja sie — bardziej niz inne — dyskursem
godnosciowym. Kluczowa wartoécia jest tu honor. W patriotycznej agendzie
tozsamos$ciowej liczy sie zatem ,,redystrybucja prestizu”: chodzi o to, aby
zwyklych Polakéw nie traktowa¢ jako godnych pozatowania, a wprost
przeciwnie, tych, ktorzy przez wiele lat w ITI RP czuli si¢ marginalizowani
przez wielkomiejskie liberalne elity postrzegajace ich jako zacofanych,
politycznie aktywizowac i wlaczaé w obywatelska wspolnote.

Wiele przekazdw z nurtu ,,godnosciowego” dotyczy sytuacji Polonii
na Zachodzie oraz polozenia Polakéw na Kresach. W patriotycznej me-
diosferze XXI wieku coraz czeséciej poruszane sg niewygodne, przez lata
pomijane problemy, jak chociazby - przedstawiana jako forma wspol-
czesnego przesladowania polskich dzieci — dziatalno$¢ Jugendamt wobec
Polakéw w Niemezech.

W aksjologicznej agendzie patriotyzmu ludowego mito$¢ do Polski - jak
w wierszu Wincentego Pola - jest przedstawiona za pomoca sugestywnych
symboli. Ziemia i krew stanowig — takze dzi$§ — kluczowe elementy tozsa-
moéci ludu polskiego i podstawe egzystencji narodu®.

Na tamach prasy ludowej naszych przodkéw zdrowy i zywotny wiej-
ski krajobraz przedstawiano jako swoisty rezerwuar ziarna dla odrodze-

nia narodu, co miato by¢ mozliwe dzieki kulturowej integracji chtopow.

27 Warto w tym miejscu - jako pewien kontrapunkt — przywota¢ inspirujace
publikacje Piotra Stankiewicza — 21 polskich grzechéw gtownych (ktorej tytul
przewrotnie nawigzuje do stynnej ksiazki Zbigniewa Zatuskiego jeszcze z cza-
séw PRL) oraz My fajnopolacy (kontrowersyjny i krytyczny opis III RP), a takze
No dno po prostu jest Polska Adama Leszczynskiego (stanowiacej kapitalne
studium naszego wlasnego antypolonizmu w historii i wspélczesnie).

28 Jednoczesnie uprawa roli i ludowa obyczajowo$¢ nabraly bardziej ztozonych
znaczen i funkeji jako komponenty chlopskiej tozsamosci, anizeli dotychczasowe,
obecne w sentymentalnych, zwlaszcza literackich, ale tez etnograficznych, repre-
zentacjach wsi z perspektywy egzotycznych rzemiost czy rytmicznych melodii
ludowych, bedacych depozytariuszami pradawnych stowianskich korzeni.
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Odzwierciedlajac etnograficzne i literackie sentymenty, ktore faczyly tradycje
chtopska z istotg kultury polskiej, dziennikarze, publicysci, a zwlaszcza
poeci starali sie wykreowa¢ u swych odbiorcéw potrzebe powrotu do fun-
damentalnych i autentycznych wartosci ludowych®. Ludowi redaktorzy
podkreslali, ze podstawowe elementy kodu polskosci - ziemia, tradycja
ludowa i jezyk ojczysty — przetrwaly i zostaty ochronione przed obcg in-
wazja wlasnie dzieki wspdlnotom wiejskim. W podobny sposob réwniez
dzi§ manifestuje si¢ ludowy patriotyzm kulturowy. Tradycje wsi polskiej sa —
w dyskursie mediéw tozsamos$ciowych XXI wieku - istotnymi elementami
odradzajacego sie patriotyzmu. Powszechna jest takze — np. w dyskursach
wyborczych prawicy — konkretyzacja pojecia ‘narodu’ (jako wspdlnoty
zwyklych Polakéw), a abstrakcyjna ‘polskos¢ to ukochana ziemia, nierzadko
jako synonim ukochanej Ojczyzny (...) Polski.

We wspolczesnej narracji patriotycznej i tozsamosciowej centralne
miejsce zajmuje zatem wyobrazenie zwyklych Polakéw (a niegdys polskiego
ludu) jako obroncédw tozsamosci polskiej przed obcg agresja. Pigkne stroje
ludowe noszone w czasie nabozenstw religijnych i panstwowych sa — takze
dzi$ - symbolem ochrony polskiej tradycji. Bylo to szczegdlnie wazne, gdy

- jak pisano w XIX wieku — mieszkancy miast masowo przejmowali obce
stroje i zwyczaje okupantdw. Dzi$ ta krytyka przejawia si¢ w przyganach
pod adresem ,,nowych mieszczan”, odcinajgcych si¢ od wlasnych korzeni
i odrzucajacych rodzima obyczajowos¢.

U schytku La belle époque mieszkancy wsi galicyjskiej debatowali na fa-
mach prasy nad symbolami narodowymi, brali udzial w historycznych
uroczystosciach i snuli opowiesci na temat wlasnych wyobrazen polskosci.
W tym czasie uksztaltowal si¢ nowy paradygmat partycypacji w polskiej
wspolnocie narodowej, ktéry przybrat posta¢ porozumienia miedzy ludem
a szlachtg kontrolujaca zycie polityczne w Galicji. Ta swoista umowa spo-
teczna zobowigzywala chlopéw do wspierania odrodzenia Rzeczpospolitej

- poprzez uprawe roli oraz obrone polskiej ziemi — oraz nakladata na lud
powinnos¢ ochrony kultury narodowej, ktdrej folklor stat si¢ integralng

cze$cig. Nowy spoleczny konsensus mial zastapi¢ tradycyjne przywodztwo

29 TJak trafnie zauwaza Stauter-Halsted byla to argumentacja podobna do tej,
z jakg mamy do czynienia w twérczosci Oskara Kolberga, Jana Kartowicza czy
Antoniego Kaliny (loc. 4267).
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klas uprzywilejowanych. W zamian za wsparcie sprawy narodowej rzecznicy
sprawy chlopskiej domagali si¢ szeregu ustepstw ze strony galicyjskiej elity.
Program reform, ktory promowatl $ciste zwigzki miedzy odbudowaniem
ojczyzny a poprawg warunkow kulturowych i ekonomicznych na wsi, stat
si¢ zasadniczym elementem ekspresji patriotyzmu ludowego opartego
na fundamentach etycznych. Stanowil on rdzen spotecznego kontraktu
miedzy ludem a (szlacheckim) narodem polskim, ktérego czescia chtopi
chcieli zosta¢. Przebudzenie narodowe i bedacy jego konsekwencja patrio-
tyzm ludowy na wsi galicyjskiej manifestowat si¢ w formie definiowania
narodu jako wspolnoty warto$ci.

Wartoscia, ktorej w dzisiejszej Polsce brakuje najbardziej, jest - moim
zdaniem - zgoda. To znamienne, ze zaréwno patriotyczne media tozsa-
mosciowe, jak i liberalne media mainstreamowe, reprezentujace przeciez
gleboko spolaryzowane §rodowiska polityczne, akurat w tej sprawie mowia
jednym glosem. Narodowy konsensus wymaga jednak — z perspektywy
$rodowisk patriotycznych - po pierwsze, odrzucenia jezyka pogardy wobec
Polski prowincjonalnej i jej mieszkancow, a po drugie - autentycznej (a nie
wylacznie deklaratywnej) realizacji postulatéw réwnosci (rozwojowych
szans) oraz spolecznej solidarnoéci. Nalezy zatem ostatecznie odrzuci¢
szkodliwy polaryzacyjno-dyfuzyjny model i zastapi¢ go modelem zréw-
Nnowazonego rozwoju.

Przed 150 laty, w systemie aksjologicznym propagowanym przez chlop-
skich aktywistow i ich sojusznikow, przyjeto, iz wszyscy Polacy sg tak samo
wartos$ciowi dla spoleczenstwa i narodu. Dlatego postulowano tworzenie
horyzontalnych wiezi spotecznych, a pionierzy ruchu ludowego chcieli, aby
w miejsce protekcjonalnego ,,schodzenia szlachty do ludu” nastgpilo bra-
terskie zblizenie wlo$cian i ich dawnych patronéw, owocujace powstaniem
nowego porzadku spolecznego, gdyz ,,brak braterskiej mito$ci” uwazano
za przyczyne kolejnych nieszczes¢ Polski*. Czyz postulat ten — w Polsce

XXI wieku - nie jest wcigz przemoznie inspirujacy?

30 Franciszek Magry$ pisze na famach prasy dla ludu, ze ,,utraciliémy Ojczyzne
z winy magnackich rodéw, porzucenia wiary i braku jednosci wéréd ludzi”.
I tylko przebudowa niesprawiedliwych stosunkéw spotecznych moze doprowa-
dzi¢ do sojuszu Polakéw, niezbednego do wskrzeszenia panstwa. Wewnetrzne
stabosci wynikajace z braku jednosci spotecznej moglyby - zdaniem Magrysia
- zahamowac proces odzyskiwania narodowej niepodleglosci ziem polskich.
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ZAKONCZENIE

Swiat spoleczny nie jest wylacznie symbolicznym czy ideologicznym kon-
struktem, a poczucie tozsamosci narodowej — wbrew do$¢ powszechnym
i naiwnym przekonaniom - nie opiera si¢ wylacznie na deklaracji przyna-
leznoéci do ,wspolnoty wyobrazonej”. Istnieja bowiem obiektywne czynniki
narodowotworcze®. Nasze dziedzictwo historyczne, a zwlaszcza rodzime
instytucje polityczne zwigzane s bowiem z ideg narodu rozumianego
jako ,wspolnota honoru”, co wigze polskos¢ z republikanskim poczu-
ciem wolnoéci i jednocze$nie obowigzku. Patriotyczne poczucie polsko$ci
to przede wszystkim wspolnota etyczna, a ojczyzna to moralne zjednocze-
nie i $wiadomy wybdr dobra wspolnego. Dlatego tez warto si¢ zajmowaé
takze mediatyzacja — w historii i wspdlczesnie — polskiego etosu, bedacego
afirmacja wolnoéciowego i obywatelskiego catoksztattu norm i instytucji
regulujacego zycie spofeczne grupy, co wigze sie z szacunkiem dla wlasnego
panstwa, ktdre jest warto$cig wymagajaca ochrony przed zagrozeniami.
Tym bardziej moze zastanawia¢, a nawet smuci¢ fakt, ze dzi§ w debacie

publicznej — szczegolnie w niektorych mediach — oprocz stusznej krytyki
wykluczajacego nacjonalizmu czy ksenofobii, coraz czgéciej pojawia si¢ ka-
tegoryczna negacja patriotyzmu - oparta na ponowoczesnej dekonstrukeji
tradycyjnej wspdlnoty, apoteozie ptynnej rzeczywistoéci — oraz pochwata
kosmopolityzmu (rozumianego jako nieuchronna i rzekomo wyzwalajaca
konsekwencja globalizacji) - manifestowane w formie ojkofobicznej* nie-

checi do wlasnej tozsamo$ci.

Autor Zywotu chlopa, odwolujac sie do najwyzszego autorytetu religii, pisal,
ze tylko wtedy, gdy ,,powstanie jedno$¢ narodowa’, ,,Bog zlituje si¢ nad [Po-
lakami] i da im zwyciestwo”. Reforma spoleczna, umozliwiajaca partycypacje
i podmiotowo$¢ spoteczng wezesniej pozbawionemu praw ludowi, jest ko-
nieczna, aby uleczy¢ ,rozdarty nardéd”. I wlasnie program reform spolecznych
stal si¢ najwazniejszym elementem agendy politycznej ruchu ludowego, zaraz
po tym, jak reprezentanci wsi weszli do formalnych instytucji politycznych (cyt.
za. Stauter-Halsted, Keely, loc. 4368).

31 Do czego tak mocno odwoluje si¢ chociazby niemiecki volkizm, ktéry jednak
- co nalezy zawsze podkresla¢ - obcy jest polskiej tradycji narodowe;j.

32 QOjkofobia, takze oikofobia (gr. oikog + ¢6fog ‘strach przed domem, rodzing)
- termin zdefiniowany w konteks$cie politycznym w literaturze filozoficznej
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Wiladystaw Marek Kolasa, Edyta Galuszka

DOROBEK NAUKOWY I EKSPERCKI RYSZARDA FILASA
(STUDIUM BIBLIOMETRYCZNO-DOKUMENTACY]JNE)
Bibliografia ma charakter selekcyjny; w komplecie zarejestrowano oryginalne rozprawy
naukowe (ksigzki, artykuly, rozdzialy), recenzje oraz raporty i ekspertyzy niezaleznie od ich
formy wydawniczej i pismienniczej, pominieto natomiast drobne wypowiedzi publicystyczne,
informacyjne i krytyczne. Lacznie zestawiono 200 pozycji, opublikowanych przez Ryszar-
da Filasa od 1974 do 2019 roku, wsrdd ktorych znalazto si¢ 97 oryginalnych artykutéw
badawczych i 64 opracowania eksperckie. Bibliografie poprzedza szkic metodologiczny,

oméwienie aktywnosci naukowej autora oraz statystyka jego dorobku.
SLOWA KLUCZOW E: Ryszard Filas, media, socjologia, bibliografia.

THE SCIENTIFIC AND EXPERT WORK OF RYSZARD
FILAS (BIBLIOMETRIC-DOCUMENTATION STUDY)
The bibliography is of a selection nature; original scholarly theses (books, articles, chapters),
reviews, reports and expert opinions, regardless of their publishing and writing form, have
been registered, while minor journalistic, informative and critical statements have been
omitted. A total of 200 items, published by Ryszard Filas from 1974 to 2019, were listed,
including 97 original research articles and 64 expert studies. The bibliography is preceded
by a methodological outline, a discussion of the author’s scientific activity and statistics
of his work.
KEYWORDS: Ryszard Filas, media, sociology, bibliography.
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Tomasz Mielczarek

NARODZINY NAUKI O PRASIE

Przedmiotem artykutu sg poczatki §wiatowych badan prasoznawczych. Autor, odwolujac sie
do najnowszej literatury przedmiotu, przypomina dotychczasowe ustalenia oraz koryguje
niektore fakty. Zwraca uwagg, ze prasoznawstwo narodzito sie w Niemczech, co zwigzane
bylo z intensywnym rozwojem w tym kraju prasy, ktéra do$¢ szybko przeksztalcita sie
w $rodek komunikowania masowego. Fundamenty nauki o prasie budowali historycy,
jezykoznawcy, filolodzy, prawnicy, ekonomisci, psycholodzy i socjolodzy. Dzigki bliskim
kontaktom z europejskim $rodowiskiem naukowym medioznawstwo szybko zaczeto si¢
rozwija¢ w Stanach Zjednoczonych. Badania amerykanskie charakteryzowaty sie ogromna
dynamikg i przybraly przede wszystkim empiryczny i utylitarny charakter. Szczegélny
wklad w ich rozw6j mieli socjolodzy i politolodzy ze szkoly chicagowskiej, z ktérymi blisko
wspotpracowal jedyny Polak w tym gronie Florian Znaniecki.

SLOWA KLUCZOW E: badania naukowe, prasoznawstwo, historia nauki.

THE BIRTH OF PRESS STUDIES

The subject of the article is the beginnings of global research on press. The author, referring
to the latest literature on the subject, recalls the previous findings and corrects some facts.
He points out that press studies were born in Germany which was associated with the
intensive development of the press in this country which quickly evolved into a means
of mass communication. The foundations of press studies were built by historians, linguists,
philologists, lawyers, economists, psychologists and sociologists. Thanks to close contacts
with the European scientific community, media studies quickly began to develop in the
United States. American research was characterized by great dynamics and assumed
primarily empirical and utilitarian character. Sociologists and political scientists from
the Chicago school made a significant contribution to the development of the field, with
whom the only Pole in this group, Florian Znaniecki, closely cooperated.

KEYWORDS: scientific research, press studies, history of science.
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Janina Fras

O BIOGRAFII I PRZEKAZACH BIOGRAFICZNYCH,
INTERDYSCYPLINARNIE

Artykut dotyczy biografii — terminu naukowego oraz bardzo popularnego gatunku przeka-
zu/tekstu, wspolczesnie najczesciej realizowanego w mediach masowych. Wykorzystano
dorobek badawczy kilku z licznych dyscyplin i subdyscyplin nauk spotecznych i humani-
stycznych, dla ktérych przekazy biograficzne sa przedmiotem badan — przede wszystkim
jezykoznawstwa i medioznawstwa, w tym badan nad zawarto$cig mediéw i genologii
medialnej. Rozwazono swoisto$¢ semantyczng leksemu biografia oraz jego gtéwnych
derywat6w. Nowsze ujecie genologiczne umozliwia zdefiniowanie biografii jako gatunku
medialnego, czyli jako prototypu, powszechnika danej kultury. Umozliwia tez stworzenie
pola gatunkowego, obejmujgcego wspdlczesnie kilkadziesiat przekazéw biograficznych,
ktérych realizacja opiera si¢ na tymze gatunku, i uzytkowanych przez polska wspélnote
komunikacyjno-jezykowa (korzystajaca chetnie z wzorcéw anglo-amerykanskich).

SLOWA KLUCZOW E: biografia, przekaz/tekst biograficzny, gatunek przekazu, genologia

medialna, zawartos¢ mediéw masowych.

ON BIOGRAPHIES AND BIOGRAPHICAL MESSAGES
The article focuses on biography as a genre and academic term. Biography is very popular
message genre, most often encountered in mass media today. The article reviews research
from numerous disciplines within social science and humanities, that focus on biographical
messages in their research — primarily, linguistics and media studies, including content
analysis and media genology. The semantic specificity of the biography lexeme and its main
derivatives are further considered. The article puts forward a new genological approach
makes it possible to define biography as a media genre meaning as a prototype and cultural
generality of a given culture. The proposed approach also enables the creation of a new
generic field, which today covers several dozen biographical messages, implemented or cre-
ated based on this genre and used by the Polish langue and communication community
(frequently using Anglo-American pattern).

KEYWORDS: biography, biographical message, genre, media genology, mass media content.
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Tomasz Goban-Klas

MODI ODBIORU PRASY. CZYTA SIE 20 MINUT.
Badania nad mediami pojawily si¢ jako badania nad prasa, radiem, telewizjg, okreslane
od lat 1930. XX wieku przez Amerykandéw sumarycznym terminem — mass media re-
search. Ich gtéwnym problemem byto poznanie rozproszonego audytorium (audience)
tych technologicznych $rodkow szerokiego upowszechniania tre$ci. Samo pojecie au-
dytorium w swym oryginalnym sensie staje si¢ zatem coraz bardziej mylace, w istocie
chodzi bowiem o bardzo réznorodny i zroznicowany zbiér mniej lub bardziej aktywnych
odbiorcéw i uzytkownikéw roznorodnych ustug informacyjnych. Tworzg sie nowe typy
audytoriéw, nieujete w tradycyjnej typologii publicznosci jako zbiorowosci odbiorczej
regularnej. Zmienia sie sama praktyka czytania: czytniki cyfrowe Kindle sg ciensze niz
ksigzki, a takze mogg zawiera¢ malg osobistg biblioteke. Cyfryzacja zmienia czytanie gazet
i czasopism, Doglebne czytanie znika, powierzchowne i nieliniowe czytanie si¢ wzmacnia.
Tytuly artykutéw wskazuja, ile czasu zajmie ich przeczytanie. Zwykle kilka minut. Modi
czytania sg tak rozne, jak czytelnicy
SEOWA KLUCZOW E: badania mediéw masowych, audytorium, cyfrowe czytanie.

MODI OF RECEIVING THE PRESS IN DIGITAL
MEDIA. READS FOR 20 MINUTES

Research on the media appeared as research on the press, radio, television, referred to since
the 1930s by the Americans by the summary term — mass media research. Their main
problem was getting to know disperse audiences of these means of mass dissemination
of messages. Today, the very concept of the audience in its original sense is becoming more
and more misleading, because in fact it is a very diverse and diverse collection of more
or less active recipients and users of various information services. New types of audiences
are emerging that are not included in traditional concept of regular users. The very prac-
tice of reading is changing: Kindle digital readers are thinner than books, and also may
contain small personal library. Digitization changes the reading of the newspapers and
magazines, In-depth reading disappears, superficial and non-linear reading strengthens.
The titles of articles indicate the time it will take to read them. Usually a few minutes. Modi
of reading are as different as they are the readers.
KEYWORDS: mass media research, audience, digital reading.
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Maciej Kawka

MEDIALNE TWARZE GODNOSCI

Medialna warto$¢ pojecia ,,twarzy” pojawia sie na ogot w srodkach masowego przekazu

izalezy od nich na rozne sposoby. Sktada sie z wartosci moralnych, takich jak: ,uczciwo$¢’,
,»g0dno$¢ ,honor’, ,wielko$¢... Pojecia ,godnosci” i ,,twarzy’, przeciwstawiajace si¢ w uzy-

ciu medialnym i niemedialnym, czasami zaciemniajq rzeczywista roznice migdzy ,,twarzg”

(godno$cia postrzegana przez innych), stosowang w pewnych sytuacjach jako indywidualny

lub zbiorowy obraz wlasnego ,,ja” - a godnoscia czlowieka (rzeczywista godnoécia osobista

postrzegang przez siebie), ktdra jest naturalng, statg cecha, towarzyszaca wszystkim istotom

ludzkim i esencja ich istnienia.

SLOWA KLUCZOWE: ,twarz’, ,,godnos¢”, kontekst, jezyk, media.

MEDIA FACES OF DIGNITY
Medial value of the concept of “face” generally appears in the mass media and depends
on them in various ways. It consists of moral values such as “honesty”, “dignity”, “honour’,
“greatness”. The concepts of “dignity” and “face’, opposing each other in medial and non-me-
dial use, occasionally obscure the real difference between - the “face” (dignity perceived
by others), relative by nature - used in certain situations, individual or collective, an image
of own self — and dignity of man (the real personal dignity perceived by oneself), which
is one’s natural, constant characteristic, trait that accompanies all human beings and
is an essence of their existence.

KEYWORDS: “face’, “dignity” context, language, media.
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Izabela Dobosz

REFORMA RADIOFONIII TELEWIZ]JI
PUBLICZNEJ W SWIETLE AKTUALNEGO
USTAWODAWSTWA POLSKIEGO
Artykul omawia aktualne zmiany legislacyjne dotyczace publicznej radiofonii i telewizji
w Polsce dokonane po dojéciu do wiadzy PiS w 2015 roku. Zmiany te polegaja na stwo-
rzeniu nowej instytucji Rady Mediow Narodowych i oddaniu jej niektorych kompetencji
nalezgcych poprzednio do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz odpowiednich
ministréw, a dotyczacych wplywu na obsade personalng zarzadéw, rad nadzorczych i rad
programowych spélek radiowych i telewizyjnych, a takze na tres¢ statutéw tych spétek.
W artykule jest mowa réwniez o korelacji znowelizowanych przepiséw ustawy o radiofonii
i telewizji z 29 grudnia 1992 r. z ustawodawstwem z lat 2016-2020, porzadkujacym zasady

zarzadzania mieniem pafistwowym w Polsce.
SELOWA KLUCZOW E: Rada Mediéw Narodowych, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji,
spotki publicznej radiofonii i telewizji.

THE REFORM OF PUBLIC RADIO AND TELEVISION

IN VIEW OF THE CURRENT POLISH LEGISLATION
The article discusses the current legislative changes regarding public radio and television
in Poland, made after PiS party had come to power in 2015. These changes consist in the
creation of a new institution of the National Media Council (Rada Mediéw Narodowych).
This new body was given some of the rights previously belonging to the National Broad-
casting Council (Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji) and relevant ministers. These rights
apply to influencing the staffing of management boards, supervisory boards and program
boards of radio and television companies, as well as the content of the statutes of these
companies. The article also describes the correlation of the amended regulations of the Radio
and Television Act of December 29, 1992 with the legislation from 2016-2020, ordering

the rules for the management of state property in Poland.

KEYWORDS: National Media Council, National Broadcasting Council, public radio

and television companies.
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Katarzyna Gajlewicz-Korab

PARADYGMATY WSPOLCZESNE]
TELEWIZ]JI WE FRANC]JI

Cyfryzacja transformuje rynek telewizyjny we Francji. Nie jest to jednak proces, ktory

nastepuje bardzo szybko. Jean-Louis Missika juz w 2006 roku ogtosit koniec telewizji

we Francji (Missika 2006), a jednak 14 lat pézniej rynek telewizyjny funkcjonuje nadal.
Wiaze si¢ to z faktem do$¢ powolnego oswajania nowych technologii przez spoleczenstwo

francuskie, ktére podobnie jak w przypadku digitalizacji prasy drukowanej (Gajlewicz-Korab

2018), potrzebuje czasu na oswojenie si¢ z sytuacja. Grupa spoleczng najlepiej zaadaptowang
do dynamicznie zmieniajacego sie rynku telewizji jest mlode pokolenie. Oczekuja oni czego$

innego, niz oferuje im tradycyjny model telewizji. Tymczasem wiekszo$¢ spoleczenstwa

nadal akceptuje status quo. To sprawia, ze nie mozemy we Francji méwi¢ o jednym domi-
nujacym paradygmacie telewizji, ale o dwoch koegzystujacych ze soba.

SLOWA KLUCZOWE: telewizja francuska, paradygmat, webcasting, Vod, cyfryzacja.

PARADIGMS OF THE CONTEMPORARY
TELEVISION IN FRANCE

Digitalisation is transforming the TV market in France, although the process is not pro-
gressing rapidly. Jean Louis Missika announced the end of television in France as early
as 2006. (Missika 2006), nevertheless, 14 years later the TV market still exists. This is due
to the fact that the French society assimilates the new technologies quite slowly and, as in the
case of the printed press digitalisation (Gajlewicz-Korab 2018), needs more time to adjust
to the existing situation. The new social group best adapted to the dynamically evolving
TV market is the young generation. They expect something different from an offer proposed
by a traditional TV model whereas the majority of the society still accepts the status quo.
Therefore, there is not one but two coexisting paradigms of television.

KEYWORDS: the French television, paradigm, webcasting, Vod, digitalization.
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Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

MONOPOL BEZ MONOPOLU. DZIENNIKI REGIONALNE
W POLSCE W XXI WIEKU: SUPLEMENT

Artykul polemizuje z tezg, ze koncentracja wiasnosci na rynku dziennikéw regionalnych
doprowadzita do monopolu na rynku informacji lokalnych. Postuluje tez zmiang sposobu
myslenia o konkurencji medialnej jako warunku pluralizmu mediéw. Zmiany, jakie zaszty
w Srodowisku medi6w tradycyjnych pod wplywem internetu, spowodowaly, ze stracity one
dominujaca pozycje w procesie produkgji i rozpowszechniania informacji. Konkurencja
o czas, uwage i pienigdze odbiorcow toczy sie dzi§ gléwnie w internecie. Zagrozeniem dla
niezaleznosci i rdznorodnosci mediéw staly sie natomiast: stabngca pozycja ekonomiczna
tradycyjnych srodkow przekazu i zmiany w sposobach konsumpgji tresci, ktére prowadza
do standaryzacji i jednorodnosci zrodet, a nawet wykluczenia pewnych treéci z obiegu
informacji.

SEOWA KLUCZOWE: dzienniki regionalne, struktury rynku, pluralizm mediéw.

A MONOPOLY WITHOUT A MONOPOLY.
REGIONAL DAILIES IN POLAND IN THE
21ST CENTURY: SUPPLEMENT

The article argues with the thesis that concentration of ownership on the regional dailies
market has led to a monopoly on the local information market. It also postulates a change
in the way of thinking about media competition as a condition for media pluralism. Changes
that took place in the environment of traditional media under the influence of the Internet
caused a loss of their dominant position in the process of production and dissemination
of information. Today, the competition for time, attention and money of the recipients takes
place mainly on the Internet. Meanwhile, multiple threats to independence and diversity
of the media have risen: the weakening economic position of traditional media and changes
in the ways of consuming content that lead to standardization and homogeneity of sources,
and even exclusion of certain content from the circulation of information.

KEYWORDS: regional dailies, market structures, media pluralism.
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Maciej Hoffman, Jacek Wojtas

SYTUACJA EKONOMICZNA I PRAWNA
WYDAWCOW PRASY

Na poczatu artykutu krétko opsiano obecng sytuacje na rynku prasowym w Polsce wraz
ze spadkiem przychodéw z naktadéw i reklamy. Po tym wprowadzeniu przedstawiono
najwazniejsze — z punktu widzenia wydawcéw prasowych — przepisy dyrektywy (2019/790 /
UE) w sprawie prawa autorskiego i praw pokrewnych na jednolitym rynku cyfrowym oraz
zmiany dyrektyw 96/9/WE i 2001/29/WE, a mianowicie prawo pokrewne wydawcéw prasy
(art. 15 dyrektywy) oraz eksploracje tekstéw i danych (art. 3, 4 dyrektywy).
SLOWA KLUCZOWE: rynek prasowy, prawo autorskie, prawo pokrewne, eksploracja
tekstéw i danych.

THE ECONOMIC SITUATION

OF PRINT PRESS PUBLISHERS
The paper describes shortly the current situation of press market in Poland with the decrease
of circulation and advertising revenues. After this short introduction it describes the most
important — from press publishers’ point of view — regulations of the directive (2019/790/
UE) on copyright and related rights in the Digital Single Market and amending Directives
96/9/EC and 2001/29/EC, namely the neighbouring right for press publishers (art 15 of the
directive) and text and data mining (art. 3, 4 of the directive).

KEYWORDS: press market, copyright, neighbouring right, text and data mining.
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Olga Dabrowska-Cendrowska

PRASA KOBIECA NA POLSKIM RYNKU MEDIALNYM

W LATACH 1989-2019 - PROBA PODSUMOWAN
Koncerny z zagranicznym kapitatem funkcjonujg na polskim rynku mediéw od 1990 roku.
Prase kobiecg w latach dziewig¢dziesigtych XX wieku zdominowaly cztery koncerny
z niemieckim kapitalem: Bauer Media, Burda Polska, G+] Polska i Axel Springer Polska
(»wielka niemiecka czworka”), do ktérych dotaczyly Edipresse Polska i Marquard Media.
W latach 2001-2019 miaty miejsce fuzje i przejecia, ktore doprowadzily do koncentracji
rynku. W wyniku tych przemian, w 2019 roku zdecydowanym liderem stat si¢ koncern
Bauer Media, ktry systematycznie powiekszat swoja oferte prasowa w grupie magazynéw
wielotematycznych. Ani Edipresse Polska, ani Burda International, mimo podejmowanych
dziatan, nie byly w stanie z nim rywalizowac. Celem artykutu jest proba zarysowania
przemian w segmencie wielotematycznych magazynéw kobiecych, ktére mialy miejsce
w latach 1989-2019. Starano si¢ zarysowa¢ granice znaczeniowe migdzy prasg kobiec,
a prasg adresowana do kobiet, koncentrujac dalsze analizy jedynie na tej pierwszej grupie
czasopism. Scharakteryzowano, bazujgc na analizie systemowej, zaangazowanie zagranicz-
nych koncernéw medialnych w polski rynek prasowy, uwzgledniajac rozwéj magazynow
kobiecych oraz zmiany wlasnosciowe.

SEOWA KLUCZOWE: prasa kobieca, segmentacja, kapitat zagraniczny, koncentracja.

WOMEN’S PRESS IN THE POLISH MEDIA MARKET
IN 1989-2019 - ATTEMPTED SUMMARY

Press companies with foreign capital have been functioning on the Polish media market

since 1990. In the nineties, the women’s press was dominated by four concerns with Ger-
man capital: Bauer Media, Burda Poland, G+] Poland and Axel Springer Poland (‘The Big

German Four’), which were later joined by Edipresse Poland and Marquard Media. In the

years between 2001 and 2016 fusions and acquisitions took place which led to concentration

of the press market. As a result, Bauer Media, which systematically had expanded its press

offer in the group of multi-thematic magazines, became the definite leader in 2019. Neither

Edipresse Polska nor Burda International, despite the actions taken, were able to com-
pete with the company. The aim of the article was to analyze the changes in the segment

of the women’s multi-thematic magazines, which took place in the years 1989-2019. The

attempt was made to define the semantic boundaries between the women’s press and the

press dedicated to women and focusing further analysis solely on the first group of ma-
gazines. On the basis of a systematic analysis, the involvement of foreign media concerns

in the Polish press market was characterized, taking into account the development of the

women’s magazines and ownership changes.

KEYWORDS: women’s press, segmentation, foreign capital, ownership concentration.
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Bogustawa Dobek-Ostrowska

NAGLOSNIENIE POLITYKI W POLSKIE]
PRASIE OPINIOTWORCZE]

W segmencie prasy opiniotworczej — dziennikéw i tygodnikéw, mozemy zaobserwo-
wac¢ dualizm w naglo$nieniu polityki. Z jednej strony, tytuly deklaruja pewne warto$ci
i okreslona lini¢ redakcyjna, ale s3 one autonomiczne w tworzeniu zawarto$ci. Krytykuja
z reguly wszystkich aktoréw politycznych i ich wspélzawodnictwo opisuja jako zawody
sportowe. Jest to typowa stronniczos¢ strukturalna, przyjmujaca model naglosnienia wy-
$cigéw konnych. Z drugiej strony, w wiekszoéci tytuléw wystepuje wyrazna stronniczo$é
polityczna, wypowiadaja si¢ one za lub przeciw, wspieraja jednych aktoréw politycznych
i ostro krytykuja ich przeciwnikéw. Model zakorzenionego politycznie dziennikarstwa jest
typowy dla polskiej prasy opiniotworczej, cho¢ skala jego zastosowania rézni sie w zalez-
nosci od wiadciciela i dziennikarzy.

SLOWA KLUCZOW E: mediatyzacja polityki, naglosnienie polityki, stronniczo$¢ mediow,
stronniczo$¢ polityczna, stronniczo$¢ strukturalna, model wyscigu koni, personalizacja,

dziennikarstwo politycznie zakorzenione.

MEDIATIZATION AND COVERAGE OF POLITICS
IN POLISH OPINION PRINT MEDIA

In the opinion press segment — dailies and weekly magazines, we can observe dualism
in the coverage of politics. On the one hand, the titles declare certain values and a clear
editorial line, but they are autonomous in the media content. They usually criticize all
political actors and describe their competition as sports competitions. This is a typical
structural bias, adopting a horse-race model pattern of coverage. On the other hand, most
titles have a clear political bias, they speak for or against, support some political actors and
strongly criticize their opponents. The model of entrenched journalism is typical of the
Polish opinion print media, although the scale of its application varies depending on the
owner and journalists.

KEYWORDS: mediatization of politics, coverage of politics, media bias, political bias,

structural bias, horse- race model, personalization, entrenched journalism.
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Stanistaw Michalczyk

AKTORZYIINSTYTUCJE KOMUNIKOWANIA
POLITYCZNEGO. SYSTEMATYKA PROBLEMATYKI
W zlozonym systemie wspoltczesnego komunikowania politycznego bierze udziat duza
liczba réznych aktoréw (indywidualnych, kolektywnych oraz korporacyjnych), takze
pochodzacych spoza $wiata polityki. W tekscie zaprezentowano cechy normatywne
podmiotéw polityki, plaszczyzny komunikacyjne aktoréw politycznych oraz zaleznosci
miedzy komunikowaniem a organizacja. Zaprezentowana w artykule systematyka pro-
blematyki komunikowania politycznego obejmuje oméwienie klasyfikacji podmiotéw
polityki ze wzgledu na kryterium stosunku do intereséw (ich artykulacji lub agregacji).
Autor przedstawia ponadto zarys historyczny ewolucji partii politycznych (jako aktoréw
agregacji interesoéw) zwigzanej z wielowymiarowa — spoteczna, polityczng, gospodarcza
- transformacja, ze szczegdlnym uwzglednieniem ekspansji mediéw w $wiecie polityki,
ktéra doprowadzita do uksztattowania tzw. demokracji medialnej. W artykule dokonano
szczegblowej charakterystyki partii politycznych w demokracji medialnej ze wzgledu
na cele i formy komunikacji zewnetrznej partii politycznych oraz zasygnalizowano gléwne
tendencje w tej sferze. Autor tekstu omawia komunikacyjne dziatania aktoréw realizacji
intereséw (parlamentéw, rzagdow, administracji) — m.in. przedstawia parlament jako
aktora komunikowania politycznego oraz dokonuje syntetyzujacego rozréznienia miedzy
odmiennymi logikami dzialania ,,klasycznej” i ,,politycznej” administracji ministerialnej.
W kolejnej czedci artykutu zaprezentowano aktoréw polityki w tzw. systemie intermediar-
nym, ze szczegélnym uwzglednieniem mediéw jako kluczowego aktora tego systemu. Autor
odwoluje si¢ do klasycznych teorii komunikowania, np. agenda building. Reasumujac,
w artykule przeanalizowano role dwdch silnych instancji — aktoréw politycznych oraz me-
diéw masowych w procesach komunikowania politycznego. Z jednej strony, rozwéj technik
komunikowania, mediatyzacja, wywieraja ogromy, jesli nie decydujacy wptyw na funk-
cjonowanie sfery politycznej, z drugiej za$, nie nalezy traci¢ z pola widzenia decydujacego
podmiotu, jakim jest spoteczenstwo, ktore generuje wlasnych aktoréw w postaci ruchéw
i inicjatyw obywateli stojacych czesto w opozycji do systemu politycznego. Publicznosé¢
medialna (tj. obywatele zaangazowani w proces demokratyczno-dyskursywny) jest takze
aktorem spotecznym, a po$rednio i politycznym. W ostatniej czesci artykutu jego autor
prezentuje wybrane koncepcje w ramach tzw. perspektywy personalistyczno-aktorskiej,
ktéra wspétczesnie dominuje w naukowej w badaniach nad komunikowaniem politycznym.
SLOWA KLUCZOWE: teoria komunikowania, komunikowanie polityczne, media

masowe, aktorzy polityki.
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ACTORS AND INSTITUTIONS OF POLITICAL
COMMUNICATION. AN ATTEMPT
OF SYSTEMATIZATION

The complex system of contemporary political communication involves a large number
of different actors (individual, collective and corporate), also from outside the world
of politics. The text presents the normative features of political actors, the communication
levels of political actors and the relationships between communication and organization.
The systematics of the issues of political communication presented in the article includes
a discussion of the classification of political actors by the criterion of their relation to in-
terests (their articulation or aggregation). The author also presents a historical outline
of the evolution of political parties (as actors of interest aggregation) related to multidi-
mensional - social, political, economic - transformation, with a particular emphasis on the
expansion of the media in the world of politics, which led to the formation of so-called
media democracy. The article provides a detailed description of political parties in media
democracy with regard to the objectives and forms of external communication of politi-
cal parties and indicates the main trends in this sphere. The author of the text discusses
the communicative activities of actors of interest realization (parliaments, governments,
administration) — among other things, he presents parliament as an actor of political
communication and makes a synthesising distinction between different logics of ‘classical’
and ‘political’ administration. The next part of the article presents political actors in the
so-called intermediary system, with a particular emphasis on the media as the key actor
of this system. The author refers to classical theories of communication, such as agenda
building. To sum up, the article analyses the role of two strong instances - political actors
and mass media in the processes of political communication. On the one hand, the develop-
ment of communication techniques and mediation exert a huge, if not decisive influence
on the functioning of the political sphere, on the other hand, one should not lose sight of the
decisive subject, which is the society, which generates its own actors in the form of move-
ments and initiatives of citizens who often stand in opposition to the political system. The
media audience (i.e. citizens involved in the democratic and discursive processes) is also
a social actor, and indirectly a political one. In the last part of the article, its author presents
selected concepts within the framework of the so-called personalistic-acting perspective,
which currently dominates the scientific research on political communication.

KEYWORDS: communication theory, political communication, mass media, political actors.
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Agnieszka Szymanska, Wiktoria Aleksandra Baranska

EUROENTUZJASCI CZY EUROSCEPTYCY?
POLSCY DZIENNIKARZE O SWOIM
STOSUNKU DO EUROPY

Wzajemne relacje mediow i polityki sa podstawowym obszarem zainteresowania komunikacji
politycznej jako subdyscypliny nauk o mediach i komunikowaniu masowym. Jako$¢ tych
relacji w kontekscie dyskursu europejskiego jest obszarem w polskiej literaturze przedmiotu
jak na razie stabo poznanym. Z uwagi na obecng sytuacje w UE analiza i poddanie reflek-
sji naukowej tego obszaru wydaje si¢ szczegolnie wazne. Referat ma na celu prezentacje
wynikéw poglebionych wywiadéw indywidualnych, przeprowadzonych w §rodowisku
polskich dziennikarzy jako autoréw przekazu na temat Europy. Badania prowadzone byly
w semestrze letnim 2018 w ramach projektu ,,Dyplomacja mediéw i przekaz europejski
na przyktadzie polskich tygodnikéw opiniotwérczych” W sumie w badaniu udziat wzieto
7 dziennikarzy, reprezentujacych takie polskie tygodniki opinii, jak: ,Polityka’, ,Tygodnik
Powszechny’, ,Go§¢ Niedzielny”, ,Wprost’, ,Do Rzeczy’, ,W Sieci” i ,,Gazeta Polska”
SLOWA KLUCZOWE: dyplomacja medidw, europejska sfera publiczna, europejski
dyskurs medialny.

EUROENTHUSIASTS OR EUROSCEPTICS?

POLISH JOURNALISTS’ ATTITUDE TOWARD EUROPE
Mutual relationships of the media and the politics are a basic area of interest for the po-
litical communication as a subdiscipline of media and mass communication studies. The
quality of these relationships in the context of the European discourse is an area that still
requires better knowledge and description in the Polish literature on the subject. Taking
into consideration the current situation in the European Union, the analysis and scientific
reflection of this area seems to be especially important. This article aims to present the
results of in-depth individual interviews (7) conducted with Polish journalists from “Poli-

» » <« » < » «

tyka’, “Tygodnik Powszechny’, “Go$¢ Niedzielny”, “Wprost”, “Do Rzeczy”, “W Sieci” and

“Gazeta Polska” as authors of the European media discourse. The research was performed
in the summer semester 2017/2018 as part of the project “Media diplomacy and European
discourse on the example of Polish weeklies”

KEYWORDS: media diplomacy, European public sphere, European media discourse.
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Wojciech Kajtoch

O MOWIE NOBLOWSKIE]J] OLGI TOKARCZUK
W prezentowanym fragmencie zanalizowano tre$¢ wyktadu noblowskiego Olgi Tokarczuk
pod katem jego zawartoci teoretycznoliterackiej i filozoficznej, a takze sytuacje komuni-
kacyjna zaistnialg w trakcie jego wygtaszania. Autora interesuja takze genologiczne cechy
wystgpienia Noblistki.
SLOWA KLUCZOWE: Olga Tokarczuk, Nagroda Nobla, wyktad noblowski, powies¢
polska XXI w.

ABOUT NOBEL’S SPEECH BY OLGA TOKARCZUK
The presented paper analyzes the content of the Nobel lecture by Olga Tokarczuk, in terms
of its theoretical, literary and philosophical content, as well as the communication situa-
tion occurring during the speech. The author is also interested in the genre features of the
Nobel Prize winner’s speech.
KEYWORDS: Olga Tokarczuk, Nobel Prize, Nobel lecture, Polish novel of the 21st century.

Malgorzata Lisowska-Magdziarz

O POCIECHACH ZE SZTUKI (PRZEOBRAZONE)).
MINI-ESEJ NAPISANY W NIEZBYT
DOBROWOLNYM ODOSOBNIENIU

Artykul stanowi prébe analizy i kategoryzacji internetowych inscenizacji dziel malarskich
z punktu widzenia ich struktury, tresci, retoryki i autorskich strategii komunikacyjnych.

SLOWA KLUCZOWE: internet, sztuka, kwarantanna, dzieto przeobrazone,
intertekstualnos¢, semiotyka.

A CONSOLATION OF (TRANSFORMATIVE)
ART. THE MICRO-ESSAY WRITTEN IN A NOT
ENTIRELY VOLUNTARY ISOLATION
The paper contains an attempt to analyse and categorise the Internet art-staging works
in regard of their structure, content, rhetoric, and communicative strategies of their authors.

KEYWORDS: Internet, art, quarantine, transformative work, intertextuality, semiotics.
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Irena Trzcieniecka-Schneider

KOMUNIKACJA MIEDZYGATUNKOWA A ZMIANY
JEZYKA INDUKOWANE PRZEZ NOWE MEDIA
Przedmiotem pracy jest uzasadnienie, ze wymuszany przez technologie sposob komuni-
kacji miedzy ludZzmi upodabnia sie do komunikacji miedzygatunkowej w $wiecie zwierzat.
Ograniczona liczba znakéw komunikatu powoduje zastepowanie zdan przez skrétowce
i emotikony. Wplywa to nie tylko na forme, ale i na tre$¢ przekazu. Informacyjna funkcja
jezyka traci na znaczeniu, a na pierwszy plan wysuwa si¢, podobnie jak u zwierzat, funkcja
ekspresyjna. Z kolei w intencjonalnych miedzygatunkowych komunikatach zwierzecych
mozna odnalez¢ wszystkie funkcje jezykowe szesciosktadnikowego modelu sytuacji ko-

munikacyjnej Romana Jakobsona.
SLOWA KLUCZOW E: komunikacja miedzygatunkowa, media spoleczno$ciowe,
emotikony, model Jakobsona, funkgje jezykowe.

INTERSPECIES COMMUNICATION VERSUS CHANGES
IN LANGUAGE INDUCED BY NEW MEDIA

The subject of the paper is explanation how the ways of communication forced by modern
technology gradually become akinto interspecies communication in animal kingdom. The
sign limits cause replacing sentences with abrreviations and emoticons, which changes not
only the form but also the content of message. The referential function of language loses its
importance, while - as in case of animals - the emotive function becomes the dominant
one. Concurrently all six functions of Roman Jakobson’s model can be observed in acts
of intentional interspecies communication initiated by animals.

KEYWORDS: interspecies communication, social media, emoticons, Jakobson’s model,

language functions.
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Magdalena Hodalska

KORONAHUMOR JAKO FORMA KOMUNIKAC]I
I, TARCZA ANTYDEPRESYJNA”. POLSKIE
INTERNETOWE ZARTY WIRUSOWE

Koronahumor jest nowym gatunkiem komizmu, uniwersalna odmiana czarnego humoru,
ktora powstala na poczatku 2020 roku w globalnej wiosce dotknigtej pandemig korona-
wirusa. Choroba zakazna wywotana przez wirus SARS-Cov-2 w ciagu czterech miesigcy
dotkneta ponad cztery miliony ludzi na sze$ciu kontynentach. Granice panstw zostaty
zamknigte, a mieszkancy kilkudziesigciu krajow pozostaja w swoich domach, pracujac
i uczac sie zdalnie, kontakt z innymi utrzymuja przez internet. Rozpowszechniane w sieci
humorystyczne filmiki, dowcipy i memy, bedace przejawami koronahumoru, dotycza
probleméw powstalych w wyniku epidemii w wielu zakatkach $wiata. Dowcipy sa forma
komunikacji, zblizajaca do siebie ludzi tworzacych globalng wspolnote §miechu w okresie,
kiedy spoleczna izolacja jest rekomendowanym sposobem bycia, majacym zapobiegaé
rozprzestrzenianiu si¢ epidemii. W opracowaniu pokazuje fragmenty polskiej rzeczywi-
stodci w czasach zarazy, widzianej przez pryzmat humorystycznych obrazkow i dowcipow
dotyczacych zachowania ludzi podczas pandemii koronawirusa w 2020 roku. Wywiady
internetowe prowadzone od 20 marca do 20 kwietnia 2020 roku pozwolily zrozumie¢, jak
wazne w czasach traumatycznego kryzysu sa dla mtodych ludzi, przebywajacych w izola-
cji, krétkie humorystyczne formy, ktérych zebralam 470 i poddatam analizie treéci, aby
sklasyfikowac i omowi¢ najwazniejsze kategorie dowcipéw, ktére mozna okresli¢ mianem
koronahumoru. Omawiam jego najwazniejsze cechy jako formy komunikacji oraz reakcji
na ambiwalentne uczucia wywotane przez dziennikarskie relacje z pandemii COVID-19. Jako
temat medialny, koronawirus wywolujacy te zakazng chorobe stat si¢ przedmiotem dowci-
pow, ktére mozna zakwalifikowac do kategorii disaster jokes, bedacych reakcja odbiorcow
medialnych przekazow na relacje z traumatycznych wydarzen, ktérych natgzenie sktania
odbiorcéw do szukania ulgi w koronahumorze

SEOWA KLUCZOWE: koronawirus, COVID-19, humor, memy, dowcipy, media,

komunikacja, czarny humor.

CORONA-HUMOR AS A FORM OF COMMUNICATION
AND AN ANTIDEPRESSANT. POLISH
CORONAVIRUS JOKES ON THE INTERNET
Coronavirus humor is a new genre of humor, a universal variation of black humor which was
established in early 2020 in a global village affected by the coronavirus pandemic. In four
months infectious disease caused by the SARS-Cov-2 virus affected over 4 million people
on six continents. National borders were closed, residents of several dozen countries remained
in their homes, working and learning remotely, maintaining contact with others via the

Internet. Humorous videos, jokes and memes disseminated in the same digital environment
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are a unique manifestation of the coronavirus humor focused on day-to-day problems caused

by the epidemic in many parts of the world. Coronavirus jokes are a form of communication

which brings together people who create a global community of laughter at a time when

social isolation and social distancing is the recommended way of preventing the spread of the

pandemic. In this chapter I discuss and show pieces of Polish reality seen through the lens

of humorous pictures and jokes about the behavior of people during the 2020 coronavirus

pandemic. Internet interviews conducted from the 20th of March to the 20th of April 2020

allowed me to understand how important short humorous stories and memes were for young

people, especially in times of traumatic crisis which caused their social isolation. I collected

470 coronavirus jokes and analyzed their content to classify and discuss the most important
categories of jokes that represent coronavirus humor. I discuss its most important features

as a form of communication as well an emotional response to ambivalent feelings caused

by the media coverage of COVID-19 pandemic. As a newsworthy topic, coronavirus causing
that infectious disease has become the subject of jokes that fall into a category of disaster jokes,
which may be seen as a reaction of the public to the media coverage of traumatic events the
intensity of which prompts media consumers to seek relief in humor.

KEYWORDS: coronavirus, COVID-19, humor, memes, jokes, media, communication,

black humor.

Kazimierz Wolny—Zmorzyﬁski

REPORTAZ I ARTYKUL WIRALOWY - DZIS!

W minionych trzech dekadach, pod wptywem rozwoju technik elektronicznych i zmiany
$wiadomosci odbiorcéw mediow dzieki wolnoéci stowa, doszto do ewolucji reportazu,
pojawil si¢ takze nowy gatunek - artykut wiralowy. Po 1989 roku reporterzy — zachty$nieci
powiewem wolnosci — zaczeli odchodzi¢ od przyzwyczajen mijajacej epoki (autorytarnej)
i dokonywa¢ zmian w poetyce gatunku. Zmiany te dotykaja nastepujacych sfer: tematu
podejmowanego przez reporteréw; formy (budowy, ksztattu); jezyka; postaw reportera;
no$nikow. Podczas gdy przed 1989 rokiem teksty dziennikarskie kierowane byly raczej
do wyksztatconego odbiorcy, ktéry umial zrozumie¢ wiele podtekstow, niedoméwien i aluzji,
tak obecnie autorzy reportazy, jak i artykuléw wiralowych méwia wprost o rzeczywistosci
i $wiecie, ktory ich otacza, stosuja najprostsze rozwiazania i Srodki stylistyczne, by jak naj-
szybciej trafi¢ do wyobrazni odbiorcy, a tym samym do jak najszerszego grona czytelnikow.
SLOWA KLUCZOWE: gatunki dziennikarskie, reportaz, artykut wiralowy, rozwéj
technik medialnych.
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REPORTAGE AND VIRAL ARTICLE - TODAY!

Under the influence of the development of electronic technology - in the past three de-
cades - there has been some evolution in the development of reportage and a new genre
has appeared - a viral article. There have been changes in the poetics of the genre. The
changes concern the following spheres: form, language, reporter's attitudes and electronic
media. Before 1989, journalistic texts were addressed to an educated recipient, who was
able to understand overtones, today in reportage and viral articles sensation counts, simple
solutions to reach the widest audience as soon as possible.

KEYWORDS: journalistic genres, reportage, viral article, development of media techniques.

Krzysztof Wozniakowski

NAJKROTSZA KADENCJA: WARSZAWSKI ,PRZYJACIEL
DZIECI” POD TYMCZASOWA REDAKCJA STEFANA
KRZYWOSZEWSKIEGO (MAJ - GRUDZIEN 1913)

Krétka faza tymczasowego (,,za redaktora”) kierowania ,,Przyjacielem Dzieci” przez dzien-
nikarza i literata Stefana Krzywoszewskiego w zasadzie nie wniosta w dzieje periodyku
nowych jakosci, kontynuujac rozwigzania poprzedniej kadencji Wactawa Podwiniskiego
(1911-1913). Tymczasowy redaktor najprawdopodobniej sprawowal swa funkcje jedynie
nominalnie, nie posiadajac jakiegokolwiek doswiadczenia w zakresie literatury czy prasy
dla dzieci i mlodziezy i pelnigc rownolegle czasochtonne i prestizowe obowigzki redak-
tora naczelnego warszawskiego tygodnika spoteczno-kulturalnego ,,Swiat” Faktyczne
kierowanie pismem spoczywalo raczej na barkach tzw. kierownikéw literackich - Jozefa
Jankowskiego, Stefana Gebarskiego a takze Janiny Porazifiskiej. Zachowano bez istotnych
zmian wcze$niejsza strukture i uktad tygodnika (12 przewaznie jednorubrykowych dzia-
16w, nowoscia bylo tylko uruchomienie w dodatku dla najmtodszych ,,Swiatek Dzieciecy”
nowej rubryki ,,Maly deklamator”) i wspotprace z wiekszoscig dotychczasowych autoréw
(nowym nazwiskiem byta jedynie dominujaca teraz w dziale ,,Pogadanek o sztuce” Zofia
Stankiewiczéwna). Kontynuowano zapoczatkowane za Podwinskiego ostrozne wprowa-
dzanie na tamy pisma tworczo$ci autoréw mtodopolskich (Jan Kasprowicz, Lucjan Rydel,
Wtadystaw Reymont, Stanistaw Wyspianski jako malarz i grafik), wyraznie rozbudowano
dziat artykutéw spolecznych, propagujacy wérdd czytelnikow idee ,,czynu’, rozumianego
wszakze w odniesieniu do dzieci raczej w kategoriach jeszcze pozytywistycznego kultu
wiedzy, o$wiaty i pracy u podstaw z ludem. Najwazniejszym przedsiewzieciem krotkiej

kadencji Krzywoszewskiego stat sie sformutowany u schylku roku 1913 pomyst gruntownej
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reorganizacji czasopisma i jego podziatu na dwa samodzielne edytorsko tygodniki: ,,Przy-
jaciela Mlodziezy” (dla odbiorcéw w wieku od 10 do 16 lat) i ,,Przyjaciela Dzieci” (dla
dzieci od 5 do 10 lat).

SEOWA KLUCZOWE: polskie czasopismiennictwo dla dzieci i mtodziezy poczatkéw
XX w., Polska literatura dla dzieci i miodziezy poczatkéw XX w.

SHORTEST TERM OF OFFICE: WARSAW “FRIEND
OF THE CHILDREN” EDITED BY STEFAN
KRZYWOSZEWSKI (MAY-DECEMBER 1913)
The short interim phase (“for the editor”) of the journalist and writer Stefan Krzywoszews-
ki’s management of “Przyjaciel Dzieci” (“Friend of Children”) did not bring any new quality
to the history of the periodical, continuing the dissolution of Wactaw Podwinski’s previous
term (1911-1913). The interim editor most probably performed his function only nominally,
having no experience in literature or press for children and young people and at the same
time performing time-consuming and prestigious duties as editor-in-chief of the Warsaw
socio-cultural weekly “Swiat”. The actual management of the magazine rested rather on the
shoulders of the so-called literary directors — Jozef Jankowski, Stefan Gebarski and Janina
Porazinska. The previous structure and layout of the weekly was preserved without any
significant changes (12 mostly single-column sections, the only novelty was the launch
of a new column “Little Declamator” (“Maly deklamator”) in the children’s supplement
“Swiatek Dzieciecy”) and the cooperation with most of the previous authors (the new name
was only Zofia Stankiewiczowna, who dominated the section “Pogadanek o sztuce” (“Talk
about Art”). The cautious introduction of the works of Young Poland’s authors (Jan Kaspro-
wicz, Lucjan Rydel, Wladystaw Reymont, Stanistaw Wyspianski as a painter and graphic
artist), initiated during Podwinski’s lifetime, was continued, and the social articles section
was clearly expanded, promoting the idea of “deed” among readers, understood in relation
to children rather in terms of the still positivist cult of knowledge, education, and working
with the people at the base. The most important undertaking of Krzywoszewski’s short
term of office became the idea, formulated at the end of 1913, of a thorough reorganization
of the magazine and its division into two independent editorial weeklies: “Friend of Youth”.
(for audience aged 10 to 16) and “Friend of Children” (for children from 5 to 10 years old).
KEYWORDS: Polish literature for children and youth in the early twentieth century,

Polish literature for children and youth in the early twentieth century.
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Agnieszka Cieslikowa

RADIO JAKO NOWE MEDIUM W OPINIACH
POLSKICH AUTORYTETOW DRUGIE] POLOWY
LAT 20. XX WIEKU. NA PODSTAWIE PUBLIKAC]I
TYGODNIKA ,,RADIO” 1926-1929

Artykul jest przegladem opinii na temat roli, zadan i przyszto$ci radiofonii cywilnej w Pol-
sce, ktore zostaty opublikowane na tamach czasopisma ,Radio. Ilustrowany Tygodnik dla
Wszystkich” w drugiej potowie lat 20. XX wieku. Opinie te byly odpowiedziami na pytania
zadane przez redakcje. Wsréd wypowiadajacych sie byli politycy, uczeni, wojskowi, lite-
raci i aktorzy. Wiekszo$¢ z nich dostrzegata zarowno mozliwosci cywilizacyjne ptynace
z rozpowszechnienia radiofonii, jak i zagrozenia. W artykule przytoczono rowniez wizje
osamotnienia radiostuchacza — a wlasciwie juz telewidza - za lat 100, a wiec w 2029 roku.
SLOWA KLUCZOW E: radiofonia, Polskie Radio, prasa radiowa, propaganda radiowa,

dwudziestolecie migdzywojenne.

RADIO AS ANEW MEDIUM IN THE OPINIONS
OF POLISH AUTHORITIES OF THE SECOND HALF
OF THE 1920S. BASED ON THE PUBLICATION
OF THE WEEKLY “RADIO” 1926-1929

The article is a review of opinions about the role, tasks and future of radio broadcasting
in Poland, published in the magazine “Radio. Illustrated Weekly for All” in the second
half of the 1920s. These opinions were the answers to the questions asked by the editors
of the magazine. Politicians, scholars, senior officers, writers and actors were among the
speakers. Most of them presented in their opinions both the new civilization possibilities
of radio broadcasting and the threats of it. The article also cites the vision of loneliness
of a radio listener — actually a TV viewer - after 100 years, in 2029.

KEYWORDS: radio broadcasting, Polish Radio, radio press, radio propaganda, interwar
period.
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Pawel Planeta

MEDIATYZACJA POLSKIEGO ETOSU.
OD MODERNIZACYJNEJ ROLI PRASY
W KSZTALTOWANIU LUDOWE] SWIADOMOSCI
NARODOWE] DO PATRIOTYZMU
W MEDIOSFERZE XXI WIEKU

Réznorodne media to zasadniczy obszar upowszechniania jezyka i kultury, z ktérymi
znaczna cze$¢ zbiorowosci sie identyfikuje. Srodki komunikowania, zardwno tradycyjne,
jak i nowe media, sg dzi$ (tak jak w przesztoéci) platformami uczestnictwa w kulturze naro-
dowej, skarbnica wspdlnej, bogatej symboliki oraz kolektywnego zasobu uczu¢ i mysli. Tak
jak niegdysiejsza prasa modernizowala poczucie tozsamosci narodowej, tak wspotczesnie
réznorodne procesy komunikacyjne kreuja przestrzen symboliczng, w ktérej adresowane
do Polakéw transmedialne narracje w $wiecie multimodalnej komunikacji kultywuja
i rozwijaja symboliczne wyobrazenie ziemi ojczystej jako terytorium zamieszkiwanego
przez nardd, i ktérej przypisuje si¢ ogromng warto$¢. W stulecie odzyskania niepodlegloéci
warto sie zastanowi¢ — odwolujac sie do przykladéw historycznych - nad rolg mediow
w kultywowaniu polskiego etosu jako determinanty tozsamos$ci Polakow. Taki wlasnie,
tozsamosciowy charakter miafa prasa galicyjska pod koniec XIX wieku, ktora uksztaltowata
wyobrazenia polsko$ci wéréd matopolskich wloscian, zwlaszcza wiejskich elit. Osnowa
odradzajacej si¢ swiadomosci narodowej wérdd ludu bylo poczucie honoru i misja prze-
strzegania okreslonych zasad. Takie normatywne i aksjologiczne nacechowanie widoczne
jest takze dzi§ we wspdtczesnych mediach patriotycznych w polskiej mediosferze XXI wieku.
SLOWA KLUCZOWE: Polska, prasa ludowa, modernizacja, mediosfera, §wiadomo$¢

narodowa, patriotyzm.

MEDIATIZATION OF POLISH ETHOS. FROM THE
MODERNIZING ROLE OF THE PRESS IN SHAPING
NATIONAL CONSCIOUSNESS TO PATRIOTISM
IN THE MEDIASPHERE OF THE 21ST CENTURY

The diverse media is an essential area for the dissemination of language and culture, with
which a large part of the community identifies itself. The means of communication, both
traditional and new media, are today (as in the past) platforms for participation in national
culture, a treasury of common, rich symbolism and a collective resource of feelings and
thoughts. Just as the former press modernized the sense of national identity, today’s various
communication processes create a symbolic space in which transmedia narratives addressed
to Poles in the world of multimodal communication cultivate and develop a symbolic
image of the native land as a territory inhabited by the nation and to which great value
is attributed. In the centenary of regaining independence, it is worth considering - referring

to historical examples — the role of the media in cultivating the Polish ethos as determinants
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of the identity of Poles. This was the identity character of the Galician press at the end
of the nineteenth century, which shaped the notions of Polishness among the Malopolska
peasants, especially rural elites. The warp of the rebirth of national consciousness among
the people was a sense of honour and a mission to follow moral rules. Such a normative
and axiological discourse is also visible today in contemporary patriotic media in the Polish
mediasphere of the 21st century.

KEYWORDS: Poland, peasants press, modernization, mediasphere, national identity,

patriotism
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i Komunikacji Medialnej. Kierownik Zespotu Badawczego Gatunki Dziennikarskie
Teoria i Praktyka w tymze Instytucie, dyrektor Miedzynarodowego Instytutu
Badan nad Reportazem w Krakowie, kierownik Kliniki Dziennikarstwa
w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu
Wroclawskiego. Redaktor naczelny ,,Naukowego Przegladu Dziennikarskiego”
Tworca polskiej genologii dziennikarskiej, autor podrecznikéw akademickich
na temat gatunkéw dziennikarskich, Zréddet informacji dla dziennikarzy,

teorii reportazu oraz fotografii dziennikarskiej.

KRZYSZTOF WOZNIAKOWSKI
ORCID: 0000-0002-7226-6118
prof. dr hab., Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN, Instytut Nauk o Informaciji.
Wieloletni przewodniczacy Komisji Prasoznawczej Oddzialu PAN w Krakowie,
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Polskiej” oraz cztonek Rady Naukowej kwartalnika ,, Media i Medioznawstwo’.
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BOLESEAW ANDRZEJEWSKI

ZBIGNIEW BAJKA

EWA BOBROWSKA
IRENEUSZ BOBROWSKI

JERZY BRALCZYK

KATARZYNA BRZOZA-KOLORZ
WELODZIMIERZ CHORAZKI
JOLANTA CHWASTYK-KOWALCZYK

JACEK DYRLAGA

SEBASTIAN FIKUS

BOGDAN FISCHER

IGNACY S. FIUT

MAREK GLOGIER

DAGMARA GLUSZEK-SZAFRANIEC
ROBERT GROCHOWSKI
AGNIESZKA GRZESIOK-HOROSZ
BERNARD GRZONKA

JAROSEAW GRZYBCZAK

DAMIAN GUZEK

GRAZYNA GZELLA

JACEK GZELLA

IWONA HOFMAN
MAREK JACHIMOWSKI
DOROTA KAMISINSKA
DANUTA KEPA-FIGURA
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BARBARA KILJANSKA
MARIUSZ KOLCZYNSKI
JACEK H. KOLODZIE]
MALGORZATA KORCZYNSKA-DERKACZ
MONIKA KORNACKA-GRZONKA
EVELINA KRISTANOVA
MAREK MAZUR
GRZEGORZ NIEC
ROZA NORSTROM
ZBIGNIEW ONISZCZUK
GRAZYNA PAWLIK
MAGDALENA PRZYBYSZ-STAWSKA
MICHAE ROGOZ
PAWEL SARNA
IRENA SOCHA
ADAM SWIDA
PATRYCJA SZOSTOK-NOWACKA
LUCYNA SZOT
PIOTR WASILEWSKI
MIROSEAWA WIELOPOLSKA-SZYMURA
GRAZYNA WRONA
RENATA ZAJAC
LESZEK ZINKOW
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