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KAWAII — JAKO FORMA ESTETYZACJI CODZIENNOSCI

ZNACZENIE SLOWA KAWAII

Niniejszy artykut dotyczy zapoczatkowanego w Japonii, a obecnie rozprzestrze-
niajacego si¢ na inne kraje zjawiska kawaii, ktore moze by¢ postrzegane jako
forma estetyzacji zycia na roznych jego poziomach. Nalezaloby zacza¢ od wyja-
$nienia znaczenia samego stowa kawaii, zapisywanego czasem rowniez jako ca-
waii (pono¢ ten zapis lepiej podkresla uroczg naturg zjawiska). Wydaje sig, ze jako
jego najblizszy angielski odpowiednik mozna wskaza¢ przymiotnik cute, jednak
w zbiorze znaczen wyrazu kawaii oprocz najbardziej oczywistych okreslen, takich
jak uroczy czy $liczny, warto roéwniez wymieni¢: malutki, kochany, a nawet pu-
szysty czy migciutki. Sharon Kinsella, ktora w 1992 roku prowadzita w Japonii
badania dotyczace znaczenia kawaii, poprosita swoich respondentéw o podanie
stowa kojarzacego si¢ im z okresleniem kawaii oraz sytuacji, w jakich zdarza im
si¢ go uzywac. Wsrod skojarzen dominowaly motywy zwiagzane z dziecinstwem,
niedojrzatoscig, staboscig, zaleznoscig, a nawet swoistego rodzaju Zatosnoscia.
Zreszta podobnie brzmiace stowo kawaisou, jakkolwiek zapisywane przy pomocy
innych kanji, oznacza wiasnie co$ biednego i zatlosnego. Kawaii moze odnosic si¢
zarowno do wygladu, jak i1 spotecznego zachowania; Yamane opisujac kawaii
odnosi je do osoby, ktora jest ,,infantylna i delikatna, rownoczes$nie za$ pigkna™'.
Kawaii w najogoélniejszym rozumieniu miatoby wige by¢ czyms uroczym, jeszcze
niedojrzatym, wzbudzajacym zarazem nasze wspoétczucie i che¢ opieki.

Warto jednak zaznaczy¢, ze samo pojecie kawaii jest niezwykle zrdznico-
wane, przybiera niejednorodne formy i w efekcie odnosi si¢ do najroézniejszych

'S. Kinsella, Women, Media and Consumption in Japan, Honolulu 2005, s. 220
[thum. wiasne].
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aspektow zycia, nawet takich, ktore w zachodnim rozumieniu w zaden sposob
nie powinny si¢ z owym pojeciem wigza¢. McVeigh wymienia epitety odno-
szace si¢ do kawaii, ktore wyraznie wskazuja na jego wieloptaszczyznowa
nature:

[...] there is baby cuteness; very young cuteness; young cuteness; maternal cute-
ness; teen cuteness; adult cuteness; sexy cuteness; pornography cuteness; child
pornography cuteness; authority cuteness; corporate cuteness”.

Jednym z przyktadow wieloznacznosci stowa kawaii jest jego wielokrotnie
pomijany aspekt kowai, ktéry to przymiotnik mozna przetlumaczy¢ jako
»straszny” czy tez ,,przerazliwy”. Tradycyjnie wydaje sie, ze cuteness nie po-
winno zawiera¢ niczego nacechowanego w ten sposob, jednak wbrew pierw-
szemu skojarzeniu ten aspekt réwniez odgrywa w ogodlnej charakterystyce
istotng rolg’. Okaleczone, ku$tykajace, zakrwawione, a przez to bezbronne
stworzenia wydaja si¢ w petni zastugiwa¢ na miano kawaii. Z jednej strony to
wlasnie one staja si¢ ofiarami przemocy i wytadowania sadystycznych skton-
nos$ci, z drugiej strony przyja¢ mogg rolg agresorow.

Przyktadéw mozna wymieni¢ bardzo wiele: wspomnijmy chocby stynng
posta¢ DOBA autorstwa Takashiego Murakamiego — wspolczesnego artysty
o0 szczegbdlnym znaczeniu dla nurtu kawaii. Analizujac przemiang DOBA, z ta-
twoscig dostrzega si¢ jego stopniowg ewolucje ku coraz grozniejszym formom,
ktore jednak nadal wliczaja si¢ do nurtu kawaii. Warto wspomnie¢ réwniez
tworczos¢ Ryoko Sato, autorki pastelowego misia, ktéry pomimo urwanej gto-
wy z wydobywajacymi si¢ dzdzownicami jest godnym reprezentantem nurtu
kawaii, czy tez nad wyraz fascynujace dzieta Yoshitomo Nary. Idealnym przy-
ktadem jest takze Kogepan, posta¢ stworzona przez firm¢ San-X — marke,
ktora tak samo jak bardziej popularne Sanrio, zajmuje si¢ kreacja postaci
1 tworzeniem gadzetow. Kogepan to spalony chleb, cierpigcy z powodu odrzu-
cenia. Poprzez swoja niekompletno$¢ moze zosta¢ nazwany kawaisou, jednak
z czasem przybiera grozniejsze formy — San-X pokazuje go piekacego inne
chleby czy tez wywyzszajacego si¢ nad te spalone jeszcze mocniej od niego.
Bardziej znanym przyktadem jest Gloomy Bear — uroczy, rozowy mis, ktory
jednak zostaje porzucony, a nastgpnie uratowany przez matego chlopca. W ten
sposob mi$ zyskuje nowy dom, jednak mimo to grozny aspekt porzuconego
zwierzgcia nie znika: z czasem mi$§ zaczyna rzucac si¢ na swojego wybawicie-

2 B. J. McVeigh, Wearing Ideology: State, Schooling and Self-Presentation in Japan,
Oxford and New York 2000, s. 135.

3 Ambasadorka kawaii z Harajuku Kyary Pamyu Pamyu w jednym z wywiadéw
wspomina o mrocznej czy tez groteskowej stronie, jakg przybiera¢ moze kawaii.
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la. W efekcie na gadzetach czgsto przedstawiany jest z krwig na pazurach.
Przyktady kowai (straszny) jako elementu kawaii (uroczy) mozna by mnozy¢
bez konca, jednak ograniczona objetos¢ artykulu nie pozwala mi doglebniej
analizowa¢ tego aspektu zagadnienia.

Stowo kawaii cieszy si¢ niezwykla popularnoscig w Japonii i doczekato si¢
licznych podkategorii, jak na przyktad busukawaii czy tez kimokawaii. Buso
oznacza co$ brzydkiego, jednak wiasnie dzigki swojej brzydocie zyskujacego
miano kawaii, tak jak rzecz okre$lona jako kimokawaii otrzymuje je dzigki
swojej dziwnosci. Jak widac, stowo kawaii jest niezwykle ambiwalentne, wie-
loznaczne i by¢ moze wiasnie dzigki nieustannemu odnajdywaniu nowych
ptaszczyzn nawet po tylu latach istnienia nie zaczeto nudzi¢ rzeszy swoich
mito$nikow.

Wydaje sig, ze ostatnimi czasy kawaii coraz wyrazniej wznosi Si¢ na nowy,
dotad przynajmniej w takim stopniu nieznany poziom. Wigze si¢ to z postacia
Kyary Pamyu Pamyu — piosenkarki, modelki, ikony mody z Harajuku, ktora
wykorzystuje w swojej tworczosci bardzo silne elementy groteski, przesady,
absurdu, naginajac konwencje do swojej wlasnej wizji i zarazem ujawniajgc

nieskonczony potencjat, jaki tkwi w opisywanym zjawisku kawaii’.

GENEZA ZJAWISKA KAWAII

Zatrzymajmy si¢ na chwile przy zrodtach fenomenu kawaii w Japonii. Po raz
kolejny powraca posta¢ DOBa, tym razem jednak z innej przyczyny. Stlowo
DOB zapisane jest na glowie owego bohatera nie bez powodu: DOB pochodzi
od stowa dobojite, bgdacego slangowym odpowiednikiem doushite, ktore moz-
na przetlumaczy¢ na jezyk polski jako ,,dlaczego”, i doktadnie taka jest ukryta
przez Murakamiego symbolika postaci. DOB wyraznie zadaje odbiorcy pytanie
o powod popularnosci postaci takich jak Hello Kitty, Rilakkuma czy nawet
Mickey Mouse®. Podazajmy za jego przyktadem: dobojite?

Réwniez na Zachodzie po drugiej wojnie §wiatowe] pojawilo si¢ bardzo
duzo zabawek, ktore mozna okresli¢ stowem kawaii. W tym czasie twarde
zabawki byly powszechnie zastgpowane migkkimi pluszakami, ktore swoja
bezbronno$cig wzbudzaty politowanie, che¢ opieki, ale rowniez po czgsci do-
minacji. O ile jednak taka zmiana nie dziwi w Stanach Zjednoczonych, gdzie

4 M.Oi, J-Pop and the global success of ‘kawaii’ culture. [Online]. Protokot doste-
pu: http://www.bbc.com/culture/story/20130603-cute-culture-and-catchy-pop [30 czerw-
ca 2013].

5> S. Ngai, The Cuteness of the Avant-Garde, ,,Critical Inquiry”, Vol. 31, Chicago
2005, s. 822.
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powszechnie szerzony byt kult zdrowia, sity, wielkosci, ktory w efekcie pro-
wadzit do checi zdominowania innych, o tyle moze zastanawia¢ w pokonane;j
Japonii, ktora swiadoma swojej stabosci, bezbronnosci i zalezno$ci, mimo to
rozwingta niezwykly afekt wtasnie do rzeczy stabych. Moze to wlasnie w tym,
na przekor, tkwi przyczyna powstania albo przynajmniej rozpowszechnienia sig
zjawiska kawaii. Dodatkowo warto zwroci¢ uwage na skale zjawiska — w Ja-
ponii obsesja kawaii ogarngla nie tylko przemyst zabawek, lecz rowniez inne
przestrzenie zycia: architektur¢ miast, Swiat mody, reklamy, muzyki, przemyst
elektroniczny?®.

Przyczyn mozna doszukiwaé si¢ rowniez w cechach japonskiego spote-
czenstwa, a zwlaszcza we wszechobecnej presji spotecznej dotyczacej szkoty,
pracy oraz 0l spotecznych’. Dorosto$¢ na Zachodzie kojarzy sie gtownie
z wolnoscig, spelnieniem i realizacjg wyznaczonych sobie planow, w Japonii
za$ niezwykle wyrazne sa negatywne konotacje, odnoszace si¢ do koniecznosci
wypetniania narzuconych rél spotecznych, ktore dla mtodego pokolenia pozo-
stajg niezrozumiate i pozbawione sensu, przyjecia Scisle wyznaczonych obo-
wigzkoéw, zachowan, jak rowniez rezygnacji z mtodzienczych fantazji, nieprzy-
stajacych do charakterystyki ludzi dojrzatych. Dorosto$¢ rozumiana jest wigc
jako przykra konieczno$¢, wywoluje ona che¢ powrotu do czasow dziecinstwa,
z ktorymi wigzalo si¢ poczucie prawdziwej wolnosci 1 swobody.

W Japonii istniejg rowniez niezwykle silne relacje zaleznos$ci, majace swo-
je korzenie w konfucjanizmie. Nosza one nazwe amae (amai — stodki) i mozna
je rozumie¢ jako cheé polegania na czyjej§ zyczliwosci, bycia kochanym
1 znajdowania si¢ w centrum uwagi, co tak naprawde sprowadza si¢ do podle-
glosci jednej ze stron uwiklanych w tego typu relacje. Swoista wigc wrazliwo$é
Japonczykow, jak réwniez sktonno$¢ do opiekunczosci wobec 0sob stabszych
w rownym stopniu mialy swoéj udziat w rozpowszechnieniu zjawiska kawaii.
Podobne przyktady zalezno$ci mozna réwniez odnalez¢ w japonskich szkotach,
w ktorych wyraznie zarysowana jest hierarchia waznosci, a uczniowie maja
jedynie biernie uczestniczy¢ w zajeciach, nie powinni zadawacé pytan, tylko
pilnie wypetnia¢ swoje obowiazki.

Mimo ze 6w watek odbiega od gléwnego tematu artykutlu, chciatabym
jednak wyraznie podkresli¢, ze sam koncept kawaii wcale nie musi pociagaé
za sobg pasywnosci czy tez ulegtosci. Niejednokrotnie odbierane tresci rozu-
miane s3 w sposoéb umowny, czy wrgcz odwrotny, za§ sama estetyka stuzy
jedynie za punkt wyjécia do tworzenia czego§ nowego i opierania si¢ Scisle
ustalonym hierarchiom 1 podzialom. Kawaii moze byé wdwczas rozumiane
jako delicate revolt, ktoére zapewnia swoim odbiorcom przestrzen wolno$ci

¢ Ibidem, s. 819.
" D. Hatasa, Zycie codzienne w Tokio, Warszawa 2004, s. 150 i n.
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i tworczej kreacji, a nie — jak mozna by powierzchownie uwaza¢ — zamyka ich
w sztywne ramy relacji i zalezno$ci®. Yasutaka Nakata, producent Kyary Pa-
myu Pamyu, wspomina, ze niedoskonalosci czy tez elementy absurdu, jakie
ujawniajg si¢ w tworczosci jego podopiecznej (jak na przyklad umyslnie wple-
cione w tekst btedy gramatyczne), kieruja swe ostrze w obraz Japonii jako
konformistycznego kraju, dazacego do perfekcji, pokazujg sposéb na uczynie-
nie brakéw ,,uroczymi”, a tym samym na ich ostateczne zaakceptowanie’.

Inna przyczyna, poniekad zwiazang z opisanymi powyzej mechanizmami
myslenia, jest che¢ kontroli i sktonno$¢ do podporzadkowywania sobie otacza-
jacej rzeczywistosci. Alex Kerr jako przyklad podaje hodowle drzewek bon-
sai'®, Wbrew pierwszemu wrazeniu w obu zjawiskach mozna znalez¢ liczne
podobienstwa, jak chocby wspomniang ch¢¢ dominacji, lecz takze niezwykle
silne dazenie do estetyzacji ostatecznego produktu.

Kolejnym elementem jest pragnienie ucieczki od rzeczywistosci. Przykta-
dowo Yagawa Sumiko, znana z japonskiego ttumaczenia Alicji w Krainie Cza-
row, wskazywata na konieczno$¢ kreacji wlasnej Krainy Czardéw, ktora moze
przynies¢ wytchnienie jednostkom niedopasowanym do przyttaczajacej rzeczy-
wistosci'!. Sugiyama, dyrektor szkoty grafikdbw komputerowych, zapytany
o przyczyny zjawiska kawaii, odpowiada: ,,JJaponczycy poszukuja duchowego
spokoju i ucieczki od brutalnej rzeczywistosci w uroczych przedmiotach™'?.

Warto takze zaznaczy¢, ze sktonno$¢ Japonczykéw do zbierania gadzetow
nie jest zjawiskiem nowym, czego dowodem jest przyktad netsuke. Male rzez-
by, ktérych zadaniem bylo mocowanie woreczkéw na drobne przedmioty przy
kimonie, przybieraty jednak tak zréznicowane i ozdobne formy, ze mozna za-
stanawiac si¢, czy aby funkcja dekoracyjna nie przestonita ostatecznie ich za-
stosowania praktycznego. Rozpowszechniona na szeroka skale sztuka pakowa-
nia prezentow rowniez potwierdza fakt, ze Japonczycy tradycyjnie maja
sktonno$¢ do niezwyklej wregcz estetyzacji rzeczywistosci.

Inng interesujaca przyczyna narodzenia si¢ zjawiska kawaii jest trauma
drugiej wojny §wiatowej. Obnizona samoocena Japonii po wojnie oraz poniza-
jaca zalezno$¢ od Amerykanow odbita si¢ wedlug tej teorii wyraznym i trwa-

8 M. Monden, Refashioning the romantics. Contemporary Japanese Culture —Aspects
of Dress. [Online]. Protok6t dostepu: http://epress.lib.uts.edu.au/dspace/bitstream/handle
/2100/1289/01Front.pdf?sequence=1 [19 czerwca 2013], s. 169 i n.

% M. Oi, op. cit.

10 A. Kerr, Psy i demony, thum. T. Stanek, Krakow 2001, s. 362.

"'S. Somers, Arisu in Harajuku, [w:] Alice beyond Wonderland: Essays for the
Twenty-first Century, ed. C. Hollingsworth, lowa City 2009, s. 203.

12 AP, Japan smitten by love of cute. [Online]. Protokét dostepu: http://www.theage.
com.au/news/people/cool-or-infantile/2006/06/18/1150569208424 . html [25 czerwca 2013]
[thum. wlasne].

63



Klaudia Adamowicz

tym §ladem na mentalnosci mieszkancow Kraju Kwitngcej Wisni. Noi Sawara-
gi, opisujac okres rzadéw cesarza Hirohito, stwierdza, ze byty to niemalze rule
by cuteness, nie za$ rule by power:

Pod koniec swoich rzadéw cesarz Hirohito postrzegany byt jako watly i kruchy. Nie
ma stabszego stworzenia niz stary, umierajacy mezczyzna [...]. Ludzie mowili o nim
wowczas, ze jest uroczym, starszym panem. W pewnym sensie jego urok byt neu-
tralny, ale z drugiej strony dawat mu poniekad kontrolg. Czy nie mozna by powie-
dzie¢, ze byly to raczej rule by cuteness niz rule by power?'"

Interpretacja wskazujaca wilasnie na druga wojne $wiatowa jako przyczyne
zjawiska kawaii oddziatata szczegdlnie mocno na tworczo$¢ wspomnianego
wczesniej Takashiego Murakamiego, ktory wyrazil 6w fakt wyjatkowo dobitnie:
,Hiroshima leads directly to Hello Kitty”. Bomba zrzucona na Hiroszime nosita
nazwe Little Boy i wedlug Murakamiego byla to niemalze przepowiednia infan-
tylizacji majacej obecnie miejsce w Japonii. Artysta uzyt wlasnie tego okreslenia
na nazwe swojej wystawy zorganizowanej w 2005 roku w Nowym Jorku. Motyw
bomb pojawia si¢ zreszta u Murakamiego do$¢ czgsto, na przyklad pod postacia
kolorowych, usmiechnietych grzyboéw, nawiazujacych do efektu po jej wybuchu.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze Murakami nie podaje wojennej traumy jako
jedynej przyczyny obecnos$ci zjawiska kawaii w Japonii. W niektorych wypowie-
dziach postrzega je znacznie swobodniej, nazywajac przyjemnym i dobrze wpi-
sujacym si¢ w introwertyczng nature Japonczykow: ,,Obsesja na punkcie stod-
kich rzeczy stanowi ztozony problem, ale wydaje mi si¢, ze popularno$¢ kawaii
wynika z tego, ze jest ono po prostu przyjemne, daje poczucie bezpieczenstwa.
Takie ideaty odpowiadajg Japonczykom, bo wielu z nich jest introwertykami',

Na koniec nalezy poda¢ jeszcze jedno wyjasnienie zjawiska, ktore upatruje
w kawaii kolejng szkote japonskiej sztuki, wprowadzajacg jedynie nowg estetyke,
ktora powinna by¢ rozwazana sama w sobie, bez doszukiwania si¢ jakichkolwiek
dodatkowych przyczyn. W wywiadzie dla ,,The Japan Times” z 2007 roku Tori-
mitsu Momoyo thumaczy:

W Japonii, w ramach tradycji nihonga (malarstwo w japonskim stylu) dostrzegam
istnienie swoistego ruchu czy tez szkoly. Nazwatbym ja szkotg w stylu anime czy
tez kawaii. Mozemy ja tez okresli¢ jako szkole Takashiego Murakamiego. Muraka-
mi uczyt si¢ nihonga, wicc jest to catkiem zasadne'.

13'S. Ngai, op. cit., s. 819 [tlum. wiasne].

4 M. Perez, Takashi Murakami. [Online]. Protokot dostepu: http://www.artinfo.com/
news/story/17056/takashi-murakami/ [26 czerwca 2013] [ttum. wlasne].

15 K. Itoy, Rejecting kawaii culture. [Online]. Protokot dostepu: http://www.japanti-
mes.co.jp/text/fa20070208a3.html [26 czerwca 2013].
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Keiko Nakamura, kuratorka muzeum Yayoi-Yumeji, ktore organizuje wy-
stawy promujace wiedz¢ na temat historii kawaii, wskazuje rok 1914 jako
moment narodzenia si¢ owej estetyki: wlasnie wtedy ilustrator Yumeji Takehi-
sa mial otworzy¢ na Nihonbashi sklep zajmujacy si¢ sprzedaza przedmiotow
skierowanych do mtodych dziewczat i kobiet. Byt to pierwszy sklep, ktorego
klienci byli okresleni poprzez wiek i pte¢. Sam Takehisa uzywat w odniesieniu
do swoich rzeczy stowa kawaii, jednak owo okreslenie nie bylo jeszcze wow-
czas tak popularne. Rowniez ilustracje wspomnianego artysty mozna tatwo
utozsami¢ z tym, co p6zniej okreslone zostato stowem kawaii. Kolejni projek-
tanci oraz ilustratorzy poszli ta samg droga, stopniowo upowszechniajgc
1 ugruntowujac to zjawisko.

W erze Showa wyjatkowo popularne wsrod miodych dziewczat stato sig
pisanie listow na ozdobnym papierze, jak rowniez dekorowanie tekstu za po-
mocg ozdobnikdéw czy tez angielskich stow. Rynek kawaii wyszedt owym
potrzebom naprzeciw, tworzac liczne akcesoria do pisania, co tez umocnito
w efekcie pozycje kawaii i zwigkszylo jego znaczenie. Sharon Kinsella wska-
zuje zas, ze zjawisko to zostato zapoczatkowane przez uczennice szkét sred-
nich, ktore przez pisanie na sposob kawaii w latach 70. i 80. XX wieku roz-
poczac¢ miaty oddolng rewolucje. Wydaje si¢ jednak, ze sam fenomen obecny
byt znacznie wczedniej, bedac blisko zwigzany, jak juz wspomniatam, ze
$rodowiskiem ilustratorow'®, co wigze estetyke kawaii ze stopniowym rozwo-
jem mangi shoujo'’, czyli gatunku z zalozenia skierowanego do miodych
dziewczat'®.

Juz w latach 50. i 60. ubieglego wieku zjawisko zaczgto si¢ mocno komer-
cjalizowaé, a sprzyjajaca ekonomia oraz baby boom jedynie wzmagaty rosna-
cg konsumpcje. W 1974 roku powstata Hello Kitty, przypieczetowujac dobrze
juz udomowiony gadzetowy szat. W latach 80. otwarty zostal Disneyland,
roOwniez zajmujacy si¢ sprzedazg réznorakich przedmiotow, ktory tym samym
wpisat si¢ w silnie juz wowczas wygenerowane potrzeby owczesnych mto-
dych kobiet. Zdaniem niektorych twoérczo$¢ Disneya odegrata niebagatelna
role w rozwoju kawaii — Alessandro Gomarasca wskazuje wrecz na moment,
w ktorym spotkatla si¢ kultura shoujo z Disneyem, jako na chwilg, w ktdrej
narodzito si¢ kawaii'. Warto zaznaczy¢, ze tworczo$¢ wspomnianego Takehi-

16 Waznym ilustratorem byt Junichi Nakahara, ktory otworzyt réwniez sklep z ozdob-
nymi przedmiotami.

17 Bohaterka mangi shoujo autorstwa Katsuji Matsumoto, mata Kurumi-chan, byta
pierwsza postacia, wokot ktorej rozpetato si¢ gadzetowe szalenstwo.

18 M. Okazaki, A brief history of kawaii. [Online]. Protokét dostepu: http://www.time-
out.jp/en/tokyo/feature/7471/A-brief-history-of-kawaii [30 czerwca 2013].

1 M. Monden, op. cit., s. 141.
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sy rowniez nie byta wolna od inspiracji zachodnich, co tym mocniej uwypukla
fakt obecnosci tychze motywow w omawianej estetyce.

PRZESTRZENIE KAWAII

W chwili obecnej kawaii przenika wszystkie sfery zycia: wiekszo$¢ japonskich
firm 1 instytucji ma juz swoje maskotki, postaci z kreskowek pojawiaja si¢ na
samolotach i kartach kredytowych, a firma Sanrio, ktora stworzyta Hello Kitty,
ma wlasne festiwale 1 galerie. Stodkie rzeczy sg wszedzie.

Sharon Kinsella w swoim tek$cie wymienia cztery przestrzenie zycia, w kto-
rych kawaii wydaje si¢ szczegblnie mocno obecne: jedzenie, idole, zachowanie
oraz moda i fancy goods®. Aby w peni zrozumie¢ i zobrazowaé temat, nalezy
cho¢ w skrocie omowic je wszystkie, cho¢ tak naprawde w chwili obecnej trud-
no wskaza¢ sfere, w ktorej nie datoby si¢ odnalez¢é wpltywow kawaii.

Po pierwsze zatem, kawaii jedzenie. Automatycznie nasuwajgcym si¢ sko-
jarzeniem sg ciastka, ktore w Japonii wydajg si¢ nieodtgcznie kojarzy¢ z dzie-
cinstwem, gdyz przed wojng to wlasnie specjalnie przygotowywane wypieki
stanowity niezbedny element ceremonii nadania dziecku imienia. O ile wiec
alkohol wydaje si¢ czeScig czy wrecz metaforg $wiata dorostych, o tyle ciastka
przynalezg do $§wiata dzieci, a wigc $wiata wolnosci i fantazji, czym tez zastu-
zyly sobie na poczytne miejsce w estetyce kawaii. Warto réwniez zwrdcic
uwage na niezwykla popularno$é sztuki zdobienia ciast i ciastek, jak rowniez
gadzetow, ktore swym wygladem przypominajg stodycze.

Oczywiscie ciastka nie sa jedynym elementem skladajacym si¢ na kawaii
jedzenie. Wystarczy choéby wskazaé na przyktad tosteréw, za pomoca ktérych
mozna wypieka¢ ozdoby czy tez postaci na kanapce, jak i na niezwykla kre-
atywno$¢ przy tworzeniu bento, czyli rodzaju positku ztozonego przede wszyst-
kim z ryzu, ryby oraz warzyw, przygotowywanego na wynos jako drugie $nia-
danie. Wielos¢ form, ktore moze przybiera¢ owo drugie $niadanie, doprowadzi-
fo do uczynienia z niektorych bento matych dziet sztuki. O stopniu zaawanso-
wania artystow $wiadczy przyklad bento prezentujacego przybycie Matthew
Perry’ego i jego probe otwarcia Japonii na §wiat w roku 1853.

Nazwa kyaraben, czyli kyarakutd bento, oznacza za$ bento zawierajgce
przedstawienie popularnych postaci. Firmy takie jak Sanrio regularnie organi-
zuja konkursy na bento z przedstawieniem swoich bohaterow. Rowniez inne
osrodki czy tez miasta czynig podobnie, czego przykladem jest zorganizowanie
konkursu z okazji 150-lecia powstania portu na najtadniejsze bento, ktére mia-
o przedstawia¢ krajobraz Yokohamy.

20°S. Kinsella, op. cit., s. 228 i n.
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Kolejng wymieniong przez Kinselle przestrzenig kawaii sa idole. Ow temat
jest zbyt szeroki, aby w petni go tu zaprezentowacé, jednak dla porzadku nalezy
przytoczy¢ przynajmniej najwazniejsze informacje. Pierwsza idolka, ktora roz-
powszechnila mode¢ na kawaii, byla popularna w latach 80. Matsuda Seiko. Jej
popularno$¢ nie opierala si¢ wylacznie na muzycznym talencie, ale przede
wszystkim na sposobie bycia i zachowania: Matsuda idac potykata si¢, mowita
seplenigc 1 znieksztatcajac stowa jak dziecko, rowniez noszone przez nig ubrania
wydawaty si¢ mocno dziewczece czy wrecz dzieciece. W efekcie stata si¢ wzo-
rem dla kolejnych pokolen idoli, a 6w ogdlny trend nie zanikt az do dnia dzi-
siejszego, co najwyzej zmienil nieco swojg szczegdlowa charakterystyke.

Roéwniez obecnie przyszli idole debiutuja w niekiedy bardzo mlodym wie-
ku, szybko zdobywaja stawe, za$ swoja popularno$¢ opieraja na mtodzienczym
wdzigku, niewinnosci, ktorymi przystaniajg ewentualne braki na innych polach.
Ciekawym fenomenem jest szczegdlna popularno$é, jaka cieszg si¢ w Japonii
programy telewizyjne z udziatem gwiazd, ktorych scenariusze niejednokrotnie
opierajg si¢ na $miesznych, czasem nawet dziecinnych grach, w ktérych idolom
nierzadko zdarza si¢ przegrywaé, co w opinii odbiorcéw czyni ich uroczymi,
a takze blizszymi — idole nie maja by¢ odlegltymi i charyzmatycznymi gwiaz-
dami, ale stodkimi przyjaciotmi z sasiedztwa, ktorym przypadkiem udato si¢
zdoby¢ stawe?!.

Warto jednak zaznaczy¢, ze w opisany powyzej sposob zachowuja si¢ nie
tylko mtode gwiazdy, lecz rowniez osoby obecne na muzycznej scenie od wie-
lu lat: niejednokrotnie wdziewaja na siebie licealne mundurki, ktore ciesza si¢
zresztag w Japonii niezwyklg popularno$cia, staly si¢ nawet formg fetyszu, czy
tez biora udzial w opisanych powyzej telewizyjnych programach.

Kawaii zachowanie oraz wyglad zewnetrzny odnosza si¢ zarowno do
dziewczat, jak i chtopcoéw. Przyktadem moze by¢ agencja Johnny & Associates,
zajmujaca si¢ promocjg meskich idoli, ktorzy w pelni wpisuja si¢ w opisang
przeze mnie charakterystyke. Zespoly znajdujace si¢ pod skrzydtami owej wy-
tworni niejednokrotnie zajmuja bardzo wysokie miejsca na muzycznej liscie
Oricon, co potwierdza nie tylko duzg skalg zjawiska, lecz réwniez jego istnie-
nie w ramach glownej kultury.

Warto ponownie wspomnie¢ w tym miejscu Kyary Pamyu Pamyu, ktéra nie
przyjmuje ustalonej konwencji w sposéb dostowny, ale wchodzi z nig w otwar-
ty dialog, nadajac jej tym samym nowy sens oraz wyluskujac nowe znaczenia.
Mozna si¢ spodziewaé, ze w przysztosci tego typu idoli pojawi si¢ znacznie
wigcej. Wydaje si¢ jednak, ze owa kwestia wymaga doglebnej analizy, a moze

21 C. Chiu, SMAP: A case-study of J-pop. [Online]. Protokét dostepu: http://ocw.mit.
edu/courses/music-and-theater-arts/2 1 m-294-popular-musics-of-the-world-spring-2005/
assignments/jpop.pdf [25 czerwca 2013].
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tym bardziej uwaznej obserwacji kierunku, jaki przyjmowaé beda zachodzace
W niej zmiany.

Kolejng wymieniong przez Kinsellg sferg jest kawaii zachowanie, ktore jest
przyswajane, a nastgpnie odgrywane przez uczestnikow zycia spotecznego, sta-
jac sie¢ zarazem swoistym mechanizmem ich samookreslenia oraz autokreacji.

Okresleniem na osoby, ktére umySlnie starajg si¢ przedstawi¢ siebie jako
niedojrzate czy tez dziecinne, jest burikko — dostownie ,,udawane dziecko”.
Niektorzy sadza, ze owo stowo charakteryzuje silnie negatywne nacechowanie,
co wiaze si¢ ze $wiadomg i petlng premedytacji chgcig wzbudzenia opieki; inni
dopatrujg si¢ w takim zachowaniu podtekstow seksualnych?’. Z pojeciem bu-
rikko wigze si¢ rowniez stosowanie specjalnego jezyka zwanego noripiigo,
ktorego istota jest umySlne znieksztalcanie stéw czy tez moéwienie o sobie
w trzeciej osobie. Innym elementem zachowania moze by¢ pozowanie do zdjeé
z wytrzeszczonymi oczami, aby pozornie wydawaty si¢ wigksze, a wigc przy-
wodzace na mysl dziecko, jak rowniez stawianie ndg palcami do wewnatrz
(tzw. X-kyaku), co rowniez ma wywotywaé wrazenie dziecigcosci czy tez za-
gubienia.

Przejawem popularnos$ci kawaii sa takze uliczne automaty do robienia
zdje¢, tzw. purikura, w ktorych wykonana fotografiec mozna dowolnie ozdobié
stodkimi napisami czy tez obrazkami; istniejg rowniez internetowe odpowied-
niki purikury, umozliwiajgce przerabianie wcze$niej wykonanych fotografii.
Purikura cieszy si¢ niezwykla popularnoscia nie tylko wsréd mtodych ludzi,
lecz rowniez wérdd starszych, powaznych i cieszacych si¢ szacunkiem gwiazd,
ktore nie wstydzg si¢ umieszcza¢ zdje¢ z owych automatdéw na swoich blogach,
co tez zdaje si¢ $wiadczy¢ o powszechnej akceptacji tego typu praktyk.

Kolejng dziedzing estetyzacji codziennego zycia jest moda w stylu kawaii,
jak rowniez gadzety, ktore czgsto noszg miano fancy goods. Japonia splodzita
niezwykle wiele styléw w modzie, a w wielu z nich mozna odnalez¢ elementy
estetyki kawaii. Sie¢ skojarzen szybko podaza w stron¢ stylow zwiazanych
z obszarem Harajuku, rejonem wokot stacji linii Yamanote, biegnagcym dokota
tokijskiego centrum, ktéry stanowi najbardziej skrajny przyklad opisywanego
przeze mnie zjawiska. Wystarczy wymieni¢ style takie jak Lolita Fashion,
decora, fairy kei, a nawet punk, ktory po wielu modyfikacjach, jakie przeszedt
po przybyciu do Japonii, moze by¢ réwniez wiaczony w pierwotnie niepasujg-
cg don estetyke. Nie trzeba jednak szuka¢ przyktadow w obszarze mody sub-
kulturowej: Japonki z zasady maja sktonno$¢ do ubierania si¢ w mocno dziew-

22 Warto jednak wyraznie zaznaczyé, ze podteksty seksualne to margines zjawiska.
W wigkszosci przypadkow celem jest wytacznie budowanie dziewczecego i stodkiego
wizerunku, wolnego od jakichkolwiek konotacji seksualnych, czy wrecz sprzeciwianie
si¢ takiemu postrzeganiu.

68



Kawaii...

czecy, przynajmniej w poréwnaniu z Zachodem, sposob, cho¢ mimo wszystko
wybierajg raczej kolory stonowane.

Szalenstwo mody nie omine¢to rowniez mezczyzn. Przyktad moga stanowié
tzw. moteru oyaji, ktorym to mianem okresla si¢ modnych, starszych panow.
Moteru oznacza bycie popularnym, lubianym, za$ oyaji oznacza pana w star-
szym wieku; w efekcie dostajemy obraz modnego i zadbanego mezczyzny,
ktory kreuje siebie na znacznie mtodszego, niz jest w istocie, kontrastujac za-
razem z wizerunkiem typowego, odzianego w ponury garnitur, niczym nie-
odrdzniajacego si¢ od thumu, stereotypowego salary mana. Specjalne magazy-
ny skierowane do tej grupy mezczyzn pomagajg w doskonaleniu umiejetnosci
stylizacji oraz udzielaja wskazowek utatwiajacych uzyskanie upragnionego
wygladu.

O waznos$ci mody w owej estetyce, jak rowniez samej estetyki w kulturze
wspotczesnej Japonii, $wiadczy wyznaczenie w 2009 roku trzech dziewczat na
tak zwane ambasadorki kawaii — Aoki Misako jest niezwykle popularng mo-
delka Lolita Fashion, Yu Kimura liderka szeroko rozumianej mody z obszaru
Harajuku, za$ Shizuka Fujioka wspotpracuje ze znang firmg produkujgca mun-
durki szkolne. Zadaniem ambasadorek jest propagowanie i rozpowszechnianie
estetyki kawaii na caty $wiat, jak rowniez wzmacnianie jej znaczenia jako in-
tegralnej czesci wspodtczesnej kultury japonskiej. ,,Glowna misja trzech amba-
sadorek polega na szerzeniu trendow japonskiej mody oraz promowaniu Japo-
nii poprzez uczestnictwo w kulturalnych projektach ambasad Japonii oraz Ja-
pan Foundation™?. W 2012 roku wspomniana juz parokrotnie krélowa Haraju-
ku — Kyary Pamyu Pamyu — zostala mianowana przez majora Shibui na
Ambasadorke Kawaii Harajuku. Jak wida¢, Japonia nie ustaje w promocji ka-
waii jako waznej czgsci swojej kultury.

Obok mody waznym elementem sg fancy goods, czyli przedmioty codzien-
nego uzytku, ktorych zastosowanie praktyczne przyjmuje pozycj¢ drugorzedng
wobec warto$ci estetycznej czy znaczenia metaforycznego przyczyniajacego
si¢ w konsekwencji do tworzenia tozsamosci ich wiasciciela. Dodatkowo fancy
goods stanowig drobng rekompensate w chwilach, kiedy okolicznosci nie po-
zwalaja na przywdzianie zgodnego z estetyka kawaii stroju; przyktadowo
ubrane w jednakowe mundurki office ladies moga ztagodzi¢ w swoim odczuciu
rygory dress code’u poprzez umieszczenie w torebce zestetyzowanych przed-
miotdw, pelnigcych rolg substytutow.

Innym waznym elementem jest niewatpliwie wlasny pokdj oraz umieszczo-
ne w nim przedmioty budujace, nawigzujac do metafory Yagawy Sumiko, za-

2 Introduction of the ,, 777 A4 (kawaii) Ambassadors”. [Online]. Protokét doste-
pu: http://www.mofa.go.jp/announce/press/2009/3/0312.html [26 czerwca 2013] [thum.
wlasne].
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lazek Krainy Czaréw, do ktérej mozna codziennie powraca¢ po dniach spedza-
nych w szarym, nieprzystajacym do wyobrazen §wiecie niczym do jedynej
dostepnej ostoi niezaleznosci. Jak tatwo si¢ domysli¢, konsekwencja takiego
podejscia jest niezwykle silne wzmozenie konsumpcji, co nie jest jednak
sprzeczne z duchem kawaii, ktory nie tylko nie buntuje si¢ przeciw niej, lecz
wrecz postrzega ja jako sposob na autokreacje i realizacje wiasnych fantazji.

Z rozwojem fancy goods wiaze si¢ istne szalenstwo gadzetowe, ktore ist-
nieje od samego powstania zjawiska (sklep Yumeji Takehisy na Nihonbashi)
i trwa nieprzerwanie do dnia dzisiejszego. Najstynniejsza firma zajmujaca si¢
produkcja tego typu przedmiotdow jest oczywiscie stynne Sanrio, w gltéwnej
mierze utozsamiane z postacig Hello Kitty, chociaz tak naprawdg¢ zrodzito nie-
zliczong game innych bohaterow?*; Sanrio zajmuje si¢ takze produkcjg kartek
okolicznosciowych oraz tworzeniem filmoéw animowanych. Firma powstala
w 1960 roku, jednak nosita woéwczas inng nazwe, ktora zostala zmieniona do-
piero w roku 1973. San oznacza w jezyku japonskim ,,trzy”, zas rio to po
hiszpansku ,,rzeka”, co daje w ostatecznym tlumaczeniu ,,trzy rzeki”, nie za$
»swieta rzeke”, jak btednie sadzg niektorzy.

Najpopularniejsza postacia z Sanrio jest oczywiscie Hello Kitty. Niektorzy
chcg wywodzi¢ jej nazwe od Maneki neko®, jako ze po japonsku maneku zna-
czy ,,wita¢”, za§ pierwszy czton imienia popularnej kotki mozna wiasciwie
sprowadzi¢ do tego samego znaczenia. Jednak warto zauwazy¢, ze prawdziwe
imi¢ Hello Kitty to Kitty The White, co sprawia, ze nie da si¢ jednoznacznie
stwierdzi¢, czy nawiazanie do Maneki neko rzeczywiscie lezalo w intencji
twOrcoOw.

Niezwykle interesujaca, a zarazem dyskutowang na wielu polach kwestia
jest brak ust u Hello Kitty. Mozna spotka¢ si¢ z najrdzniejszymi teoriami, kto-
re miatyby 60w defekt thumaczy¢: wystarczy wspomnie¢ feministyczng teorig¢
niedopuszczanej do glosu kobiety, jak rowniez ciekawe wizje polskiego ksig-
dza, ktory ostatnimi czasy uznat kotke za skutek paktu z szatanem. Rzecznik
Sanrio tlumaczy jednak, iz brak ust u Kitty sprawia, Ze jej twarz nie wyraza
zadnych konkretnych emocji i w efekcie wtascicielowi tatwiej przychodzi
przypisanie jej swoich wlasnych uczué, przez co staje si¢ ona szczegélnie bli-
ska we wszystkich momentach zycia; wedle innej wersji brak ust sprawia, ze
bez obaw mozna dzieli¢ z nig sekrety, ktérych w zaden sposob nie bedzie
w stanie zdradzié.

Trudno znalez¢ postaé, ktora stawg dorownywalaby biatej kotce z kokardka
na lewym uchu. Firma Sanrio zawiazuje liczne umowy o wspoélprace, ktore

24 Rocznie powstajg $rednio trzy nowe postaci, za$ starsze po jakim$ czasie prze-
chodzg ,,na emeryture”.
2 Tradycyjna figurka kota z podniesiong tapka, majgca przynosi¢ szczescie.
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przyczyniaja si¢ do nieprzerwanej eksploatacji motywu Hello Kitty. Kolejne
marki wypuszczaja linie produktéw z popularng kotka, a sama Kitty przywdzie-
wa stroje ze wszystkich zakatkow globu czy tez przenosi si¢ do wybranych
filmowych §wiatow (np. Kitty w stroju nawiazujacym do Ulicy Sezamkowej).

Znang firma produkujaca gadzety jest rowniez San-X. Wedlug niektorych
pomysty ,.trzech rzek” powoli si¢ wyczerpujg, a na rynku stopniowo zaczyna-
ja odgrywac znaczacg role inne firmy. Poczatkowo San-X produkowato arty-
kuty papiernicze, jednak po 1973 roku, kiedy to zaczgto uzywac znanej obecnie
nazwy, zajelo si¢ rOwniez tworzeniem postaci, a tym samym w petni wkroczy-
o na rynek fancy goods.

Ich pierwszym wielkim hitem byta Tarepanda — zmgczona, lezaca postac
pandy, ktora szczego6lna popularno$¢ zdobyta w okresie kryzysu gospodarczego
w 1997 roku (zapewne ludziom tatwo przychodzilo identyfikowanie si¢ z wy-
czerpanym zwierzeciem), za$ innym, najprawdopodobniej najwickszym prze-
bojem firmy jest Rilakkuma — mis$, ktory mial by¢ substytutem dla ludzi nie-
majacych czasu na posiadanie prawdziwych zwierzat domowych.

SKUTKI KAWAII

Wydaje si¢, ze kawaii wdziera si¢ na wszystkie ptaszczyzny zycia, nie uznajac
zadnej z nich za niedostepna czy tez dla siebie nieodpowiednia: zdobi si¢ sa-
moloty, pociagi, znaki informacyjne, a nawet bariery zabezpieczajace na dro-
gach, kazda prefektura czy instytucja ma juz swoja maskotke — dla przyktadu
Pipo to maskotka tokijskiej policji, zas§ Kouya-kun — $wigtych gér Kouya, na
terenie ktorych znajduje si¢ klasztor buddyjskiej sekty Shingon. Warto moze
zastanowi¢ sie, jakie konsekwencje wigzg si¢ z tak silng i wszechobecng este-
tyzacjg kazdej przestrzeni ludzkiej dziatalnos$ci.

Po pierwsze, o czym juz parokrotnie wspomniano, wzrasta konsumpcja,
ktéra postrzegana jest pozytywnie, co wigcej, zyskuje ona niezwykle wazne
znaczenie w budowaniu wlasnej tozsamosci. Wszechobecno$¢ kawaii moze
takze prowadzi¢ do zacierania si¢ granicy miedzy sztuka a rynkiem, jak row-
niez miedzy sztuka wyzsza a kulturag masowa. Warto jednak zaznaczy¢, ze
w Japonii nie ma i nigdy nie byto tak silnego rozdziatu pomiedzy nimi; mocne
rozgraniczenie jest raczej charakterystyczne dla kultury Zachodu i jego $lady
nadal, pomimo zmian, jakie przyniost postmodernizm, sa dostrzegalne w men-
talnos$ci ludzi z naszego kregu kulturowego. Japonczykom obcy jest intelektu-
alny snobizm tego rodzaju. Szukajac w jezyku japonskim odpowiednika na
okreslenie kultury popularnej, mozna zetkna¢ si¢ z niematym problemem, co
jedynie podkresla fakt, ze $wiadomos$¢ takiego rozroznienia nigdy nie istniata
lub przynajmniej nie przywigzywano do niej szczegdlnej wagi. Japonskie sto-
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wa, ktore wydajg si¢ odpowiednikami kultury popularnej czy tez masowe;j,
pozbawione sg typowych dla naszej kultury konotacji, wskazujg wylacznie na
szeroka grupe odbiorcdw, ktora w niej partycypuje, jednak nie zawieraja w so-
bie Zadnego pierwiastka podrzednosci czy tym bardziej zrodta krytyki. Granica
pomigdzy kulturg popularng a tak zwang wysoka jest niezwykle ptynna. Do-
datkowo niektére fenomeny kulturowe niegdys uwazane za przynalezne do
kultury ludowej obecnie — mowigc jezykiem Zachodu — moga uchodzi¢ za
kulture wysoka. Japonczykom obcy jest ideologiczny czy tez psychologiczny
op6r wobec kultury popularnej, ktora rozumiana jest po prostu jako zrdznico-
wany, podzielany przez wickszg czgs$¢ spoteczenstwa ogdt zjawisk, ktory do-
starcza mu rozrywki, wyznaczajac pewien okreslony styl zycia; owa definicja,
jak wida¢, pozbawiona jest jakiegokolwiek warto$ciowania®®.

Mieszanie kultury wysokiej i masowej, ktore mogloby by¢ stawiane jako
zarzut wobec kawaii, w przypadku Japonii pozbawione jest zatem jakiegokol-
wiek sensu. Sktonnos¢ Japonczykéw do estetyzowania rzeczywistosci sprawia,
ze rOwniez zarzut o mieszanie zycia ze sztukg nalezy zdecydowanie odrzucic.

Wspomniany juz Takashi Murakami w jednym z wywiadow stwierdza:
»Doceniam wszystkie rodzaje sztuki, tak jak i doceniam wszystkie typy lu-
dzi”?’. Murakami nie widzi nic zdroznego w organizowaniu muzealnych wy-
staw oraz réwnoczesnym produkowaniu gadzetéw z tymi samymi postaciami.
Jest zar6wno autorem wystawy zorganizowanej w patacu wersalskim, jak
i wspoélautorem, wraz z Louisem Vuittonem, kolekcji torebek. Jego rzezba
Putipandy zdobita nawet tokijski sklep wspomnianego projektanta.

Murakami w zaden sposob nie krytykuje konsumpcji ani nie uwaza, ze
spotkanie zycia i sztuki w jakikolwiek sposob mogtoby przynies¢ szkodg czy
ujme tej drugiej. Na Zachodzie mozna spotka¢ si¢ z pogladami krytykujacymi
kulturg popularng, jak réwniez samg estetyzacje rzeczywistosci, ktora miataby
by¢ wylacznie przejawem hedonistycznego stylu zycia, sktonnosci do ulegania
modzie czy wrecz plytkosci myslenia, podczas gdy w Japonii nie tylko na
poziomie praktycznym, lecz rowniez teoretycznym nigdy nie odczuwano
w zwigzku z popkulturg zadnego dyskomfortu czy tez obawy.

Jak wida¢, zjawisko kawaii dobrze wpisuje si¢ w japonska kulture, stajac si¢
integralnym elementem codzienno$ci przy rownoczesnym unikaniu powszech-
nej krytyki. Wydaje si¢, ze japonsko$¢ kawaii jest szczegolnie warta podkresle-
nia, gdyz wielu ludzi Zachodu widzi owg estetyke jako swoiste spaczenie tra-
dycyjnej prostoty i sugestywnos$ci japonskiej sztuki, podczas gdy tak naprawde
kawaii posiada liczne przymioty, ktoére wpisuja ja w ciag japonskiej tradycji. Dla
porzadku przypomne motywy, ktore przewijaty si¢ juz na stronach tego artyku-

26'Y. Sugimoto, An Introduction to Japanese Society, Cambridge 2003, s. 244 i n.
27 M. Perez, op. cit. [ttum. wlasne].
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hu: taczenie dwoch przeciwstawnych aspektow, widoczna juz od okresu Heian
stabo$¢ do rzeczy delikatnych i matych, sktonnos¢ do kontrolowania natury, jak
rowniez stanowigca istote artykutu estetyzacja rzeczywistosSci.

Obecnie estetyka kawaii cieszy si¢ niezwykla popularnoscia réwniez na
Zachodzie, ktory przejmuje ja wraz z innymi dobrami japonskiej popkultury.
Kawaii popularne jest jednak nie tylko wérod fanéw japonskiej popkultury, lecz
takze na znacznie szersza skalg, o czym $wiadczy obecnos$¢ Hello Kitty w nie-
malze kazdej zachodniej galerii handlowej. Biorac pod uwage fakt, ze twor-
czo$¢ Disneya stanowita istotny element w powstaniu zjawiska, mozna ponie-
kad powiedzie¢, ze Japonczycy oddajg przetworzony przez siebie produkt do
jednego ze zrédet swoich inspiracji.

THE KAWAIl PHENOMENON
AS A FORM OF AESTHETICIZATION OF THE COMMONPLACE

The aim of the article is to broadly present the phenomenon called kawaii, which started
in Japan and is now becoming popular all over the world. The term kawaii can be
translated from Japanese as ‘cute’, ‘sweet’, or ‘soft’, but at the same time it involves
other, often omitted meanings, which prevents us from the full understanding of its
essence and character (the elements of kowai — ‘scary’ in Japanese, but also: ‘grotesque’,
‘exaggeration’, ‘absurd’). The article presents not only the meaning of the term, but also
the origin of the phenomenon, the different causes of its initial and spreading populari-
ty, as well as many examples showing the level of its expansion in Japan. Kawaii will
also be shown in reference to Sharon Kinsella’s idea for classification. According to her,
there exist four spaces on which kawaii is highly popular: food, idols, clothes, and
fancy goods. The area mentioned as last refers to very characteristic kawaii goods, the
essence of which is not practical use, but an aesthetical value and a metaphorical me-
aning which helps in creating the identity of their owners. The last part will concentra-
te on the effects of the kawaii phenomenon as well as the distinctive traits which — con-
trary to the first glance — show the ‘japaneseness’ of the phenomenon and classify it as
a part of local culture.
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