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TELEWIZJA LAT 90.
VS TELEWIZJA XXI WIEKU

TELEVISION IN THE NINETIES VERSUS
TELEVISION IN THE 2IST CENTURY

STRESZCZENIE

Telewizja na przestrzeni ostatnich kilkudziesi¢ciu lat ulegta znaczacym zmianom i przeobra-
zeniom. Przede wszystkim mamy do czynienia z cigglym rozwojem technologicznym tego
medium, ktory jednoczesnie powoduje wprowadzanie kolejnych udogodnien dla odbiorcéw.
Zmienia si¢ sposéb produkeji i nadawania kanatow telewizyjnych, a takze pozycja widza
w $wiecie mediow telewizyjnych. Artykut w sposéb syntetyczny opisuje rozwoj telewizji
od momentu jej wynalezienia do czasow wspdlczesnych. Analiza skupia si¢ na okresie od lat
90. XX wieku do 2019 roku. Stosujac perspektywe medialno-materialistyczng proponowang
przez Denisa McQuaila, opisano proces przejscia od telewizji analogowej do emisji cyfrowej
polaczonej z dystrybucja programéw w internecie. Autor podjat takze probe zdefiniowania
i opisania aktualnego etapu rozwoju telewizji, nawigzujac do podzialu zaproponowanego
w latach 90. ubieglego wieku przez Elzbiete Kindler-Jaworska, a takze analizujac aktualne
trendy w rozwoju technologicznym tego medium.
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SUMMARY

In the last several dozen years television has undergone significant changes and transfor-
mations. Primarily we are dealing with the continuous technological development of this
medium, which at the same time lead to the introduction of further features for viewers.
The way of production and broadcasting of television channels is changing, but also the
position of tv viewers in the world of television media. The article in a synthetical way
describes the development of television since its invention to modern times. The analysis
focuses on the period from the nineties to the year 2019. The transition from analog
to digital television with network distribution was described using the media-materialist
approach from media-centric media theory by Dennis McQuail. The author tries to define
and describe the current stage of television development referring to the division propo-
sed in the nineties by Elzbieta Kindler-Jaworska, also analyzing the current trends in the
technological development of this medium.

Keywords: television, digitalisation, new media, television history, DVB-T, VOD
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WPROWADZENIE

nspiracja do powstania artykulu jest zaproponowany przez Elzbiete

Kindler-Jaworska (2000, s. 3) podzial historii telewizji na cztery

etapy, ktore — jak obrazuja czasy wspolczesne - juz si¢ wyczerpaly

i wymagajg uzupetnienia. Zdaniem Kindler-Jaworskiej pierwszym
etapem rozwoju telewizji byla telewizja czarno-biata. Drugi etap prze-
nosi nas — w zaleznosci od analizowanego regionu $wiata — do lat 30.
lub 40. XX wieku. Bylo nim wynalezienie telewizji kolorowej, ktéra
w Polsce zostata wprowadzona dos¢ pézno. Jak proponuje Kindler-
-Jaworska, za trzeci etap rozwoju telewizji mozna uznac rozpoczecie
wykorzystywania transmisji satelitarnej do wielokanalowej emisji
programoéw. W roku 2000 E. Kindler-Jaworska zakonczyta swoja
klasyfikacje na czwartym etapie, ktérym jej zdaniem bylo wprowa-
dzenie telewizji cyfrowej'.

Celem niniejszego artykulu jest zidentyfikowanie zmian w tele-
wizji, ktore postuza do zaproponowania nazwy i opisu pigtego etapu
rozwoju tego medium.

Jedenasta muza?, ktdrej historia siega lat 70. XIX wieku (Bajka
2008, s. 194), miala zagrozi¢ istniejacym juz wcze$niej mediom -
prasie i radiofonii. Jednak tak si¢ nie stalo, co wigcej, stare i nowe
media wspdlnie czerpig z jej osiagnie¢. Czym rdzni si¢ telewizja
lat 90. od wspolczesnej i jakie perspektywy w XXI wieku rysuja sie
przed medium, w ktérego powstaniu mieli udzial réwniez Polacy?
(Bajka 2007, s. 35).

Telewizja podlegata i podlega nieustannym przemianom na prze-
strzeni ostatnich kilku dekad. Mamy do czynienia z duzg zmiang w roz-
powszechnianych tresciach i trendach programowania telewizyjnego

1 Proces wprowadzania Naziemnej Telewizji Cyfrowej opisatem w artykule:
Multipleksy - nowe (ale czy wykorzystane?) mozliwosci. Zeszyty Prasoznawcze,
2018, nr 3 (235), s 404-428.

2 Slownik jezyka polskiego PWN, www.sjp.pwn.pl/sjp/jedenasta-muza;3028269.
html (dostep: 8.04.2019). Nalezy zaznaczy¢, ze istnieja takze opinie, zgodnie
z ktorymi jedenasta muzg jest radio, a telewizja dwunasta — zob. Nitroblog,
XI muza, www.blog.nitrofilm.pl/2011/12/xi-muza (dostep: 8.04.2019).
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(Wawer 2018, s. 91). Przede wszystkim na przestrzeni minionych
30 lat obserwujemy ogromny, réwnie istotny, rozwdj technologiczny
przekazu telewizyjnego.

Niniejszy artykut jest podsumowaniem rozwazan prowadzonych

z wykorzystaniem dwdch metod badawczych. Pierwsza z nich - ana-

liza zrodet zastanych — postuzyla do pozyskania informacji o naj-

wazniejszych — zdaniem autora - innowacjach technologicznych,
wprowadzanych na przestrzeni lat a dotyczacych funkcjonowania
telewizji. Druga — studium przypadku — umozliwila glebsza analize

wplywu i perspektyw, ktére powstaly przed omawianym medium
w wyniku wprowadzonych zmian technicznych. Autor probuje
uzyska¢ odpowiedzi na pytania postawione we wstepie, przyjmujac

zaproponowang przez Denisa McQuaila perspektywe medialno-

-materialistyczng, ktora jest skoncentrowana m.in. na aspekcie
technologicznym mediéw w komunikowaniu masowym (McQuail

2012, s. 30-33). Nalezy rowniez podkresli¢, ze ze wzgledu na ogra-
niczong objetos¢ autor skupia si¢ na zmianach technologicznych,

ktdre zachodzily i zachodza w funkcjonowaniu telewizji w Polsce,

jednakze s one tozsame, a w niektérych przypadkach bogatsze

od tych obecnych na europejskich i $wiatowych rynkach mediow.

TELEWIZJA DO KONCA LAT 90. XX WIEKU

Przyjmujac klasyfikacje zaproponowang przez Elzbiete Kindler-
-Jaworska (2000, s. 3), mozemy wyrdzni¢ co najmniej cztery etapy
rozwoju telewizji na przestrzeni historii mediéw. Pierwszym z nich
jest okres od momentu wynalezienia telewizji do emisji pierwszego
programu. Mowa w tym przypadku przede wszystkim o przesylaniu
czarno-bialego, monofonicznego obrazu na odlegto$¢ za posrednic-
twem analogowej telewizji naziemne;j.

Drugi etap rozwoju popularnego medium to wprowadzenie tele-
wizji kolorowej, ktore zaréwno na $wiecie, jak i w Polsce poprzedzone
bylo szeregiem eksperyment6w i nastepowato stopniowo. Po raz
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pierwszy audycje telewizyjng w kolorze z wykorzystaniem systemu
SECAM zaprezentowano w Polsce 21 kwietnia 1966 roku w Instytucie
Lacznosci w Miedzeszynie (Kronika Polskiej Telewizji 1). Natomiast
widzowie Telewizji Polskiej wybrane pozycje programowe w kolorze
mogli oglada¢ dopiero od 6 grudnia 1971 roku (Kolor - rewolucja
w telewizji).

Po uruchomieniu telewizji kolorowej przez niemal dwie dekady
nie wprowadzano zadnych istotnych zmian technologicznych w dzia-
talnosci tego medium na $wiecie. Kolejny przetom, tym razem nakie-
rowany jeszcze bardziej na aktywnego widza, mial miejsce 1 stycznia
1989 roku. Telewizja w Polsce zyskata wtedy darmowg, elektroniczna

»gazete’, czyli teletekst. Odbiorcy wyposazeni w odpowiednie odbior-
niki telewizyjne zyskali dostep do poczatkowo dwustustronicowego,
stale aktualizowanego dodatku do sygnalu telewizyjnego, a nadawcy
dodatkowe pole do przekazywania informacji i kontaktu z widzem.
Pie¢ lat pdzniej Telewizja Polska wprowadzita dodatkowg funkcje
do swojej ,Telegazety”. Byla nig emisja napiséw listy dialogowej
przeznaczona dla 0s6b nieslyszacych i niedostyszacych (Swierczyn-
ska-Glownia 2017, s. 250; TVP Tygodnik).

Zmiany geopolityczne, a takze gospodarcze przetomu lat 80. i 90.
XX wieku spowodowaly niewatpliwie przyspieszenie rozwoju mediow
prywatnych i komercyjnych w Polsce. Jeszcze przed uchwaleniem
przez Sejm ustawy o radiofonii i telewizji, ktora powolywata Krajowa
Rade¢ Radiofonii i Telewizji

jako organ panstwowy wlasciwy w sprawach radiofonii i telewizji.
Krajowa Rada stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i telewizji,
samodzielno$ci dostawcdw ustug medialnych i intereséw odbior-
cow oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii

i telewizji” (Ustawa o radiofonii i telewizji 1992, poz. 34)

w Polsce rozpoczeta dzialalno$¢ pierwsza telewizja komercyjna.
5 grudnia 1992 roku nadawanie zainaugurowala telewizja Polsat.
Sygnal po raz pierwszy w historii polskich mediéw byl przesytany
drogga satelitarng z Holandii. Takie rozwigzanie wynikato z éwczesnych
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uregulowan prawnych w Polsce. Emisja satelitarna pozwolita obja¢
sygnalem nowej telewizji nie tylko calg Polske, lecz takze kontynent
europejski. Wprowadzenie przekazu satelitarnego byto poczatkiem
»otwartej walki o rynek mediow, zwlaszcza audiowizualnych” (Filas
2010, s. 27-54) w Polsce.
Majac na uwadze wspomniang wcze$niej perspektywe medialno-
-materialistyczna, a takze aspekt technologiczny, za kolejny wazny
etap w rozwoju telewizji mozna uzna¢ wprowadzenie emisji sateli-
tarnej w formacie cyfrowym. Co ciekawe, pionierem w tym zakresie
na polskim rynku mediéw byla ponownie telewizja prywatna. Taka
droge dosylu swojego programu do nadajnikéw naziemnych wybrata
Telewizja Wista 20 grudnia 1995 roku (Debicka 1995, s. 2; Lepak
1995). Pierwszym ogolnodostepnym polskim kanalem tematycznym,
emitowanym w systemie cyfrowym, byt program Tylko Muzyka, kté-
rego nadawanie 19 kwietnia 1997 roku rozpoczela Telewizja Polska.
Jednakze cyfrowa ,,rewolucja” w ofercie Telewizji Polskiej byta nie-
zgodna z przepisami i pierwszy w historii TVP kanal tematyczny zostat
ostatecznie zamkniety 15 lutego 1998 roku. Powodem byto krytyczne
stanowisko KRRIiT. To pokazuje, ze przeszkode w dynamicznym
rozwoju nowych technologii telewizyjnych w Polsce stanowila nie
tylko ekonomia. KRRiT podkre§lifa, Ze zadaniem nadawcy publicz-
nego jest ,,przede wszystkim wypelnienie misji telewizji publicznej
zgodnie z wymogami zawartymi w ustawie o radiofonii i telewizji”
(Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 1998, s. 70). Polski
regulator rynku zaznaczyt, ze zaréwno 6wczesny statut TVP S.A., jak
réwniez ustawa o radiofonii i telewizji nie przewidywaly mozliwosci
nadawania przez TVP kanaléw tematycznych w jakiejkolwiek formie.
Nalezy podkresli¢, ze Tylko Muzyka miala by¢ poczatkiem pakietu
kanaléw tematycznych emitowanych w systemie cyfrowym, ktére
pozwolilyby nadawcy publicznemu na skuteczniejsza konkurencje
ze stacjami prywatnymi, jednoczesnie nie wykorzystujac w tym
celu finanséw pochodzacych z abonamentu radiowo-telewizyjnego
(Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 1998, s. 70;
Rozynski 1997).
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Programy rozrywkowe z telefonicznym udzialem widzéw, pole-
gajace na rozwigzywaniu mniej lub bardziej wyszukanych zagadek,
obecnie odchodzace powoli do przesztosci, mialy swoj poczatek
w Polsce na przetomie marca i kwietnia 1996 roku. W tym wlasnie
okresie rzeszowski oddzial TVP wprowadzil do swojej oferty program
Granie na ekranie. Byl to niezwykle innowacyjny pomyst na audycje
telewizyjng. Widzowie prowadzili rozgrywke na ekranie telewizora,
sterujac komputerem znajdujacym sie w studiu telewizyjnym za po-
$rednictwem klawiszy wlasnego telefonu stacjonarnego (Kronika
Polskiej Telewizji 2).

POLSKA TELEWIZJA WCHODZI W ERE CYFROWA

Pierwsze transmisje satelitarne w systemie cyfrowym stanowity
preludium do rozwoju tej technologii w Polsce. Nadawcy, pomimo
koniecznosci ponoszenia kosztéw na inwestycje w nowoczesny sprzet,
byli bardzo przychylnie nastawieni, poniewaz jej wprowadzenie wig-
zalo sie z oszczedno$cig pasma radiowego i pojemnosci satelitarnych,
a co za tym idzie - mozliwo$cia emisji wigkszej liczby programow
w tej samej przestrzeni. Do emisji cyfrowej przygotowywano réwniez
telewizje naziemna.

Koniec lat 90. XX wieku byt jednocze$nie poczatkiem prac nad
zmianami w naziemnej emisji radia i telewizji w Polsce. Dynamiczny
rozwdj rynku mediéw oraz wzrost liczby nadawcow, a tym samym —
emitowanych lub planowanych kanaléw telewizyjnych, a takze zmiany
na rynku europejskim spowodowaty koniecznos¢ rozpoczecia dziatan
majacych na celu przejscie na cyfrowa emisje naziemna. Na catym
$wiecie istnieje jedna, wspolna, ograniczona pula czestotliwosci
w pasmie radiowym, wykorzystywanych do naziemnej emisji sygna-
tow telewizyjnych badz radiowych. W systemie telewizji analogowej
w jednym kanale mogl by¢ emitowany sygnat tylko jednej stacji tele-
wizyjnej. Emisja cyfrowa znosi to ograniczenie i w miejsce jednego
programu telewizyjnego, w zaleznosci od stosowanej rozdzielczosci,
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pozwala emitowa¢ nawet siedem stacji (Swierczyniska-Glownia 2014,
s. 71-73). Pierwszym krokiem do cyfryzacji telewizji naziemnej
w Polsce bylo podpisanie 17 maja 1997 roku w Gdansku z inicjatywy
TVP dokumentu o nazwie Porozumienie w Sprawie Telewizji Cyfro-
wej w Polsce — Polskie Forum DVB3. Wzorem podobnych inicjatyw
rozwijanych w innych krajach europejskich do projektu przylaczyly
sie podmioty, takie jak KRRiT, agendy rzadowe, operatorzy teleko-
munikacyjni, nadawcy prywatni, uczelnie wyzsze, a takze producenci
sprzetu telewizyjnego.

Rok 1998 stanowi wazny okres w rozwoju rynku telewizyjnego
w Polsce, jesli analizujemy go w aspekcie technologicznym. Powstaty
wowczas pierwsze plany utworzenia wspolnej satelitarnej platformy
cyfrowej, ktorej jednym z uczestnikéw miata by¢ takze TVP. Jednakze
finalnie pierwszg ustuge tego typu w Polsce uruchomila oficjalnie
pod nazwa Wizja TV 18 wrzesnia 1998 roku amerykanska spotka
@Entertainment. Natomiast 16 listopada 1998 roku rozpoczeta
$wiadczenie swoich ustug nalezaca do Canal+ platforma Cyfra+
(Cyfra+, Historia Cyfry+), ktéra wedtug éwczesnych planéw miala
dziata¢ wspolnie z TVP, co zaakceptowala takze KRRiT (Paro 1997;
Rozynski i wsp. 1998).

Powstale wowczas platformy cyfrowe staly si¢ nie tylko nowym
kanatem dystrybucji dla istniejacych stacji telewizyjnych, lecz takze
pozwolily na produkcj¢ nowego typu tresci dla widzéw. W ramach

3 W réznych oficjalnych dokumentach, a takze publikacjach specjalistycznych
inicjatywa ta jest nazywana wymiennie ,,Polskim Forum DVB” lub ,,Polska
Platformg DVB”. Nalezy zaznaczy¢, ze projekt sktadal sie z sze$ciu zespotow:
prawnego, zarzadzania i kontroli dostgpu ustug cyfrowych, promocji oraz dwoch
zespolow technicznych. Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z rocznego okresu dzialalnoéci, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa
marzec 1998 roku, s. 121; G. Uminski, Polskie media publiczne a bezpieczetistwo
w panstwie, [w:] Biuletyn Edukacji Medialnej, 2/2017, s. 59-81; Wprowadzanie
telewizji cyfrowej w Polsce. Polityka panistwa a polskie i zagraniczne inicjatywy
gospodarcze, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, marzec 1999;
Strategia Panstwa Polskiego w dziedzinie mediow elektronicznych na lata
2005-2020, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, sierpieri 2005. http://
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/strategie/strategia_050826.
pdf (dostep: 8.04.2019).
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Cyfry+ w listopadzie 1999 roku udostepniono m.in. interaktywne
gry na ekranie telewizora oraz elektroniczng wersje magazynu dla
abonent6w, dostepnego z poziomu dekodera platformy. Na przetomie
kwietnia i maja 2001 roku do listy serwisow dotaczyt interaktyw-
ny magazyn informacyjny Wirtualnej Polski (Gry z satelity 1999).
W sierpniu 2002 roku polscy widzowie po raz pierwszy mogli zobaczy¢
w dziataniu kolejng nowa funkcje telewizji cyfrowej. Na platformie
Cyfra+ kilkukrotnie wykorzystano tzw. pop-up reklamowy — me-
chanizm wcze$niej znany praktycznie tylko z reklam na stronach
internetowych. Po naci$nieciu przycisku OK na pilocie dekodera
widz przenoszony byl do komunikatu reklamowego znajdujacego
sie w aplikacji dekodera (Debiut nowej formy reklamy...).

Nalezy podkresli¢, ze koniec lat 90. XX wieku to réwniez moment,
w ktérym tuz po uruchomieniu wlasnego serwisu internetowego*
TVP rozpoczela prace zwigzane z wprowadzaniem nowych technologii
do swojej dzialalnosci. Opracowywana w latach 1998-2002 Strategia
rozwoju spotki Telewizja Polska S.A. 2002-2006 (2002) zakladata m.in.,
ze TVP bedzie prowadzi¢ dzialania zmierzajace do okreslenia jej mia-
nem nadawcy multimedialnego. W tym celu planowata uatrakcyjnia¢
swoja oferte poprzez stosowanie nowych technologii, pozyskiwa¢
prawa do wszystkich pol eksploatacji w odniesieniu do produko-
wanego i kupowanego kontentu, przejs¢ calkowicie na produkcje
i emisje programu w systemie cyfrowym, a takze wspiera¢ agendy
panstwowe w budowie infrastruktury naziemnej telewizji cyfrowe;j
(Nierenberg 2007, s. 135-137).

Jak zauwaza Weronika Swierczyniska-Glownia, pomimo wskaza-
nych powyzej zatozen, na poczatku XXI wieku dzialania ,,nadawcy
publicznego w mediach interaktywnych okazaly si¢ ciggiem przypad-
kowych decyzji” (2017, s. 250). W opinii autorki, co poparte zostalo
analiza wielu dokumentéw i strategii, wyraznie widoczny byt brak

4 Pierwszy serwis internetowy TVP S.A. zostal uruchomiony 30 marca 1995 roku.
Witryna powstala pod kierunkiem Zygmunta Koscielskiego. Telewizja Polska
bylta drugim w Europie nadawca publicznym po BBC, ktéry posiadal wlasny
serwis internetowy. T. Pikulski, Prywatna historia telewizji publicznej, Muza SA,
Warszawa 2002, s. 457 i nast.



Pawel Nowak - Telewizja lat 90. vs telewizja XXI wieku 253

synergii w dzialaniach TVP, a takze cato$ciowego podejscia do kwestii
wykorzystania potencjalu technologii cyfrowej na kazdym etapie
produkgji i dystrybucji oferty telewizji. Co wigcej, jesli obserwacje
i analizy autorki zostang zestawione ze zmianami personalnymi
w zarzadzie i kierownictwie nadawcy publicznego, moze to sugerowac,
ze o rozwoju TVP nie zawsze decydowala technologia, ale rowniez
dzialania polityczne.

TELEWIZJA ROZSZERZA SWOJ ZASIEG O INTERNET

Analizujac rynek w aspekcie technologicznym, za bardzo istot-
ny punkt w historii mediéw elektronicznych w Polsce, a zwlaszcza
nadawcoéw telewizyjnych, nalezy uzna¢ date 3 czerwca 2002 roku,
kiedy zainaugurowano transmisje strumieniowa TVN24 w internecie.
Od tej pory kazdy internauta po uiszczeniu oplaty® moze oglada¢
ten kanal linearny ,,na zywo” w sieci (Swierczynska-Glownia 2010).

Telewizja Polska jako pierwszy nadawca w Polsce rozpoczeta
w 2003 roku dystrybucje swojego kanatu linearnego za posrednic-
twem telewizji mobilnej. Klienci jednego z operatoréw komoérko-
wych mogli, korzystajac z telefonow z systemem Symbian, oglada¢

»na zywo~ kanal TVP3 Regionalna, a takze w modelu VOD serwisy
informacyjne z anten TVP1 i TVP2 (Swierczyriska-Glownia 2017,
s.251; TVP S.A. Centrum Prasowe, Programy TVP przez telefon).

Jednak streaming wideo to dopiero poczatek. W XXI wieku widz
oczekuje pod wzgledem technologicznym nadal czego$ wigcej, co wy-
roznia internetowg wersje kanatu telewizyjnego od telewizji kon-
wencjonalnej. Wlasnie dlatego, realizujac wspomniang wczesniej
Strategie Rozwoju TVP w 2005 roku rozpoczeta prace nad projektem
badawczo-wdrozeniowym iT VP, czyli Telewizji Interaktywnej TVP.
Oficjalna prezentacja iTVP odbyta si¢ 11 pazdziernika 2005 roku.

5 Transmisja jest dostepna wszedzie poza terenem Stanéw Zjednoczonych Ameryki
Pétnocnej. Ponadto uzytkownicy w Polsce moga za darmo korzysta¢ z przekazu
audio TVN24.



254 Transformacja mediéw

Patrzac z perspektywy czasu, bylto to rozwigzanie innowacyjne

i uwzgledniajace Owczesne wyzwania technologiczne, chociazby
w zakresie wymagan technicznych. TVP, realizujac ten projekt, wspot-
pracowala z prototypowsa siecig internetu $wiattowodowego Pionier,
co mialo umozliwi¢ bezproblemowy dystrybucje materialéw wideo

oraz transmisji strumieniowej w skali ogélnopolskiej. W ciagu kilku

miesiecy uzytkownicy iTVP zyskali dostep do wielu tresci dodatko-
wych, takich jak nieemitowany w telewizji linearnej odcinek serialu

Oficerowie, czy mozliwo$¢ wyboru alternatywnego zakonczenia se-
rialu. Ponadto Telewizja Interaktywna TVP pozwolita zaprezentowac
transmisje wszystkich zawoddw rozegranych podczas Zimowych

Igrzysk Olimpijskich w Turynie, podczas gdy linearne kanaty TVP
pokazaly tylko 180 godzin transmisji. Dodatkowo platforma Tele-
wizji Polskiej oferowata rowniez wideoblogi znanych dziennikarzy
czy rozszerzenia internetowe w postaci czatéw z bohaterami wybra-
nych programoéw z réznych anten TVP, bezposrednio po ich emisji

(Swierczyniska-Glownia 2010, 2017, s. 251; Lupak 2006, s. 17). Warto

podkresli¢, ze w 2006 roku nadawca publiczny sprawial wrazenie,
jakoby doskonale rozumial zmiany zachodzace na rynku mediow,
a takze w nawykach widzow i uzytkownikow mediow: ,W calej Eu-
ropie mlodzi ludzie coraz wiecej czasu spedzaja w internecie kosztem

klasycznej telewizji — méwi kierownik redakeji iTVP Andrzej Szew-
czyk - iTVP stara si¢ zagospodarowa¢ tworzacy si¢ rynek” (Lupak
2006, s. 17). Finalnie w 2008 roku treéci oferowane w ramach iTVP
zostaly jednak przeniesione i zintegrowane z gléwnym serwisem

internetowym TVP.

TELEWIZJA Z SATELITY PO NOWEMU

Przypomnijmy, Ze trzecim etapem w historii rozwoju telewizji
w podziale zaproponowanym przez Kindler-Jaworska byto wpro-
wadzenie wielokanatowej telewizji satelitarnej (2000, s. 3). W tym
kontekscie mozemy uzna¢, ze w 2006 roku nastgpito zintensyfikowanie
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tego etapu w Polsce. 12 pazdziernika komercyjne §wiadczenie ustug
rozpoczeta nalezaca wtedy do Grupy IT1, trzecia w Polsce satelitarna
platforma cyfrowa — Telewizja Nowej Generacji N. Jako nowy pod-
miot na juz dos¢ zagospodarowanym przez dwie konkurencyjne
platformy cyfrowe rynku platforma N zaproponowala rewolucyjne
ustugi i funkcje dekoderow (Myslinski 2012, s. 163).

Polscy uzytkownicy po raz pierwszy otrzymali dostep do kanalow
telewizyjnych emitowanych w standardzie HD (wysoka rozdziel-
cz0§¢), ktory zapewnia pieciokrotnie wigksza rozdzielczos¢ oraz
ostro$¢ obrazu niz dotychczasowy system PAL (Teluk 2008, s. 14;
Astra, Telewizja HD).

Druga nowoscia na polskim rynku, ktéra pojawila sie wraz z nowa
platforma, byl VoD (wideo na zyczenie).

Termin wideo na zgdanie lub wideo na Zyczenie (ang. video
on demand - VoD) obejmuje rézne technologie pozwalajgce
dokona¢ wyboru i wypozyczenia lub kupna na odlegtos¢ tresci
audiowizualnej w celu natychmiastowego lub pdzniejszego obej-
rzenia za pomoca réznych urzadzen (np. komputera, telewizora,
telefonu i innych przenos$nych urzadzen) na czas okreslony lub
nieokreslony. (...) Pierwsze eksperymenty z wideo na zgdanie
przypadaja na pierwszg polowe lat 90. ubieglego wieku. W Wiel-
kiej Brytanii pierwsza komercyjng ustuge VoD wprowadzita
firma Kingston Communications w 1998 roku. Popularyzacja
ustug tego rodzaju przyczynila sie do zmiany paradygmatu
konsumpcji mediéw (Stepka 2009, s. 1-2).

Réwniez w 2006 roku uzytkownicy platformy N otrzymali do-
step do dekoderéw wyposazonych w funkcje PVR (ang. personal
video recorder). To rozwigzanie pozwala widzowi — w zaleznosci
od konfiguracji i modelu sprzetu — na rejestracje od kilkudziesieciu
do nawet kilkuset godzin nagran z kanaléw telewizyjnych i radiowych
dostepnych w jego abonamencie. Co wazne, w odrdznieniu od sto-
sowanych wcze$niej rozwigzan, w tym przypadku nagranie niczym
nie rézni si¢ pod wzgledem technicznym (jako$¢ obrazu i dzwigku)
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od obejrzenia danej audycji w telewizji linearnej. Oferowany PVR,
pod warunkiem posiadania odpowiedniej instalacji antenowej, udo-
stepnia takze funkcje time shifting, czyli zatrzymywania i przewijania
programu w telewizji linearnej.

Oprocz ustug, takich jak VOD i PVR, dekodery wyposazono w kar-
te sieciowg pozwalajacg na podtgczenie do internetu, co w 2006 roku
bylo takze nowoscig na rynku platform satelitarnych. Dostep do sieci
powodowal aktywacje ustug, jak radio internetowe oraz specjalny
portal internetowy z serwisem informacyjnym (takze tresci wideo),
prognoza pogody oraz prywatng galerig zdje¢, ktdre uzytkownik mogt
wprowadzaé za posrednictwem portalu Onet.pl. Docelowo dekodery
zyskaly rowniez funkcje dostepu do internetowej biblioteki VOD,
zawierajacej inne treéci niz te przesylane za posrednictwem satelity.
Ponadto podigczenie dekodera do internetu pozwala na zdalne
programowanie nagran w ramach PVR oraz ich usuwanie.

28 sierpnia 2007 roku rozpoczal si¢ nowy okres dla polskiej telewi-
zji. Uruchomiono emisje kanatu TVN w standardzie HD (Grzeszczak
2007). Byt to pierwszy przypadek, gdy polska, ogélnotematyczna
telewizja udostepnita swdj sygnal w wysokiej rozdzielczosci. Po-
czatkowo w tym standardzie emitowano jedynie cz¢s¢ audycji - te,
ktore oryginalnie powstaly w wysokiej rozdzielczosci, pozostate byly
przeskalowywane do wyzszej rozdzielczosci. 6 sierpnia 2008 roku
swoj pierwszy kanal w standardzie HD uruchomita TVP.

REGULATORZY POWOLI UZUPELNIAJA
RYNEK TELEWIZ]I CYFROWE]J®

Jak wykazano powyzej, z analizy rozwoju telewizji w Polsce z per-
spektywy technologicznej wynika, ze pod koniec 2006 roku polscy
nadawcy mieli do dyspozycji praktycznie wszystkie istniejace wowczas

6  Szczegotowo proces wprowadzania Naziemnej Telewizji Cyfrowej w Polsce zostat
przeze mnie oméwiony w artykule: Multipleksy — nowe (ale czy wykorzystane?)
mozliwosci. Zeszyty Prasoznawcze, 2018, nr 3 (235), s. 404-428.
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kanaty dystrybucji i odbioru tresci, poza jednym. Brakujacym ele-
mentem byla Naziemna Telewizja Cyfrowa (DVB-T). Z uplywem
czasu wydaje si¢ to nieco abstrakcyjne, poniewaz - jak wspomniano
wcezesniej — juz w 1997 roku powotano Polskie Forum DVB, ktérego
zadaniem byto m.in. przygotowanie zalozen cyfryzacji naziemnej
telewizji w Polsce. W tym miejscu warto wspomnie¢, ze testy no-
wej technologii emisji naziemnej w systemie cyfrowym rozpoczeto
9 listopada 2001 roku (L6dzki 2006). Natomiast 4 maja 2005 roku
Rada Ministrow przyjeta dokument o nazwie Strategia przejscia
z techniki analogowej na cyfrowg w zakresie telewizji naziemnej, ktory
zostal opracowany przez Miedzyresortowy Zespot do Spraw Wpro-
wadzenia Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce’. Diugotrwale
prace zwigzane z przygotowywaniem odpowiednich zapiséw prawa,
a takze uwarunkowania ekonomiczne i konsultacje z nadawcami
spowodowaly, ze pierwszy element cyfryzacji — ogloszenie prze-
wodniczacego KRRIT o konkursie na miejsca w ramach pierwszego
multipleksu Naziemnej Telewizji Cyfrowej — zostat opublikowany
dopiero 27 lutego 2009 roku®.

Warto przywola¢ jeden z wazniejszych faktow z okresu formo-
wania si¢ Naziemnej Telewizji Cyfrowej w Polsce. Ze wzgledu na to,
ze naziemna emisja cyfrowa, podobnie jak jej analogowa poprzed-
niczka, nie zawsze obejmuje zasiggiem caly kraj, to w niektérych

7 Migdzyresortowy Zespdt do Spraw Wprowadzenia Telewizji i Radiofonii Cy-
frowej w Polsce (2005), Strategia przejécia z techniki analogowej na cyfrowa
w zakresie telewizji naziemnej. Przyjeta przez Rade Ministréw w dniu 4 maja
2005 r., Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/_public/Portals/0/radiofonia%20i%20telewizja%20cyfrowa/cyfr_strategia.
pdf; dostep:1.03.2017).

8  Ogloszenie Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 lutego
2009 r. o mozliwosci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu tele-
wizyjnego. Monitor Polski (http://www.monitorpolski.gov.pl/MP/2009/s/12/153;
dostep: 1.03.2017); Komunikat w zwigzku z opublikowaniem w Monitorze Polskim
nr 12 z 27 lutego 2009 roku, poz. 153, Ogloszenia Przewodniczacego KRRiT
z 3 lutego 2009 roku. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (http://www.krrit.
gov.pl/krrit/aktualnosci/news,116,komunikat-w-zwiazku-z-opublikowaniem-
w-monitorze-polskim-nr-12-z-27-lutego-2009-roku-poz-153-oglosze.html;
dostep: 1.03.2017).
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panstwach europejskich jest uzupelniana za posrednictwem satelitar-
nych platform cyfrowych. Oczywiscie w zakresie tych kanalow, ktore
sa emitowane na multipleksach ogélnokrajowych. Przykladem moze
by¢ rozwigzanie faczace naziemng platforme Freeview i satelitarng
Freesat w Wielkiej Brytanii. W Polsce nad takim przedsiewzieciem
od 2005 roku pracowala TVP. Pomyst byt niejednoznacznie ocenia-
ny przez specjalistow. W 2009 roku 6wczesny prezes zarzadu TVP
Piotr Farfal w obliczu opézniajacych si¢ prac nad wprowadzeniem
Naziemnej Telewizji Cyfrowej postanowit uruchomi¢ projektowana
Platforme Cyfrowa TVP. Przekaz satelitarny zostal udostepniony
15 wrze$nia 2009 roku i zawieral w sobie pierwszy segment plano-
wanej oferty, czyli pelny, niekodowany zestaw kanatéw TVP. Takie
dzialanie wywolalo powszechng krytyke ze strony wszystkich uczest-
nikéw rynku medialnego w Polsce: KRRiT, nadawcéw komercyjnych,
operatorow sieci kablowych i platform satelitarnych. Ostatecznie
przekaz zostat zakodowany 9 pazdziernika 2009 roku. Nalezy pod-
kregli¢, ze sam pomyst i zalozenia wzorowane na wspomnianych
przyktadach brytyjskich wprowadzonych przez BBC byly bardzo
obiecujgce (Swierczyniska-Glownia 2017, s. 252; Lemanska i Zajac
2009; Szewczyk i Ratusznia 2009).

Niepowodzenie planéw utworzenia platformy satelitarnej TVP
chwilowo odciaggneto uwage widzéw od prac prowadzonych przez
regulatorow rynku medialnego w Polsce, zwigzanych z cyfryzacja
telewizji naziemnej. Oficjalnie Polska wkroczyla w ere¢ Naziemnej
Telewizji Cyfrowej 30 wrzesnia 2010 roku. Tego dnia uruchomione
zostaly pierwsze nadajniki w ramach multipleksu pierwszego (MUX1).
Pierwsza czes$¢ cyfryzacji zakonczono 23 lipca 2013 roku. Jej efektem
byto uruchomienie trzech multiplekséw ogoélnopolskich. Widzowie
zyskali ostatecznie dostep do 23 kanatéw niekodowanych, w tym
trzech nadawanych w wysokiej rozdzielczosci (HD)®.

9 Od 1 sierpnia 2016 roku do 24 lipca 2017 roku uruchomiono wszystkie nadajniki
ogolnopolskiego multipleksu ésmego (MUXS). Dzigki temu widzowie zyskali
dostep do kolejnych pieciu niekodowanych kanaléw telewizyjnych oraz ustug
internetowych. Docelowo na tym multipleksie maja zosta¢ udostgpnione takze
inne serwisy multimedialne.
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W wyniku przejécia na naziemng emisje cyfrowa nadawcy zyskali
wigkszy zasieg kanaléw naziemnych, mozliwos¢ wprowadzenia no-
wych stacji na rynek oraz wzbogacenia emitowanych audycji o tresci
dodatkowe. Odbiorcy maja dzigki cyfryzacji dostep do programéow
o lepszej jakosci obrazu i dzwigku, z mozliwoécig wyboru $ciezki
dzwigkowej, napiséw lub audiodeskrypcji (oczywiscie, jesli nadaw-
ca udostepnia takie opcje). Ponadto uzytkownicy mogg korzysta¢
z elektronicznego przewodnika po programach, a takze wprowadzo-
nych przez niektérych nadawcéw ustug typu VOD, rozpowszech-
nianych za posrednictwem platformy HbbTV - jesli podlacza swoj
odbiornik do internetu®®.

W czerwcu 2012 roku, z okazji rozgrywanych w Polsce i na Ukra-
inie Mistrzostw Euro 2012, Telewizja Polska po raz pierwszy udo-
stepnifa w ramach Naziemnej Telewizji Cyfrowej aplikacje telewizji
hybrydowej - HbbTV. Widzowie uzyskali dostep do aktualizowanych
na biezaco statystyk meczowych, informacji o zawodnikach, a takze
mogli wyrazi¢ swoje zdanie w przeprowadzanych ankietach.

TELEWIZJA 3.0?

Po tym, jak polski rynek medialny wzbogacit si¢ juz o wszystkie
znane obecnie modele i technologie dystrybucji sygnalu telewizyj-
nego, nalezy zadac pytanie o to, jaki bedzie kolejny krok w rozwoju
tego medium.

Mozna zidentyfikowa¢ co najmniej cztery kierunki rozwoju:

« media immersyjne

o dalszy rozwdj i uatrakcyjnianie serwisow internetowych

nadawcow

« rozwoj aplikacji smart TV

 odwazniejszy rozwdj rynku HbbTV.

10 Szerzej zalety Naziemnej Telewizji Cyfrowej oraz dostepne funkcje opisalem
w artykule: Multipleksy — nowe (ale czy wykorzystane?) mozliwosci. Zeszyty
Prasoznawcze, 2018, nr 3 (235), s. 404-428.
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TELEWIZJA ZMIENIA POZYCJE WIDZA

Stosunkowo nowym zjawiskiem sg prace i badania zwigzane
z mediami immersyjnymi. Jacek Kotodziej w Stowniku terminologii
medialnej definiuje immersje¢ jako

wrazenie polegajace na niemal kompletnym ,zanurzeniu sig:
w otaczajgcej nas, komputerowo symulowanej rzeczywistos$ci
wirtualnej, w ktorej podejmujemy ,,realnie odczuwane” dziatania,

wywierajgce ,realnie odczuwane” skutki (2006, s. 81).

Jednym z przykladow medium immersyjnego jest ,telewizja
swobodnego punktu widzenia” (Stankiewicz i wsp. 2018, s. 397-400).
W tym rozwigzaniu widz moze zdecydowac¢ o tym, z ktérego punk-
tu widzenia chce oglada¢ dang scene. Wybiera swoje potozenie
w przestrzeni i kierunek patrzenia. Taka telewizja wykorzystuje
obrazy wielowidokowe oraz mapy glebi. Audycja lub film sg reje-
strowane jednoczesnie za posrednictwem specjalnie ustawionych
kilku badz kilkunastu kamer, a obraz jest wigzany z mapami gtebi.
Jednakze tak naprawde widz moze ,,poruszac si¢” po ograniczonym
obszarze determinowanym przez pole, jakie zarejestrowaly kamery.
Dos$wiadczalny model telewizji swobodnego punktu widzenia zostal
zbudowany migdzy innymi na Politechnice Lodzkie;j.

W 2017 roku pierwszy polski serial zrealizowany w technologii
immersyjnej — 360 stopni — Para nie do pary zostal udost¢pniony
w ofercie serwisu Player (tvn.pl). Produkcja obejmowala pie¢ od-
cinkéw i jest dostepna tylko w internecie. W listopadzie 2018 roku
serwis Player udostepnil kolekcje materiatéw w technologii wirtualnej
rzeczywisto$ci (Player rozwija biblioteke materiatow...). Uzytkownicy
moga obejrze¢ w ten sposdb wybrane produkcje z kanalow TVN
oraz Discovery (Player.pl). Trudno jednak jednoznacznie ocenic,
czy ta technologia bedzie przysztoscia telewizji.
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SERWISY INTERNETOWE STAC]I
TELEWIZYJNYCH MAJA POTENCJAL

W przypadku serwiséw internetowych mozna zaobserwowac,
ze praktycznie wszyscy polscy nadawcy w mniejszym lub wiekszym
stopniu zintegrowali juz w swoich witrynach internetowych oferte
audycji w réznych modelach VOD. Sg to najczesciej tresci oferowane
bezplatnie w zamian za obejrzenie reklam lub w wersji ptatnej — do-
stepne jeszcze przed premiera w telewizji linearnej. Nalezy podkresli¢,
ze w przypadku najwiekszych nadawcéw mamy do czynienia takze
z odrebna oferta VOD dystrybuowang réwniez w samodzielnych
serwisach. Telewizja Polska oferuje obecnie swoje tresci w serwisie
VOD TVP.PL, Polsat w Ipla TV, a TVN w serwisie Player. Wszyst-
kie serwisy sa dostepne na wielu platformach: komputery osobiste,
smart TV, urzadzenia mobilne. Dodatkowo serwisy nadawcow
komercyjnych wzbogacono o mozliwo$¢ logowania i powracania
do juz obejrzanych materiatéw na innym urzadzeniu. Uzytkownik
moze wznowi¢ ogladanie doktadnie od tego momentu, w ktérym
je zakonczyl na innym urzadzeniu.

Nadawcy z rézna czestotliwoscig aktualizujg i udoskonalajg swoje
aplikacje przeznaczone na urzadzenia smart TV. Oczywiécie réznia
sie one miedzy sobg, a takze pomiedzy poszczegdlnymi systemami,
w zaleznosci od producenta danego odbiornika telewizyjnego.

HBBTV NAJWIEKSZA SZANSA DLA TELEWIZJI

Obecnie (I kwartal 2019 r.) mozna przyja¢, ze najwiekszy potencjat
zmian i rozwoju w przysztosci w odniesieniu do polskiego rynku
telewizyjnego oferuje technologia HbbTV. Posiada ona wszelkie
zalety, ktdre cechuja tatwe do zastosowania rozwigzania. Wystarczy,
ze widz wybierze kanat telewizyjny, ktérego nadawca oferuje ustuge
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telewizji hybrydowej, a odbiornik powiadomi go o dostepnosci
serwisu, ktéry zawsze uruchamiany jest czerwonym przyciskiem
na pilocie (Zalewski i wsp. 2013).

Na stosowaniu technologii HbbTV zyskuja wszyscy uczestnicy
rynku medialnego, co podkresla Stowarzyszenie HbbTV (HbbTV,
HbbTV Masterclass Materials 1) zrzeszajace ponad 70 podmiotdw,
w tym nadawcdw, producentéw sprzetu, dostawcow technologii i ope-
ratoréw telekomunikacyjnych. Obecnie jest to kompletny ekosystem
dzielgcy si¢ wiedzg i umiejetnosciami zwigzanymi z projektowaniem
i udostepnieniem aplikacji telewizji hybrydowej. Czlonkowie stowa-
rzyszenia otrzymujg m.in. dostep do stale aktualizowanych narzedzi
umozliwiajacych sprawdzenie zgodnosci danej aplikacji ze standardem
HbbTYV, zanim zostanie ona udostepniona uzytkownikom.

Powstaly w 2008 roku standard telewizji hybrydowej jest stale
rozwijany i dynamicznie odpowiada na zapotrzebowania rynku
medialnego. Dla uzytkownika oznacza fatwy dostep do tresci wzbo-
gacajacych przekaz telewizyjny oraz materiatow premium bez ko-
niecznosci korzystania z dodatkowych urzadzen. Nadawcy zyskuja
mozliwo$¢ budowy wlasnych serwiséw OTT, a takze zwiekszania
przychodéw i pomiaru widowni w czasie rzeczywistym. Dla operatow
sieci cyfrowych telewizja hybrydowa stanowi mozliwo$¢ zwigkszenia
pojemnosci sieci. Z kolei dla operatoréw telewizji platnej HbbT'V jest
dodatkowym miejscem promocji kontentu i obstugi klienta.

Opublikowana 16 lutego 2018 roku wersja 2.0.1 standardu HbbTV
posiada zaimplementowane najnowsze technologie z pogranicza
telewizji i internetu. Znajduja si¢ wérdd nich: obstuga HTMLS5, roz-
dzielczoéci 4K dla materiatéw wideo wraz z technologiami HR, HFR
i NGA, a takze funkcja pozwalajaca na analize widowni i adresowanie
reklam do okreslonych grup odbiorcéw. Ta ostatnia opcja oznacza,
ze rdzni odbiorcy kanatu nadawcy udostepniajacego telewizje hy-
brydowa moga oglada¢ rézne spoty reklamowe (HbbTV, HbbTV
Masterclass Materials 2).

Na polskim rynku telewizyjnym w pierwszym kwartale 2019 roku
z technologii telewizji hybrydowej korzystali nastepujacy nadawcy:
TVP S.A., Grupa ZPR, Stopklatka TV, Zoom TV. W ramach HbbTV
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w Polsce dostepne sa takze ustugi niepochodzace od nadawcow te-
lewizyjnych. 8 grudnia 2016 roku swoja aplikacje udostepnita firma
Emitel - operator techniczny wszystkich multiplekséw Naziemnej
Telewizji Cyfrowej w Polsce. EmiTV oferuje dostep do prognozy
pogody, serwisu informacyjnego, programu telewizyjnego oraz ra-
dia internetowego obejmujacego programy Polskiego Radia, Grupy
RME Eurozet i innych. 7 grudnia 2018 roku w ramach multiplek-
su 6smego wprowadzono aplikacje Legii Warszawa. Uzytkownicy
otrzymali dostep do materiatéw wideo przygotowywanych przez
klub, a w przyszlosci beda mogli oglada¢ m.in. transmisje meczéw
sparingowych. 25 lutego 2019 roku swoja aplikacje telewizji hybry-
dowej wprowadzila telewizja TVN, oferujac wzbogacone EPG oraz
interaktywne sondy zwigzane z emitowanymi audycjami.

W pierwszym kwartale 2019 roku najbogatsza tresciowo byla
aplikacja HbbTV udostepniana przez TVP. Platforma Hybrybowa
TVP oferuje m.in.:

« TVP VOD - nawigacja i zawarto$¢ jest spojna z oferta na po-

zostalych urzadzeniach

16 linearnych kanaléw regionalnych TVP, ktére mozna oglada¢
»Nha zywo~ niezaleznie od miejsca zamieszkania

o TVP Parlament - transmisje obrad Sejmu i Senatu na czterech

kanatach

« serwis informacyjny TVP Sport

« rekomendacje audycji z r6znych anten TVP

« serwisy informacyjne z gléwnych anten TVP

« Regionalny System Ostrzegania.

W opublikowanym 15 marca 2019 roku Sprawozdaniu abona-
mentowym TVP za 2018 r. zawarto informacje dotyczace popular-
nosci aplikacji HbbTV nadawcy publicznego. W 2018 roku kazdego
miesigca z Platformy Hybrydowej TVP korzystaly srednio ponad
2 miliony uzytkownikéw. Lacznie zanotowano ponad 2 miliony
odston wszystkich aplikacji HbbTV TVP. To pokazuje, jak wielki jest
potencjal rozwoju aplikacji HbbTV dostepnych dla uzytkownikow
Naziemnej Telewizji Cyfrowej. W 2018 roku dziatato ponad 300 apli-
kacji HbbTV w 36 krajach na $wiecie. Wedtug danych Stowarzyszenia
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HbbTV, aktywnych byto juz ponad 44 miliony odbiornikéw smart
TV umozliwiajacych korzystanie z telewizji hybrydowej (HbbTYV,
HbbTV Masterclass Materials 1). Nalezy podkresli¢, ze jednoczes$nie
rozwijany jest standard Operator Applications (OpApps). Pozwoli
on na udostepnianie na bazie telewizji hybrydowej zaawansowanych
ustug telewizyjnych przez tych dostawcow kontentu, ktorzy nie
s3 nadawcami telewizyjnymi. Dodatkowo standard ten umozliwia
oferowanie jednolitych aplikacji niezaleznie od urzadzenia, na ktérym
sa uzytkowane (HbbTV, HbbTV Masterclass Materials 3).

PODSUMOWANIE - PROBA SYNTEZY

Powracajac do wspomnianej we wstepie klasyfikacji etapdw rozwoju
telewizji, zaproponowanej przez Elzbiete Kindler-Jaworska, nalezy
zaznaczy¢, Ze wymaga ona rozszerzenia o kolejny etap. Analizujac
wspolczesny rozwoj telewizji, a takze jej obecng pozycje na rynku
mediéw, nietatwo znalez¢ jedno okreslenie, ktore precyzyjnie opisy-
waloby ten moment w historii medium. Jednakze autor proponuje
hasto ,telewizja transmedialna”. Przymiotnik ‘transmedialny’ jest
obecny od co najmniej kilku lat w analizach i opracowaniach z réz-
nych dziedzin nauki. Zdaniem autora doskonale oddaje on aktualna
sytuacje i pozycje telewizji w pierwszym 20-leciu XXI wieku.

Trzeba zauwazy¢, ze kazdy z omawianych etapéw rozwoju telewizji
mial przynajmniej jeden wazny punkt, ktéry zmienial sposéb funkcjo-
nowania tego medium lub znaczaco je wzbogacal. W pierwszym etapie
byto to powstanie telewizji, ktéra zrewolucjonizowala rynek mediow
i - pomimo Ze dla odbiorcéw byla znacznie drozsza niz radio — dos¢
dynamicznie poszerzata grono widzéw. Z kolei wprowadzenie emisji
kolorowej przyblizylo $wiat widziany na ekranie telewizora do tego
realnego, a to spowodowalo juz pierwsze zatarcie granicy pomiedzy
$wiatem, w ktérym zyjemy, a tym kreowanym przez media elektro-
niczne. Trzeci etap wymieniony w opracowaniu Kindler-Jaworskiej

- wprowadzenie wielokanatowe;j telewizji satelitarnej — dal poczatek
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zjawisku, ktére obecnie medioznawcy okreslaja fragmentaryzacja
oferty i widowni, czyli kanalom tematycznym. Spowodowat réwniez,
jak pisze Tomasz Goban-Klas, ze ,,coraz czesciej programy ogladane
s3 wybidrczo, malo uwaznie, »przeslizgujaco«” (Goban-Klas 2016,
s. 59). Natomiast czwarty etap — telewizja cyfrowa - stat sie nie tylko
kolejng rewolucja w historii telewizji, ale takze jej nowym poczat-
kiem. Umozliwil bowiem dalszg multiplikacje kanatéw, a co za tym
idzie - tresci, a takze jest zjawiskiem korzystnym dla nadawcéw
ze wzgledow ekonomicznych, poniewaz obniza koszty tworzenia
zawartos$ci medialnej. Etap czwarty byl rowniez pierwszym, w ktérym
telewizja mogta odczu¢ konkurencje ze strony internetu. Jednakze,
jak wykazano w powyzszej analizie, telewizja odkryta swoje miejsce
w nowym medium i znalazla sposoby na jego zagospodarowanie,
co powoduje, ze jest ono kolejnym nowym poczatkiem.

Przedstawione aktualne osiggnigcia technologiczne telewizji
w Polsce, a takze dziatania ré6znych nadawcéw w kontekscie nowych
mozliwoéci oferowanych poprzez szerokie wykorzystywanie internetu
do dystrybucji tresci stanowig podstawe wspomnianej wczesniej
propozycji nazwania pigtego etapu rozwoju telewizji mianem tele-
wizji transmedialne;j.

Co wigcej, opisane powyzej dzialania nadawcow stanowia zdaniem
autora dobry przyklad opisywanego przez Tadeusza Kowalskiego
(2017, s. 2-29) i Karola Jakubowicza pluralizmu wewnetrznego.
Polscy nadawcy telewizyjni — zaréwno publiczni, jak i komercyjni

- pokazuja, ze dzialajg takze wedlug tej koncepcji. Oferuja bowiem
réznorodng zawarto$¢ i ustugi, a takze tacza w swojej ofercie kontent
od réznych dostawcow. Nie tylko produkujg rézne kanaty, lecz takze
stawiajg na dywersyfikacje kanaléw dystrybucji, a ponadto nierzadko
udostepniajg w swoich mediach internetowych tresci, ktorych nie
prezentuja w telewizji linearnej.

Jak wynika z powyzszych rozwazan, nie ulega watpliwosci, ze przy-
szto$cig tradycyjnej, linearnej telewizji sa nowe media oraz jej $cista
integracja z nimi. Oczywiscie nalezy podkresli¢, ze nawet w 2019 roku
medioznawcy nadal nie sg zgodni, czym tak naprawde s3 nowe media,
a takze, gdzie przebiega granica pomiedzy nimi a ,,nowymi” nowymi
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mediami (Szpunar 2009). Najwigkszy potencjal rozwoju wykazuje
technologia telewizji hybrydowej HbbTV. Analiza jej mozliwosci
oraz otwarty charakter projektu pozwalajg przypuszczaé, ze mozliwe
bedzie bezproblemowe implementowanie do jej rdzenia kolejnych
rozwigzan, o ktdrych jeszcze dzisiaj nie mamy pojecia.

Moéwigc o przyszlosci telewizji oraz zastanawiajac sie nad jej
kolejnymi kierunkami rozwoju, nalezy pamigta¢ o wymaganiach,
ktore stawia przed tym medium wspodlczesny marketing. Jak zauwaza
Weronika Swierczynska-Glownia, jednym z najwigkszych wyzwan,
z ktérymi zmagajg si¢ obecnie tradycyjne media oraz dostawcy
kontentu jest ,,skuteczna i efektywna promocja produktéw medial-
nych” (Swierczynska-Glownia 2019, s. 60), a ,,rynek medialny wciaz
ewoluuje w kierunku gtebokiej fragmentaryzacji i indywidualizacji
odbioru” (Swierczynska-Glownia 2019, s. 60). Zdaniem autorki
obecnie od nadawcéw wymaga si¢ wchodzenia w ciagla relacje
i interakcje z widzami oraz uzytkownikami tresci medialnych. Nie
bez znaczenia jest réwniez promocja audycji oraz aktywnos$¢ nadaw-
c6éw na réznorodnych platformach spotecznos$ciowych, a takze
rekomendacja poszczegdlnych tresci przez samych uzytkownikow.
Wriasnie taki kontekst udostepniania programéw przez nadawcoéw
doskonale wpisuje si¢ w idee HbbT'V, gdyz telewizja hybrydowa jako
jedyne takie rozwigzanie dysponuje algorytmami behawioralnymi,
co pozwala nadawcom na proponowanie uzytkownikowi kolejnych
tresci na podstawie tych juz przez niego obejrzanych.

W pierwszej dekadzie XXI wieku znaczaco zmienil sie takze
sposob, w jaki widzowie korzystaja z telewizji linearnej, a takze ich
oczekiwania. Zdaniem Macieja Mrozowskiego sukces serwiséw VOD
tkwi wlasnie w sposobie dziatania. Wspolczesni widzowie ,,potrzebuja
telewizji, ktéra dostosuje si¢ do nich” (Stodolak 2014). To nadawca
musi obecnie w jeszcze wigkszym stopniu zadba¢ o widza, aby przy-
ciggnac jego uwage. Nie wystarczy juz atrakcyjna tres¢, musi ona by¢
jeszcze podana w sposob umozliwiajacy widzowi dostep w dowolnym
miejscu i czasie. Jak podkresla Jolanta Dzierzynska-Mielczarek: ,,Mi-
gracja audytoriow odbiorczych do mediéw internetowych widoczna
jest we wszystkich sektorach rynku” (Dzierzynska-Mielczarek 2018,
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s. 266). A ,,na skutek wysokiej dynamiki wzrostu liczby osob oglada-
jacych tresci audiowizualne online przewidywa¢ mozna spadek liczby
tradycyjnych telewidzéw” (Dzierzynska-Mielczarek 2018, s. 267).
Jak zauwazyl juz w 2013 roku Tomasz Plata, tworca serwisu Player,
Strategia dotyczgca obecnosci telewizji w internecie jest dzis wymogiem
(Plata 2013, s. 152), a telewizja przysztosci ,bedzie pewnego rodzaju
hybryda faczaca w sobie cechy klasycznych transmisji na zywo, VOD,
telewizyjnego catch-up'u czy kablowki” (Plata 2013, s. 154).

Na koniec nalezy podkresli¢, ze obecna pozycja telewizji w systemie
mediow otwiera kolejne obszary do badan. Jednym z nich jest na pewno
rola algorytméw w ,,medialnym cyberekosytemie”, o ktérej pisze Jan
Kreft (2018, s. 23). Kontent telewizyjny, jak kazda tres¢, ktora trafia
do internetu, dostaje si¢ pod wladze algorytmoéw. To wilasnie one, oprocz
wspomnianych wcze$niej dziatan marketingowych nadawcéw, decyduja
o tym, co trafia do nas podczas poszukiwania informacji w sieci. Jak
podkresla Kreft, algorytmy sg odpowiedzialne m.in. za ,ksztaltowanie
doswiadczenia medialnego oraz nadawanie znaczenia” (Kreft 2018,
s. 23). Decydujg o tym, ktdre tresci w przeciwienstwie do pozostatych
docierajg do wigkszego audytorium . Oczywiscie nadawca telewizyjny
moze sam decydowac o tym, ktore z nich sg bardziej widoczne w obrebie
jego wlasnego serwisu internetowego, aplikacji HbbTV czy aplikacji
mobilnej, ale najpierw uzytkownik musi dotrze¢ do miejsca, w ktorym
znajduje si¢ poszukiwany przez niego kontent i wlasnie na tej drodze
ma do czynienia z algorytmem. Jak mozna zauwazy¢, niektorzy polscy
nadawcy telewizyjni juz w 2017 roku podjeli dzialania, ktére moga by¢
odczytywane jako proba polaczenia marketingu i przeciwstawiania sig
wspomnianej wladzy algorytméw. We wrzeéniu 2017 roku Cyfrowy
Polsat (Ipla) oraz TVN (Player) zadecydowaly o udostgpnieniu swoich
tresci takze za posrednictwem nalezacej do portalu Onet platformy
Vod.pl (Dyjak i Kozielski 2018, s. 130-134). To dzialanie mozna okre-
$li¢ mianem konkuperacji. Niewykluczone, ze jest to réwniez jedna
z cech, ktora bedzie charakterystyczna w XXI wieku dla nadawcow
telewizyjnych, ktorzy beda chcieli maksymalizowac¢ zasieg swojego
kontentu w internecie.
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