Matgorzata Wrze$niak

LALE LALA!” — ZABAWKI SWIATA KONSUMPCJI

W 2007 roku w opracowaniu Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje
dorostych i polyka obywateli' Benjamin R. Barber, piszac:

Chodzi juz nie tylko o przyszto$¢ demokracji, ale i o to, czy sam kapitalizm przetrwa etos
infantylizmu, od ktérego obecnie zalezy. Niniejsza ksiazka, dokonawszy diagnozy patolo-
gii wolnego rynku, udziela na to pytanie ostroznej odpowiedzi twierdzacej?

— przekonujaco wyjasnial, na czym polega éw etos infantylizmu tak powszechnie
obecny w globalnej kulturze konsumpc;ji i — jak si¢ wydaje — wyjasniajacy takze owo
zamitowanie do gromadzenia roznorodnych zabawek dla dzieci i dorostych. Etos
infantylizmu zdaniem Barbera zostatl wykreowany i wypromowany jako skuteczny
sposob naktaniania do konsumpcji. Pisat:

Spece od marketingu i handlu $wiadomie poluja na mtoda klientelg z kieszeniami wypcha-
nymi na tyle, by stanowi¢ bardzo atrakcyjny rynek zbytu, a zarazem na tyle nieuksztalto-
wanym smakiem, ze tatwo si¢ poddaje celowej manipulacji uprawianej przez reklame?®.

Globalizacja w istotny sposob sprzyja sprzedawaniu mtodym. James U. McNeal
w ksiazce Kids as Consumers: A Handbook of Marketing to Children* wyraza po-
glad, ktoremu nie mozna odmowi¢ stusznos$ci, ze kultura dziecigca ma pierwszen-
stwo przed kultura zwiazana z miejscem w znaczeniu geograficznym. Dzieci bowiem
wszedzie sg do siebie bardzo podobne: beztrosko bawia si¢, jedza slodycze, chca
mie¢ wszystko, co zobacza, nie przyjmujac wobec innych dzieci — towarzyszy zaba-
wy — postaw odpowiedzialnych (w odroznieniu od relacji dorosty—dorosty, odpowie-
dzialnych z zatozenia). Kolokwialnie mowiac — sa jak dzieci. Dlatego globalny rynek
ksztattujq dzi$ gusta mtodziezy — gusta te bowiem bez wzglgdu na obszar geograficz-
ny sa podobne — a ich podobienstwo tkwi w niedojrzatosci i podatnosci na wplywy.
Gust dziecigey to gust niewyrobiony, ktéry tatwo da si¢ przekonaé, ze lalka Barbie
jest tadna, skoro wszyscy ja kupuja. To — zdaje sie¢ — jest przyczyna, dla ktorej sprze-

' B.R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i polyka obywateli, ttum.
H. Jankowska, Muza SA, Warszawa 2008.

2 JIbidem, s. 12.

3 Ibidem, s. 15.

4 J.U. McNeal, Kids as Consumers: A Handbook of Marketing to Children, Simon & Schuster, New
York 1992, s. 250.
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dajacym zalezy na tym, by wspodtczesny cztowiek nigdy nie dorastat, zeby pozostat
dzieckiem w swoich zachciankach. ,,Infantylizacja to — nie drugie dziecinstwo, lecz
utrzymujaca si¢ dziecinno$¢™ — zeby postuzy¢ sie stowami Barbera. Jak twierdzi Jo-
seph Epstein, coraz wigcej dorostych: ,,pozostaje psychicznie na poziomie licealisty,
odzywia si¢ byle czym, oglada mnostwo telewizji, mysli o podbojach seksualnych™®,
korzystajac z urokéw wiecznej mtodosci, luzu i braku odpowiedzialnosci po prostu
si¢ bawi (syndrom Piotrusia Pana)’. Etos infantylizacji zatem to etos niecheci do do-
rastania, bycia dorostym, brania na siebie odpowiedzialno$ci zwiazanej z dorostym
zyciem. Objawy tego rodzaju postawy sg roznorodne. Od powszechnej niecheci do
przyznawania sie do swojego rzeczywistego wieku (czgsto nie da si¢ odréznié gimna-
zjalistki od czterdziestolatki — strdj, zachowanie, operacje plastyczne), przez czysto
egoistyczne, hedonistyczne i konsumpcyjne postawy w kazdym wieku (uzaleznienie
od zabawy — nauka tez musi by¢ zabawa, kupowania — kolekcjonowania, adrenaliny
— sporty ekstremalne), po nieche¢¢ do przyjmowania jakiejkolwiek odpowiedzialnosci
za cokolwiek (wieczne studiowanie w imi¢ podnoszenia kwalifikacji, ktére w osta-
teczno$ci nie znajduja wykorzystania)®. Wszystkie ze wskazanych elementéw w spo-
sob mniej czy bardziej otwarty odzwierciedlaja zabawki (zaréwno te dla dzieci, jak
1 dla dorostych). Zabawki dla dzieci, poprzez wykorzystanie przez sprzedajacych
roznych ,,sztuczek” marketingowowych, przyzwyczajaja do kupowania bez potrzeby
od najmtodszych lat po to, by dorosty (ktéry wciaz psychicznie pozostaje dzieckiem)
kupowat wigcej gadzetow®. ,,W nowej ewangelii konsumpcji —jak pisze Braber — wy-
dawanie pienigdzy jest czynnoscia swieta, [...] dziecigca swawola przeksztalcita sig
stopniowo w zdyscyplinowane spedzanie czasu wolnego oraz zabawe majaca okre-
$lony cel”'® — ktoéry mozna skwitowaé stwierdzeniem: kupowanie dla posiadania.
Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze zabawa to jedno, a zabawki sa czyms zgo-
fa innym, przynajmniej we wspdtczesnej kulturze. Proponowane w supermarketach
zabawki (moze z wyjatkiem gier planszowych i klockéw lego, cho¢ te ostatnie dzi$
wyznaczaja dziecku cel zbudowania konkretnego modelu lub postaci z kreskow-
ki czy filmu fabularnego) nie stuza zabawie, ktéra Erik Erikson definiowat jako:
»wczesng forme zdolnosci cztowieka do radzenia sobie z doswiadczeniami przez
tworzenie sytuacji modelowych oraz opanowywanie rzeczywistosci droga ekspery-
mentu i planowania”!!. Zabawki jak Barbie, zwierzatka Littlest Pet Shop, My Little
Pony, Hello Kitty stuza kolekcjonowaniu, a raczej posiadaniu dla samego posiadania,
przedmiot kolekcjonerski powinien bowiem spetnia¢ w zalozeniu przynajmniej dwie

> B.R. Barber, op. cit., s. 15.

¢ J. Epstein, The Perpetual Adolescent, ,,Weekly Standard” 2003, 15 III.

7 Zob. tez. J. Harkin, Trendologia, tam. M. Borkowski, Znak, Krakéw 2010, s. 46-48.

8 Etos infantylizmu tworzy obyczaje, preferencje i postawy usprawiedliwiajace dziecigco$¢ i zache-
cajace do niej. [...] shuzy bezposrednio konsumpcyjnemu kapitalizmowi, kultywujac kultur¢ zachtannej
konsumpcji, niezbgdna do sprzedawania dziecigcych towardw w rozwinigtym $wiecie, ktory ma niewiele
autentycznych potrzeb”, B.R. Barber, op. cit., s. 129.

9 Zob. Gadzety popkultury. Zycie spoleczne przedmiotow, red. W. Godzic, M. Zakowski, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

10 B.R. Barber, op. cit., s. 70-79.

" E.H. Erikson, Dziecinstwo i spoleczeristwo, thum. P. Hejmej, Rebis, Poznan 1997, s. 417.
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cechy — by¢ estetycznie interesujacy (jedyny w swoim rodzaju) i stanowi¢ inwesty-
cj¢ na przyszto$é — obu tych cech dos¢ kiczowate zabawki nie spetniaja. Ponadto ko-
lekcjonowanie wyklucza zabawe — na kolekcjonowany przedmiot mozna popatrzed,
ale nie mozna si¢ nim bawi¢ — tworzac rézne sytuacje przygotowujace do dorostych
dylematow. Mozna wigc powiedzie¢, ze zabawki te nie spelniaja roli edukacyjnej
w sensie ksztattowania pewnych, pozadanych w dorostym $wiecie postaw, jak to
byto z lalkg niemowlakiem wozonym przez dziewczynke w wozeczku — co tak obu-
rza feministki. Dzi$ lalke niemowle zastepuje stodki i odrealniony kucyk w kolorze
r6zowym, ktory rzekomo ma ksztaltowac mito$é do zwierzat (odpowiedz na pytanie,
czy 1 jak tego dokonuje pluszowy rézowy kucyk w pieluszce z teczowa grzywa,
rzacy 1 ziewajacy na zawotanie — pozostawiam psychologom). Zabawki, o ktorych
mowa (w tym takze lalki), ksztaltuja postawe egoistyczna, postawe ,,miec¢”, postawe
infantylng przedktadajaca: impuls nad rozwagg, uczucie nad rozum, zabawg nad pra-
c¢, obraz nad stowo, wyobrazenie nad idee, przyjemnos¢ nad szczescie, egoizm nad
altruizm, prywatne nad publiczne, narcyzm nad uspotecznienie, prawo nad odpowie-
dzialno$¢, wieczna terazniejszo$¢ nad poczucie uptywu czasu (starzenie), fizyczna
seksualnos¢ nad mitos¢'.

W jaki sposob tego dokonuja? Jak si¢ wydaje i co ma za ambicj¢ ukazaé niniejsze
studium — za pomocg okreslonego estetycznego ideatu, ktorym postuguja si¢ mar-
keterzy, by wymusié¢ kupowanie. Jest to ideat, ktéry realizuje si¢ w dwdch stowach
cute 1 sexy, ktdre dzi$ juz trudno odseparowac.

Estetyka cuteness'?, obecna i stale rozwijajaca sie w Stanach Zjednoczonych i Ja-
ponii od lat sze$¢dziesiatych XX wieku (a wlasciwie od konca II wojny swiatowej),
jest przedmiotem interdyscyplinarnych analiz neurobiologoéw, psychologdéw i antro-
pologdéw badajacych ludzka podatnos¢ na charakterystyczne cechy przedmiotéw de-
finiowanych jako cute oraz specjalistow z dzieciny kreowania marki i neuromarke-
tingu. Podczas gdy celem tych pierwszych jest odpowiedz na pytanie, dlaczego tak
bardzo cuteness si¢ podoba, ci drudzy chca wykorzystac jego cechy do podniesienia
zyskow ze sprzedazy.

Angielski, a wlasciwie amerykanski, termin cufe ma kilka znaczen, ktore w istot-
ny sposob ksztattuja estetyke definiowang przez badaczy jako cuteness. W ostatnim
pétwieczu okreslenie to zmienito znaczenie z ,,bystry — tadny — ciekawy” na: ,,sek-
sualnie atrakcyjny — stodki — milutki — cwany”'“. Jest to jednak tylko cz¢$¢ znaczen,

12 Barber, analizujac etos infantylizacji, podaje bogata literature tematu i powotuje si¢ miedzy innymi
na okreslenie infantylizmu Neila Postmana, ktory wyréznit podane w tekscie cechy obok wielu innych
z nimi zwiazanych, ktére Barber sprowadzit do trzech podstawowych: tatwe nad trudne, proste nad zto-
zone, szybkie nad powolne — jego zdaniem definiujg one wspodtczesna kulturg infantylna konsumpcyjnego
kapitalizmu. N. Postman, The Disappearance of Childchood, Vintage Books, New York 1994, s. 99. Zob.
tez B.R. Barber, op. cit., s. 135-175.

13- Obszerne studium na temat cuteness w sztuce i kulturze zob. M. Wrzeéniak, Rézowo mi. O modzie
na rozowy cuteness w sztuce i kulturze, [w:] Mody w jezyku i kulturze, red. S. Buryla et al., Universitas,
Krakow 2012 (w druku).

14 Jeden z najstarszych (1965) i wielokrotnie wznawianych polskich stownikéw polsko-angielskich
autorstwa Jana Stanistawskiego (J. Stanistawski, Wielki slownik angielsko-polski, Wiedza Powszechna,
Warszawa 1964, s. 188) na objasnienie przymiotnika cute podaje na pierwszym miejscu polskie: ,,bystry,
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jakie przypisuje si¢ obecnie okresleniu cute, a przede wszystkim estetyce cuteness.
Najnowsze badania prowadzone w wielu osrodkach uniwersyteckich w Stanach
Zjednoczonych — jak relacjonuje Natalie Angier'> — dowodza istnienia w ludzkim
mozgu tak zwanego cuteness factor — czynnika cuteness'®. Roger R. Reep i Robert
K. Bonde, autorzy The Florida Manatee: Bilogy and Conservation'’, sugeruja, ze
obrazy definiowane jako cute, czy zgodne z estetyka cuteness, stymulujg te same ob-
szary ludzkiego mozgu, co doznania o charakterze seksualnym, odczucia wywotane
dobrym pozywieniem oraz zazywaniem lekéw psychotropowych czy narkotykow.

Filozof i estetyk Denis Dutton w 2009 roku, w dwusetng rocznice urodzin Ka-
rola Darwina, opublikowat filozoficzng rozprawe o ewolucyjnych zrédlach sztuki,
w ktorej analizowal réwniez pojgcia zwiazane z estetyka cuteness. Znaczenie cute
— cho¢ zroznicowane — definiowat jako wywotujace proste uczucie mitosci bez obaw
o konsekwencje. Przedmiot o cechach cuteness — jak si¢ wiele razy wyrazat w swojej
darwinistycznej estetyce Dutton — miat wotaé: ,,Niczym si¢ nie przejmuj, po prostu
mnie kochaj!”8,

sprytny, rezolutny”, po drugie — ,,fadny, mity wdzigczny”, na trzecim za$ ,,oryginalny, ciekawy”. Analo-
gicznie cuteness to bystros¢ i spryt, powab i wdzigk oraz oryginalnos¢. English Dictionary for Speakers
of Polish z 1985 roku podaje juz, ze cute jest okresleniem pochodzacym z amerykanskiej odmiany jezyka
angielskiego i oznacza ,,atrakcyjny” lub ,,w jaki$ sposob przyjemny”. Polskie odpowiedniki to: ,,fajny,
bystry i cwany” (English Dictionary for Speakers of Polish, ed. C.M. Schwarz, M.A. Seaton, Kernerman
Publishing Inc., Toronto 1985, wersja polska: red. J. Fisiak, Kantor Wydawniczy SAWW, Poznan 1990,
s. 147). W 1990 roku, w Webster s Dictionary of the English Language, cute definiowane jest jako potoczny
odpowiednik uroczego i atrakcyjnego oraz jako deceptively (oszukanczo, zwodniczo w stosunku do opinii
publicznej) strigthtforward (prawy, prostolinijny), co mozna by przetozy¢ jako ,,cwaniacki” (Webster s
Dictionary of the English Language, Lexicon Publications Inc., New York 1990, s. 238). Tony Thorne
w stowniku wspolczesnego angielskiego slangu w 1990 roku definiuje okreslenie completely cute jako
uzywane przez kobiety z wyzszej i Sredniej klasy na oznaczenie aprobaty wobec ewentualnego partnera,
znaczace tyle co ,atrakcyjny, przystojny i seksowny” (T. Throne, The Dictionary of Contemporary Slang,
with More than 5,000 Racy and Raffish Colloquia Expressions — from America, Great Britain, Australia,
the Caribbean, and Rother English — Speaking Places, Pantheon Books, New York 1990, s. 106). Oxfordzki
stownik angielsko-polski, polsko-angielski z 2007 roku cute definiuje jako ,,stodki, $liczny, tadniutki”
(Oxford Wordpower. Stownik angielsko-polski, polsko-angielski, Oxford University Press, Oxford 2007,
s. 191). Takze Oxford Advanced Lerner’s Dictionary of Current English z 2010 roku wymienia jako
odpowiedniki cute: ,tadny i atrakcyjny”, oraz ,.stodki” (Oxford Advanced Learner s Dictionary of Current
English, ed. A.S. Hornby, Oxford University Press, Oxford 2010, s. 376). Najnowsze wydanie Wielkiego
slownika angielsko-polskiego okreslenie cute thumaczy na pierwszym miejscu jako ,,stodki (dot. dziecka
lub kotka), milutki, uroczy (dot. domku na wsi), atrakcyjny, fajny (dot. dziewczyny lub chlopca)”. Drugie
znaczenie to ,,ckliwy, cukierkowy, przestodzony (dot. obrazu)” i dopiero trzecie znaczenie to ,,cwany,
rezolutny i sprytny”. Pojawia sig tez cutie oznaczajace ,,milutkie dziecko”, ,,slicznotke”, ,,przystojniaka”
i,.,spryciarza” (Wielki slownik angielsko-polski, English-Polish Dictionary, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010, s. 283).

5 N. Angier, The Cute Factor, ,,New York Times” 2006, nr 3.

1 Na temat cuteness factor zob. M. Glocker et al., Baby Schema Modulates the Brain Reward System
in Nulliparous Women, ed. M.E. Raichle, Washington University School of Medicine, Saint Louis 2009.

7 R.R. Reep, R.K. Bonde, The Florida Manatee: Biology and Conservation, [bmw] 2006.

8 D. Dutton, The Art Instinct. Beauty, Pleasure and Human Evolution, Bloomsbury Press, New
York—Berlin—London 2009.



LAle lalal” — zabawki Swiata konsumpcji 213

Przedmioty w typie cute charakteryzuja si¢ szerokim i wciaz rozrastajacym si¢
zespotem cech i zachowan. Nalezg do nich: okragta i zbyt duza w stosunku do catego
ciata glowa, duze, okragle, odstajace uszy, jasne, okragte, osadzone nienaturalnie
nisko oczy, nieuksztattowany nos (przypominajacy guzik), migkkie (sflaczale, trzg-
sace si¢) konczyny oraz kolysanie si¢ na boki, chwiejny, nieporadny i zabawny chod.
Zbidr ten jest charakterystyczny dla wygladu niemowlat, matych dzieci, a takze mlo-
dych zwierzat (zwlaszcza ssakdw) i jest wizualnym objawem bezradnosci (chwiej-
ny krok), braku odpornosci (migkkos¢ ciata), nieporadnosci (niezgrabnos¢ ruchow
konczyn), wrazliwosci, bezbronnosci, ktore w dorostym odbiorcy wywotujg cheé
opieki". A poniewaz wzbudzaja wspotczucie, cheé opieki, przytulenia i uzalenia si¢
nad tym czyms bezbronnym, a przez to niechcianym?, i ,,adoptowania go”, cuteness
stat si¢ jedna z naczelnych kategorii marketingowych w kulturze popularne;j i sztuce.

Dynamicznie rozwijajace si¢ neuronauki analizujace badania wykonywane za po-
moca funkcjonalnego rezonansu magnetycznego prowadzone od wielu lat w Stanach
Zjednoczonych?!, a od niedawna w Europie Zachodniej, pozwolity przedefiniowac
potrzeby, jakimi kieruje si¢ odbiorca rozumiany jako klient. W ten sposob cuteness
stat sie jedna z naczelnych kategorii nie tylko jako pole do badan, ale i eksploatacji
w dziedzinie stymulacji konsumpcji?2. W $§wiecie komercji wszystko moze by¢ cute.
Bohaterowie filméw animowanych i fabularnych jak: Myszka Miki, Kaczor Donald,
E.T., Mistrz Joda z Gwiezdnych wojen, Pokemony, Teletubisie, SamSam; zabawki
jak Furby, Little Ponny, Littlest Pet Shop (zdeformowane figurki zwierzat z ogrom-
nymi glowami i wielkimi oczami oraz miniaturowym ciatlem). Niekwestionowana
ikona cuteness jest posta¢ Hello Kitty — stodziutkiej biatej kotki o ogromnej gtowie
i malenkim ciele, ktora od pieédziesigciu lat jest krolowa japonskich, amerykanskich

19 W 1940 roku Konrad Lorentz jako pierwszy zauwazyt wspominany charakterystyczny typ dziecigcej
fizjonomii. Obecnie badania jego kontynuuje The Konrad Lorenz Institute for Evolution and Cognition
Research.

20 Daniel Harris — nie bez stusznosci — taczac kategorie cuteness ze wzbudzaniem wspotczucia,
wskazuje na brutalnosc¢, a nawet sadyzm cechujacy obrazy cute. Przyktadem tego ostatniego jest blog pod
tytutem You Can t Make It Up ilustrowany zdjgciami matych zwierzat domowych, przewaznie szczeniakow
ikociat, ze ztamanymi lub amputowanymi tapami, http://youcantmakeitup.blogspot.com-animals-in-casts.
html, dostep: 10.12.2010; zob. tez D. Harris, Cute, Quaint, Hungry and Romantic — The Aestetic of Con-
sumerism, Da Capo Press, United States 2000.

21 Zob. Ch. Koch, Neurobiologia na tropie swiadomosci, tham. G. Hess, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2004; M. Lindstrom, Zakupologia. Prawda i kiamstwa o tym dlaczego kupu-
Jjemy, thum. M. Zielinska, Znak, Krakow 2009; S. Zeki, Inner Vision, Oxford University Press, Oxford
1999; idem, Splendors and Miseries of the Brain: Love, Creativity, and the Quest for Human Happiness,
Wildy & Sons Ltd, Blackwell 2008; M. Turner, The Artful Mind: Cognitive Science and the Riddle of
Human Creativity, Oxford University Press, Oxford 2006.

22 Obecnie cuteness ma jeden cel — naktanianie do konsumpcji (kupowania, posiadania, zaspokajania
zmystowych potrzeb) — wspotczucie i empatia, jakie w pierwszej chwili wywoluje, stajg si¢ jedynie $rod-
kiem, a nie celem samym w sobie (jak w przypadku cuteness matego dziecka). Dlatego cuteness jest tez
wspolczesnym synonimem okreslenia sexy. Pierwsze, bardzo silne wrazenie, jakie wywiera na odbiorcy
widok czegos cute, okreslane jest jako cutegasm (odpowiednik orgazmu) (zob. http://www.urbandictio-
nary.com/define.php?term=cutegasm/, doste¢p: 12.12.2010). Potocznie ten rodzaj odczué utozsamia si¢
z przyjemnoscia dostarczang zmystom za posrednictwem stodkich smakow (wymieniane sa rézowe lizaki
majace erotyczne konotacje z seksem oralnym).
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1 europejskich filméw animowanych oraz komikséw. Koncern Sanrio sprzedaje rok-
rocznie miliony ubran i najrozniejszych akcesoridéw — od pluszakow, przez nadruki
na koszulkach, przybory szkolne, kosmetyki, po rézowe kosze na $§mieci z wizerun-
kiem Hello Kitty i jej stodkich przyjaciét zwierzakow?>.

Przechodzac do zasadniczego toku rozwazan, a wiec do wizerunku wspdtczesnej
lalki**, pozostaje odpowiedz na pytanie, czy lalki tez sa cute i sexy, jak 6w ideat este-
tyczny sie objawia i do czego prowadzi. Analizujac liczne ich wspdtczesne przykta-
dy, dato si¢ wyrdzni¢ kilka rodzajow tych obiektow czy artefaktow, poniewaz lalka
dzisiaj nie jest juz prosta zabawka dla dziecka, przytulanka dla dziewczynki, ktora
»bawita si¢ w dom”. Lalka jest obiektem kolekcjonerskim, jest idolka do nasladowa-
nia, jest w koncu narzedziem wptywania na wyglad, postawy oraz zachowania dzieci
1 dorostych. Naleza do nich takie, ktére sa obiektami kolekcjonerskimi z zatozenia
(istnieje dzi$ ogromna grupa kolekcjoneréw lalek — maja swoje sympozja, zjazdy,
blogi)*. Znaczna cze¢$¢ tych kolekcjonerskich artefaktow powiela albo XIX-wieczny
ideat estetyczny wiktorianskiej porcelanowej lalki, albo ideal seksownego cuteness
rodem z japonskiej mangi, basniowe wyobrazenie elfa nie z tego $wiata®. Druga gru-
p¢ stanowig lalki, ktérych kolekcjonowanie narodzito si¢ wtornie do ich pierwotnego
celu powstania jako zabawki dla dzieci — do tych mozna zaliczy¢ Barbie, ktéra w cia-
gu pigcdziesigeiu lat istnienia stata si¢ idolka matych i duzych dziewczynek na calym
$wiecie, oraz Blythe — lalke fashionistke ucielesniajacg ideat stodkiego cuteness. Lal-
ki z obu kolekcjonerskich grup, ktére z pewnoscia ksztattowane sa potrzeba odbior-
cy, ale i t¢ potrzebe pozniej ksztattuja (jak to bylo w przypadku Barbie), wpltywaja
wzajemnie na swdj wizerunek. Mozna powiedzie¢, ze najbardziej liczna grupa ko-
lekcjonerskich lalek stoi niejako na pograniczu epatujacej seksem Barbie i stodkiej,
infantylnej Blythe. Wynikatoby z tego, ze seks i infantylnos¢, ktéra daje obraz lolitki,
najlepiej si¢ sprzedaje. Dlatego na poczatek kilka stow o lalkach idolkach.

Zacza¢ wypada od najpopularniejszej i znanej niemal w kazdym zakatku $wiata
lalki Barbie. Na jej temat spod piora Mary F. Rogers wyszta przekonujaca analiza,
w ktdrej autorka dowodzita, ze lalka ta nie tylko odzwierciedla amerykanska kulture,
ale i ja kreuje, wpajajac matym i duzym dziewczynkom okreslony ideat konsump-
cji i hedonizmu?’. Warto przypomnieé, kim naprawde jest Barbie. To dziewczyna
,»dos¢ wyzwolona” o imieniu Lilly narysowana przez Reinharda Beuthiena dla ,,Bild
Zeitung” w 1952 roku. Lilly, szczupta i dobrze ubrana sekretarka, zajmowata si¢
niemal wylacznie zabawa i poszukiwaniem bogatego partnera, ktory sam dobrze by
wygladat i dostarczat gotdwki na jej zachcianki. Podpisy pod rysunkami Beuthiena

3 http://www.sanrio.com/, dostgp: 01.01.2011. Warto zwrdci¢ uwage na japonski odpowiednik cu-
teness — kawai, bowiem to w tym kraju Hello Kitty jest niezmiernie popularna. Szerzej na ten temat
M. Wrzesniak, op. cit., s. 180-181.

2 W tekscie celowo zaakcentowano problematyke zwiazana z lalkami, ktére pierwotnie shuzy¢ mialy
do zabawy, a dzi$ ksztattuja postawe konsumpcji. Dlatego pominigte zostaty te, ktorych estetyka nawiazuje
do wygladu lalek z teatrow kukietkowych.

% Zob. Ball Jointed Doll Collector’s Convention 2012, http://bjdctexas.com, dostep: 11.11.2011.

%6 Zob. http://elfdollshop.com/index.php, http://dollfairyland.com/index.php, dostep: 09.11.2011.

2 MLF. Rogers, Barbie jako ikona kultury, ttum. E. Klekot, Muza SA, Warszawa 2003.
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brzmiaty: ,,Czy moglabym dosta¢ adres tego przystojnego i bogatego mezczyzny?”,
,»Oczywiscie, interesuje mnie polityka, nie mozna przejs¢ obojetnie wobec tego, jak
politycy si¢ ubieraja!”, ,,Wschody stonca sa tak pigkne, ze zawsze siedz¢ w klubie do
pbézna, aby moc je podziwiaé, wychodzac!”?®. Oto bostwo konsumpcjonizmu — jak
okresla Barbie Mariusz Czubaj we wstgpie do polskiego wydania opracowania Ro-
gers®. Bostwo o ,,przesadnie akcentowanej kobiecosci”, beztrosko spetniajace swoje
zachcianki, zyjace bez dzieci, bez zobowiazan, bez Kena, ktéry zalega potki maga-
zynow, bostwo wyzwolone z odpowiedzialnosci dorostego zycia. Barbie to fatszy-
we wyobrazenie kobiecosci. Jest doskonata, a jej wizerunek i model Zycia staja si¢
przedmiotem pozadania. Mark, bialy m¢zczyzna po czterdziestce (a nie jest w swych
osadach odosobniony), jeden z respondentdw Rogers, mowi o Barbie tak: ,,Pigckne
wlosy. Zgrabne nogi. Doskonaly biust. Talia osy. W ten sposob przez wiele lat wy-
obrazatam sobie wyglad idealnej kobiety’. Jednak Barbie to fikcja. Wzdr, ktorego
nie sposob nasladowac, gdyz jedynie co setna kobieta ma szanse osiggnac proporcje
ciata zblizone do lalki. Obliczono, ze gdyby mierzaca 30 cm Barbie proporcjonalnie
powigkszy¢ do rozmiaréw kobiety, to miataby wymiary 84—46-80 cm i przy wzro-
scie 175 cm wazytaby 23,5 kg, z czego 17 kg wazylby biust’!, co w naturalnych
warunkach jest niemal nicosiagalne®?. Jednak w XX i XXI wieku w natur¢ mozna in-
gerowaé i niemozliwe staje si¢ realne, o czym moze §wiadczy¢ jako skrajny przyktad
mimetyzmu casus Cindy Jackson, ktora dzigki blisko stu operacjom plastycznym,
na ktére wydata pot miliona funtow, stata si¢ zywa Barbie. Zywa replika tej lalki
jest takze Vicky Lee, ktora, jak sama twierdzi, wydaje 120 dolaréw tygodniowo na
farbowanie i uktadanie wlosow™.

Barbie tworzy spoteczny wizerunek kobiety wygladajacej tak jak ona. Wedlug
tego schematu, szczupta, wysoka i posiadajaca odpowiednie proporcje kobieta jest
skazana na sukces i pelng niezalezno$¢ finansowa (modelki, gwiazdy pop-kultury,
na polskim gruncie wérdéd zywych Barbie mozna wskaza¢ takie postaci jak Doda
czy Jolanta Rutowicz). Takie postrzeganie szczuptej sylwetki przyczynito si¢ do po-
wstania zjawiska, ktore Naomi Wolf nazywa terrorem pigkna*. Autorka, w swojej
glosnej ksiazce The Beauty Myth, stawia tezg, ze wspdtczesne kobiety staty si¢ ofia-
rami mitu pigkna. Ow mit stat si¢ integralng czescig codziennosci i wedle teorii Wolf,
kobiety, ktére nie wpisujgq si¢ w obecnie panujacy kanon pigkna, zostaja skazane na
niewidzialnos¢, a czg¢sto po prostu wykreslone ze spoteczenstwa. Wspolczesny mit
pigkna narzuca okreslone wzorce zachowan, wypada by¢ na diecie, uprawiac fitness,
zdrowo si¢ odzywia¢. W koncu nalezy wygladac¢ lepiej niz inne kobiety, dlatego tez
nierozerwalng czgscia wspolczesnego mitu pigkna jest wspolzawodnictwo. Obecnie
mit ten, taki, jakim rozumiemy go dzisiaj, jest zdecydowanie bardziej opresyjny niz

% Bild Zeitung” 1952-1961.

¥ M. Czubaj, Plastikowa bogini konsumpcji, [w:] M.F. Rogers, op. cit., s. 7-14.

3 ML.F. Rogers, op. cit., s. 37.

U Ibidem, s. 46.

32 Proporcje nie pozwolityby jej utrzymac si¢ samodzielnie na nogach. Zob. ibidem, s. 45.
3 Ibidem, s. 43.

3 N. Wolf, The Beauty Myth, William Morrow and Company, New York 1991, s. 9—19.
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ten, z ktorym do czynienia miaty nasze babki. Wing za to Wolf obarcza ilo$¢ przeka-
zo6w wizualnych pokazujacych kobiecie, jak ma wyglada¢. Nosnikiem tychze staty
si¢ reklamy 1 kolorowa prasa, gdzie pojawiajg si¢ wizerunki picknych kobiet w ty-
pie Barbie. Znamienne sg takze tytuly towarzyszace tym przekazom: ,,badz pigkna
jak...”, czy: ,,wygladaj jak...”. Ten skrotowo ujety przekaz nalezy odczytywaé po
prostu: jestes, jak wygladasz badz wrecz jestes, bo wygladasz™®.

Zabawa w posiadanie lalki Barbie czy w podobnym typie to jednak dzi$ juz za
mato — trzeba by¢ jak Barbie, trzeba si¢ sta¢ Barbie**. Pomoze w tym zapewne po-
wstata w 2009 roku gra komputerowa on-line o nazwie Miss Bimbo, virtual fashion
game and community®’. Ta interaktywna zabawa rekomendowana byla w Stanach
Zjednoczonych dla dwunastoletnich dziewczynek, w Polsce dopuszczono ja juz dla
dziewigciolatek. Miss Bimbo jest wirtualng lalka-dziewczyna, z ktorg identyfikuje
si¢ grajace dziecko. W ten sposob mata dziewczynka zaczyna wkracza¢ w §wiat wir-
tualny, budujac swoj wirtualny wizerunek i wirtualng osobowos¢. Miss, ktéra za po-
$rednictwem komputera si¢ staje, jest rozwydrzong pannica, ktdrej nic nie powstrzy-
ma w zdobywaniu rzeczy i ludzi; tworcy portalu zachgcaja: ,,Zostan najgoretsza,
najfajniejsza, najsprytniejsza i najbardziej utalentowang Bimbo, jaka poznal §wiat!”.
Gléwna zasada gry jest zdobywanie bimbodolaréw — czyli gromadzenie pieni¢dzy na
wirtualnym koncie. Miss Bimbo (ma dziewig¢ lat!) jednak nie pracuje, a otrzymaé
pieniadze moze jedynie dzigki zwiazkom z bogatymi chtopakami, ktorzy za kazdy
tydzien wirtualnego ,,bycia razem” ptaca jej okreslong kwote. Pieniadze gromadzone
na koncie stuza do realizacji zadan wyznaczanych przez organizatora gry. Naleza do
nich: kupowanie i ubieranie si¢ w stylu stodkiej lolitki, zabiegi kosmetyczne (mani-
cure, fryzjer i inne). Najlepsi gracze, dobrze gospodarujacy powierzona na poczatku
1 gromadzong w trakcie gry gotowka, otrzymuja nagrod¢ w postaci sobotniego wyj-
$cia na dyskoteke. Wyjscie takie jest celem samym w sobie — bowiem to tam wtas-
nie mozna poznaé bogatszego partnera. | tak mata stodka (cute) lolitka w wieku lat
dziewigciu czy dwunastu otrzymuje jasny przekaz do realizacji: muszg by¢ cute-sexy

* Ellyn Kaschak uwaza, ze kobiety identyfikuja si¢ ze swoim cialem znacznie bardziej niz me¢zczyzni
iw tego typu przekazach dopatruje si¢ gtdéwnej przyczyny zaburzen tozsamosciowych takich jak anoreksja,
bulimia czy agorafobia. Podkresla tez fakt, ze kobiety od dziecinstwa uczone sa kontroli swojego wygladu
z uwagi na stawiany przed nimi wymog podobania si¢ innym. Kaschak stwierdza, ze wyglad nie jest po
prostu cecha kobiety, tak jak to jest w przypadku mezczyzny, ale wrgez odwrotnie, kobieta jest swoim
wygladem, gdyz niemal kazdy aspekt jej powierzchownosci okresla, kim jest jego posiadaczka i jak na-
lezy ja traktowac (E. Kaschak, Nowa psychologia kobiety. Podejscie feministyczne, ttam. J. Wegrodzka,
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 1996, s. 77). Ciato musi by¢ pigkne, bo postrzegaja je
inni — mezezyzni ze swym ,,inwazyjnym spojrzeniem”. Wedtug stow Zbyszka Melosika nie chodzi tu
bynajmniej tylko o spojrzenia rzucane na ulicy, ale o kulturowy wymiar ,.kamery-oka” sprawiajacego, ze
przystosowujemy si¢ do patrzacego i pozwalamy mu przez to mie¢ nad nami-na-ktore-sig-patrzy wladzg...
Kobieta idealizuje wigc siebie jako obiekt owego spojrzenia (Z. Melosik, Tozsamosé, cialo i wladza, Edytor,
Poznan-Torun 1996, s. 83). Tezg t¢ potwierdzaja migdzy innymi badania opinii publicznej przeprowadzone
w 2003 roku przez CBOS — w badaniu kobiety wypowiadaty si¢ krytycznie o swoim wygladzie dwa razy
czeseiej niz mezezyzni.

3¢ Warto wspomnie¢ japonskie subkultury wzorujace si¢ na ideale Barbie, jak Kogals czy Ganguro;
zob. M. Wrzesniak, op. cit., s. 182—183.

37 http://www.missbimbo.com, dostep: 14.12.2010.
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umalowang 1 wystrojong rdzowa, plastikowa postacia, a moje zwiazki z me¢zczyzna-
mi przyniosa mi wymierny zysk, ktéry wykorzystam w celach dalszej konsumpcji.
Jej jedynym zyciowym zadaniem ma by¢ konsumowanie, w tym celu uprzedmioto-
wiony jest partner, z ktorym jest, aby jej ptacit. Uprzedmiotowiona jest i sama grajaca
dziewczynka, bowiem by zdoby¢ bogacza, musi wchodzi¢ nieraz w zupehie doroste
relacje — wspomnijmy tylko, ze niektdore Miss Bimbo zachodzg w ciaze!

Mit pigkna wykreowany i ugruntowywany dzigki Barbie, mit pigkna nie z tego
$wiata realizuja lalki Mariny Bychkovej* — artystka ta projektuje i wykonuje lalki
porcelanowe o fizjonomii z pogranicza mangi (smukta twarz, smutne wielkie oczy,
wydete usta) i ciele Barbie. Sg wsrdd nich pigknie odziane ksiezniczki i nagie, wyta-
tuowane seksbomby, ktdre funkcjonuja jako kolekcjonerski produkt z jednej strony
i jako artefakty do zabawy — z drugiej. Na stronie internetowej Bychkowej* oprocz
samych lalek znalez¢ mozna zdjecia przedstawiajace lalki w roznych uktadach*® cze-
sto o seksualnym podtekscie (sa tu nagie pary kochankdw hetero- i homoseksualnych
oraz Ewy kuszace Adama z jabtkami w dtoni)*! oraz instruktazowe filmy, jak si¢ nimi
bawi¢, z ktorych wynika, ze lalki mozna jedynie przebiera¢ i uktadaé¢ w réznych po-
zach przypominajacych modelki lub kurtyzany rodem z basni Tysiqca i jednej nocy.
Seksualny podtekst tej zabawy w uktadanie Slicznej 1 zaplakanej, odzianej jedynie
w bielizne Ksigzniczki na ziarnku grochu na tozu wyltozonym dziewigcioma mate-
racami jest zupetnie oczywisty. Wszystkie lalki Bychkovej to niby basniowe zjawy
(Kopciuszek, Ksiezniczka na ziarnku grochu, Corka kapitana Nemo, Pigkna i Bestia),
ale bez wzgledu na to, czy pigknie odziane czy nagie, epatuja ideatem stodkie;j, deli-
katnej, nostalgicznej i jakby nieszczgsliwej kobiecosci ksiezniczki, ktora spetnia si¢
(a moze nie spetnia?) w tym byciu sliczna i seksowna. Jest tu Olga Larina z powiesci
Oniegin Puszkina — naga, stodka w r6zowych ponczoszkach, Anna Karenina, ktdra
jakim$ cudem przezyta samobdjcza probg rzucenia si¢ pod pociag — pigkna i naga,
wytatuowana — w ortopedycznych gorsetach, smutna i niewinna Narzeczona Fran-
kensteina, Cesarska Konkubina, Krwawa Lady Elisabeth Batory — seryjna morder-
czyni z Transylwanii. Sa w tym zbiorze tez lalki o imieniu Sztuczna Inteligencja, Lo-
lita, Paw, Afrodyta... Bychkova bowiem — jak si¢ wydaje z pobieznego tylko ogladu
jej dziet — zawiera w swoich kreacjach okreslony bardzo ideat estetyczny — plastiko-
wa Barbie o pustym spojrzeniu w ujeciu artystki jest niewatpliwie o wiele tadniejsza,
jest w koncu ,,jedyna w swoim rodzaju” — artystka nie wykonuje duplikatow swo-
ich ksigzniczek — jednak pozostaje bardzo seksowng lala — nieszczesliwa, o smutne;j
1 zaptakanej twarzy nawet podczas erotycznych igraszek ze swoim porcelanowym
kolega Iub kolezanka. Ma nostalgiczny i mroczny charakter niczym nieszczesliwa,

3% http://www.enchanteddoll.com/blog, dostep:10.12.2010.

¥ http://www.enchanteddoll.com/galleries/index.html, dostgp: 10.12.2010.

4 http://www.enchanteddoll.com/galleries/comps/comps.html, dostep: 10.12.2010.

4 Wérod poz, jakie przyjmuja lalki Bychkovej, da si¢ odnalezé nawigzania do renesansowej sztuki
whloskiej. Artystka wykonata Primaverg — lalke, ktora duplikuje typ urody i poz¢ Wenus z obrazu Naro-
dziny Wenus pgdzla Sandra Botticellego, Anna Karenina zas spoczgta na kanapie w pozie nawigzujacej do
Wenus z Urbino Rafaela, Zatoba (pie¢ etapéw) to echo Marii Magdaleny pokutujqcej Tycjana, Dziewica
— inspirowana jest przedstawieniami Matki Bozej w sztuce zachodnioeuropejskie;j.
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romantyczna* heroina z obrazow prerafaelitdw o seksualnosci niepokojacej i eks-
hibicjonistycznej. Jednoczesnie jest to oblicze stodkie i delikatne, oblicze niezrozu-
mianego wrazliwca kochajacego bez wzajemnosci, pelnego romantycznych uniesien.
Wszystko to sktada si¢ na ideat nowej Wenus — wspdtczesnej bogini pigkna i mitosci,
na nowa Lolite — seksowna, wrazliwa, nieszczesliwa — cute, jakich wiele. Zeby wy-
mieni¢ tylko dziela amerykanskich artystow zrzeszonych w The National Institute
of American Doll Artists®: lalki Diane Keeler*, lolitki Stephanie Blythe*, Tatiany
Baevej*, Marylin Radzad*” oraz lalki ze sklepow internetowych dla kolekcjonerow*.

Nalezy dodaé jeszcze kilka stow o drugiej lalce, ktorej kolekcjonowanie jest
stosunkowo niedawna moda. Blythe wyprodukowat koncern Hasbro w 1972 roku
1 tylko rok byla w sklepach, poniewaz nie spodobala si¢ dzieciom. Jej wielkie oczy
1 nienaturalnie duza glowa w stosunku do drobnego ciala nie zyskaty aprobaty
matych odbiorcéw (dodajmy, ze nie byta rozreklamowana tak jak Barbie). Blythe
popularnos¢ zawdzigcza Ginie Garan — fotograf i producentce telewizyjnej, ktdra
w 2000 roku wydata ksiazke ze zdjeciami lalki pt. This is Blythe* i z Junco Wongiem
stworzyta bozenarodzeniowa kampani¢ reklamows japonskiej sieci sklepéw Parco,
ktérej gwiazda zostata niechciana w latach siedemdziesiatych XX wieku lalka. W rok
p6zniej koncerny CWC 1 Takara wyprodukowaty neo-Blythe. Od tej chwili stala si¢
ona popularng lalka, pozadana przez wielbicieli cuteness. Garan wydata siedem ksia-
zek o przygodach Blythe, kreujac wizerunek lalki jako zywej istoty podrozujacej po
$wiecie 1 zajmujacej si¢ zakupami. Autorka sukcesu lalki sama jest kolekcjonerka
(posiada najwigksza kolekcje Blythe z lat siedemdziesiatych), a jej stowa zdaja si¢
thumaczy¢ fenomen kolekcjonowania stodkiej (cute) laleczki:

Nie kolekcjonuje lalek, bo kiedy$ beda co§ warte. Zbieram to, co kocham. Sadzg, Ze to
dobry pretekst do zaktadania kolekcji. Lubi¢ wyciaga¢ moje lalki z pudetka i bawié si¢
nimi. Wielu ludzi kupuje przedmioty w nadziei, ze na nich zarobia, ale cz¢sto z marnym
skutkiem, dlatego mysle, ze lepiej zbierac cos, co lubisz. I tyle®.

Polska kolekcjonerka lalek jest artystka o pseudonimie Mirella von Chrupek. Ta
mioda ilustratorka, fotografka, projektantka bizuterii w centrum swoich artystycz-
nych zainteresowan stawia Blythe — lalkg-mala dziewczynke o wielkich smutnych

42 Daniel Harris we wspominanej i jedynej jak dotad tak obszernej analizie estetyki konsumpcjonizmu
jako jedna z jej kategorii omawia romantycznos$¢é powiazang z erotyzmem (D. Harris, op. cit., s. 79-106)
— wydaje sig, ze to kategoria idealnie odpowiadajaca estetyce lalek Bychkovej i wielu innych, w ktérych
seksownos¢ taczy si¢ z dziecigctwem w typie cuteness.

4 http://www.niada.org/artists/artistsgallery.html, dostep: 16.08.2011.

4 http://www.dianekeeler.com/index.htm, dostep: 20.09.2011.

4 http://www.stephanieblythe.com/gallery01.html, dostep: 15.08.2011.

4 http://www.baevadolls.com/index_eng.html/, dostep: 10.11.2011.

47 http://www.marilynradzat.com, dostgp: 16.08.2011.

4 Lalki kolekcjonerskie powielajace powyzszy model estetyczny, produkowane przez artystow badz
seryjnie, mozna naby¢ na przyktad na stronie Think Pink!, http://shop.fashiondoll.nl, dostep: 10.11.2011.

4 G. Garan, This is Blythe, Chronicle Books, San Francisco 2000.

% Wywiad z Ging Garan: http://www.collectorsweekly.com/articles/an-interview-with-blythe-doll-
-collector-gina-garan, dostep: 11.11.2011 (thum. wtasne autorki).
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oczach i mrocznym, posgpnym spojrzeniu. Artystka fotografuje figurki ujete w roz-
nych scenach rodzajowych. Kazda z lalek wykreowana jest z niezwykla precyzja,
sg niepowtarzalne, majg imiona, noszg rézne stroje, ukazane sa w konkretnych sy-
tuacjach ze stosownymi atrybutami. Kazda opowiada jaka$ histori¢. Sposéb ujecia
postaci, fizjonomia, specyficzna atmosfera smutku i tajemniczo$ci widoczna na foto-
grafiach sa wyraznym odwotaniem do tworczosci Marka Rydena, w szczegdlnosci do
nimf z Lesnego pokazu czy Sophie, bohaterki Pokazu Snieznego Jaka®'. Mirella przy
pomocy zabawki kreuje alternatywna rzeczywisto$¢, swiat, w ktdrym scenerig moze
by¢ wys$niona kraina rodem z basni, jak i catkiem realny krajobraz industrialny — no-
stalgiczny $wiat dziecinstwa w stylu cuteness. Najlepszym komentarzem do sztuki
artystki sa jej wlasne stowa, jakze podobne do stéw Garan (i stanowiace kwintesen-
cje estetyki cuteness). Mirella mowi: ,,Lubie moje lalki, nic wigcej!”>2.

Cuteness look wypromowany przez Garan i jej Blythe, ktérym bawi si¢ von Chru-
pek i inni artysci®’, na przyktad malarze Mark Ryden czy Marion Peck, kreuje nowy
typ fizjonomii obecny takze w §wiatowym modelingu. Kanon urody reprezentowany
przez postaé kobieca w malarstwie artysty zaczyna mie¢ swoje ,,realne” odpowied-
niki w §wiecie mody propagujacym najnowsze trendy estetyczne i stylistyczne. Top
modelka Lily Cole reprezentuje charakterystyczny dla nimf Rydena typ urody, facza-
cy dziewczeca twarz o wielkich migdatowych oczach z niezwykle kobiecym ciatem.
W 2000 roku amerykanska modelka Christina Ricci zostala wystylizowana przez
makijazyste Kevyna Aucoina na Blythe, ktérej figurke trzyma w dloniach. Stylizacja
zostata zatytutowana: Wieczna picknosé®®. Brytyjski ,,Love Magazine” z wrzesnia
2010 roku na o$miu oktadkach prezentuje rézne kanony pigkna wspolczesnego swia-
ta. Wsrod wyroznionych typow znalazia si¢ Rosie Huntington Whiteley sfotografo-
wana w typie ponetnej pin up girl; Sienna Miller wciela si¢ w wysportowana model-
ke w stylistyce lat osiemdziesiatych; Lauren Hulton reprezentuje dojrzata, $wiadoma
swojej wartosci bohaterke; Alessandra Ambrosio ukazana zostala w mrocznej, un-
dergroundowej odstonie; Agyness Deyn to typ krétkowtosej buntowniczki; Kelly
Brooke pozuje, nago prezentujac kobiece, petne ksztalty; Gisele Bundchen odgrywa
rol¢ tajemniczej i uwodzicielskiej femme fatale. Najbardziej niezwykla jest oktadka
ukazujaca manekina — Panne doskonatosé¢. Jest to niedoscigniony, nierealny ideat,
ktéry propaguje wspolczesna estetyka. Lalka reprezentuje typ urody cute-sexy: ko-
biety-dziecka — stodkiej lolitki taczacej estetyke Barbie (ciato) 1 Blythe (twarz).

Bardziej mroczng wersje lalki typu Blythe tworzg Francuzka Julien Martinez>®
i Amerykanka Gail Lackey. Lalki obu wspomnianych artystek tacza estetyczny ideat

°! http://lula.pl/lula/1,94040,8272255 . html, dostep: 16.10.2010.

52 http://www.amomirella.com, dostgp: 10.10.2009.

3 Cutness, stodki czy sexy, jest bardzo silnym nurtem w sztuce azjatyckiej — zaprezentowane na
tegorocznym biennale w Wenecji dzieta artystow z Korei, Japonii i Chin w wigkszosci reprezentowaty
tego rodzaju estetyke (artysci: Chen Hongzhu, Chang Chia-Ying, Joyce Ho, Kaikai Kiki [Chiho Aoshima],
Yoshitomo Nara), Mu Lei.

3 http://cutouthereye.tumblr.com/post/4421427591/christina-ricci-as-youth-eternal-face-forward-by,
dostep: 12.11.2010; zob. tez K. Aucoin, Makeing Facies, Hachette Book Group USA, New York 1999.

5 http://intermundisleblogdejulienmartinez.blogspot.com, dostep: 12.11.2011.

¢ http://gaillackey.blogspot.com, dostep: 12.11.2011.



220 Matgorzata Wrze$niak

cuteness z wizerunkiem romantycznej, wiktorianskiej, porcelanowej lalki w sukni
z koronek, jednak juz nieco — rzec by mozna eufemistycznie — przykurzonej. Oto
wsrod kreacji Martinez pojawiaja si¢ lalki w trumnach, na cmentarzach, jakby znale-
zione na zakurzonym strychu kufry ze szczatkami (dostownie rozkladajacym si¢ tru-
pem!) lalki, a takze lalki-wampirzyczki tracace estetyka gotyckiej powiesci. Podobne
lalki tworzy Lackey — o twarzach smutnych, chorych, z rozczochranymi wlosami,
ktére moglyby udawaé dzieci Nedznikéw Victora Hugo. Odziane w czarne koronki,
do ktérych przypigto broszki w ksztalcie trupich czaszek, przywodza na mysl estety-
ke subkultury Gotic Lolita®” — mtodych dziewczat (Japonek i Europejek) czerpiacych
inspiracj¢ z XIX-wiecznych gotyckich powiesci i ubierajacych si¢ na wzor porce-
lanowych europejskich lalek sprzed stu pigédziesigciu lat, a takze obecng w Polsce
subkulture emo — delikatnych i kruchych wrazliwcdw starannie pielegnujacych swoje
poczucie odosobnienia, wyobcowania i niezrozumienia, wiecznie cierpiacych pseu-
do-altruistéw, ktorych gormolotne zatozenia maja si¢ objawia¢ w dbaniu o wyglad,
ktory jest cute (duze oczy, stodkie kokardki, rézowo-czarne stroje, gadzety)®.

Wracajac do poczatku niniejszego studium — lalka (i inne zabawki) wydaje si¢
by¢ jednym z podstawowych narzedzi infantylizacji dorostych, ktorzy kupuja te arte-
fakty bez opamigtania, bawia si¢ nimi, kreuja im rzeczywistos¢, jakby byly zywymi
istotami, w koncu takze upodabniaja si¢ do nich nie tylko strojem, ale i wygladem
ciata, posuwajac si¢ do wielokrotnych interwencji chirurgicznych w swoj organizm.
Lalka Barbie odzwierciedla popkulturowe zachowania, ale i je kreuje — jak pisze
Rogers, ale 1 Blythe — stodka lolitka ,,prosi”, by si¢ nig zaopiekowac 1 nasladowad
w przebierankach, w koncu jest fashion doll! Niedorosli dorosli wpadaja w t¢ spryt-
ng pulapke — bawig si¢ lalkami, ktdre sg stodkie i tadne, tajemnicze i smutne, sa-
motne i nie z tego §wiata — czyz nie tak czuja si¢ wieczne dzieci, ktdrych starannie
pielggnowana nadwrazliwos¢ (przede wszystkim na wlasnym punkcie) powoduje,
ze nie przystaja do prawdziwego swiata odpowiedzialnych dorostych. Przeciwnicy
tego pogladu powiedza zapewne, ze to przeciez nic takiego — przeciez dobrze jest
wroci¢ do dziecigcego Swiata. Jednak etos infantylizacji pokazuje, ze nigdy z niego
nie wychodzimy. Nie dos¢, ze kupujemy i kolekcjonujemy gadzety, to jeszcze upo-
dabniamy si¢ do nich, stajac si¢ lalkami — seksownymi, wyzwolonymi lalami, albo
stodkimi lolitkami. Mozna by ostroznie postawié¢ wniosek, ze jesli Blythe powoli
detronizuje Barbie, wynika to z tego, iz obecnie bardziej podoba si¢ mtodsza lolitka
od eksponujacej swoja seksualnos¢ kobiety. Wieczny Piotrus Pan chetniej wybierze
niedojrzata, znacznie mtodsza od siebie dziewczyne, ktorej zegar biologiczny nie
tyka jeszcze zbyt glosno, aby nie musie¢ czué si¢ zobowigzanym do podejmowania
decyzji o zaktadaniu rodziny.

Moéwiac o lalkach, nie mozna nie wspomnie¢ o przykladach wyrostych na pol-
skim gruncie. O Laloushkach Magdaleny Hryniak, Agnieszki Niezgody i Magdaleny
Siwek oraz o Lali z tala autorstwa Iwony Demko. Obie kreacje, cho¢ sa lalkami ko-

7 http://www.lolitafashion.org/, http://lolita-handbook.livejournal.com, dostep: 12.11.2011.
¥ Na temat subkultury emo zob.: http://www.fourfa.com/fashion.htm, http://www.emo-portal.pl,
dostep: 12.11.2011.
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lekcjonerskimi, nie przedstawiaja ideatu estetycznego Barbie czy Blythe, odwotujac
si¢ do zupehie innych kategorii.

Laloushka jest to lalka szmacianka, o ktorej blisko dwadziescia lat temu $piewat
dziecigcy zespot Fasolki:

Zuzia, lalka nieduza

i na dodatek cata ze szmatek.
W kratke stara spodniczka,
1zy na policzkach,

a w gldwce marzen sto.

Lecz kocham ja najbardziej
ze wszystkich moich lal.
Cho¢ nie ma sukni ztotej,
zabiorg ja na bal!®.

W pracowni powstajg wigc lalki dla dzieci (kolekcja Bambola) w typie tych
sprzed lat, szyte przytulanki — szmacianki z oczami z guzikdw i wlosami z widczki.
Sa estetyczne i ekologiczne, sg to prawdziwe lalki do zabawy, ktora dziewczynki
moga kreowaé same. Laloushka to doskonata estetyczna alternatywa dla pustych
Barbie i Blythe. Znajdziemy tutaj Zosie, Lulg, Polg ksigzniczke w rozowej sukience,
Czarng baletnice 1 Rdzowa baletnice, a nawet Pawla — piegowatego tobuziaka ze
ztamana r¢ka. Autorki Laloushek cechuje doskonata obserwacja dziecigcego Swiata,
ktéra przektada sie na ich kreacje (wszystkie trzy panie jako podstawowe informacje
na stronie internetowej swojego sklepu podaja, ze sa matkami!®’). Oto opis Rdzowe;j
baletnicy:

Rdzowa baletnica to jedna z naszych nowych lalek, stworzona z mysla o matych dziew-
czynkach, ktore nie wiedzie¢ czemu wszystkie marza o karierze w balecie. Najwyrazniej
nie czytaty tych wszystkich makabrycznych reportazy o dyscyplinie, anoreksji, znieksztat-
conych kosciach i chorej zazdrosci. I nie ogladaty Black Swan. No, a wracajac do naszej
stodkiej laloushki, to polecamy ja na zache¢te. Nie ma to jak delikatna panienka w rozo-
wych baletkach®!.

Ale Laloushka to nie tylko lalka dla dzieci — jest to przede wszystkim lalka fa-
shionistka: ,,Najlepiej ubrane lale w miescie!” — glosi hasto reklamowe strony pod
zdjeciem czterech personalizowanych lalek do zludzenia przypominajacych aktorki
serialu 1 filmu fabularnego Sex w wielkim miescie. Lalka, ktora zyje wlasnym zyciem,
podrézuje podobnie jak Blythe, gosci na waznych imprezach kulturalnych jak rozda-

% Zuzia lalka nieduza, / ptaszczyk za krotki, / zbyt duze butki. / Fartuch biaty z kieszonka, / w kie-
szonce stonko, / a w gtdéwce marzen sto / [...] Zuzia, lalka niewielka, / brodka malutka, / nos jak mu-
szelka. / Oczy ma jak pig¢ ztotych, / wetniane loki, / a w gtdéwce marzen sto”, http://www.tekstowo.pl/
piosenka,fasolki,zuzia lalka nieduza.html/, dostgp: 12.11.2011. Zob. tez D. Gellner, Zuzia lalka nieduza
i inne piosenki, Wilga, Warszawa 2011.

¢ http://laloushka.pl, dostgp: 12.11.2011.

¢! http://laloushka.pl/index.php?page=doll&id=245, dostep: 12.11.2011.
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nie Ztotych Glob6w®, odwiedza Fashion Week w Lodzi®, bywa na balach w Paryzu®
— na blogu, ktoéry towarzyszy sklepowi, czytamy, ze uwielbia zakupy®. A wiec La-
loushka jest troche jak wspotczesna kobieta, lubi przebieranki, jezdzi konno, space-
ruje po parku, marzy o podrdzach, czasem udaje si¢ na wspaniaty bal, na ktéry miata
i8¢ Zuzia z piosenki Doroty Gellner. Jednak Laloushki maja tez rodzing w przeci-
wienstwie do fashionistek Barbie i Blythe, ktorych jedynym celem byly przebieranki
i zakupy. Na blogu znajdziemy pare Zakochani na golasa z komentarzem: ,,Taka
fadna parka powstata, kochaja si¢, wzajemnie szanuja, chca mie¢ ze sobg dzieci. I sa
na najlepszej drodze”®, a takze lalke¢ na porodowce:

Laloushka urodzita céreczke o imieniu Janinka. Postanowila zgodnie z wolga meza kar-
mi¢ piersia. Pier§ ta zreszta niesfornie wymskneta si¢ z rozcigcia w koszuli szpitalne;j,
co natychmiast uwiecznit fotograf. Takie koszule sa moze i praktyczne, ale na seksapil
wplywaja umiarkowanie dobrze®’.

Jest tu babcia i dziadek, jest rodzina z dwojgiem dzieci, lalka w ciazy, matka wie-
lodzietna. Jest super mama i super tata nawiazujacy stylistyka do dzieciecej kreskow-
ki Iniemamocni — ale to nie latajace dziwolagi, tylko prawdziwi ludzie, a komentarze
na ich temat sg niezwykle dowcipne:

2 Zapomniaty$my na czas zamiesci¢ zdjecia Laloushki na rozdaniu tegorocznych Ztotych Globow.
Oto ono. Czy nie wygladala tadnie? I te ztote wlosy... na pewno niejedna gwiazda marzylaby o takich”
— opis zdjecia Golden Globs, http://laloushka.pl/index.php?page=blog, dostgp: 10.10.2011.

6 Laloushka spakowala si¢ w walizeczke elegancka od Louis Vuitton i pojechata na 16dzki Tydzien
Mody. Wystapita w pokazie kolekcji Wiosna Lato’11 i wzigta udziat w dwoch oficjalnych imprezach.
Poza tym, juz catkiem prywatnie, spotkata si¢ ze swoim ulubionym stolarzem, zjadta luncz czyli nalesniki
z gruszka i szpinakiem, kupita super skorzana torb¢ od Marysi Nowickiej i rozpinany sweter typu oversize
od Lucji Wojtali. Unikata fotografow i snobistycznych posiedzonek przed gtéwnym wejsciem do pokazo-
wego namiotu poniewaz byta niewyspana i nie chciata by redaktorki mody ogladaty w dziennym $wietle
jej lekko opuchnigte powieki. Wrécita do domu z prezentem dla mgza w postaci filcowej torby Boogie
i kwiatowymi spinkami do wloséw z przetworzonych butelek po wodzie mineralnej dla coreczek” — opis
zdjecia Laloushka na Fashion Week w Lodzi, http://laloushka.pl/index.php?page=blog, dostep: 10.10.2011.

64 Lalka Joanna bawita si¢ w miniony weekend w Paryzu, na balu w hotelu Ritz. Schowana za
tajemnicza maska z rozowych pior i krysztatow, przyciagata wszystkie meskie spojrzenia. Jedno byto tak
uporczywe, ze opuscito ja dopiero o 11.30 w sobote, po $niadaniu. Potem jeszcze dzwonito, ale ona byta
juz bardzo daleko. W samolocie do Warszawy” — opis zdjecia Bal karnawalowy, http://laloushka.pl/index.
php?page=blog, dostep: 10.10.2011.

¢ Laloushka przepada za zakupami. Nie jest zakupoholiczka, o nie, ale przeciez prezenty gwiazdko-
we trzeba gdzie$ kupié. A czy istnieje lepsze miejsce na zakupy niz Nowy Jork? Tak, Paryz. Niestety nie
byto dobrego potaczenia, wigc wypadto na Nowy Jork. Amerykanscy projektanci daja si¢ zreszta lubié.
Botki z ¢wiekami od Jimmy Choo, ciepty duzy sweter od Ralpha Laurena, jedwabny T-shirt od Alexandra
Wanga, cata masa ubran dla dzieci z Gapa i oszalatego butiku Abercrombie & Fith na Piatej Alei. Muzyka
gra tam hiper glo$no, $wiatta migoca, a przed wejsciem taficza na pot nadzy faceci. Atmosfera jest tak
rozbuchana, ze po wyjsciu na §wiatto dzienne wydruk z karty kredytowej wyglada absolutnie zaskakujaco.
I pewnie o to chodzi” — opis do zdjecia Lala w Nowym Jorku, http://laloushka.pl/index.php?page=blog,
dostegp: 10.10.2011.

% Wpis z 01.12.10, http://1aloushka.pl/index.php?page=blog, dostep: 10.10.2011.

¢ Wpis z 08.12.10, http://laloushka.pl/index.php?page=blog, dostep: 10.10.2011.
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Super tata, wiadomo, to po prostu superman. Silny, odwazny, madry i czuly. Dodatkowo
ma waskie biodra, kruczo czarne wilosy, potrafi jezdzi¢ na deskorolce bez famania sobie
rak i noég na oczach kolegdw, potrafi przyklei¢ reke lalce Winx, i obslugiwaé nawet szesé
pilotéw telewizyjnych na raz. Umie tez podgrzewac pardwki jak nikt inny, i bosko, na-
prawde cudownie, sprzata czasem ze stotu brudng szklanke. Taki to super gos¢!

I opis super mamy:

Super Mama — ta nazwa mowi sama za siebie. Ktora z nas nie chciataby dostaé takiej lalki?
Bo ze wszystkim sobie $wietnie radzi, obiad zawsze jest o tej samej porze i nie jest to zupa
z proszku tylko potrawka z krélika bio, pranie rowno pouktadane na pétkach, w foteliku
samochodowym nie chrobocg okruszki, a w dodatku taka mama potrafi §miac¢ si¢ razem
z dzieckiem, kiedy na komputer niechcacy wyleje si¢ sok z czarnej porzeczki. No, po-
wiedzcie, kto by taki nie chciat by¢?

W Lalouskhach odbija si¢ jak w zwierciadle wspdtczesna kultura wymagajaca
od kobiety bycia super tadna, super mama, super zarabiajaca — autorki lalek znalazty
na to sposdb i chyba niezle si¢ bawia, komentujac swoje kreacje. Nie sa jednak na
tyle pruderyjne by udawac, Zze otaczaja nas same rodziny i matki karmiace piersia.
W kolekeji dla sklepu Horn&More (conceptstore, ktorego motto brzmi ,,seksowni
ludzie kochaja seksowne przedmioty”®) jest sporo wyuzdanych panienek’” oraz dwie
homoseksualne pary. Wsrdd lalek tematycznych znalazta si¢ tez duza grupa lalek
sexy — sg tu panienki w bieliZznie, Dziewczyna Playboya, Walentynka, Kusicielka
w lateksie, Eteryczna blondynka w delikatnej bieliznie — a wszystkie w dniu Swie-
tego Walentego czekaja na swych ukochanych amantéw: Amanta z réza w zgbach’!,
Amanta z prezentem czy Walentynowego prawnika. Mozna powiedzieé, Ze jest to
dos¢ oczywista diagnoza komercyjnego swigta (cho¢ pewnie niezamierzona, bo lalki
majg by¢ prezentem w tym dniu) — sg tu kobiety réznych charakterow, jedne w od-
waznej, inne w skromnej bieliznie, i panowie, ktérzy o nie zabiegaja prezentami
1 kwiatami. Opis Amanta z prezentem w bole$nie realistyczny sposob definiuje dam-
skie oczekiwania: ,,Jezeli od kwiatow wolimy konkrety, wybieramy tego goscia. On
zamiast do kwiaciarni poszedt do jubilerskiego i wydat par¢ ztotych na pierscionek
z diamentem. Mniej to moze romantyczne, ale uméwmy si¢, réza uschnie a diament
zawsze mozna sprzeda¢”’?. Tylko Dyskretny garniturowiec przychodzi bez niczego,
a jego opis zdaje si¢ wskazywac wlasciwy sposob postrzegania relacji damsko-me-
skich: ,,Mezczyzna bez gadzetdw, diamentow, muzyki, kwiatow. Wiasciwie nie lubi

% http://www.laloushka.pl/index.php?page=collection&col=13, dostep: 12.11.2010.

% http://hornandmore.pl/index.html, dostep: 12.11.2011.

W kolekcji Historie spod plaszcza znalazio sig kilka nagich lalek odzianych jedynie we frywolnie
rozchylajacy si¢ ptaszcz, odstaniajacy ich waginy. Lalki wyrdzniaja wlasciwie cechy piciowe, ktore z pew-
noscia inspirowaty ich imiona. Jest tu Dama z bobrem, Zlota muszelka i Pantera w ciemnosci.

"I Opis amanta z 16za: ,,Facet czekajacy pod oknami sypialni z r6za w zgbach. Moze tez $piewac i gra¢
na gitarze, albo choéby puscic¢ ulubiong piosenke z przenosnego magnetofonu. Brzmi jak marzenie? Jezeli
takiego nie znacie, oto wersja Laloushkowa. Lepszy wrobel w garsci niz skowronek na dachu” http:/
laloushka.pl/index.php?page=doll&id=138, dostep: 10.10.2011.

2 http://laloushka.pl/index.php?page=doll&id=139, dostep: 11.11.2011.
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walentynek. Ale jest mily, czuty, opiekunczy, chce mie¢ dzieci i si¢ nimi opiekowac.
I co, nie lepsze to od prezentow?””.

Wypada jeszcze wspomnie¢ o grupie lalek personalizowanych. Sa wsrdd nich
osoby znane, wielcy kreatorzy mody w swoich kreacjach, osoby z polskiej sceny
modowej: stylisci i dziennikarki, aktorzy, sa tez zwyczajni ludzie, ktérych lalki to
repliki-portrety $lubne. Lalouskha to gadzet idealny w spoleczenstwie zinfantyli-
zowanym, taczacy niech¢¢ do oddania zabawek mtodszemu rodzenstwu, stania sie
dorostym z jednej strony i kolekcjonowanie artefaktow z drugiej. W koncu jest to
popkulturowy odpowiednik portretu, ktory miat ukazywac spoteczna pozycje¢ modela
i reklamowac jego status, wiszac w rodowej posiadtosci. Tutaj juz sama przynalez-
nos¢ do szlachetnego grona Laloushek jest nobilitacja’, a status spoteczny persona-
lizowanych 0sdb definiowany jest przez ubidr i akcesoria modowe.

Bez wzgledu na to, czy kolekcjonowanie lalek wydaje si¢ infantylne czy nie,
przyznaé trzeba, ze kiedy Barbie i Blythe sa wciaz takie same, puste i niezmienne
— autorkom Laloushek czgsto niewielkg iloscig sSrodkéw formalnych udaje si¢ oddac
charakter postaci w personalizowane;j lalce — kazdy, kto raz widzial Coco Chanel czy
Vivienne Westwood, bez watpienia rozpozna jej replike.

Trio Hryniak — Niezgoda — Siwek ma konkurencj¢ w rosyjskiej wielbicielce litera-
tury dziecigcej, ilustratorce i kolekcjonerce starych misiow Lubie Naloginie (pseudo-
nim Takijaye)”. Nalogina szyje lalki szmacianki, komponuje je w scenki rodzajowe
i fotografuje™. Sa tu rodzinki stodkich, antropomorfizowanych liskéw, krokodylkow,
kotkow, misidw, a nawet pasikonikéw z walizeczkami wypchanymi miniaturowymi
ubrankami, sg stodkie — cute dziewczynki przytulajace kotki czy wyprowadzajace
pieski. Sa tu tez lalki personalizowane, wsrod ktorych znajdziemy tudzaco podob-
nych do oryginatéw postaci, agentdw FBI z serialu Archiwum X.

Na koniec nalezy si¢ jeszcze kilka stow o zupehnie innej lalce. Lala z tatg Iwo-
ny Demko”’, krakowskiej artystki feministki, ktdrej sztuka koncentruje si¢ wokot
problematyki postrzegania kobiety w dzisiejszym $wiecie jako obiektu seksualne-
go i hipotezy prehistorycznego matriarchatu. Artystka stworzyta lalke jako krytyke
wspotczesnego modelu lalek pozbawionych wagin. O swojej kreacji méwi tak:

Tak naprawdg¢ to myslatam o lalkach dla dziewczynek, ktore zwykle w miejscu, w ktorym
powinny mie¢ narzady ptciowe, nie maja nic. Wyglada to tak, jakby usuwano t¢ czes¢ ciata
jako nieistotng czy wstydliwa, czy nie godna pokazania. Przez to, od dziecka wstydzimy
si¢ ,,tamtej” czgs$ci wlasnego ciata. Usuwamy ja poniekad z naszej swiadomosci i jezyka
moéwionego. Robimy z niej rzecz niewidzialng... Przekazujemy dzieciom informacje, ze
powinny si¢ wstydzi¢ narzadow ptciowych. Tworzymy tabu. Ukrywamy istnienie czego$
niezwykle istotnego. Z drugiej strony z przekonaniem twierdzimy, ze w obecnych czasach

7 http://laloushka.pl/index.php?page=doll&id=140, dostep: 11.11.2011.

7 Na temat checi identyfikowania si¢ z marka zob. M. Lindrstrom, op. cit.

5 Kreacje Luby Naloginy mozna zobaczy¢ na stronie: http://takiyaje.livejournal.com/, dostgp:
02.10.2010. Wywiad z artystka: http://emeraldwitch.wordpress.com, dostgp: 10.10.2010.

6 Oferta znajduje si¢ na: http://blog.blanketid.com/2011/05/the-takiyaje-dolls, dostep: 11.11.2011.

7 Biografia krakowskiej artystki nurtu feministycznego: http://www.iwonademko.art.pl/autorka/
autorka_cv.htm, dostep: 05.05.2010.
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nie jest to dla nas temat wstydliwy. A jednak produkujemy miliony lalek, ktore w miejscu
narzadow ptciowych maja NIC. W tytule Lala z talq uzytam sformulowania, jakie stwo-
rzytam bedac mata dziewczynka. Jest to wigc stowo stworzone przez dziewczynke uzyte
dla lalki, zabawki dla dziewczynki. Dla dziewczynki, ktéra jednak zdaje sobie sprawe
z istnienia narzadow pitciowych i odczuwa potrzebe nazwania ich’.

W kontekscie calej sztuki Demko mozna by powiedzie¢, ze lalka jest tez z jed-
nej strony wspotczesnym odpowiednikiem Wenus z Willendorfu — bogini ptodnosci,
ktérej wagina (tutaj owa ,,tala”) jest przedmiotem kultu, bowiem w magiczny sposéb
daje zycie™, i krytyka (a moze zartem z?) postrzegania kobiet jako pustych plastyko-
wych lal z sex shopu (Lala z tatag ma tylko wydatne usta przypominajace ksztattem
waging)®.

8 Rozmowa z artystka 13.11.2011.

7 W rozmowie z Jodi Graigiem Iwona Demko méwi o jej postrzeganiu $wiata: ,,ogladatam swiat bez
zastanawiania si¢ nad nim. Im jestem starsza, tym wigcej nad nim myslg! Zaczgtam od myslenia o tym,
dlaczego nasze narzady piciowe nie sg tak dowartosciowane jak meskie. Dlaczego meskie genitalia tak
si¢ wywyzsza, wciaz si¢ o nich mowi, stale widzimy ich przedstawienia. Zaczgtam szukaé¢ odpowiedzi
w historii. Opowiesci o kulcie Bogini jako dawczyni zycia i o kulcie waginy dotycza tak dawnych czasow,
ze w wigkszosci sg jedynie hipotezami. Jednak, im wigcej szukam i im wigcej zdobywam materiatow,
sklejaja mi si¢ w coraz spdjniejsza catos¢. Skoro kobieta w magiczny sposdb wydaje na §wiat dzieci, po-
woluje nowe zycie, musiano nadac jej swego czasu status stworzycielki, a wigc Bogini. Mgzczyzna w tej
roli — to nielogiczne! Dlatego uznatam, ze kult waginy jest nierozerwalnie zwigzany z matriarchatem,
a matriarchat musiat by¢ pierwsza forma organizacji ludzkich spotecznosci. [...] Refleksja ta prowadzi do
kultu waginy. Do refleksji nad nim doprowadzito mnie wyobrazenie, ze zrédlem matriarchatu jest kobieca
zdolnos¢ dawania zycia. Nie myslg o takim kulcie, jaki panuje obecnie: teraz wagina ma znaczenie niemal
wylacznie erotyczne, wreez pornograficzne, i w niewielkiej czgsci rozrodcze. Interesuje mnie kult waginy
W sensie otaczania jej szacunkiem. Sadzg, ze taki kult rodzit si¢ niejako automatycznie: ludzie od zawsze
czcza to, co wydaje im sig¢ niezrozumiale i magiczne. Mowimy jednak o przesztosci nieudokumentowane;j,
bo zadne znalezisko, nawet jesli zgromadzimy 20 000 figurek Wenus z Willendorfu, nie bedzie dowodem,
ze kiedys faktycznie istniat matriarchat. Dyskwalifikuje go takze brak swiadectw pisemnych. Wszystko, co
powiemy na ten temat, jest spekulacja. Czytam teraz sporo ksiazek na temat przejscia migdzy matriarchatem
a patriarchatem, migdzy innymi klasyczng pracg Bachofena, szwajcarskiego prawnika specjalizujacego
si¢ w prawie rzymskim, ktory jako pierwszy stworzyl teori¢ matriarchatu na podstawie analizy mitow
greckich i egipskich. Oczywiscie taka analiza takze nie daje pewnych dowoddw, ale ja mysle, ze skoro
ludzie moga wierzy¢ w istnienie Jezusa i to, ze byt synem bozym, to ja moge wierzy¢ w matriarchat. Nikt
mi tego nie moze zakazac, a wydaje mi si¢, ze jestem tak samo wiarygodna! Stwierdzitam, ze tak si¢ bede
bronita”, http://sabatnik.pl/articles.php?article id=222, dostgp: 05.10.2011.

80 Usta rzeczywiscie przypominajg — ale to moja okropna zadziorno$¢ — zabawa stowem «wargi»,
ktérym mozna okresli¢ i usta i wargi sromowe” — mowi Iwona Demko (wywiad z dnia 13.11.2011).
Artystka wykonata szereg migkkich rzezb przedstawiajacych lale — Wenus z zaakcentowang waging wy-
konujace gest Ana-Suromai (odstaniania waginy), ktory miat odpedzié zte duchy, wroga, niszczycielskie
sity natury. http://www.iwonademko.art.pl/rzezba/ana_suromai/ana_suromai.html, dostgp: 10.10.2011.
Warto przywota¢ w tym miejscu wizerunek lalek Baby face (36 w kolekcji) majacych posturg czte-
ro- pigciolatki (bez waginy!), ale petne thusciutkich fatdek cialo niemowlgcia oraz twarze wyrazajace
rzekomo rézne uczucia. Jest tu Bardzo zdziwiona Suzi, Niewinna Cynthia, Bardzo czuta Tina, Stodka
(cute) Carmen itd. Wigkszos¢ ma okragte wydatne, blyszczace, rozchylone usta — jak podkreslaja mig-
dzy innymi Daniel Harris, Jim Windorf — przypominaja dmuchane lalki z sex shopéw wykorzystywane
w celach seksualnych. Babyface dolls ubrane sa w wigkszo$ci w rézowe ubranka w odcieniu magenty,
ktory rowniez kojarzy si¢ erotycznie.
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Demko wykonala tez lalkg — feministyczng Przytulanke — substytut me¢zczyzny...
Kreacja pt. Meskie ramie to Przytulanka dla dorostych singielek — fragment meskie-
go ciata, na ktorym mozna si¢ wygodnie wyspac. Jak czytamy w ulotce dotaczonej
do produktu:

Megskie ramig¢ zapewnia spokojny, niczym nie zmacony sen. Doskonale nadaje si¢ na sa-
motne noce, wspaniale zaspokaja nieoczekiwane (dziwne) tgsknoty. Nie chrapie, nie sa-
pie, nie ma humordw, nie obraza si¢. A przede wszystkim NIE DRETWIEIJE i nie budzi
nad ranem®'.

Oto alternatywa dla Barbie — wyzwolonej feministki, ktérej partner Ken zalega
magazyny!

Konkludujac ten pobiezny jednak przeglad niektorych tylko typoéw wspodtczes-
nych lalek do zabawy dla dzieci i dorostych (celowo pominigte zostaty rézne lalki
kolekcjonerskie nieodpowiadajace wizerunkowi sexy i cuteness, a w sferze estety-
ki nawiagzujace do bohateréow teatrow lalkowych), nalezy skonstatowac: lalka kre-
uje rzeczywistos¢, ugruntowuje estetyczny ideat kobiecej urody i typodw zachowan.
A jednoczesnie w jej obliczu jak w zwierciadle odbija si¢ wspdtczesna kultura...
Kultura infantylnych egoistow gromadzacych niepotrzebne przedmioty.

Zabawa lalkg zastapiona zostaje zabawa z lalka w przypadku mezczyzn (co tak
otwarcie krytykuje sztuka Demko) Iub zabawa w lalk¢ w przypadku kobiet (co zna-
lazto krytyke w obrazie Marka Rydena Santa Barbie® czy grafice Aleksandry Mar-
chockiej pt.: Broken®).

81 http://www.iwonademko.art.pl/rzezba/meskie ramie/Meskie Ramie.pdf, dostgp: 12.11.2011.

8 Omowienie obrazu Rydena i jego krytyki ideatu Barbie zob. M. Wrzesniak, op. cit., s. 186-187.

8 Tlustratorka Aleksandra Marchocka tworzaca grafiki odpowiadajace estetyce cuteness przedstawia
kobiete — lalke z odtamana noga, ktdra cho¢ zdziwiona — jej wydgte usta zdaja si¢ wyrazac infantylne
,,0jej!” —idzie dalej, jakby nie zdawata sobie sprawy z tego, co si¢ stato. Oto rozpad ideatu — ideatu ciata,
ktorego nie da si¢ osiagnaé, obnazajacy petni¢ glupoty staran, http://www.olamarchocka.com/podstrony/
broken.html, dostgp: 08.10.2011.





