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,Goralskie” drinki - regionalne nazwy napojow
alkoholowych

Wprawdzie promocja alkoholu budzi powazne watpliwosci natury moralnej', jednak
w sferze biznesu wydaje sie to nie mie¢ znaczenia. Swiadczg o tym np. nazwy drin-
kéw serwowanych w podhalanskich karczmach. Tym sposobem nie tylko zacheca
sie do zakupu i spozycia trunku, ale, co gorsza - takze promuje region. Kreuje sie
u potencjalnego odbiorcy przekonanie, ze probuje czego$ wyjatkowego, spotykanego
tylko w tym miejscu. Nazwy drinkéw informujg nie tylko o ich smaku, wygladzie
i dzialaniu, ale réwniez bawig i ,,rozluzniajg atmosfere” — w zamysle reklamodawcy
juz od przegladania menu zaczyna¢ si¢ ma przyjemno$¢ zwigzana z samym Spozy-
ciem alkoholu.

Tradycja komponowania tzw. drinkéw, czyli mieszanek alkoholowych two-
rzonych bezposrednio przed podaniem, nie jest mocno ugruntowana w polskich
obyczajach kulturalnych mimo obecnej popularnosci. Ten zwyczaj przedostal sie
bowiem do Europy ze Stanéw Zjednoczonych. Spozywanie alkoholi wysokopro-
centowych ma jednak w Polsce dtuga tradycje, a wérdd obcokrajowcow utrwalit sie
stereotyp wiecznie pijanego Polaka®. Chlopi i przedstawiciele innych nizszych grup
spotecznych gustowali w czystej wodce, natomiast warstwy zamozniejsze preferowa-
ty nalewki, likiery i wodki gdanskie. Dopiero wiek XIX przynidst w Polsce zwyczaj
degustowania trunkéw (por. Witaszek-Samborska 2005: 73; Sujkowska-Sobisz 2012:
253-254).

Nie przypadkiem, skoro alkohol szkodzi zdrowiu (informujg o tym tabliczki w kazdym sklepie i na
kazdym stoisku monopolowym) i przyczynia si¢ do deprawacji mlodziezy, reklamy tych produktow
emitowane sg w telewizji tylko w poznych godzinach wieczornych.

Funkcjonuje on do dzis$ wraz z przekonaniem o wysokiej jakoéci polskiej wodki i jest wykorzystywany
w marketingu (por. kampania reklamowa wddki marki Sobieski ze $wiatowej stawy aktorem Bruceem
Willisem i hastem ,,The best vodka I know”).
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Analizujac nazwy drinkéw, nietrudno zauwazyé, ze funkcja identyfikacyjna wy-
daje si¢ by¢ na réwni z funkcja emotywng (nazywang takze funkcjg reklamowania)
(por. Sujkowska-Sobisz 2012: 256). Emotywnos¢ tych nazw jest oczywista. Przez po-
zytywne skojarzenia oraz konotacje, odzwierciedlajace wyobrazenia i oczekiwania
odbiorcéw (w tym wypadku idzie o naznaczone pozytywnymi emocjami stereo-
typowe postrzeganie gor i gorali), tworcy koktajli wptywaja na che¢ sprobowania,
a w konsekwencji — zakupu napoju. Najwazniejsze w tych nazwach jest ich nace-
chowanie perswazyjne. Istotne staje si¢ to, co jest wysoko oceniane przez odbiorcéw
w danej kulturze i w danym czasie (por. Sujkowska-Sobisz 2012: 259-262). Skoro
spedzaja oni urlop w gérach, to atrakcyjne bedzie dla nich wszystko, co ,gorskie”
i ,goralskie”. Wlasciciele podhalanskich karczm? spelniajg zatem oczekiwania tury-
stow: poprzez nazwy drinkéw identyfikuja kulturowa przestrzen, miejsce, w ktérym
sie znajduja, umacniajag funkcjonujacy stereotyp* i co za tym idzie - daja nie tylko
poczucie zadowolenia z powodu wypicia smacznego napoju, lecz takze dostarczaja
satysfakeji z potwierdzenia: ,mieli$my racje, gorale sg tacy, jak sobie to wyobrazali-
$my”. Oczywiscie, dochodzi do tego element humorystyczny i inne (takie jak np. sek-
sualnos¢) nieodlgcznie towarzyszace nazwom drinkow.

Dla jasnosci wywodu w tym miejscu nalezy blizej przyjrzec¢ si¢ konotacyj-
nym wlasciwos$ciom chrematoniméw funkcjonujacych w dyskursie handlowym.
Plaszczyzna semantyczna nazwy odgrywa szczegdlnie wazng role w przekazie re-
klamowym - ulatwia bowiem identyfikacje produktu oraz wplywa na tworzenie

Materiatu do analizy dostarczyty karczmy znajdujace si¢ na samym Podhalu, jednak nalezy dodac¢, ze
podobne goéralskie karczmy znajduja si¢ nie tylko na terenach zamieszkanych przez Gorali podhalan-
skich, ale takze m.in. Gérali $lgskich (np. Gérolsko Izbo w Wisle, Karczma Ochodzita w Koniakowie,
Karczma po Zbdju w Istebnej), Gérali babiogorskich (Karczma Zbojnicka w Zawoi) czy Gérali pienin-
skich (Zajazd Czarda w Szczawnicy). Moda na goralskie menu stata si¢ tak silna, ze spotkac je mozna
tez np. w Zamo$ciu (Karczma Géralska proponujaca pizze: Géralskg, Czarny Staw, Kasprowy Wierch,
Harnas, Rysyiinne, do ktérych mozna zaméwi¢ dodatki, m.in. matze, kalmary i krewetki), Warszawie
(Karczma Siwy Dym z drinkami: Géralski melodramat, Ciotka Maryny, Siwy Dym, Gorczariska noc;
Gospoda Zbdjnicka z Gulaszowg od Zbédja, Przysmakiem Gazdy i Schabem po goralsku z boczkiem
pod pierzynkg z wedzonego sera), a nawet w Sopocie (Karczma regionalna Koliba, proponujaca Kotlet
goralski, Cycki Gazdziny i Przysmak Bacy). Wskazujac dominujacy o$rodek kultury goralskiej, nalezy
wybra¢ Zakopane i kilka najblizszych miejscowosci, tworzacych Skalne Podhale (powyzej umownej
linii: Bukowina Tatrzanska — Chocholéw). Mozna wskaza¢ takze Podhale w szerszym zakresie (po
Gorce i historyczng stolice w Nowym Targu); niekiedy wlacza sie do niego takze wchodzace przez
dhuzszy czas w sktad Krolestwa Wegierskiego: Orawe i Spisz. Co ciekawe, w oczach mieszkaficow
Warszawy goéralami sg wszyscy Polacy mieszkajacy na potudnie od Krakowa, z kolei dla mieszkanca
Zakopanego ,,prawdziwi gorale” mieszkaja tylko w promieniu kilkunastu kilometréw (por. Czesak
2006; Skawinski 2017).

O autostereotypie i heterostereotypie Gorala wyczerpujaco pisal Maciej Rak (2015). Warto doda¢, ze
wedlug niego do grupy kultureméw podhalanskich (czyli jednostek etnolingwistycznych, reprezento-
wanych w planie wyrazania przez pojedyncze leksemy, ale w planie tresci majacych bogate znaczenia,
dzigki ktorym mozna zrozumie¢ specyfike danej spotecznosci narodowej, etnicznej lub regionalnej; Rak
2015: 13) naleza: GORAL, GAZDA, BACA, JUHAS, ZBOJNIK, KSIONDZ, PAN, CEPER, PANBO-
CEK, PANIEZUS, GAZDZINA PODHALA, KRZYZ, SLEBODA, HONOR, ROBOTA, ZIYM, DUD-
KI, BIYDA, GLOD, GWARA, MUZYKA, SPIYWANIE, TANIEC, UBRANIE, PORTKI, CIUPAGA,
MOSKAL, OSCYPEK, GORZALKA, OWCA, PODHALE, GORY, GIEWONT, HALA.
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pozytywnego nastawienia klienta-nabywcy do wyrobu (por. Kubicka 2013: 62; Graf
2015: 51; Zebrowska 2016). Mimo ze nazwy wiasne zwykle nie maja znaczenia lek-
sykalnego (tresci pojgciowej), to w tekstach, na szerszym tle kulturowym czy w ko-
munikacji moga by¢ uwiklane w réznego rodzaju asocjacje i tym samym zyskuja
wlasciwos$ci znaczeniowe. Nazywa sie je konotacjami nazewniczymi leksykalnymi,
a maja one swoje zrédlo w aktualizacji znaczenia wyrazéw uzytych w procesie na-
zwotwoérczym, rozumianym jako odwzorowanie (odbicie) wyobrazen kulturowych
i tradycji zwigzanych z danym wyrazem, funkcjonujacych w danym spoleczenstwie
(por. Bartminski 1988; Rutkowski 2007: 21). Nalezy doda¢, ze konotacje tworzg zbiér
utrwalonych w §wiadomos$ci spotecznej (a takze regionalnej), powszechnych wtasci-
wosci i sadow na temat denotatu danej nazwy (por. Rutkowski 2012). Pojecie kono-
tacji bywa laczone ze znaczeniem asocjacyjnym jednostki leksykalnej obejmujacej
niedefinicyjne jego skladniki. Znaczenie asocjacyjne jest uzupelnieniem znaczenia
leksykalnego i bywa subiektywne, kazdy bowiem moze mie¢ rézne skojarzenia z da-
nym wyrazem, ktory sam w sobie jest nazwa neutralng. Zalezg one od osobistych do-
$wiadczen, przyjmowanych wartosci i posiadanej wiedzy (por. Przybylska 2003: 182,
188-190; Kubicka 2013: 63-64). Zatem nazwy wlasne moga stawac si¢ no$nikiem
pewnych cech w wyniku okreslonych konotacji wynikajacych z kojarzenia obiektu
denotowanego z okreslonymi wlasciwosciami (por. Rutkowski 2007: 50).

Oczywiscie, nie wszystkie konotacje sg czytelne dla kazdego sposréd uzyt-
kownikéw jezyka (por. Rutkowski 2012: 11). Nazwy wlasne jednak tatwo nabywa-
ja okreslonych zespoléw konotacji; wynika to stad, ze ich jednostkowos$¢ pomaga
w wytworzeniu wyrazistego zespolu cech wyroézniajacych (por. Rutkowski 2012: 8).
Znajomos¢ konotacji — dodajmy - jest warunkiem koniecznym do wtasciwego od-
czytania metafory (por. Rutkowski 2007). Ilustracja tego procesu moze by¢ drink
Gazdowskie Malibu. Wlasciwosci denotatu po zmianie nazwy niczym si¢ nie réz-
nig, ale zmienia si¢ stosunek klientéw, poniewaz pozytywne konotacje przypisywa-
ne przez uzytkownikéw jezyka gazdzie, czyli GORALOWI w ogéle (por. Rak 2015:
63-69), zostaja przeniesione na denotat. Metafora powieksza liczbe pozytywnych
skojarzen z nazwg towaru, przez co uatrakcyjnia marketingowo oferowany produkt.
Gazdowskie Malibu wydaje sie czyms$ lepszym niz zwykly drink Malibu, poniewaz
nie tylko kojarzy sie klientowi z czyms swojskim i regionalnym, a wiec ciekawszym,
a nawet lepszym jakos$ciowo (por. Kubicka 2013: 66-67), ale réwniez — gdy wezmie
sie pod uwage konotacje samego Malibu - z powodu zderzenia swojskiego gazdy
z egzotycznym drinkiem. Nazwy drinkéw pod wzgledem funkcjonowania zblizaja
sie wiec do tekstow reklamowych. Posiadajg wyraziste marketingowe przeznacze-
nie - ich zadaniem jest bowiem zacheci¢ odbiorce do zakupu poprzez emocjonalne
skojarzenia, np. utozsamiania si¢ z regionem. Warto doda¢, ze im prostsza i bardziej
przejrzysta nazwa, tym latwiej ja zapamieta¢ (utatwia to powtérny wybor produk-
tu), jednak nie moze by¢ tez ona zbyt prosta, poniewaz nie spelnia wtedy kryterium
marketingowego, jakim jest potrzeba dodania np. wartosciujacych przymiotnikow
lub innych wyrézniajacych cztonéw. To najczesciej one s zasadniczg forma reklamy
(por. Galtkowski 2011: 25, 2014: 65; Kubicka 2013: 67; Graf 2015).
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Mimo stosunkowo dobrego stanu zachowania gwary na Podhalu’, nie jest ona
wolna od niekorzystnych zjawisk charakterystycznych dla innych regionéw (idzie
tu o zmiany cywilizacyjne powodujace zanikanie gwar). Wiele zachowan mozna
przypisac raczej modzie na gdéralszczyzne niz kultywowaniu tradycji (cho¢by zmia-
ny, ktérym podlega stréj goralski). Pamieta¢ nalezy, ze region ten Zyje dzi$ prze-
de wszystkim z turystyki (rolnictwo jest obecnie mato oplacalne) (por. Grochola-
-Szczepanek 2017: 275-280; Kas 2017), nic wigc dziwnego, ze wszelkimi sposobami
dogadza si¢ turystom, a na zakopianskich Krupéwkach latwiej o tandetne wyroby
z Dalekiego Wschodu anizeli o wyroby tradycyjne. Nie mozna jednak ucieka¢ si¢
do zbytnich uogdlnien, widoczne sa tam bowiem takze rozmaite przejawy goral-
skiej pomystowosci, fantazji i zdolnosci do robienia intereséw. Przykladem moga
by¢ goralskie budki z fast foodami, oferujace m.in. goéralskie burgery. Mimo bli-
skiego sasiedztwa ogromnej restauracji $wiatowej marki, nie tylko nie plajtuja, ale
i nie brakuje im klientéw. Podobnie ma si¢ rzecz z drinkami - turysci, zwlaszcza
pochodzacy z duzych miast, sg przyzwyczajeni do kolorowych alkoholi, wigc chet-
nie siegaja po nie pod Tatrami. Nie ma znaczenia, ze w wigkszosci s to te same
kompozycje co wszedzie - za zachete wystarczy lokalna nazwa. Jak zauwazyl Artur
Czesak: ,turysci (...) chetnie widzg «gwarowe» restauracyjne menu z wierszowa-
nymi haslami i nazwami potraw” (Czesak 2006: 370). Dlatego gorale, wychodzac
tym oczekiwaniom naprzeciw, modyfikuja nazwy drinkéw, by staly si¢ ,gwarowe”
i kojarzyty sie¢ z gérami i goralszczyzna (por. Grochola-Szczepanek 2017: 280-282).
Takie zabiegi s3 motywowane checig odniesienia sukcesu handlowego poprzez me-
chanizm perswazji polegajacy na przypisaniu drinkowi pozytywnych i pozadanych
skojarzen. Wykorzystanie gwary w tekstach reklamowych lub, jak w tym wypadku,
w tekécie menu, moze oczywiscie wprowadzi¢ pewne problemy ze zrozumieniem ko-
munikatu (wszak odbiorca-klient nie zna gwary), ktory traci przejrzystos¢, ale sama
niecodzienna forma przekazu zdolna jest budzi¢ pozytywne emocje, zaciekawic i za-
skoczy¢, warto wiec zaryzykowac i uatrakcyjnia¢ w ten sposob nazwy oferowanych
produktéw (por. Sikora 2005: 263).

Warto podkresli¢, ze stereotyp gorala od wielu dziesigtkow lat jest nieustannie
wykorzystywany w reklamach. Kazimierz Sikora zauwaza, ze prezentuja go, jako
czlowieka:

(...) odwaznego, szczerego, hardego i nieco popedliwego, sprytnego, przedsiebiorczego i pra-
cowitego, zwinnego i jurnego, wesoltego i dowcipnego, obdarzonego naturalnym poczuciem
godnosci i osobistej dumy, wyznajacego do$¢ anachroniczny kodeks wartos$ci etycznych, gte-
boko wierzgcego, mitujacego wolnos¢ i ojczyzne itd., itd. (Sikora 2005: 264).

> Jozef Ka$ uwaza, ze na wspdlczesny stan zachowania gwary podhalanskiej wplywaja takie czynniki,
jak: $wiadomo$¢ wysokiej oceny kultury i gwary podhalanskiej wérdd inteligencji spoza regionu,
wielokulturowa dziatalno$¢ Zwigzku Podhalan (mowa ojczysta jest tu czynnikiem integrujacym),
rozwinieta dziatalnos¢ zespoléw regionalnych (dzieci uczone s3 w nich m.in. szacunku do tradycji),
bogata tworczoé¢ literacka autoréw piszacych gwara czy kultywowanie obrzedowosci (por. Ka$ 2017).
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Elementy takiej medialnej kreacji mozna zauwazy¢ np. w cyklu reklam ,,goral-
skiego” piwa. Ich autorzy w celach perswazyjnych siegaja po komunikat emocjo-
nalny - gwara, zabawne postaci czy humor sytuacyjny pelnia funkcje katalizato-
réw perswazji. Oferuja odbiorcy udzial w pewnego rodzaju zabawie, polegajacej na
zrozumieniu tekstu i odtworzeniu intencji twércéw. Tym samym ostabiajg czujnos¢
odbiorcy. Zabawe te mozna przedstawi¢ w postaci ogniw tancucha rozumowania, na
ktérego poczatku mamy do czynienia z identyfikacja napoju jako trwalego elemen-
tu goralskiej kultury®, nastepnie dzigki sadom wartosciujagcym, o postaci np. ,,piwo
x jest napojem hardych i sympatycznych ludzi gor”, wzbudza sie che¢ identyfikacji
odbiorcy z produktem i markg. Niestety, przez takie procesy przystowiowa goral-
ska goscinnos$¢, odwaga czy tez fantazja ulegaja reinterpretacji, a nawet dewaluacji
(por. Sikora 2002, 2005, 2010). Ponadto: ,,(...) w $wiecie reklamy goral, niczym roz-
neglizowana pigknos¢, jest dobry na wszystko: od polecania oleju silnikowego, aku-
mulatoréw, mleka, farby emulsyjnej, po (...) skurcze migsni gtadkich (NO SPAniale
idzie, a tako byla chorutko)” (Sikora 2005: 265).

Mozna zauwazy¢, ze obecnie zdobywajg popularno$¢ reklamy i nazwy produk-
tow o wyraznie etnocentrycznym nastawieniu (Sikora 2005). Nie chodzi tu wylacznie
o komunikaty, ktérych odbiorcami maja by¢ turysci, reklamowane sg w ten sposéb
réwniez produkty ,codziennego uzytku”. Za przyktad moze postuzy¢ cykl reklam
leku na przezigbienie, realizujacych hasto: Cata Polska wybiera Cerutin. Akcja po-
szczegolnych spotdw dzieje sie w réznych czesciach Polski (np. na Podhalu, Podlasiu
czy Gérnym Slasku), o czym informuje napis w prawym gérnym rogu oraz stylizacja
bohateréw i jezyka, ktérym sie postuguja (por. Na zdrowie Cerutin 2014a, 2014b;
Maria Kowalik 2015). Swiadectwo takiego regionalnego nastawienia z pewnoscia
stanowig réwniez nazwy goralskich miyszaricow’ tworzonych przez mieszkancow
Podhala.

Material badawczy zgromadzono na podstawie kart dan kilkunastu podhalan-
skich karczm i restauraciji (ich liste wraz z rozwinieciem skrétéw zamieszczono na
koncu artykulu) opublikowanych w Internecie. Mimo pewnych niekonsekwencji
i bledow w zapisie, pozostawiono oryginalng pisownie. Nazwy drinkéw mozna upo-
rzadkowac na podstawie wywolywanych przez nie asocjacji, znajomosci leksemow,
znaczenia gwarowego oraz skladu napoju®. Zostang one pokrétce w tym miejscu
omoéwione - dodam, ze z powodu ograniczen narzuconych tekstowi - blizej

¢ Naduzywanie alkoholu jest stereotypowo przypisywane géralom, a GORZALKA funkcjonuje

jako kulturem podhalariski. Na obrone mieszkaicéw gér nalezy dodaé, ze WODKA jest polskim

kulturemem (Rak 2015: 328).

W niektorych karczmach zastepuje sie gwara réwniez okreslenie drinki, dzieki czemu powstaje nieraz

zartobliwe i zaczepne wprowadzenia do listy serwowanych napojow, por.: Drinecki dla Juhasa i Babecki

(czyli spos6b na goralskg Babe) (GK), Gazdowskie miysarice (SI), Miysanina swiatowych trunkéw (SCh),

Miysane wariacyje masci selijakiej... (KZ), Swiadkowe miysance (KS), Zbdjowe miysarice (KZb).

8 Niektdre nazwy z powodu swojej podwdjnej lub nawet potrdjnej motywacji zaliczy¢ nalezy do kilku
wyodrebnionych w dalszej czesci artykulu grup. Odnosi si¢ to zwlaszcza do nazw motywowanych
wygladem lub smakiem drinka, dzialaniem drinka i odpowiednikéw powszechnie znanych nazw
drinkéw.
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przyjrzymy sie tylko czesci zgromadzonych nazw. Od razu pragne podkresli¢, ze
tworcy badanych nazw uciekaja si¢ chetnie takze do watpliwych obyczajowo zabie-
géw reklamowych, wykorzystujac obsceniczne wyobrazenia i wulgarne gry jezyko-
we. Instrumentalizacja seksualnosci i wulgarnosci® ma przede wszystkim zwigzek
z obecnymi w potocznej kulturze wyobrazeniami szczegoélnej jurnosci gorali-ko-
chankow, ale takze z ogélnym rozluznieniem norm moralnych. Mimo watpliwosci
w artykule zdecydowano sie na niedokonywanie zaciemniajacej ogélny obraz selek-
cji materiatu jezykowego ze wzgledéw obyczajowych. Drastycznych przykladow nie
komentuje.

1. Mieszkancy regionu

a) Postacie historyczne i legendarne

Gibki Sabata (KM), Janosikowe zloto (SI, GK, KZb, KZ, SCh), Miysaniec Janosika
(KS), Wesoto Dziadorka (KM).

Cztery nazwy odnoszg si¢ do postaci historycznych: przewodnika tatrzanskiego,
muzykanta i gawedziarza Jana Krzeptowskiego Sabaty, podhalanskiej uzdolnionej
skrzypaczki (prymistki) Bronistawy Koniecznej-Dziadonki oraz legendarnego zbdj-
nika Janosika mocno ugruntowanego w polskiej popkulturze'.

b) Stereotypowi mieszkancy gor

Baca: Nawalony Baca (KS, KZb), Zatroskany Baca (pomogo na syckie utrapienia...!!!) (SI),

Baciar: Herbata Baciara ($cino z nég) (KCh),

Gazda: Gazdowskie malibu (KCh),

Gazdzina: Miysanka GaZdziny (SCh),

Goral: Goralskie mojito (KCh), Goralski Spryt (SCh),

Goralka': Babcyno mikstura (SCh), Babcyno uciecha (PM), Cyrwone lica Maryny,

Napalono Hanka (SI), Narombano Maryna (SCh, KZb), Narombano Zocha (KS),

Rzesko Maryna (SCh), Skrzytno Kaska (SI), Stodko Hela (KZ), Zdrowo baba (GK),

Zielone tocko Hanusi (KS),

Harna$/zbdjnik: Harnasiowy przetaj (SCh), Narombany Harnas (SCh), Zbojnicko

zdobyc (SCh),

Juhas: Juhas (KCh), Juhas w pokrzywak (piece w przetyk) (SI), Swarny Juhas (KZ).
Istotne dla mechanizméw marketingowych jest to, ze klienci przewaznie nie

dostrzegaja réznicy pomiedzy gazda, bacg, juhasem i harnasiem - traktujg te okre-

$lenia jako synonimy gorala (podobnie zresztg chyba funkcjonujg one w szeroko

°  Jak si¢ wydaje, takie chwyty spelniaja swoje zadanie, skoro goéci szczerze bawi np. doszukiwanie si¢
»logiki asocjacji” w kolejnosci picia poszczegolnych drinkéw, nieodmiennie konczace si¢ Ciupagg
w plecach.

1 Warto doda¢, ze mit dobrego zbdjnika (realizujacy mit bohaterski) jest waznym elementem kultury

podhalanskiej (Rak 2015: 110-111).

Mimo ze w przytoczonych nazwach drinkéw nie wystepuje leksem goralka zastosowano go, by za-

chowa¢ przejrzysto$¢ klasyfikacji — ta grupa zawiera nazwy odnoszace si¢ do mieszkanek gor (oprocz

gazdziny, ktora — stanowigc pare dla gazdy - zostala wydzielona).
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rozumianej polskiej popkulturze). Jezeli chodzi o goralki, to jest podobnie, po-
wszechna jest gazdzina, baba i wszelkie imiona, ktdre kojarza si¢ z mieszkankami
wsi, a wiec: Maryna, Zocha, Hanusia itd. Schematem stereotypowego myslenia jest
dotknigte takze calte zycie gorali (co pokazujg np. ,goéralskie kawaly”): ,,(...) baca
zbacowa mieszka - rzecz jasna — w bacdéwece, a zajmuje sie zimowym wypasem owiec
i walesaniem sie — ku uciesze turystow — po wysokich gérach” (Sikora 2005: 262).

Nazwa godng uwagi jest Zatroskany Baca (pomogo na syckie utrapienia...!l!)'>.
Baca niegdys cieszyl si¢ szczegélnym szacunkiem i powazaniem ze wzgledu na posia-
dang wiedz¢ medycznag (leczyt nie tylko zwierzeta, lecz takze ludzi); powszechne bylo
przekonanie o jego umiejetno$ciach magicznych i znajomosci czaréw (por. ZborSG: 7;
Ka$ILG I: 160-161; Rak 2015: 71, 77). Drink zatem utozsamiany jest z miksturg ma-
giczng, ktora rozwigze wszelkie problemy konsumenta.

2. Przyjezdni
Ceperskie warjacje (SCh), Ceperskie wymysty (SI), Cepersko zakcianka (KZ), Patiski
span (GK), Sponiywiyrany ceper (GK).

W nazwach odnoszacych si¢ do turystéw dostrzec mozna elementy stereotypo-
wego myslenia o przyjezdnych, nie géralach, czyli ceprach. Opiera si¢ ono przede
wszystkim na opozycji do czlowieka gor, a wiec hardego, silnego i zwiazanego z na-
turg (por. Rak 2015: 126-140). Ceper w poréwnaniu z géralem jest staby i przede
wszystkim (jak to mieszczuch) ma swoje zachcianki — lubi przez nie ujawniac¢ swoja
rzekoma $wiatowos¢ i obycie. Drinki Ceperskie warjacje, Ceperskie wymysty i Ce-
persko zakcianka z pewnoscia — co implikuje nazwa — zadowola wysublimowane
podniebienia, a Sponiywiyranym ceprem cztowiek z miasta si¢ upije.

3. Zwierzeta wystepujace w regionie
Bioly niedzwiydz (KS), Wsciekniynty owcarek (KZb), Wydojono Mucka (SI).

Do tworzenia nazw drinkdéw wykorzystywane sg rowniez nazwy zwierzat regio-
nalnych (co ciekawe, brak owcy, kozicy i Swistaka): dojna krowa (Wydojono Mucka®),
owczarek podhalanski (Wsciekniynty owcarek) i bialy niedzwiedz z Krupéwek (Bioty
niedZwiydz) — ujmujac rzecz zartobliwie: jedyny przedstawiciel gatunku spotykany
w Polsce na wolnosci.

4. Elementy topograficzne i zjawiska atmosferyczne

Bialy Potok (ZS), Czerwone Wiyrchy (KZb), Cyrwone Wiyrchy (KZ), Czarny Staw
(ZS), Halny (KB), Morskie Oko (ZS), Olcanski Meksykon (KM), Podmuch Holnego
(SCh), Seks na holi (KM), Siumny wiater (KM), Sumny wiater (GK), Tatrzarska du-
jawica (TB).

Pisownia oryginalna (Karta dan karczmy Staro Izba w Zakopanem).

Oczywiste jest to, Ze krowy nie sg zwierzetami hodowanymi wytacznie na Podhalu (imie Mucka takze
mozna spotka¢ w calej Polsce), w nazwie tej (jak rowniez w wiekszosci zebranych nazw) chodzi o zapis
odzwierciedlajacy gwarowe zjawiska fonetyczne.



326 Barbara Zebrowska-Mazur

Nazwy drinkéw, ktére powstaly w wyniku ,,zapozyczenia” nazw miejscowych
i nazw zjawisk typowych dla regionu, nie sg zbytnio wyszukane - czesto wskazu-
ja na zwiazek z wygladem lub dzialaniem drinka. Interesujaca nazwa jest Olcariski
Meksykon, czyli Meksykanin z Olczy (drink sklada si¢ gléwnie z Tequilli). Nazwa
mieszkanca Meksyku zostala tutaj utworzona przez dodanie sufiksu wtasciwego
gwarowym nazwom mieszkancow (por. np. Olcon, Bukowion, Miescon, Podholon;
ZborSG: 239, KasSILG I: 72).

5. Produkty, przedmioty i narzedzia regionalne
Ciupaga w plecach (KZb), Cyrwone korole (KCh), Géralsko tycha (GK, SCh, KZ,
KZb), Prezydencko popitka (GK).

Cho¢, jak juz wspomniano wczesniej, tradycja komponowania napojéw miesza-
nych nie jest w Polsce dtuga, to zakorzenila si¢ juz w takim stopniu, ze niemal po-
wszechnie wykorzystuje si¢ produkty regionalne (np. sliwowice) do tworzenia kok-
tajli. Glownym skladnikiem Prezydenckiej popitki jest tradycyjny trunek (Miodula
Prezydencka) produkowany na bazie pochodzacego z polskich gér miodu spadzio-
wo-nektarowego. Do zakupu napoju naklania sktad zawierajacy ceniony produkt
regionalny. W nazwach typu: Ciupaga w plecach i Cyrwone korole w celach reklamo-
wych wykorzystywane sg symbole kultury podhalanskiej - towarzyszaca zbojnikowi
ciupaga i noszone przez goralki korale.

6. Miejsce serwowania
Chycéw budzik (KM), Rybecka (KM), Swiadek dostat w zadek (KS), Stekowy Miysa-
niec (SCh).

Skuteczne marketingowo s3 nazwy drinkéw zwigzane z miejscem ich serwowa-
nia, poniewaz wyraznie sugerujg ich specjalno$¢, wyjatkowos$¢ i niepowtarzalnos¢
(tzw. specjalnos¢ zakladu). Taka nazwa réwniez reklamuje jedng, konkretna karczme
i gospodarza. W zebranym materiale znalazty si¢ nazwy zawierajace nazwisko wtas-
ciciela lokalu. Rybecka od Macieja Rybki z Karcmy Muzykancko. Pochodzacy row-
niez z tej karczmy Chycéw budzik wskazuje na posiadacza, czyli Chyca. W karczmie
Stek Chatupa serwowany jest specjalny Stekowy Miysaniec, a w Karczmie u Swiadka
w nazwie drinka Swiadek dostat w zadek widoczny jest wyrazny element zartobliwy,
bedacy forma przekomarzania sie z gospodarzem.

7. Wyglad lub smak drinka

Biaty Potok (ZS), Bioly niedzwiydz (KS), Cyrwone korole (KCh), Cyrwone lica Ma-
ryny (KS), Czarny Staw (ZS), Cyrwone Wiyrchy (KZ), Czerwone Wiyrchy (KZb),
Goralsko smerfetka (SI), Krew Bacy (KB), Mlycne torzezZwiynie (SCh), Morskie Oko
(ZS), Niebo w gymbie (SCh, KZ, KZb), Oczy Maryny (KB), Siarzynka (KM), Stodko
Hela (KZ), Sliwkowy zwyrtaniec (KZb), Ultra Maryna (KCh), Wydojono Mucka
(SI), Wytrysk Juhasa (KM), Wytrysk zbdja (KZb), Zacholgtano woda (GK), Zielone
tocko Hanusi (KS), Zielono sleboda (KM, SCh).
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Duzg grupe stanowia nazwy wskazujace na wyglad drinka (najczesciej kolor)
lub jego smak. To zupetnie zrozumiate — gdyz nazwy informuja o jego skladzie.
Klient wie, czego moze spodziewa¢ si¢ po zamdéwieniu. Pewne watpliwosci budzi
nazwa Siarzynka (wodka, grenadina, sok pomaranczowy). Kolor alkoholu z pota-
czeniem brzmieniowym zdrobnienia, jakim jest nazwa, wywoluje skojarzenie z siarg
(‘mleko po ocieleniu si¢ krowy, tez: niesmaczne mleko’; por. ZborSG: 343) lub siarkg
(‘draska na pudetku z zapatkami, o ktorg ociera si¢ zapalke; glowka zapalki’; por.
Kas$SGO: 768), jednak nie wydaje sie ono zacheca¢ do wypicia drinka. Proponowana
interpretacja moze by¢ wadliwa i wymagataby weryfikacji z pomystodawcg nazwy
lub innym uzytkownikiem gwary. Mozliwe takze, iZ omawiana nazwa ma swoje
zrodto w polszczyznie potocznej, slangu czy gwarze przestepczej, w ktdrych siara to
‘wodka’ lub ‘tanie wino’ (por. Stepniak 1993: 500, 2013: 329, Anusiewicz, Skawinski
1996: 257; Czeszewski 2001: 242; Zgotkowa 2004: 324). Znaczenia te odnosza sie do
dziatania alkoholu - po wypiciu pali jak siarka, tym samym siarzynka powinna zna-
lez¢ sie rowniez w grupie nazw moéwigcych o skutkach wypicia napoju.

8. Dzialanie drinka

Babcyno uciecha (PM), Ciupaga w plecach, Fis (KM), Harnasiowy przetaj (SCh), Ju-
has w pokrzywak (piece w przetyk) (SI), Lobyrtaniec (KZ), Mlycne torzezZwiynie (SCh),
Narombano Maryna (SCh, KZb), Narombano Zocha (KS), Narombany Harnas (KS),
Nawalony Baca (KS), Ognisto woda (SCh), Podmuch Holnego (SCh), Poniywiyrac
(GK), Rozjanielone dziywce (KS), Rzesko Maryna (SCh), Siarzynka (KM), Sponiy-
wiyrany ceper (GK), Sietniok (KM), Sietniok (GK), Siumny wiater (KM), Sliwkowy
zwyrtaniec (KZb), Tatrzarnska dujawica (TB), Wariok (KCh), Waryjok (KM), Zboj-
nicki blysk (Z9).

Wigkszos$¢ z nazw odnoszacych si¢ do dziatania napoju wskazuje na szybkie upo-
jenie alkoholowe i tym samym na moc alkoholu. Wypiwszy Sliwkowego zwyrtarica
(por. KasSGO: 1084) i Lobyrtatica, mozna spodziewac sie upadku spowodowane-
go zaburzeniami réwnowagi, Herbata Baciara zetnie nas z ndg, Poniywiyrac ,,spo-
niewiera” pijacego (por. KasSGO: 636), Waryjok (‘wariat’ por. ZborSG: 410) uczyni
z niego szalenca, od Fisia (por. KasSGO: 186) mozna ,,dostac fisia” w gltowie, Juhas
w pokrzywak gotow przepali¢ komus przetyk, z kolei Rzesko Maryna i Mlycne to-
rzezwiynie go orzezwi, Rozjanielone dziywce sprawi, ze poczujemy si¢ blogo, a Bab-
cyno uciecha ucieszy (zwlaszcza kobiety). Na wyjatkowo szybkie dzialanie trunku
wskazuje Harnasiowy przetaj (idzie tu o skojarzenie ze skrétem, zbéjnickim chodnic-
kiem ‘gorska $ciezka’). Spozycie Ciupagi w plecach i Zbdjnickiego blysku zapowiada
odczucia jak po bitce (‘bojce’; por. Kg$ILG I: 264). Sietniokiem okresla sie cztowieka
malego wzrostu, niedorozwinigtego fizycznie (por. KasSGO: 774), a nawet uposle-
dzonego i kaleke (por. ZborSG: 345). W nazwie Sietniok nalezy zatem doszukiwaé
zapowiedzi dziatania wysokoprocentowego alkoholu — wszak upos$ledza on niektére
funkcje zyciowe.
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9. Odpowiedniki powszechnie znanych nazw drinkow

Gazdowskie malibu (KCh), Géralskie mojito (KCh), Krwawa Maryska (ZS), Krwa-
wo Marys (KM), Seks na holi (KM), Wscieknienty pies (KS), Wsciekniynty owcarek
(KZb), ZdZicaly pies (GK).

Odnalezienie intertekstualnosci w nazwach typu: Wsciekniynty owcarek (Mad
Dog), Krwawo Marys (Bloody Mary) czy Seks na holi (Sex on the beach) pozwala do-
mysli¢ sie, jaki sktad ma napoj, ale tez ,,uruchamia u odbiorcy myslenie o sobie jako
o kims$ wyjatkowym, kim$ kto potrafi odnalez¢ hipotekst nazwy, a takze wskazac
zalezno$ci miedzy nim i hipertekstem” (Sujkowska-Sobisz 2012: 263). Nic wiec dziw-
nego, ze mozna takie nazwy spotkaé. Wprawdzie duzo tatwiej byloby poda¢ nazwe
oryginalng, ale w ten sposdb ani nie wywotano by ,lokalnego” skojarzenia, ani nie
uzyskano gry stownej, ktéra zwieksza atrakcyjnos¢ oferowanego produktu.

10. Sfera seksualna

Boskanie na sianie (KS), Ciapanie na sianie (KZ, KZb), Napalone dziywce (KZb),
Napalono Hanka (S1), Posto dziywce na maliny (KS), Seks na holi (KM), Syckie bedom
dzisiok moje (KZb), Wytrysk Juhasa (KM), Wytrysk zbéja (KZb).

Nikogo raczej nie dziwi bliski zwigzek alkoholu i seksu, ktéry w nazwach drin-
kow jest czesto wykorzystywany (wystarczy przypomnie¢ nazwe jednego z najpopu-
larniejszych na $wiecie drinkéw Sex on the beach). Jezeli doda¢ do tego stereotypowe
przekonanie o wybujalym temperamencie mieszkancéw gor, ktdérzy z niejakim za-
milowaniem uwodzga napotkane turystki (por. goralskie zarty), to ujawnia si¢ caly
wachlarz pomystowych nazw napojow obecnych w menu. Do ciekawszych nalezg
dwie nazwy. Pierwsza, Syckie bedom dzisiok moje jest atrakcyjna dla klienta poprzez
zartobliwe zapewnienie, Ze po wypiciu tego drinka stanie si¢ podobny do stereotypo-
wego gorala-macho, z jego seksualng sprawnoscia i zdolnoscig do mitosnych podbo-
jow. Tym samym nazwa ta wskazuje rdwniez na dzialanie napoju. Druga z bardziej
pomystowych nazw jest Posto dziywce na maliny. Mozna w niej zauwazy¢ poetyke
piesni ludowej. W folklorze o milosci, takze cielesnej, méwi si¢ w sposéb zawoalo-
wany, uzywa eufemizmoéw i symboli wlasciwych dla kultury agrarnej. W materiale
pojawila si¢ takze blednie zapisana nazwa: Boskanie na sianie (boskac to ‘calowac’;
por. KasILG I: 346-347). Blad by¢ moze jest zwykla literowka, ale trzeba pamietac,
ze proces zanikania gwary widoczny jest takze na Podhalu. Pomytki w gwarowych
nazwach moga dziwi¢ u autochtondéw, jednak badania ujawniajg zaskakujacy fakt,
ze dla wielu rodowitych Podhalan, znajacych - jak mozna by zaklada¢ - gware, sta-
fa si¢ ona (na réwni z innymi elementami tradycji regionalnej, jak: stréj ludowy,
rodzima muzyka, taniec i potrawy) od$wietnym rytuatem i swoistym teatralnym
spektaklem odgrywanym dla turystéw (por. Sikora 2005: 262). Nie mozna tez wy-
kluczy¢, ze wigkszos¢ dzisiejszych karczm pozostaje w innych niz autochtoniczne
rekach, stad brak rozeznania w gwarze i tez rozbiezna (czasem dziwaczna) pisownia
zgromadzonych nazw.

Gwarowe nazwy mieszanych napojow alkoholowych podawanych w podhalan-
skich karczmach sg ciekawym przykladem funkcjonowania jezykowej $wiadomosci
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regionalnej gorali. Ich poczucie odrebnosci i tozsamosci lokalnej, folklor i gwara
staly si¢ elementami strategii marketingowych promujacych turystyke regionu i re-
gionalne produkty. Géralskie drinki utrwalaja obecne w polskiej kulturze wyobra-
zenie o mieszkancach gor, ktérych cechuje przede wszystkim silna wiez z natura,
zaradno$¢ i temperament. Goralski jezyk i regionalne elementy wywotuja faricuch
pozytywnych konotacji zwigzanych z symbolami i mitami Podhala na state wpisa-
nymi w kulture polska. Dlatego wolno sadzi¢, ze ,kariera” goérala w reklamie pozo-
staje niezagrozona.

Wykaz skrétéow nazw karczm i ich lokalizacja

GK - Gazdowo KuzZnia (Zakopane)

KB - Karczma Bacowka (Zakopane)

KCh - Karcma u Chramca (Biatka Tatrzanska)
KM - Karcmo Muzykancko (Poronin)

KS - Karcma u Swiadka (Zakopane)

KZ - Karcma Zapiecek (Zakopane)

KZb - Karcma po Zbdju (Zakopane)

PM - Pod Miedzom (Bukowina Tatrzanska)
SCh - Stek Chatupa (Zakopane)

SI - Staro Izba (Zakopane)

TB - Tatrzanski Bor (Male Ciche)

ZS - Zajazd Sleboda (Zab)

Zrodia

Maria Kowalik 2015, reklama Cerutinu, https://www.youtube.com/watch?v=b2YquEKHXM
k&list=LLEXlhlyalDZ _lafUSCGcXFQ&index=2 [dostep: 13.09.2017].

Na zdrowie Cerutin 2014a, Cerutin na zdrowie!, https://www.youtube.com/watch?v
=Bdghhkeymio [dostep: 13.09.2017].

Na zdrowie Cerutin 2014b, Cerutin na zdrowie!, https://www.youtube.com/watch?v=
vVKI1Sx]qjY [dostep: 13.09.2017].
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