Rafat Ku$

Historia telewizji amerykanskiej

Telewizja - medium, ktérego znaczenia kulturowego, spotecznego i politycznego
w XX wieku nie spos6b przecenic - byla, jak pisze Albert Abramson, ,,prawdopodob-
nie pierwszym wynalazkiem dokonanym zbiorowo, stanowigcym rezultat wysitkdw
setek jednostek oddzielonych od siebie w czasie i przestrzeni, ale potaczonych daze-
niem do stworzenia systemu umozliwiajacego spojrzenie za horyzont™'. Diugi szereg
dokonywanych niezaleznie od siebie innowacji technologicznych (takich jak m.in.
lampa katodowa, komunikacja radiowa, mechaniczna analiza obrazu) zaowocowat
powstaniem zupelnie nowej jakosci - medium umozliwiajacego masowa dystrybu-
cje zaréwno diwieku, jak i obrazu. Wynalazek telewizji, podobnie jak wiele wcze-
sniejszych i pdzniejszych rewolucji medialnych?, zostal w Stanach Zjednoczonych
przyjety entuzjastycznie, ale jego droga do dzisiejszego statusu najwazniejszej galezi
amerykanskiego przemystu medialnego - nie tylko oferujacej odbiorcom rozrywke
i informacjg, lecz réwniez, jak podkresla wielu badaczy, w znacznej mierze ksztattu-
jacej poglady, postawy i zachowania spoteczenstwa - obfitowata w wydarzenia na-
der dramatyczne. Niniejszy artykul stanowi probe przedstawienia najwazniejszych
etapow tego procesu: wczesnego rozwoju elektronicznych srodkéw komunikowania
masowego w Stanach Zjednoczonych, gwaltownego wzrostu popularnosci i znacze-
nia spotecznego telewizji po II wojnie swiatowej, zwiericzonego ,,ztotym wiekiem”
amerykanskiej telewizji w latach pigc¢dziesiatych, krytyki komercyjnego modelu me-
diow amerykanskich oraz podejmowanych w nast¢pnej dekadzie préb jego naprawy,
transformacji organizacyjnej i programowej, ktora stata si¢ udzialem amerykanskie-
go systemnu telewizyjnego w latach siedemdziesiatych, dylematéw nadawcéw dziata-
jacych na zdywersyfikowanym i konkurencyjnym rynku medialnym epoki Reagana,
dynamicznego rozwoju (zaréwno technologicznego, jak i oferty programowej) tele-
wizji w latach dziewigcdziesiatych i - wreszcie — wspdtczesnego okresu konwergenciji
technik medialnych i teleinformatycznych.

' A. Abramson, The Invention of Television, [w:] Television. An International History, ed.
A. Smith, Oxford 1998, s. 9. Wszystkie cytaty anglojezyczne w niniejszej pracy przytoczono
w przekladzie autora.

2 Por. R. Kus, O telewizji publicznej w Ameryce. Historia PBS, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2009,
nr1/2,s.95.



216 Rafal Ku$

Poczatki mediow elektronicznych w Stanach Zjednoczonych

Zasadnicze zreby amerykanskiego systemu mediéw elektronicznych, pod wieloma
wzgledami odmiennego od ustrojow radiowo-telewizyjnych wigkszosci panstw $wiata,
zostaly uksztaltowane juz w latach dwudziestych ubieglego wieku, niemal dwie deka-
dy przed pojawieniem si¢ w Stanach Zjednoczonych telewizji. Technologia nadawania
bezprzewodowego pojawita si¢ w Stanach Zjednoczonych na poczatku stulecia i wraz ze
stopniowym udoskonalaniem urzadzen nadawczo-odbiorczych oraz ze spadkiem ich
cen zyskiwatla w spoleczenstwie amerykanskim coraz wi¢ksza popularnos¢. Od pierw-
szej dekady XX wieku rozwijat si¢ preznie ruch hams, czyli radioamatoréw, kontaktu-
jacych sie poprzez fale eteru (nie miato to wtedy charakteru komunikowania masowe-
go) - ich dzialalno$¢, nieskr¢powana zadnymi regulacjami prawnymi i w duzej mierze
anarchiczna, przypominata nieco srodowisko blizszych nam chronologicznie mito$ni-
kéw CB radia lub wezesnych uzytkownikéw Internetu. Pionierskim (na terenie Stanéw
Zjednoczonych) przekazem diwickowym byla $wiateczna audycja kanadyjskiego in-
zyniera Reginalda Fessendena, nadana z Brant Rock (Massachusetts) w grudniu 1906
roku Odebrana przez (nielicznych wprawdzie) operatoréw radiostacji zainstalowa-
nych na okretach, ujawniala po raz pierwszy potencjat nowej technologii medialne;.

Ingerencja rzadu federalnego w dzialalnos¢ radiowa miata miejsce po raz pierw-
szy w 1912 roku, wraz z uchwaleniem ustawy Radio Act, naktadajaca na nadawcéw
obowiazek uzyskania licencji. Dalsze ograniczenia dotagd w miar¢ swobodnego funk-
cjonowania amatorskich stacji nadawczych zwigzane byly z wlaczeniem si¢ Stanow
Zjednoczonych w dzialania militarne I wojny $wiatowej. W obliczu powtarzajacych
si¢ przypadkow zakldcania przez hams czgstotliwosci radiowych uzywanych przez
wojsko®’, Marynarka Wojenna Stanéw Zjednoczonych przejeta catkowita kontrolg
nad nadawczoscig bezprzewodows (nieliczne z pozostatych na antenie rozgltosni wy-
korzystywano do dystrybucji komunikatéw meteorologicznych na poktady amery-
kanskich statkow).

Po zakoriczeniu I wojny $wiatowej amerykaniska marynarka wojenna dazyta do
utrzymania monopolu na dzialalnos¢ radiows, ale wysitki jej przedstawicieli nie zostaty
zwienczone sukcesem - w 1918 roku Kongres zdecydowat o uwolnieniu czgstotliwo-
$ci radiowych®. Powstala w eterze prozni¢ wypetnily natychmiast prywatne rozgtosnie
radiowe, ktore od potowy lat dwudziestych coraz czesciej zrzeszaty si¢ w wielkie ko-
mercyjne sieci, takie jak National Broadcasting Company (NBC, zalozona w 1926 ro-
ku i kontrolowana przez RCA, Radio Corporation of America) czy Columbia Broad-
casting System (CBS, zalozona jako United Independent Broadcasters w 1927 roku)*.

* R. Engelman, Public Radio and Television in America. A Political History, Thousand Oaks
1996, s. 14.

‘ J. Witherspoon [et al.], A History of Public Broadcasting, Washington 2000, s. 3.

 Zob. B. Golka, System medialny Stanéw Zjednoczonych, Warszawa 2004, s. 48; ]. W. Ada-
mowski, System medialny Stanéw Zjednoczonych [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne,
red. idem, Warszawa 2008, s. 26.
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Warto tu podkresli¢, ze podczas gdy w krajach europejskich lokalne systemy radio-
fonii zostaty wkrotce objete kuratelg wtadz panstwowych (przyktadem moze by¢ tu
brytyjska BBC, zatozona w 1922 roku jako przedsi¢biorstwo prywatne, ale wkrotce
przejete przez rzagd w Londynie), amerykanski rynek mediéw elektronicznych ksztat-
towatl si¢ w latach dwudziestych bez aktywnego udzialu waszyngtonskich kregow
wiadzy.

Przyczyn takiego stanu rzeczy szukac nalezy przede wszystkim w swoistosci ame-
rykanskiej kultury politycznej, pozbawionej europejskich tradycji hierarchicznych
(wyraznie widocznych m.in. w ,paternalistyczno-opiekunczej” misji BBC®), pre-
miujacej przedsigbiorczo$¢ i inicjatywe prywatng’. Zupelnie inaczej niz na Starym
Kontynencie wygladaly takze amerykanskie uwarunkowania spoteczno-polityczne
w tym okresie. Kiedy Europa borykala si¢ wcigz z trudnym dziedzictwem I wojny
$wiatowej — recesja gospodarcza i widmem totalitaryzméw (Wtochy, Niemcy, Zwia-
zek Sowiecki) - Stany Zjednoczone przezywaly okres boomu gospodarczego i wiary
w stuszno$¢ przyjetego modelu ekonomicznego. Lek przed wykorzystaniem nowej
technologii medialnej dla cel6w antypanstwowych, swoisty dla dziatan europejskich
rzadow narodowych®, byt praktycznie nieobecny w amerykanskiej refleksji poswie-
conej radiofonii. System, ktéry uksztaltowal si¢ w Stanach Zjednoczonych w latach
dwudziestych i zostal ugruntowany w dwdch kolejnych ustawach komunikacyjnych
(z 1927 i 1934 roku®), stworzyt srodowisko prawno-ekonomiczne, w ktérym pod ko-
niec kolejnej dekady mialo zadebiutowa¢ nowe medium - telewizja.

Jakkolwiek zaawansowane prace nad przesylem obrazéw i dzwigkéw na odle-
glos¢ prowadzone byly w Stanach Zjednoczonych juz w latach dwudziestych'?, ame-
rykanska telewizja zainaugurowata dziatalnos¢ dopiero w 1939 roku, kilka lat po
swiatowych liderach nowej technologii medialnej - telewizji brytyjskiej i niemieckie;.

¢ Jak powiedziat John Reith, pierwszy dyrektor generalny BBC: ,,Czasem styszymy, ze jakoby
chcemy dawa¢ odbiorcom to, czego naszym zdaniem potrzebuja, a nie to, czego sami chcg. Jednak
niewiele 0sob wie, czego chce, a jeszcze mniej, czego potrzebuje”. Cyt. za: K. Jakubowicz, Media
publiczne. Poczgtek korica czy nowy poczgtek, Warszawa 2007, s. 83.

7 O klimacie spoteczno-politycznym panujacym wowczas w Stanach Zjednoczonych najlepiej
$wiadczy olbrzymi sukces ksigzki Bruce Bartona The Man Nobody Knows (1925), w kt6rej ewan-
geliczna opowies¢ o Jezusie Chrystusie zostala przedstawiona jako historia ,,najwybitniejszego
menedzera wszech czaséw”. Kapitalizm mial by¢ zatem nie tylko zasadg organizacji systemu eko-
nomicznego, ale i wartosciag moralng sama w sobie. Por. F. L. Allen, Only Yesterday. An Informal
History of the 1920s, New York 1931, s. 149.

* I tak na przyktad w belgijskiej ustawie medialnej z 1930 roku czytamy: , Ze wzgl¢du na jego
niezréwnang sit¢ oddziatywania [...] oraz na zdolnos¢ dotarcia do nieograniczonej liczby ludzi,
a takze ze wzgledu na jego nadzwyczajne mozliwosci w dziedzinie informacji, propagandy i kul-
tury, radio cieszy si¢ specjalng pozycja, ktéra wymaga nadania mu szczegélnego statusu”. Cyt. za:
K.Jakubowicz, op. cit., 5. 81.

 Zob. m.in. R. W. McChesney, Crusade Against Mammon. Father Harvey, WLWL and the
Debate over Radio in the 1930s, ,Journalism History” Vol. 14, 1987, No 4, s. 128.

' Wspomnie¢ nalezy tu m.in. o zastugach, jakie w rozwoju nowego medium potozyli ame-
rykanski inzynier Philo T. Farnsworth i rosyjski emigrant (pracujacy w Stanach Zjednoczonych)
- Wiadimir Zworykin. Zob. ]. W. Adamowski, op. cit., s. 31-32.
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Pierwszy, historyczny przekaz odbyt si¢ 30 kwietnia 1939 roku podczas Wystawy
Swiatowej w Nowym Jorku: eksperymentalna stacja telewizyjna sieci NBC/RCA za-
prezentowata widzom okolicznosciowe przemdwienie prezydenta Franklina D. Ro-
osevelta oraz najciekawsze wydarzenia nowojorskiej ekspozycji''. Pomimo entuzja-
zmu, z jakim amerykanska widownia przyjela nowe medium, ten najwczesniejszy
okres funkcjonowania telewizji trudno uznac za w petni udany. Propozycje nadawcze
NBC odstawaly od standardéw brytyjskiej telewizji ~ zaréwno jezeli chodzi o para-
metry techniczne sygnalu, jak i czgstotliwo$¢ nadawania oraz atrakcyjnos¢ oferty pro-
gramowej. Rozwojowi nowego medium nie sprzyjaty takze wysokie ceny wczesnych
odbiornikéw telewizyjnych oraz brak jednolitych standardéw technologicznych.

Tym ostatnim problemem zajat si¢ wkrdtce Krajowy Komitet ds. Systemu Tele-
wizyjnego (National Television System Committee, NTSC), powotany w lipcu 1940
roku. Po kilku miesigcach intensywnych prac NTSC zaproponowal zestaw norm
technologicznych dla amerykanskiej telewizji, przyj¢ty nastgpnie przez Federalna
Komisj¢ Lacznosci (Federal Communications Commission, FCC) w maju 1941 roku
Ten nowoczesny jak na owe czasy standard, rézniacy si¢ w wielu szczegétach od
rozwiazan przyjetych na Starym Kontynencie (m.in. rozdzielczos¢ 525 linii piono-
wych, czestotliwos¢ odswiezania ~60 Hz), na kilkadziesiat lat wytyczyl ramy tech-
nologiczne rozwoju amerykanskiej telewizji i wielu innych panstw swiata'2. Zabez-
pieczywszy w ten sposob istotne kwestie techniczne, Federalna Komisja Lacznosci
wyznaczyla date¢ rozpoczecia dziatalnosci nadawczej przez stacje komercyjne na
1 lipca 1941 roku.

Niestety te¢ faz¢ rozwoju amerykanskiej telewizji rowniez nalezy uzna¢ za swego
rodzaju falstart. Sposréd 22 stacji, ktére otrzymaly licencj¢ na nadawanie sygnatu
wizyjnego, na anteng¢ faktycznie weszlo tylko siedem. Wczesna scena telewizyjna Sta-
néw Zjednoczonych zostala zdominowana przez NBC/RCA, podczas gdy konku-
rencyjni nadawcy spod szyldu CBS i DuMont, borykajacy si¢ wciaz z problemami
technicznymi, nie byli w stanie zapewni¢ widzom regularnej oferty programowe;''.
Zreszta wigkszos¢ z owych pionierskich stacji przerwala dziatalnos¢ juz wkrétce - po
japonskim ataku na Pearl Harbor i wlaczeniu si¢ Standw Zjednoczonych w dziata-
nia II wojny $wiatowe;'*. Mozliwe do zastosowania militarnego (np. przy konstrukgji
rakiet sterowanych lub w zwiadzie dalekiego zasiggu) technologie telewizyjne byly
wprawdzie ciagle rozwijane, ale biezace funkcjonowanie systemu amerykanskiej te-
lewizji zostato na dobre zahamowane w czasie wojny.

'' A.Abramson, op. cit.,, s. 19.

12 System NTSC stosowany jest m.in. w Kanadzie, Meksyku i wigkszosci panstw Ameryki
Poludniowe;j.

Y Ibidem, s. 20.

4" A dokladnie - w maju 1942 roku. Zob. ]. W. Adamowski, op. cit., s. 32.
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.Pozar na prerii”

Nowe, powojenne otwarcie amerykanskiego systemu telewizyjnego przebiegalo po-
czatkowo powoli i wiazalo si¢ z szeregiem problemdw, ktore musialy zostaé rozwia-
zane, by telewizja w Stanach Zjednoczonych osiagne¢ta swdj dzisiejszy status. Wcze-
sne dylematy rozwojowe rynku telewizyjnego dotyczyty przede wszystkim kwestii
technologicznych i ekonomicznych. Z jednej strony powaznym problemem bylo od
poczatku zagadnienie dystrybucji sygnatu wizyjnego: w przeciwienstwie do nadaw-
czosci radiowej, operujacej wowczas gtéwnie w zakresie fal $rednich i dtugich, wy-
korzystywane przez telewizj¢ fale ultrakritkie nie odbijaly si¢ od jonosfery, przez
co ich efektywny zasieg byl znacznie mniejszy. Z drugiej - produkcja audyciji tele-
wizyjnych wymagala istotnie wyzszych nakladow finansowych niz w przypadku ra-
dia, natomiast niewielka wciaz rzesza odbiorcéw nowego medium nie stanowita dla
sponsoréw komercyjnych réwnie atrakcyjnej grupy docelowej co audytoria radio-
we. W pierwszych latach po II wojnie §wiatowej wydawalo si¢ nawet, ze bledne koto
wysokich kosztéw i niskiej ogladalnosci zmusi amerykanskich nadawcow telewizyj-
nych do wprowadzenia jakiejs formy optaty od telewidzéw, czegos na ksztalt znanego
z krajow europejskich abonamentu telewizyjnego.

Ostatecznie jednak okazalo si¢, ze obydwa problemy mogg zosta¢ rozwigzane latwiej
niz poczatkowo zakladano. Zglaszane w latach czterdziestych fantastyczne projekty
konstruke;ji gigantycznej wiezy nadawczej, majacej powsta¢ w stanie Kansas, i stworze-
nia systemu nieprzerwanej sztafety samolotéw, z ktérych miat by¢ dystrybuowany sy-
gnal wizyjny®, staly si¢ niepotrzebne wskutek rozwoju systemu kabli koncentrycznych,
umozliwiajacych juz wkrétce polaczenie gldwnych miast wschodniego wybrzeza's.

Obawy zwiazane z finansowymi aspektami funkcjonowania nadawczosci wizyj-
nej w Stanach Zjednoczonych wkrétce znikly samoistnie — wraz z eksplozja popular-
nosci nowego medium w spoteczenstwie amerykanskim. Jak pisal weteran amery-
kanskich mediéw niekomercyjnych, James Day, w drugiej polowie lat czterdziestych
»telewizja rozprzestrzeniata si¢ jak pozar na prerii’V, przynoszac coraz wigksze
zyski sieciom telewizyjnym i producentom odbiornikéw. O ile jesienig 1947 roku
w calym kraju bylo jedynie ok. 60 tys. telewizoréw (z czego 2/3 w Nowym Jorku,
a ok. 3000 - w nowojorskich barach'®), to w kolejnych latach ich liczba gwaltownie

'* Por. W. Boddy, The Beginning of American Television, [w:] Television. An International His-
tory, s. 26.

!¢ Jednoczesna transmisja walki bokserskiej Joe Louisa z Billym Connem w Nowym Jorku,
Filadelfii i Waszyngtonie w 1946 roku udowodnita, ze idea sieci telewizyjnej jest technologicznie
mozliwa do zrealizowania. Wschodnie i zachodnie wybrzeze Stanéw Zjednoczonych zostaty osta-
tecznie potaczone kablem koncentrycznym w 1951 roku. Zob. L. Brown, The American Networks,
[w:] Television. An International History, s. 151.

7 ]. Day, The Vanishing Vision. Inside Story of Public Television, Berkeley 1995, s. 15-16.

'® Co ciekawe, ten najwcze$niejszy okres rozwoju telewizji amerykanskiej wiazat si¢ z wy-
ksztatceniem dwdch odrgbnych grup publicznosci - widowni ,,rodzinnej’, ogladajacej telewizjg
w warunkach domowych, oraz odbiorcéw ,,barowych”, na ktéra w przewazajacej czgéci skiadali si¢
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wzrastata. W pierwszej potowie 1950 roku na rynku amerykanskim nabywcéw zna-
lazto ok. 3 milionéw odbiornikéw, a sama telewizja byskawicznie przeksztalcita sie
w medium prawdziwie masowe'®.

Rosnaca popularnos$¢ telewizji przetozyta si¢ oczywiscie na zmiang profilu de-
mograficznego jej publicznosci: z bedacego wyznacznikiem statusu spotecznego,
elitarnego gadzetu dla przedsigbiorcow i urzednikéw wyzszego szczebla, telewizor
stal si¢ w ciggu zaledwie kilku lat podstawowym elementem wyposazenia salonu
przeci¢tnej amerykariskiej rodziny. Nie sprzyjalo to oczywiscie promowaniu ambit-
nych wzorcow programowych - nowa, stabo wyksztatcona i niezamozna widownia
z poczatku lat piecdziesiatych byta w niewielkim stopniu zainteresowana audycjami
edukacyjnymi, kulturalnymi czy publicystycznymi.

Amerykanski rynek telewizyjny przelomu lat czterdziestych i pigcdziesiatych,
jakkolwiek uksztaltowany w duchu zasady lokalizmu®, od poczatku zdominowany
byl przez kilka wielkich podmiotow korporacyjnych, w wigkszosci posiadajacych
solidne zaplecze w branzy radiofonicznej. Gldwnymi rozgrywajacymi na amerykan-
skiej scenie telewizyjnej byly w tym okresie wspomniane juz NBC i CBS, a takze dwie
inne sieci: ABC i DuMont. ABC (American Broadcasting Company) zostata utworzo-
na jako sie¢ radiowa w 1943 roku wskutek wymuszonego przez wladze antymono-
polowe podziatu NBC na dwa odrebne podmioty?, za$ dzialalnos¢ telewizyjna roz-
poczeta w 1948 roku. Sie¢ DuMont, zatozona przez Allena B. DuMonta, wynalazce
i zalozyciela DuMont Laboratories - czolowego w tym okresie producenta odbiorni-
kow telewizyjnych - zacz¢la regularne nadawanie programu w 1946 roku.

Pomimo znakomitych tradycji w dziedzinie rozwoju technologii przesytania ob-
razu i dZwieku, pozycja DuMonta na rynku telewizyjnym byla od poczatku dos¢ sta-
ba, przede wszystkim ze wzgledu na brak bazy w postaci sieci nadawcow radiowych
(przektadalo si¢ to na mniejszy niz w przypadku konkurentéw potencjat finansowy
oraz brak gotowych formutl programowych, ktére mozna by przenies¢ na ekran te-
lewizyjny)?. Proby zbudowania rozlegtej, ogolnokrajowe;j sieci - na bazie nowych,
dynamicznie powstajacych wtedy w calych Stanach Zjednoczonych stacji - spality
na panewce w wyniku tak zwanego ,.zamrozenia” udzielania licencji telewizyjnych,
ogloszonego przez Federalng Komisj¢ Lacznosci w 1948 roku.

Trwajace w latach 1948-1952 moratorium na przyznawanie czgstotliwosci tele-
wizyjnych, ktérego celem bylo uporzadkowanie rynku telewizyjnego i opracowanie

mezczyzni. Ich preferencje w zakresie oferty programowej byly - co zrozumiate - zupelnie rézne.
Zob. W. Boddy, op. cit., s. 27.

'Y Warto podkresli¢, ze Stany Zjednoczone znalazly si¢ szybko w $cislej awangardzie $wia-
towego przemystu telewizyjnego. W lutym 1955 roku liczba odbiornikéw w tym kraju wynosita
juz 36 milionéw, podczas gdy w calej Europie telewizoréw byto zaledwie 4,8 min (z czego 4,5 mln
w Wielkiej Brytanii). Ibidem, s. 36.

* Federalna Komisja Lacznosci przyznaje licencje nadawcze poszczegdlnym stacjom lokal-
nym, rozsianym po calym kraju.

2 Por. L. Brown, op. cit., s. 149; B. Golka, op. cit., s. 54.

22 L.Brown, op. cit., 5. 151-152.
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standardéw przesylu obrazu kolorowego?®, przyniosto daleko idace skutki dla ame-
rykanskiego systemu elektronicznych mediéw audiowizualnych*. W catym kraju li-
cencje na prowadzenie dzialalno$ci nadawczej posiadalo wéwczas jedynie 108 stacji,
z kolei cz¢$¢ miast (nawet tych wigkszych, jak Denver czy Austin) znajdowala sie
poza zasiggiem istniejacych nadawcéw telewizyjnych?. Uwalniajac po czterech la-
tach czestotliwosci telewizyjne, Komisja zdecydowata m.in. o przyjeciu opracowane;j
przez RCA nowoczesnej technologii telewizji kolorowe;j i przeznaczyta pewna czgs¢
pasma na potrzeby nadawcdw niekomercyjnych®*. Najwazniejsze byto jednak fak-
tyczne ograniczenie w nowych tabelach alokacji - w przypadku wigkszosci obszaréw
miejskich - liczby licencji na nadawanie w pasmie VHF do trzech?.

Na danym obszarze wspdlistnie¢ mogly zatem tylko trzy stacje afiliowane przy
ktoérejs z ogdlnokrajowych sieci (mniej atrakcyjne pasmo UHF nie dawalo szansy
na skuteczna rywalizacj¢ z konkurentami). NBC i CBS, dysponujac najwigkszymi
zasobami gotéwki i atrakcyjnymi, pelnymi gwiazd programami ramowymi, bez
trudu zapewnily sobie obecno$¢ w najwigkszych rynkach regionalnych, efektywnie
rozszerzajac zasi¢g dziatalnosci. Wiekszo$¢ pozostalych stacji zostala przejeta przez
ABC, pozostajace wprawdzie daleko za liderami amerykanskiej sceny telewizyjnej,
ale wzmocnione finansowo fuzjg z siecig kin American Paramount Theatres (1953).
W tej sytuacji DuMont, przegrawszy walke o dostep do najwazniejszych rynkéw, wy-
cofal si¢ w 1955 roku z dziatalnosci nadawczej po dziewigciu latach nieustannych
strat finansowych?. Uksztaltowany w pierwszej potowie lat pie¢dziesigtych pejzaz
medialny przetrwal przez dwie kolejne dekady: o palme pierwszernistwa walczyly
NBC i CBS, a trzecia stacja na rynku, ABC - nie mogac konkurowa¢ z rywalami pod
wzgledem star power — starala si¢ dociera¢ do publicznosci za pomoca alternatywne;j
(niekiedy bardzo ciekawej) oferty programowe;j®, na przyktad poprzez audycje dla
miodziezy.

2 Aczkolwiek s3 i tacy autorzy, ktérzy w dziataniach Federalnej Komisji Lacznosci dopatruja
si¢ motywdw politycznych. Por. L. A. Jarvik, PBS. Behind the Screen, Rocklin 1998, s. 7.

* Por. E. Emery, The Press and America. An Interpretative History of Journalism, Englewood
Cliffs 1965, s. 665.

% Freeze” of 1948, The Museum of Broadcast Communication, [on-line:] http://www.mu-
seum.tv/eotvsection.php?entrycode=freezeof1 - 1 IX2012 .

% Wiecej na ten temat w dalszej czeéci niniejszego tekstu.

77 Czestotliwoéci w paémie VHF (ang. Very High Frequency) byly preferowane przez nadaw-
c6éw telewizyjnych ze wzgledu na problemy z zasi¢giem i jako$cig sygnatu transmitowanego w al-
ternatywnym pasmie UHF (ang. Ultra High Frequency).

% Dawne stacje cztonkowskie DuMonta zreorganizowano pod szyldem Metromedia jako
najwigksza w Stanach Zjednoczonych grupe niezaleznych nadawcow telewizyjnych. Trzy dekady
poiniej Metromedia zostata przejeta przez Ruperta Murdocha, stajac si¢ trzonem telewizji Fox.

» L.Brown, op. cit., s. 152.
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Zloty okres telewizji amerykanskiej

W swym najwczesniejszym okresie oferta programowa amerykanskiej telewizji nie
przypominata wspoétczesnych ramoéwek. Do 1948 roku oryginalnych audycji wizyj-
nych bylo niewiele, a w niektore dni stacje w ogole nie nadawaty programu; nawet
czas primetime rzadko bywal catkowicie zapelniony. Telewizja, jako nowe medium
o wciaz niezweryfikowanym potencjale komercyjnym, nie byla w stanie przyciagna¢
najwigkszych gwiazd amerykanskiego radia, kina czy estrady. Tworcami audycji bar-
dzo czesto byli wigc ludzie mlodzi, pozbawieni wigkszego doswiadczenia w $wiecie
show-biznesu, badz artysci, ktérzy z réznych przyczyn nie poradzili sobie w dotych-
czasowych formach rozrywki.

Poziom pionierskich audycji amerykanskiej telewizji nie byt zbyt wysoki -
6wczesni krytycy poréwnywali propozycje sieci telewizyjnych do ,,szkolnych przed-
stawien”. Wskazywano réwniez, ze telewizja - mimo oszatamiajacych jak na owe cza-
sy osiagnig¢c¢ technologicznych - stoi pod wzgledem kreatywnym na etapie Napadu
na ekspres z 1903 roku; obrazu niezwykle istotnego w dziejach kina, ale stanowiacego
zaledwie poczatek dlugiej drogi, jaka sztuka filmowa musiala przejs¢, by osiagnac
swdj wspotczesny rozkwit™®.

Pomimo to nowe medium cieszylo si¢ wzrastajaca stale popularnoscia. Po
dwéch dekadach nieustannego zaciskania pasa (czasy Wielkiego Kryzysu w la-
tach trzydziestych i trudny okres II wojny $wiatowej) spoteczenstwo amerykan-
skie przejawiato olbrzymi apetyt na rozrywk¢. W obliczu gwalttownych zmian
spotecznych i ekonomicznych, przez ktére Stany Zjednoczone przechodzity na
przelomie lat czterdziestych i pi¢¢dziesiatych (poczatek boomu demograficzne-
go, masowy exodus na przedmiescia i konsekwentny wzrost dochodéw ludnosci),
telewizja zyskatla na znaczeniu jako system spajajacy lokalne spotecznosci wokot
wspolnych wartosci, dazen i problemoéw, medialny krwioobieg efektywnie odbu-
dowujacy tradycyjne wigzi, nadwatlone owymi przemianami®'. Do tego docho-
dzil niewatpliwy urok innowacji technologicznej, niepodobnej - bo operujacej
nadawanymi na zywo, ruchomymi obrazami - do zadnej z wczesniejszych form
komunikowania.

Podstawowym problemem, z ktérym musialy w tym okresie zmierzy¢ si¢ zarza-
dy amerykanskich stacji telewizyjnych, byto zapewnienie coraz liczniejszym widzom
atrakcyjnej oferty programowej. Za naturalne zrédto wzorcéw kreatywnych dla no-
wego medium postrzegano przez pewien czas kino. Znajdujacy si¢ w stanie petnego
boomu przemyst filmowy nie byt jednak (przynajmniej do polowy lat pigcdziesia-
tych) skory do wspdtpracy z sieciami telewizyjnymi, powielanie zas§ mechanizméw
funkcjonowania hollywoodzkich studiéw kinematograficznych nie wchodzito w gre
z przyczyn finansowych. Ogdlnokrajowe sieci komercyjne nie dysponowaly wciaz
funduszami pozwalajacymi na tworzenie superprodukcji fabularnych, poréwnywal-

% Por. W. Boddy, op. cit., s. 28.
W Ibidem.
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nych w jakimkolwiek stopniu do filmowych przebojow z tego okresu. W tej sytuacji
zwrdcono sie w strone teatru i radia.

Antologie dramatyczne, wszechobecne w sieciowych raméwkach telewizyjnych
pierwszej polowy lat pigcdziesiatych, czerpaty obficie z amerykanskich (a przede
wszystkim nowojorskich) tradycji scenicznych??. Te nadawane na zywo audycje skia-
daly si¢ z niepowigzanych ze sobg pod wzgledem fabularnym spektakli, opartych
zaréwno na adaptowanych, jak i oryginalnych scenariuszach (obok klasycznych
dramatdw, np. Szekspira, wystawiano rowniez sztuki mtodych twdrcow wspotcze-
snych). Telewizyjne antologie dramatyczne, takie jak The Alcoa Hour, Kraft Television
Theater czy The United States Steel Hour (sponsorowane zazwyczaj przez gigantow
amerykanskiego biznesu), s do dzisiaj wspominane z sentymentem przez 6wcze-
snych telewidzéw jako ambitne i atrakcyjne pozycje w sieciowych programach epoki
ztotego wieku telewiz;ji*.

Formaty bardzo wielu wczesnych audycji telewizyjnych byty oparte na produk-
cjach radiowych. Ogélnokrajowe sieci medialne mogly w ten sposéb po raz drugi
sprzedawac ten sam produkt (zdarzalo si¢ nawet, ze poszczegolne audycje nadawane
byly jednoczesnie w obu formatach), korzystajac z potencjatu uznanych juz gwiazd ra-
diofonii. Szczegélnie atrakcyjnym dla telewizji gatunkiem okazata si¢ audycja rewio-
wa (ang. variety show), nawigzujaca do amerykanskiej tradycji wodewilu - konwencji
artystycznej, popularnej na dtugo przed era mediow elektronicznych. Wedrowne tru-
py aktorskie, w ktdrych sktad wchodzili muzycy, komicy, tancerze, zonglerzy i tre-
serzy dzikich zwierzat, dostarczaly juz w XIX wieku rozrywki mieszkaricom rozsia-
nych po Stanach Zjednoczonych miast i miasteczek®. Dzwigkowe audycje rewiowe,
niezwykle popularne w okresie ztotego wieku radia (lata trzydzieste i czterdzieste),
bardzo dobrze zniosty konwersje do formatu wizyjnego®s: raméwki amerykanskich
sieci telewizyjnych juz wkrétce wypetnity si¢ programami rozrywkowymi typu
variety show.

Najwieksza gwiazda amerykanskiej telewizji przelomu lat czterdziestych i pigé-
dziesiatych byl Milton Berle, gospodarz programu Texaco Star Theater, nadawanego
przez NBC pod zmieniajacymi si¢ szyldami sponsoréw. W latach 1948-1956 Berle,
zwany powszechnie Mr. Television, pojawil si¢ po raz pierwszy na antenie, gdy te-
lewizja dopiero rozpoczynata swdj triumfalny pochod do salonéw amerykanskich
rodzin. Kiedy jego audycja schodzita z wizji, znakomita wigkszo$¢ amerykanskiego

2 R.]. Thompson, Television in the United States, Encyclopaedia Brittanica, [on-line:] http://
www.britannica.com/EBchecked/topic/1513870/Television-in-the-United-States - 1 IX 2012.

3 Zob. V. Terrace, Encyclopedia of Television Shows, 1925 through 2007, Jefferson 2007, s. 32,
834, 1597.

* Ich znaczenie spadio wraz z wprowadzeniem w potowie dekady technologii magnetyczne-
go zapisu wideo oraz otwarciem dla telewizji archiwéw studiéw hollywoodzkich. Zob. L. Brown,
op. cit.,s. 153.

* R.].Thompson, op. cit.

% Audycje takie byly nie tylko popularne wéréd publicznosci, ale réwniez niedrogie w pro-
dukcji: wymagaly jedynie sceny, kurtyny, prowadzacego i niekonczacych si¢ zastgpdw gosci.
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spoleczenstwa miala juz dostep do nowego medium (wskazuje si¢ czesto, ze to wla-
$nie niesamowita popularno$¢ Texaco Star Theater stanowita jeden z gtéwnych czyn-
nikow nape¢dzajacych sprzedaz odbiornikéw telewizyjnych?). Godzinna audycja re-
wiowa Berle’a obfitowala w skecze komediowe i numery muzyczne, a takze goscinne
wystepy gwiazd kina i estrady.

Sladem hitowego Texaco Star Theater podazyly pozostale sieci. Sympatie widzow
zdobyly réwniez m.in. Toast of the Town Eda Sullivana (CBS, 1948-1971) oraz Arthur
Godfrey’s Talent Scouts (CBS, 1948-1958)*. Formula variety show okazala si¢ nader
elastyczna: oprocz programéw celujacych w publicznoscia masowa, na wizji poja-
wialy si¢ réwniez audycje wyzszych lotéw. Nadawany przez NBC w latach 1950-1954
Your Show of Shows Sida Caesara i Imogene Coki* zastynal nie tylko znakomitym
poziomem skeczow komediowych®, ale réwniez wstawkami operowymi i baletowy-
mi. Spéjne pod wzgledem narracyjnym segmenty satyryczne tej audycji zblizaly ja
pod wzgledem gatunkowym do kolejnego z popularnych formatéw wczesnego okre-
su amerykanskiej telewizji - komedii sytuacyjne;.

Telewizyjne sitcomy stanowity, podobnie jak audycje rewiowe, gatunek wywodza-
cy si¢ z ramdéwek radiowych, gdzie przez cale lata trzydzieste i czterdzieste cieszyly
si¢ niestabnaca popularnoscia. Format komedii sytuacyjnej - pétgodzinnej, cyklicz-
nej audycji fabularnej, zwykle z dolaczong $ciezka smiechu - zostal bardzo szybko
zaadaptowany do warunkéw telewizyjnych. Wiele z wczesnych audycji tego typu,
takich jak AmosnAndy (CBS, 1951-1953), bylo adaptacjami odnoszacych sukcesy
programow radiowych, inne za$ - np. The Honeymooners (CBS, 1955-1956) - zaczy-
naly jako segmenty komediowe w popularnych variety shows*, by wraz ze wzrostem
popularnosci zyska¢ wlasne pasmo antenowe.

Niekwestionowanym przebojem wsrod produkgji telewizyjnych lat pigcdziesia-
tych byla komedia sytuacyjna I Love Lucy (CBS, 1951-1957). Jak pisze amerykanski
medioznawca, Robert ]J. Thompson: ,,Audycja ta ustanowitla nowe standardy pro-
gramow telewizyjnych: byla rejestrowana na filmie, a nie emitowana na zywo; byta
produkowana w Hollywood, a nie w Nowym Jorku*}; miata formatu serialu, a nie an-
tologii dramatycznej czy audycji rewiowe;j”*. Serial cieszyl si¢ przez wigkszos¢ sezo-

37 Por. Berle, Milton, The Museum of Broadcast Communication, [on-line:] www.museum.tv/
archives/etv/B/htm]B/berlemilton/berlemilton.htm - 1 IX 2012.

® R.). Thompson, op. cit.

¥ Your Show of Shows, IMDb.com, [on-line:] http://www.imdb.com/title/tt0042173/ - 1 IX
2012. Warto doda¢, ze jednym ze scenarzystéw Your Show of Shows byt Mel Brooks, pézniejszy
znany rezyser filméw komediowych.

“ V.Terrace, op. cit., s. 1702.

4 Ibidem, s. 63, 699-700. Formuta The Honeymooners znana jest rowniez polskim widzom
- zaadaptowany do krajowych warunkach serial byt nadawany jako Miodowe lata przez telewizje
Polsat (1998-2003).

2 W pewnym stopniu przelamujac hegemoni¢ wschodniego wybrzeza Stanéw Zjednoczo-
nych w dziedzinie produkgji telewizyjne;.

# R.J.Thompson, op. cit.


http://www.museum.tv/
IMDb.com
http://www.imdb.com/title/tt0042173/
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néw niesamowita wrecz popularnoscia wsrod widzéw, a rozwiazania przyjete przez
jego tworcow juz wkrotce staty si¢ normami branzowymi. Pod wzgledem fabularnym
I Love Lucy powielata tradycyjny schemat sitcomu, przedstawiajac sceny z zycia mio-
dego nowojorskiego matzenstwa*, ale petne uroku kreacje Lucille Ball (w roli tytu-
lowej), Desiego Arnaza i aktoréw drugoplanowych wyréznity serial sposréd innych
komedii sytuacyjnych dekady*.

Lata pigcdziesiate byly rowniez okresem, kiedy telewizja po raz pierwszy zostata
wykorzystana w Stanach Zjednoczonych na szersza skale do celow zwigzanych z ko-
munikowaniem politycznym. Jej potencjal perswazyjny objawil si¢ w petnej krasie
juz w 1952 roku podczas prezydenckiej kampanii wyborczej, w ktérej kandydat re-
publikanéw Dwight Eisenhower pokonal demokrat¢ Adlaia Stevensona. Telewizyjne
spoty polityczne (w tym zabawne animowane reklaméwki Eisenhowera) zainauguro-
waly wprawdzie er¢ intensywnego korzystania przez sztaby wyborcze z nowego me-
dium, ale za medialne wydarzenie kampanii nalezy uzna¢ Checkers Speech Richarda
Nixona, ubiegajacego si¢ o wiceprezydenture z ramienia Partii Republikanskie;j.

Nixon, mlody i ambitny senator z Kalifornii, ktéremu Eisenhower zapropono-
watl wspodlne ubieganie si¢ 0 najwyzszy urzad w panstwie, zostat jesienia 1952 roku
oskarzony o przyjmowanie od swych zwolennikéw nielegalnych dotacji. Pozbawiony
wsparcia ze strony zwierzchnika, republikanski polityk zdecydowat si¢ na drama-
tyczny apel do wyborcéw - przedstawienie, za posrednictwem stacji afiliowanych
przy sieci NBC, swoich racji catemu amerykanskiemu spoteczenstwu. Jego telewizyj-
ne przemoéwienie stanowito majstersztyk nowoczesnej retoryki politycznej: operujac
umiejetnie emocjami publicznosci, senator odzyskal zaufanie obywateli (telewidzow
uj¢ta opowies¢ o cocker spanielu, ktérego corki kandydata otrzymaly od wyborcy
z Teksasu - i ktdrego rodzina Nixonéw ,,zamierza zatrzymac”)* i przyczynit si¢ do
tryumfu Eisenhowera w pazdziernikowych wyborach.

W tym samym czasie narastato w Stanach Zjednoczonych przeswiadczenie, sta-
le podsycane przez konserwatywne ugrupowania polityczne, o zagrozeniu ze strony
Zwiazku Radzieckiego i jego agentéw. Efektemn publikacji, takich jak Red Channels:
The Report of Communist Influence in Radio and Television bylo usuwanie osob
oskarzanych o sympatyzowanie z komunizmem z sieci telewizyjnych, niezaleznych
przedsigbiorstw produkcyjnych i agencji reklamowych. Finansowany ze zZrédet ko-
mercyjnych amerykanski system telewizyjny byt niezwykle wrazliwy na grozby
bojkotu reklamowanych produktéw ze strony zorganizowanych grup politycznych.
Gwiazda antykomunistycznego frontu zostal charyzmatyczny republikanski senator
z Wisconsin - Joseph McCarthy, ktérego (w wigkszosci bezpodstawne) oskarzenia
kierowane byty w strone szeregu przedstawicieli amerykanskiego zycia publicznego.

# V.Terrace, op. cit., s. 722-723.

% Ch.H.Sterling, J]. M. Kittross, Stay Tuned. A History of American Broadcasting, Mahwah
2002, s. 310-311.

* Ibidem,s.313-314.

7 Red Channels. The Report of Communist Influence in Radio and Television, New York 1950.
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McCarthy, niejednokrotnie postugujacy si¢ mediami do rozsiewania swych po-
dejrzen, stal si¢ réwniez jedna z pierwszych amerykanskich ,ofiar” telewizji. Wy-
emitowany 9 marca 1954 roku odcinek audyc;ji publicystycznej See It Now, autorstwa
cenionego dziennikarza CBS Edwarda R. Murrowa®, ktory zyskal stawe w czasie
I1 wojny $wiatowej jako korespondent radiowy z bombardowanego Londynu*, byt
poswigcony w catosci poczynaniom republikanskiego senatora. Postugujac si¢ auten-
tycznymi nagraniami wideo, audycja ukazala Josepha McCarthyego jako ,ktamce,
hipokryte i oprycha”. Nadawane w kolejnych tygodniach przez sie¢ ABC (i cieszace
si¢ znacznym zainteresowaniem widzow) relacje z senackich przestuchan dotycza-
cych dziatalnosci wywrotowej w armii przyczynity si¢ do dalszej utraty popularnosci
przez McCarthy'ego, ktdorego fantastyczne tezy nie wytrzymywaty konfrontacji z rze-
czywistoscia. Jak pisza Christopher H. Sterling i John M. Kittross: ,Chociaz wiado-
mosci telewizyjne pomogly zbudowa¢ wizerunek McCarthyego, to wiasnie telewizja
zniszczyla - w znacznym stopniu - jego publiczng estyme™'.

Znaczenie telewizji jako kanatlu komunikowania politycznego wzrastato konse-
kwentnie w ciagu calej dekady. Cytowanym wielokrotnie w literaturze potwierdze-
niem olbrzymiego potencjalu medium wizyjnego w zakresie kreowania wizerunku
byly wydarzenia kampanii prezydenckiej z 1960 roku, a zwlaszcza pierwsza z serii
transmitowanych przez telewizj¢ debat z udzialem Johna F. Kennedyego i Richarda
Nixona. Mlody, przystojny i elokwentny kandydat demokratéw catkowicie przy¢mit
w niej republikanskiego wiceprezydenta, ktéry na tle Kennedyego sprawial wrazenie
zmeczonego i apatycznego (co ciekawe, jak zaznacza Les Brown: ,wigkszos¢ ludzi,
ktorzy stuchali debaty w radiu, uwazala, ze to Nixon jest zwyci¢zca*?). Richard Ni-
xon, polityk kompetentny i niezwykle skuteczny, ale pozbawiony charyzmy Kenne-
dy’ego, nie zdofal naprawic tej porazki wizerunkowej i ostatecznie ulegt w listopado-
wych wyborach konkurentowi z Partii Demokratycznej.

Lata pigc¢dziesigte uwydatnity centralng dla amerykanskiego systemu telewizyjne-
go role ogdlnokrajowych sieci komercyjnych. Pojedyncza, nieafiliowana przy zadnej
sieci stacja telewizyjna nie byta w stanie rywalizowac z coraz bardziej atrakcyjna oferta
medialnych gigantéw. Dazac do uzasadnienia w oczach opinii publicznej swej wyjat-
kowej pozycji w $wiecie amerykanskich medidéw, podmioty ogélnokrajowe odwotywa-
ly si¢ do argumentéw politycznych - prezes CBS, Frank Stanton méwit w 1956 roku
o donioslej roli, jaka sieci (,,krwioobieg amerykanskiej telewizji”) odgrywaja w warun-
kach Zimnej Wojny, umozliwiajac blyskawiczne przekazywanie informacji wizualnych
i mobilizacj¢ calego spoleczenstwa Stanow Zjednoczonych. ,Ograniczenie lub znisz-
czenie unikalnej zdolnosci sieci do zapewnienia lacznosci dla calej populacji bytoby

# Zob. B. Golka, op. cit., s. 87-90.

# Por. L. Olson, S. Cloud, Chlopcy Murrowa na frontach wojny i dziennikarstwa, tlum.
P. Amsterdamski, Warszawa 2005.

* R.]J. Thompson, op. cit.

3 Ch. H.Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 380.

3 L.Brown, op. cit., s. 156.
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kolosalnym krokiem wstecz - argumentowat Stanton. - Stany Zjednoczone upodob-
nityby si¢ do Europy. Bylby to krok w strone batkanizacji, fragmentaryzacji kraju™.

Jedynymi zagrozeniami dla wielkiej tréjcy amerykanskiej telewizji sieciowej
(ABC, CBS i NBC) byty w tym okresie konkurencja ze strony przemystu filmowego
oraz wzrost aktywnosci srodowisk zwigzanych z mediami niekomercyjnymi, daza-
cych do reformy systemu medidéw elektronicznych w Stanach Zjednoczonych.

Hollywood na wiele sposob6w usitowato przeciwstawic si¢ wzrastajacej popular-
nosci matego ekranu. Pomijajac nowinki technologiczne, ktérych zadaniem miato
by¢ przyciagnigcie publicznosci do kin (projekcje panoramiczne, zdjgcia 3D, trans-
misje wydarzen sportowych), studia filmowe aktywnie ubiegaly si¢ o udziaty w sta-
cjach nadawczych i dazyty do utworzenia w Stanach Zjednoczonych systemu pfatnej
telewizji (rozpowszechnianej droga tradycyjna lub za posrednictwem technologii ka-
blowej i oferujacej publicznosci oryginalne filmy kinowe). Ich dziatania byly jednak
konsekwentnie utrudniane przez Federalng Komisje Lacznosci, sprzeciwiajaca si¢
nadmiernej koncentracji kapitalu w branzy medialnej. W miar¢ postepéw w reali-
zacji inicjatyw zmierzajacych do stworzenia kanatu platnego, coraz bardziej nasilata
si¢ tez ofensywa PR-owa sieci telewizyjnych, ktorej celem byto przekonanie waszyng-
toniskich osrodkéw wtadzy, ze nowy system stanowitby ,,zdrad¢ 34 milionéw rodzin,
ktore wydaty ponad 13 mld dolaréw na odbiorniki, nie spodziewajac si¢ koniecznosci
zaplaty za ogladanie programu™*. Projekt zarzucono ostatecznie w drugiej potowie
lat pigcdziesiatych, kiedy sieci zacz¢ty zyskiwaé dostep do kolejnych archiwéw kine-
matograficznych i idea platnej telewizji stracita racj¢ bytu. Pomyst ekskluzywnego
kanatu filmowego powrdcit dopiero niecate dwie dekady pézniej.*

Tymczasem $rodowiska nadawcéw edukacyjnych, wypchnigte w okresie migdzy-
wojennym na margines amerykanskiej sceny mediéw elektronicznych, powoli odzy-
skiwaty utracone wptywy. Juz w 1952 roku po zakonczeniu moratorium na nowe cz¢-
stotliwosci, FCC zarezerwowata 242 pasma (sposrod 2053 dostepnych) na potrzeby
stacji edukacyjnych®. Kolejne lata byly okresem statego rozwoju mediéw niekomer-
cyjnych, hojnie wspieranych przed organizacje filantropijne, co Ralph Engelman opi-
sat w stowach: ,telewizja niekomercyjna rozpoczeta w Stanach Zjednoczonych swdj
zywot jako czule pielegnowane dziecko Fundacji Forda™’. W 1952 roku utworzono
Osrodek Telewizji i Radia Edukacyjnego (ETRC) z siedzibg w Ann Arbor w stanie

' Za: W. Boddy, op. cit., s. 31

M Ibidem, s. 32.

% Wigcej na ten temat w dalszej cz¢sci niniejszego tekstu.

¢ Wielka w tym zastuga Friedy B. Hennock, zasiadajacej w Komisji w latach 1948-1955
i otwarcie sprzyjajacej $rodowiskom edukacyjnym, ale réwniez przemyslanej i nalezycie zorgani-
zowane;j przez nadawcéw niekomercyjnych strategii lobbingowej (ich interesy reprezentowat przed
komisja Telford Taylor, byly radca prawny FCC i prokurator wojskowy z Norymbergii, cztowiek
doskonale obeznany z meandrami polityki waszyngtonskiej). Zob. L. A. Liggett, Hennock, Barkin
Frieda, The Museum of Broadcast Communications, [on-line:] http://www.museum.tv/archives/
etv/H/htmlH/hennockfrie/hennockfrie.htm - 1 IX 2012; L. A. Jarvik, op. cit., s. 8.

7 Do Fundacji Forda wkrétce dotaczyty kolejne. Cyt. za: R. Engelman, op. cit., s. 135.


http://www.museum.tv/archives/
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Michigan, ktérego celem miato by¢ wspieranie produkcji audycji oswiatowych i ich
dystrybucja pomig¢dzy poszczegolnymi nadawcami*®. Zasadniczy przelom miat jed-
nak nastapi¢ dopiero pod koniec dekady wraz ze zmiang spolecznego klimatu opinii
wokot mediow elektronicznych.

Druga potowa lat pig¢dziesigtych byla dla amerykanskiego systemu telewizyjne-
go okresem pierwszych podsumowarn i koricem jej ztotego wieku. Laczone z nowym
medium nadzieje - na wspieranie proceséw zwigzanych z partycypacja demokratycz-
ng szerokich mas spolecznych, poprawe sytuacji mniejszosci etnicznych i rasowych,
pomoc w niesieniu kaganka o$wiaty i kultury pod amerykanskie strzechy - pozosta-
ty w duzej mierze niezrealizowane. Coraz bardziej widoczne bylo, ze zdominowany
przez podmioty komercyjne system telewizyjny pozostawia odlogiem wiele obsza-
réw potencjalnej oferty programowej, pomijajac zadania realizowane z powodze-
niem przez europejskie media elektroniczne.

Wskazywanym czesto w literaturze momentem ,,utraty niewinnosci” przez tele-
wizj¢ amerykanska byla sprawa teleturnieju Twenty One (NBC, 1956-1958)°. Twor-
com audycji, nalezacej do cieszacego si¢ w polowie dekady niezwykla wrecz popu-
larnoscig gatunku quizéw telewizyjnych, udalo si¢ wykreowa¢ prawdziwe gwiazdy
malego ekranu - uczestnikéw wyrdézniajacych sie nie tylko wiedza, ale réwniez cha-
ryzma (najpopularniejszym sposrod nich byl Charles van Doren, miody i przystoj-
ny wyktadowca Columbia University). Uwielbienie telewidzéw zamienilo si¢ jednak
w szok i wsciektos¢, gdy wyszlo na jaw, ze uczestnicy programu otrzymywali przed
nagraniem poszczegdlnych odcinkéw pytania, a do kolejnych etapéw konkursu wy-
bierano tych zawodnikéw, ktorzy cieszyli si¢ w danym momencie najwigksza sym-
patia publicznosci (co przektadalo si¢ oczywiscie na wzrost popularnosci audyc;ji)®.
Wkrotce okazalo sig, ze réwniez inne sieci nadawaly ustawione teleturnieje, a pu-
bliczna dyskusja o skandalu dotarta az do Kongresu, ktory w 1960 roku zakazat po-
dobnych praktyk®'. Pomimo podejmowanych przez nadawcéw komercyjnych préb
oczyszczenia wizerunku, powstata w ten sposob wyrwa w spolecznym zaufaniu do
telewizji miata okazac si¢ zjawiskiem trwatym.

Coraz wigcej kontrowersji wzbudzaty réwniez poziom i charakter oferty telewi-
zyjnej. Audycje takie jak The Untouchables (ABC, 1959-1963)% czy liczne, popularne
pod koniec dekady seriale westernowe cechowaly si¢ niespotykanym dotad na ma-
tym ekranie poziomem brutalnosci®’. Ramdwki obfitowaly réwniez w produkcje nie

 Ibidem, s. 140.

% V.Terrace, op. cit., s. 1577.

“ O wydarzeniach tych opowiada popularny film Roberta Redforda Quiz Show (1994). Zob.
Quiz Show (1994), IMDb.com, [on-line:] http://www.imdb.com/title/tt0110932/ -24 XII 2012.

¢ L.A.Jarvik, op. cit.,s. 10-11.

2 Serial opowiadal o zmaganiach chicagowskich policjantéw z mafiag w okresie prohibicji.
Zob. V. Terrace, op. cit., s. 1598-1599.

© Jak pisze Les Brown: ,, Aby odnies¢ sukces w przepetnionej branzy [fabularnych audycji we-
sternowych - R. K], seriale w coraz wigkszym stopniu uciekaly si¢ do scen masakr i wymyslnych
form tortur i morderstw”. Zob. L. Brown, op. cit., s. 154.


IMDb.com
http://www.imdb.com/title/tt0110932/
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najwyzszych lotéw, ostentacyjnie nastawionych na pozyskanie masowego, niezbyt
wymagajacego widza. Zloty okres telewizji nieubtaganie dobiegal korica, sytuacja
dojrzewata do zmiany.

Telewizja amerykanska w czasach Kennedy‘ego i Johnsona

Lata sze$¢dziesigte byty dla Stanéw Zjednoczonych okresem gwaltownych prze-
mian spolecznych, politycznych i kulturowych. Byly réwniez - przynajmnie;j
w pierwszej potowie dekady - czasem pelnym optymizmu, wiary w to, ze spote-
czenstwo amerykanskie mozna (i nalezy) ulepszy¢ droga racjonalnych inicjatyw
i wielkich, wspieranych przez panstwo projektéw. Poczatek nowej ery w historii
Stanéw Zjednoczonych, symbolizowanej przez wybdér w 1960 roku Johna F. Ken-
nedyego na prezydenta, stanowi¢ mial swoista cezur¢ takze dla amerykanskiego
systemu telewizyjnego, ktéry w omawianej dekadzie przeszedt szereg daleko ida-
cych zmian.

Zwiastunem nowego otwarcia w amerykanskim systemie mediéw elektronicz-
nych byla dokonana przez Kennedyego nominacja Newtona Minowa na przewod-
niczacego Federalnej Komisji L3cznosci. Juz na poczatku urzedowania, w maju
1961 roku, Minow wystapit podczas posiedzenia Narodowego Stowarzyszenia Na-
dawcow (National Association of Broadcasters, NAB) z glosnym przemdwieniem,
w ktorym poddal gruntownej krytyce patologie systemu telewizyjnego Stanéw
Zjednoczonych. Méwit w nim m.in.:

Jezeli telewizja jest dobra, nic - ani teatr, ani czasopisma, ani gazety - nic nie jest lepsze.
Ale jezeli telewizja jest zla, nic nie jest gorsze. Proponuje usias¢ przed telewizorem, kie-
dy wasza stacja rozpoczyna nadawanie i zosta tam, przez jeden dzien, bez ksiazki, bez
magazynu, bez gazety, bez rachunku zyskéw i strat, bez raportu ogladalnosci - tak, zeby
nic was nie rozpraszato. Prosz¢ nie odrywaé oczu od telewizora, az program si¢ skonczy.
Moge was zapewni(, ze to, co zobaczycie, to rozlegle pustkowie [ang. vastwasteland, stad
popularne okreslenie mowy Minowa - R. K.]. Zobaczycie procesje teleturniejéw, sztam-
powych komedii o zupelnie niewiarygodnych rodzinach, krew i huk, chaos, przemoc,
sadyzm, morderstwa, westernowych ztoczynicow i bohateréw, detektywéw, gangsteréw,
jeszcze wigcej przemocy oraz kreskowki. I niekonczace si¢ reklamy - wsréd nich wiele
krzykliwych, przymilajacych si¢ i obrazliwych. A przede wszystkim - nudg. Oczywiscie,
zobaczycie kilka rzeczy, ktére si¢ wam spodobaja. Ale bedzie ich bardzo, bardzo niewie-
le. Jesli myslicie, ze przesadzam, prosze, sprawdzcie sami®.

Stowa Minowa zwiastowaty zmiane polityki wtadz federalnych, ktére juz wkrétce
zaczely aktywniej ingerowaé w krajowy system telewizyjny, wspierajac na rézne spo-
soby inicjatywy nadawcéw niekomercyjnych. Stacje oswiatowe wcigz borykaly sie

# N. N. Minow, Television and the Public Interest, American Rhetoric. Top 100 Speeches,
[on-line:] http://www.americanrhetoric.com/speeches/newtonminow.htm - 1 VI 2012.
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z wieloma problemami (przede wszystkim finansowymi®), ale ich sytuacja zaczgla
si¢ powoli poprawia¢. Bylo to po cz¢sci skutkiem dzialann nadawcéw komercyjnych,
ktérzy z radoscig witali pojawianie si¢ na ich rynkach stacji edukacyjnych, niesta-
nowiacych dla nich konkurencji w walce o pienigdze reklamodawc6éw®. Pierwszym
istotnym wsparciem federalnym dla srodowisk zwiazanych z mediami o§wiatowymi
bylo uchwalenie ustawy Educational Television Facilities Act (1962), dzigki ktore;j sta-
cje edukacyjne otrzymaly fundusze na zakup urzadzen nadawczych®. W 1965 roku
powolano (z blogostawienstwem administracji prezydenta Johnsona i wsparciem
finansowym ze strony Korporacji Carnegiego) komisjg, ktorej zadaniem miato by¢
zbadanie sytuacji nadawcéw niekomercyjnych i zaproponowanie rozwigzan wspiera-
jacych ich funkcjonowanie®®.

Komisja ta (zwana na cze$¢ podmiotu sponsorujacego Komisjag Carnegiego)
przedstawila po dwéch latach wytezonych prac obszerne sprawozdanie®, rekomen-
dujace utworzenie w Stanach Zjednoczonych oryginalnego systemu telewizji publicz-
nej, dostosowanego do swoistosci amerykanskiego swiata mediow”. Komisja zale-
cala m.in. stworzenie centralnej instytucji koordynujacej dziatania stacji lokalnych
i nalozenie na producentéw sprzgtu telewizyjnego specjalnej oplaty, z ktérej finan-
sowane miato by¢ nowe medium”. Dzigki politycznemu wsparciu Bialego Domu?,
oparty na gléwnych zatozeniach sprawozdania projekt ustawy zostat blyskawicznie
uchwalony przez Kongres jako Public Broadcasting Act dnia 7 listopada 1967 roku™.
Nie wszystkie z zaleceri Komisji udato si¢ jednak przeforsowac: zamiast statej optaty
od sprzedanych odbiornikéw telewizyjnych, niezaleznej od aktualnej polityki wiadz
w Waszyngtonie, wprowadzono system corocznych dotacji federalnych, co miato
znacznie ostabi¢ powstajacy system mediéw publicznych, natomiast do projektu te-
lewizji publicznej dotaczono takze radio. Kluczows instytucja nowego systemu miata
by¢ Korporacja na rzecz Mediéw Publicznych (Corporation for Public Broadcasting,

¢ Przypomnijmy, ze amerykanskie stacje niekomercyjne nie moga - na mocy obowiazuja-
cych przepisow - nadawa¢ reklam. Wsparcie finansowe od podmiotéw komercyjnych pozyski-
wano w systemie tzw. underwritingu, czyli sponsorowania poszczegolnych audycji - co sygnalizo-
wano odpowiednimi planszami przed danym programem. Zob. R. Ku§, Underwriting w systemie
finansowania amerykarniskiej telewizji publicznej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2009, nr 3-4, s. 81-82.

% Zob. np. kazus nowojorskiej stacji WNTA (obecnie WNET), ktorej zakup - z przeznacze-
niem na dzialalnos¢ edukacyjna - dokonany zostat przy wsparciu lokalnych nadawcow komercyj-
nych. Por. L. A. Jarvik, op. cit., s. 14-15.

“ J.Witherspoon, R. Kovitz, op. cit., s. 13.

“ ]. Day, op. cit,, s. 117. Komisja Carnegiego skladala si¢ z wybitnych postaci §wiata ame-
rykanskiej nauki, kultury, biznesu i polityki. Jej przewodniczacym zostat James R. Killian, byly
prezydent Instytutu Technologicznego w Massachussetts (MIT).

¢ Public Television, a Program for Action. The Report and Recommendations of the Carnegie
Commission on Educational Television, New York 1967.

™ Por. R. Kus, O telewizji..., s. 101.

" J.Witherspoon, R. Kovitz, op. cit., s. 15.

2 Zob. B. Golka, op. cit., s. 84-85.

3 Zob. R. Ku$, PBS. Amerykariska telewizja publiczna, Krakow 2013, s. 40-41.
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CPB)", zas koordynacja dzialan stacji lokalnych zajmowac si¢ mialy nowo utworzo-
ne instytucje: Publiczny Serwis Nadawczy (Public Broadcasting Service, PBS), odpo-
wiadajacy za telewizj¢, i Narodowe Radio Publiczne (National Public Radio, NPR).

Tymczasem réwniez rynek telewizji komercyjnej podlegat w latach szes¢dzie-
sigtych daleko idacym przemianom. Produkcja popularnych audycji tego okresu,
coraz czesciej realizowanych w Hollywood, okazywata si¢ w wielu wypadkach zbyt
kosztowna, a czasem tez zbyt ryzykowna, dla pojedynczych sponsoréw. Znany z po-
przedniej dekady model finansowania poszczegolnych cykli przez podmioty pry-
watne miat powoli odej$¢ do historii. Do polowy lat szes¢dziesigtych nowy system,
opierajacy si¢ na sprzedazy czasu antenowego w minutowych porcjach, wypart do-
tychczasowe wzorce finansowania dzialalnosci nadawczej, odziedziczone po ztotym
wieku radia. Zwigkszylo to oczywiscie stopien kontroli ogolnokrajowych sieci nad
przekazywang stacjom afiliowanym oferta programows, a takze konkurencj¢ pomie-
dzy nimi’.

Nowe rozwigzania finansowe wymusily na nadawcach wigksza troske o sukces
ratingowy swych propozycji programowych, prowadzac w wielu wypadkach do eli-
minowania wszelkich niekonwencjonalnych projektéw i promowania sprawdzonych
juz formatéw. W obliczu potwierdzonych badaniami statych wskaznikéw ogladal-
nosci telewizji w danym dniu, kazdy telewidz utracony przez jednga z sieci automa-
tycznie przekiadal si¢ na odbiorce pozyskanego przez sie¢ konkurencyjng. Liderami
rynku pozostawaty wciaz NBC i CBS, przy czym ta pierwsza celowala raczej w widza
miejskiego, druga zas réwniez w odbiorcéw z prowingji (dzigki swym licznym gwiaz-
dom to CBS przodowala zwykle w rankingach ogladalnosci)””. ABC znajdowala sie¢
na trzeciej pozycji, pozostajac — dzigki atrakcyjnym audycjom sportowym (przede
wszystkim obecnemu na antenie od 1961 az do 1998 roku programem Wide World
of Sports™) i fabularnym (np. nadawanemu w latach 1966-1968 serialowi Batman)™
istotnym graczem na rynku telewizyjnym.

Transmisje z wydarzenn sportowych, obecne w ramdéwkach amerykarskich
nadawcow juz od lat czterdziestych, zyskaly na znaczeniu wraz z rozwojem techno-
logicznym telewizji. Powtdrki najwazniejszych akcji, wzbogacone o zblizenia i ujecia

" CPB - jako planowane ,serce” amerykaniskich mediéw publicznych - miala za zadanie
dystrybucje dotacji federalnych i zabezpieczanie catego systemu przed naciskami politycznymi.
Z faktyczna realizacja tych zatozen bywato jednak w kolejnych dekadach réznie. Por. R. Kus,
O telewizji..., s. 101-105.

» W przypadku postawienia na ,,niewlasciwego konia” - audycje, ktdra nie zyskata popular-
nosci wirdd widzow.

6 Zob.L.Brown, op. cit., s. 154.

77 Ibidem, s. 155.

™ Kazdy odcinek Wide World of Sports sktadat si¢ z segmentéw poswigconych dyscyplinom -
mniej lub bardziej egzotycznym dla widzéw amerykanskich - sportowym z calego $wiata. Audycja
przyciagata przed ekrany réwniez odbiorcéw, ktérzy zwykle stronili od tego typu programdw. Por.
Ch. H. Sterling, ]. M. Kittross, op. cit., s. 442.

” V.Terrace, op. cit., s. 115-116.
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slow motion, uatrakcyjnity znacznie relacje z aren sportowych. Za najwigkszego be-
neficjenta tych zmian uchodzi futbol amerykanski - dyscyplina zespotowa, ktorej
ztozonos¢ taktyczna niknela dotad na malym ekranie. Dzigki wprowadzeniu nowych
technologii pozornie beztadna bieganina zawodnikéw zmienita si¢ - w oczach tele-
widzow - w peten indywidualnego heroizmu spektakl strategii i sprawnosci fizyczne;.
Popularnos¢ futbolu wsréd publicznosci amerykanskiej stale wzrastata, zwlaszcza po
wprowadzeniu w 1967 roku dorocznych transmisji z Super Bowl, notujacych do dzi-
siaj rekordowe wskazniki ogladalnosci i przynoszacych nadawcom ogromne zyski
z reklam®. Sporym zainteresowaniem widzéw cieszyly si¢ rdwniez relacje z Igrzysk
Olimpijskich, nadawane od 1964 do 1984 roku (a w przypadku Zimowych IO - do
1988 roku) przez ABC.

Od polowy lat szesc¢dziesiatych ogélnokrajowe sieci komercyjne zyskaly dostep
do stosunkowo nowych (a nie, jak dotychczas, gtéwnie archiwalnych), filméw kino-
wych. Telewizyjne wieczory filmowe, pojawiajace si¢ pod koniec dekady w ramow-
kach dwa-trzy razy w tygodniu, cieszyty si¢ wsrdd odbiorcéw olbrzymia popularno-
$cia, z ktdra nie byly w stanie konkurowa¢ zadne inne formaty audyc;ji®. Aby sprosta¢
zapotrzebowaniu na pelnometrazowe produkcje fabularne, nadawcy si¢gneli po zu-
pelnie nowy gatunek - film telewizyjny, realizowany specjalnie na potrzeby ogdlno-
krajowych sieci, wérdd ktérych pionierem byta NBC (1964)%.

Jak zaznaczono powyzej, szosta dekada XX wieku stanowita dla Stanéw Zjed-
noczonych zaréwno w polityce wewne¢trznej, jak i migdzynarodowej, czas gwat-
townych i glebokich przemian. Kubanski kryzys nuklearny, narastajace konflikty
rasowe, eskalacja wojny w Wietnamie, fala politycznych zabojstw i rozwoj kontr-
kultury mlodziezowej zapewnialy wprawdzie nieustajacy strumien tematéw dla
telewizyjnych audycji informacyjnych i publicystycznych, przezywajacych zreszta
okres rozkwitu i wzrastajacych notowan ogladalnosci®, ale nie przenikaly w zaden
sposob do swiata produkgcji fabularnych, funkcjonujacego niczym w sielankowe;j
réwnoleglej rzeczywistosci. Jako przyklad mozna tu wskaza¢ popularny serial ko-
mediowy Gomer Pyle, USMC (CBS, 1964-1969), ktoérego bohater - prostolinijny
pracownik stacji benzynowej w Karolinie Pélnocnej - zostaje wcielony do wojska,
co wiaze si¢ z wieloma zabawnymi perypetiami®. Pomimo tego, ze akcja sitco-
mu rozgrywala si¢ wspotczesnie do czasu jego emisji, w telewizyjnych przygodach
marine Pyle’a ani razu nie pojawito si¢ odwolanie do trwajacej - i pochtaniaja-
cej coraz wigcej ofiar - wojny wietnamskiej. Podobnych audycji, poswigconych

% Zob. Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 442. Liczne przerwy w grze, charaktery-
styczne dla tej dyscypliny, znakomicie nadajg si¢ do wykorzystania w formie czasu na komunikaty
reklamowe.

* L.Brown, op. cit., s. 155.

** R.]J. Thompson, op. cit.

** Skutkiem tego byt wzrost nakladéw na przynoszgcg coraz wigksze zyski dziatalno$¢ re-
dakeji informacyjnych. CBS i NBC wydluzyly swe wieczorne dzienniki z 15 do 30 minut jesienia
1963 roku, ABC zdecydowala si¢ na taki sam krok w 1967 roku. Ibidem, s. 12.

M V.Terrace, op. cit., s. 595.
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naiwnym, ale szlachetnym prostaczkom z amerykanskiej prowincji, byto zreszta
znacznie wigcej®.

Telewizja amerykanska w latach siedemdziesigtych

Sielankowy i eskapistyczny® charakter oferty programowej ogélnokrajowych nadaw-
coéw sieciowych zaczat si¢ zmienia¢ dopiero na przelomie lat szes¢dziesiatych i sie-
demdziesiatych. Z raméwek znikneta wigkszos¢ seriali, ktérych akcja rozgrywala sie
na prowingji (tak zwana ,wiejska czystka” w telewizji amerykanskiej), a ich miejsce
zastapily nowe audycje, skierowane przede wszystkim do odbiorcéw w wielkich mia-
stach. Jak pisze Jerry Haggins: ,,decydenci z CBS, w obawie przed utrata lukratywne;j,
mlodej grupy demograficznej, usuneli z programu dotychczasowe hity, przyciagajace
spore, ale raczej starsze widownie”¥, a w $lad za nimi poszly zarzady pozostalych sieci.

Nowym trendem staly si¢ audycje nieuciekajace od aktualnych problemoéw spo-
teczno-politycznych. Na przykiad serial All in the Family (CBS, 1971-1979) wykorzy-
stywal tradycyjny schemat fabularny familijnej komedii sytuacyjnej, czyniac jednak
ojcem ekranowej rodziny ultrakonserwatywnego ksenofoba Archiego Bunkera, gra-
nego przez Carrolla O’Connora®. Liczne sprzeczki Bunkera z mtodszymi, bardziej
liberalnie nastawionymi domownikami, byly dla scenarzystow okazja do zmierze-
nia si¢ z rzeczywistymi bolaczkami wspolczesnej Ameryki. Serial cieszyl si¢ olbrzy-
mia popularnoscia, zajmujac przez pierwszych pie¢ lat nadawania czotlowe miejsca
w rankingach ogladalnosci. Innym z telewizyjnych hitéw dekady okazat si¢ M*A*S*H
(CBS, 1973-1981)%, serial komediowy opowiadajacy o perypetiach zatogi amerykan-
skiego szpitala polowego podczas wojny koreanskiej, odbieranej powszechnie jako
alegoria trwajacego wciaz konfliktu wietnamskiego.

Wraz z przemianami wzorcéw programowych, istotnej modyfikacji ulegl trady-
cyjny ukfad sit na rynku telewizyjnym. Zajmujaca dotad niezmiennie trzecie miejsce
w rankingach ogladalnosci sie¢ ABC nie tylko doréwnata ogélnokrajowym rywalom,
ale i ostatecznie wyszta na prowadzenie. Przyczyn tej naglej zmiany fortun Wielkiej
Trojki amerykanskiego przemystu telewizyjnego upatruje si¢ m.in. w stopniowej ero-
zji starego systemu gwiazd, gwarantujacego do tej pory supremacj¢ CBS i NBC, oraz
rosnacego w przemysle reklamowym przekonania o kluczowym znaczeniu grupy te-
lewidzéw w wieku od 18 do 34 lat, co przelozylo si¢ na znacznie wigksze zyski dla
tradycyjnie, choc¢ raczej z koniecznosci, celujacej w ten target ABC°.

% Zob. ]. Haggins, The Andy Griffith Show, The Museum of Broadcast Communications,
[on-line:] http://www.museum.tv/eotvsection.php?entrycode=andygriffith -1 IX 2012.

% R.J. Thompson, op. cit.

¥ ].Haggins, op. cit.

" V. Terrace, op. cit., s. 42-43.

¥ Ibidem, s. 959-961.

% L.Brown, op. cit., s. 158.
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Niezwykle mocna dotad na rynku telewizyjnym pozycja ogélnokrajowych sieci
komercyjnych, kontrolujacych praktycznie kazdy aspekt produkji i dystrybucji au-
dycji®', uleglta w tym okresie istotnemu ostabieniu za sprawa nowych, wprowadzo-
nych przez Federalng Komisj¢ Lacznosci regulacji. Na mocy Prime Time Access Rule,
wydanej pierwotnie w 1970 roku, a potem wielokrotnie modyfikowanej, sieciowa
oferta programowa w czasie najwyzszej ogladalnosci (pasmo antenowe pomi¢dzy
19.00 a 23.00) zostala ograniczona do trzech godzin®. Komisja miala na celu sty-
mulacj¢ wlasnej produkcji antenowej poszczegélnych stacji, przede wszystkim po-
jawienia si¢ w wieczornych raméwkach wiadomosci lokalnych. Kolejna z wydanych
w 1970 roku regulacji, Financial Interest and Syndication Rule (znana szerzej jako
regula fin-syn)®, zabronita sieciom m.in. posiadania praw do wyswietlanych na ich
antenie programoéw procz tych o charakterze informacyjnym i publicystycznym, oraz
angazowania si¢ w dystrybucj¢ audycji w tak zwanej syndykac;ji*.

Nowe przepisy wzmocnity pozycj¢ rynkowa producentéw niezaleznych i wy-
musity daleko idace przeksztalcenia organizacyjne ogolnokrajowych sieci telewizyj-
nych, m.in. wydzielenie oddzialéw syndykacyjnych i kablowych w odrgbne spétki.
Pomimo tego dzialalno$¢ nadawcza przynosita wciaz ogromne zyski; w niektérych
za$ przypadkach zmiany wyszly poszczegélnym nadawcom na dobre. Przykladem
moze by¢ tu ABC, ktorej omawiany wyzej renesans w latach siedemdziesiatych bywa
réwniez ttumaczony faktem, ze wobec odgornego obcigcia przynaleznego sieciom
czasu antenowego w prime time o 25%, sie¢ mogla bez zalu pozby¢ si¢ najstabszych
elementéw wieczornej ramoéwki, inwestujac wszystkie srodki w produkcje cieszace
si¢ uznaniem widowni®.

Zastapienie liberalnych ekip demokratycznych z lat 1961-1969 republikanska ad-
ministracja Richarda Nixona wywarlo znaczny wplyw na amerykanski system tele-
wizyjny pierwszej potowy kolejnej dekady Nowy prezydent podchodzit do mediow
bardzo nieufnie, obwiniajac je o swa kleske¢ w wyborach z roku 1960, i starat sig, na ile
bylo to mozliwe, kontrolowac poczynania nieprzychylnych mu dziennikarzy. Dziata-
nia Bialego Domu najmocniej odbily si¢ na losach amerykanskiego systemu mediow
publicznych, utworzonego zaledwie kilka lat wczesniej. Eskalujace szybko w otwarty
konflikt relacje migdzy Publicznym Serwisem Nadawczym a administracjg Nixona

%! Jak zasygnalizowano juz wyzej, supremacja sieci wynikala z faktu, ze niezalezne, pozbawio-
ne dostepu do ogdlnokrajowej oferty programowej stacje nie byly w stanie rywalizowac pod wzgle-
dem atrakcyjnosci raméwek z nadawcami afiliowanymi przy ABC, CBS i NBC. Zarzady stacji
lokalnych godzity si¢ zatem na wszelkie zadania sieci w obawie przed utrata wsparcia z ich strony.
Les Brown pisze: ,wartos¢ takich porzuconych stacji natychmiast spadata o potowe”. Ibidem, s. 157.

2 Ch. H. Sterling, ]. M. Kittross, s. 418-419.

# Zob. L. Brown, op. cit., s. 157.

" Model tzw. syndykacji dominowat na amerykanskim rynku telewizyjnym od pierwszej po-
towy lat pigcdziesiatych Jak pisze William Boddy: ,.sieci mialy zwykle prawo do dwukrotnej emi-
sji typowego 39-odcinkowego sezonu; opfata licencyjna nie wystarczata na petny zwrot kosztow
produkcji programu i na wyréwnanie strat, firma produkcyjna miata wi¢c nadzieje na ponowng
sprzedaz odcinkdw na krajowych i zagranicznych rynkach”. W. Boddy, op. cit., s. 30.

% Zob.L.Brown, op. cit., s. 157.
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doprowadzity do zawetowania przez prezydenta w czerwcu 1972 roku dotacji fede-
ralnych dla CPB%*. Wprawdzie amerykarniski system telewizji publiczne;j przetrwat ten
kryzys (gtownie dzigki wsparciu ze strony lokalnych srodowisk nadawcéw niekomer-
cyjnych®), ale wydarzenia tych lat wykazaly wyraznie niedostatki modelu skonstru-
owanego przez Public Broadcasting Act. Korporacja na rzecz Mediéw Publicznych nie
byta w stanie chroni¢ PBS przed naciskami politycznymi, a brak niezaleznego systemu
finansowania uzaleznial nadawcéw niekomercyjnych od wiladz w Waszyngtonie®®.

Przeciagajacy si¢ konflikt militarny w Wietnamie i wydarzenia zwigzane z afera
Watergate wywotaly w spoteczenstwie amerykanskim poczucie narastajgcego roz-
czarowania cynizmem i brutalnoscig $wiata polityki. W tej sytuacji do task telewi-
dzéw powrdcily petne nostalgii audycje fabularne, oferujagce mozliwos¢ oderwania
si¢ od smutnej rzeczywistosci i powrotu do lepszych czaséw. Przykladem takiego
programu byt popularny w drugiej potowie dekady serial komediowy Happy Days
(ABC, 1974-1984)%, przedstawiajacy sielankowa wizj¢ zycia rodzinnego z lat pigc¢-
dziesiatych, ,zanim zbudowano hotel Watergate i kiedy wigkszos¢ Amerykanéw nie
wiedziala jeszcze nic o Wietnamie™'®.

Olbrzymia sympatia widzow cieszyty si¢ réwniez nieskomplikowane pod wzgle-
dem narracyjnym seriale sensacyjne, jak np. Charlie’s Angels (ABC, 1976-1981; pol.
Aniotki Charliego). Fabuly poszczegélnych odcinkéw dotyczyty wprawdzie walki
z przestepczoscia, ale prawdziwym celem scenarzystow byto tworzenie kolejnych
pretekstow do ukazywania wdzigkdw gwiazd audycji - tytutowych ,,aniotkéw™''.
Jak pisza Christopher H. Sterling i John M. Kittross, serial ,,byl czesto krytykowany
za seksistowskie wykorzystywanie postaci agentek, ktore niezmiennie ukrywaly swa
prawdziwa tozsamos$¢ pod réznymi przebraniami (zwykle nie skrywajacymi wiele
wiecej)”'2. Tego typu sztampowych audycji znalez¢ mozna bytlo w éwczesnych ra-
moéwkach wiele, przede wszystkim na antenie ABC. Sposrdéd nich warto wspomniec
o komediowym serialu romantycznym Love Boat (ABC, 1977-1986) i przygodowej
Fantasy Island (ABC, 1978-1984)'®,

Najwigkszym hitem telewizyjnym dekady'™ stala si¢ jednak produkcja zupetnie
innego rodzaju - serial Roots, nadawany przez ABC w ciagu o$miu kolejnych wie-
czoréw stycznia 1977 roku. Audycja oparta byta na motywach ksiazki afroamery-

% J. Day, op. cit., s. 228.

%7 Por. B. Golka, op. cit., s. 86.

* Wiegcej na temat tego dramatycznego epizodu w dziejach amerykanskich mediow publicz-
nych w: R. Ku§, O telewizji..., op. cit., s. 102-105.

% V.Terrace, op. cit., s. 637-638.

0 R.J. Thompson, op. cit.

' Lata siedemdziesiate byly okresem wyraznego rozluznienia dotychczasowych standardéw
telewizyjnej moralnosci.

2 Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 536.

193 Ibidem, s. 536-537.

194 Por. R. Paterson, Drama and Entertainment, [w:] Television. An International History,
op. cit., s. 60.
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kanskiego autora Alexa Haleya, przedstawiajacej dzieje kolejnych generacji jego ro-
dziny - poczawszy od XVIII-wiecznego przodka pisarza, Kunta Kinte - porwanego
w zachodniej Afryce przez handlarzy niewolnikdw i przewiezionego na kontynent
amerykanski - w ktorego role brawurowo wcielit si¢ LeVar Burton'®. Roots stanowit
pod wieloma wzgledami prawdziwy przelom na amerykanskim rynku telewizyjnym:
cieszyl si¢ nie tylko niesamowitg (130-milionowa) ogladalnoscig'®, ale réwniez ol-
brzymim uznaniem krytykdw'®, wyrdznial si¢ niespotykanym w dwczesnych pro-
dukcjach stopniem naturalizmu w przedstawieniu tematu, zapoczatkowal réwniez
boom na formute¢ miniserialu, kojarzonego dotad gtéwnie z produkcjami telewizyj-
nymi z Wielkiej Brytanii'®. Produkcja stanowita gorzki rozrachunek spoteczenstwa
amerykanskiego z okresem niewolnictwa, a jej oddziatywanie na odbiorcéw byto
przedmiotem licznych opracowan medioznawczych'®. Kolejne lata przyniosty znacz-
ny wzrost popularnosci audycji wykorzystujacych format miniserialu. Sposréd gto-
$niejszych tytulow tego gatunku warto wymieni¢ takie produkcje jak Shogun (NBC,
1980; pol. Szogun) czy The Thorn Birds (ABC, 1983; pol. Ptaki ciernistych krzewéw).

Telewizja amerykanska w erze reaganomics

Lata osiemdziesiate byly w Stanach Zjednoczonych okresem tryumfu konserwatyw-
nej mysli spotecznej i ekonomicznej. Pod rzgdami administracji Ronalda Reagana
amerykanski rynek mediow elektronicznych ulegt daleko idacym przeksztalceniom
w duchu deregulacji. Byl to réwniez czas wprowadzania i popularyzacji nowych
rozwigzan technologicznych, ktére zasadniczo zmienity wzorce korzystania przez
Amerykandw z telewizyjnej oferty nadawczej. Na przelomie lat siedemdziesiatych
i osiemdziesigtych do powszechnego uzytku weszly magnetowidy, umozliwiajace
rejestrowanie i ogladanie audycji w dowolnym czasie, oraz technologie bezprzewo-
dowego sterowania odbiornikiem, co znacznie zwigkszylo sktonnos¢ telewidzéw do
zmiany kanatéw, np. w czasie przerw reklamowych'".

'"* Miniserial Roots byl réwniez wyswietlany, w latach osiemdziesiatych przez Telewizj¢ Pol-
sk jako Korzenie.

' W. Phillips Davison, The Third-Person Effect in Communication, ,The Public Opinion
Quarterly” Vol. 47,1983, No. 1, s. 8.

17" Audycja zostata m.in. uhonorowana dziewigcioma nagrodami Emmy.

'™ Por. Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 436. Miniserial rozni si¢ od ,,zwyktego”
serialu ograniczong liczba odcinkow (zwykle 4-10) i spdjna linia fabularna z wyraznie zdefiniowa-
nym poczatkiem, rozwinigciem i zakonczeniem. Ze wzgledu na tradycyjnie komercyjny charakter
produkc;ji telewizyjnych ze Stanéw Zjednoczonych, miniseriale najczgsciej nie cieszyly si¢ uzna-
niem programistéw sieci ogélnokrajowych (klasyczne amerykanskie seriale mozna bylo emitowa¢
w nieskonczonos¢, jezeli tylko ogladalnos¢ pozostawata na wysokim poziomie). Czgsto pojawiaty
si¢ za to na antenie Publicznego Serialu Nadawczego.

! Por. m.in. W. Philips Davison, op. cit., s. 8.

""" Por. Entertainment in the Home, [w:] Encyclopedia of 20th-Century Technology, ed.
C.Hempstead, London-New York 2005, s. 314.
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Prawdopodobnie najwazniejszym wydarzeniem dekady byt gwattowny wzrost
popularnosci telewizji kablowej, ktéra w znacznym stopniu uszczuplita dotychczaso-
wy stan posiadania ogélnokrajowych sieci komercyjnych!'!. Idea dystrybucji sygnatu
wizyjnego nie poprzez fale radiowe, ale za posrednictwem kabla nie byta oczywiscie
niczym nowym, gdyz systemy tego typu znajdowaly si¢ w uzyciu od samego poczat-
ku przekazu telewizyjnego w Stanach Zjednoczonych''?. Az do lat siedemdziesiagtych
wykorzystywano je jednak gléwnie w celu zapewniania dostgpu do telewizji w okoli-
cach, gdzie z réznych przyczyn jakos¢ sygnatu transmitowanego droga radiowa byta
niska (np. na terenach goérzystych)'!’. Zwiastunem zmian okazat si¢ debiut rynkowy
kanatéw premium, takich jak Home Box Office (HBO), stanowiacych niejako powrot
do zarzuconego w polowie lat pigc¢dziesiatych projektu platnej telewizji. Kanat HBO
oferowal widzom najnowsze hity kinowe w wersji ,,nieokrojone;j”, stanowigc atrakcyj-
n3 alternatywe wobec propozycji ogdlnokrajowych sieci telewizyjnych dostosowy-
wanych zwykle do potrzeb amerykanskich rodzin (a przez to z koniecznosci mniej
wyrazistych). Rozbudowa infrastruktury kablowej stata si¢ réwniez szansa dla lokal-
nych nadawcéw niekomercyjnych, rozpowszechniajacych swe audycje w modelu tak
zwanego public access television, na radykalne zwi¢kszenie grona odbiorcow''4.

Popularno$¢ nowej formy dystrybucji sygnatu wzrastata systematycznie przez
cala dekade lat siedemdziesiatych - o ile w 1970 roku jedynie 8% amerykanskich
gospodarstw domowych miato dostep do kanatéw kablowych, to w 1980 roku po-
siadaniem kablowki poszczyci¢ si¢ moglo juz 23% odbiorcow'"®. Prawdziwy sukces
przyniosty jednak telewizji kablowej dopiero lata osiemdziesiate. W 1987 roku mozli-
wos¢ jej odbioru uzyskata potowa mieszkarnicow Standw Zjednoczonych'', z kolei do
korca dekady wskaznik przejecia rynku przez nadawcéw kablowych siegnat prawie
60%. W wielu regionach kraju pejzaz telewizyjny zmienit si¢ z dnia na dzien - za-
miast kilku dotychczas odbieranych stacji widzowie zyskali dostep do oferty kilku-
dziesigciu zréznicowanych kanaléw. Rosnaca popularno$c kablowki wynikata przede
wszystkim z coraz wigkszej atrakcyjnosci poszczegdlnych kanatéw, takich jak CNN
(Cable News Network, zal. 1980) Teda Turnera, pierwszego na §wiecie 24-godzinnego

'I' JTak wiele lat pozniej efektownie ujat to Bill Gorman, trawestujac stynny wiersz Johna
Donnea: ,Nie pytaj, gdzie podziala si¢ widownia, ona poszta do kabléwki” B. Gorman, Upda-
te. Where Did the Primetime Broadcast Audience Go?, Zap2it, [on-line:] http://tvbythenumbers.
com/2008/12/03/updated-where-did-the-primetime-broadcast-audience-go/9079 - 1 X 2012.

112 Zob. B. Golka, op. cit., s. 79.

'3 Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 331.

114 Public access television powstala w latach siedemdziesiatych jako kolejna préba ulepszenia
systemu medialnego Stanéw Zjednoczonych, a jednoczesnie zaprzegnigcia rosnacych w sile przed-
siebiorstw kablowych do stuzby spotecznosciom lokalnym. Jeden kanat kablowy (w niektorych
sytuacjach wigcej) jest zarezerwowany, na mocy ustaw i regulacji FCC, dla audycji przygotowywa-
nych w ramach oddolnych inicjatyw miejscowych podmiotéw niekomercyjnych. Por. L. R. Lin -
der, Public Access Television. America’s Electronic Soapbox, foreword D. Kellner, Westport 1999,
s. xi-xii oraz D. Kellner, Television and the Crisis of Democracy, Boulder 1990, s. 207-215.

5 R.J. Thompson, op. cit.

"¢ Ch. H. Sterling, ]. M. Kittross, s. 551.
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programu informacyjnego''’, oraz MTV (Music Television, zal. 1981), adresowanego
przede wszystkim do mtodych widzéw i poczatkowo specjalizujgcego si¢ w nadawa-
niu niekonczacych si¢ muzycznych wideoklipow.

Nowy sposdb dystrybucji sygnalu telewizyjnego stanowil prawdziwa rewolucje¢
na amerykanskim rynku mediéw audiowizualnych. Istotnym skutkiem ubocznym
rozkwitu kabléwki byt wzrost popularnosci stacji nadajacych dotychczas w pasmie
Ultra High Frequency (UHF) - dystrybucja kablowa efektywnie zréwnywata jakos¢
i zasieg sygnalu VHF i UHFE. W tej sytuacji amerykanska scena telewizyjna zaczela
przezywa¢ fale wzrostowa - nowe stacje nadawcze, korzystajace z niepopularnego
dotad wyzszego pasma radiowego, powstawaly w latach osiemdziesiatych na terenie
calego kraju'*é,

Jednym z beneficjentéw tego stanu rzeczy stat si¢ urodzony w Australii potentat
medialny Rupert Murdoch, ktdry na bazie dawnych stacji telewizyjnych DuMonta'*?
(tworzacych dotad grupe Metromedia) i nowych nadawcéw UHF utworzyt w 1986
roku ogdlnokrajows sie¢ telewizyjng Fox - pierwszy od ponad trzech dekad podmiot
mogacy na réwnych prawach rywalizowac¢ z tradycyjna wielka tréjka amerykanskiej
telewizji. Dotychczasowych gigantéw rynku - ABC, CBS i NBC - objely z kolei da-
leko idace przeksztalcenia wlasnosciowe, ktdrych efektem byt nieodmiennie wzrost
korporacyjnej dyscypliny ekonomicznej i radykalne programy oszczednosciowe'*.
Sytuacja sieci byta za$ tym trudniejsza, ze do walki o odbiorcow wiaczyty sig — zysku-
jace w latach osiemdziesiatych ogromna popularnos¢ - wypozyczalnie kaset wideo,
oferujace najnowsze filmy juz w kilka miesiecy po premierze kinowe;j.

Od samego poczatku dekady wielkie sieci komercyjne probowaty walczy¢ z kon-
kurencja od$wiezeniem oferty nadawczej, w ktérej obok przeznaczonych dla widow-
ni masowej hitéw w rodzaju Knight Rider (NBC, 1982-1986) czy The A-Team (NBC,
1983-1987)', znalazly si¢ réwniez seriale skierowane do wyselekcjonowanych,
szczegdlnie cenionych przez reklamodawcéw grup publicznosci, mogace rywalizo-
wac z propozycjami programowymi kablowych kanaléw premium. Za przykiad nale-
zy tu wskazac Hill Street Blues (NBC, 1981-1987), ambitna i pod wieloma wzgl¢dami

"7 Nie sposob przeceni¢ wplywu CNN na amerykanski system medialny. Kanal Teda Turne-
ra, powszechnie ceniony za relacje z istotnych wydarzen krajowych i miedzynarodowych (m.in.
katastrofy promu kosmicznego Challenger w 1985 roku i wojny w Zatoce Perskiej w 1991 roku),
bywal tez oskarzany o przyczynienie si¢ do obnizenia standardéw amerykanskiego dziennikarstwa
telewizyjnego w latach osiemdziesiagtych, w coraz wigkszym stopniu nastawionego na prezentacje¢
szokujacych newséw zamiast analiz siggajacych glebiej w natur¢ opisywanych probleméw. W ame-
rykanskim pismiennictwie medioznawczym szeroko opisywany jest rowniez tak zwany ,efekt
CNN” - dotyczacy wptywu 24-godzinnych kanaléw informacyjnych na funkcjonowanie waszyng-
tonskiego aparatu wladzy, zwlaszcza w obliczu kryzyséw migdzynarodowych. Por. S. Livingston,
Clarifying the CNN Effect. An Examination of Media Effects According to Type of Military Interven-
tion, Cambridge 1997.

!!* Zob. L. Brown, op. cit., s. 159.

' Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 500.

12 L.Brown, op. cit., s. 160.

2! V. Terrace, op. cit., s. 828-829, 92-93.
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nowatorska audycje po$wiecong perypetiom policjantow z tytutowego komisariatu
przy Hill Street'?, Jak pisze niestrudzony kronikarz telewizyjnych produkgji fabular-
nych, Vincent Terrace, byla to pierwsza od lat seria, ktdra ,wykraczata poza rozwia-
zywanie zagadek kryminalnych i w sposéb realistyczny koncentrowala si¢ na proble-
mach osobistych i zawodowych, z ktérymi stréze prawa zmagali si¢ w codziennym
zyciu™'®. Innym z popularnych seriali dekady byt Dallas (CBS, 1978-1991) - nada-
wana w czasie prime time opera mydlana (co byto pewna nowoscia, jako ze format
ten, oparty na ciagnacych si¢ miesigcami liniach fabularnych, tradycyjnie kojarzono
z mniej prestizowym pasmem dziennym)'?. Sukces audycji zainspirowat pozostate
sieci do poszukiwania podobnych rozwigzan, czego przyktadem byta Dynasty (ABC,
1981-1989; pol. Dynastia)'*.

Charakteryzujacy epoke Ronalda Reagana klimat deregulacji i promowania roz-
wigzan wolnorynkowych przetozyt si¢ rowniez na wzorce funkcjonowania w latach
osiemdziesigtych Publicznego Serwisu Nadawczego (PBS). Reagan byt pierwszym
od czaséw Richarda Nixona prezydentem w sposéb otwarty wrogim wobec amery-
kanskich mediéw publicznych. Postawa ta wynikata jednak nie z przyczyn zwigza-
nych z biezacymi zmaganiami na scenie politycznej (jak w przypadku Nixona), ale
z powodow ideologicznych - republikanski prezydent opowiadat si¢ we wszystkich
przypadkach za radykalnym ograniczeniem sektora publicznego'*. Oprocz redukeji
budzetu i odchudzenia sktadu personalnego Korporacji na rzecz Mediéw Publicz-
nych'?, lata osiemdziesiate staly si¢ epoka stopniowej liberalizacji przepiséw zabra-
niajacych stacjom niekomercyjnym wyswietlania komunikatéw reklamowych. Obo-
wiazujacy dotychczas stacje czlonkowskie PBS system underwritingu, zezwalajacy na
finansowanie pojedynczych audycji przez podmioty komercyjne, zostal gruntownie
zrewidowany (jako tak zwany enhanced underwriting). Zgodnie ze zmodyfikowany-
mi wytycznymi, plansze sponsorskie mogly od 1984 roku zawiera¢ znaki towarowe,
neutralne opisy i slogany, nazwy handlowe oraz wykazy produktéw'?, co w znacz-
nym stopniu zacieralo réznice migdzy spotami reklamowymi a komunikatami infor-
mujgcymi o underwritingu'®.

122 Por.R.J. Thompson, op. cit. Dzigki ambitnym i niekonwencjonalnym produkcjom w ro-
dzaju Hill Street Blues czy Tanner ‘88, lata osiemdziesiate bywaja czasem okreslane mianem dru-
giego ztotego wieku telewizji amerykanskiej (trzecim zlotym wiekiem miatby by¢ z kolei okres
wspotczesny). Zob. H. Reese, Why Is the Golden Age of TV So Dark, ,The Atlantic”, [on-line:]
http://www.theatlantic.com/entertainment/archive/2013/07/why-is-the-golden-age-of-tv-so-dark
1277696/ - 1 VIII 2013.

12 V. Terrace, op. cit., s. 684-685.

124 Jak pisze Robert ]. Thompson, ,,Dallas udowodnit zarzadom sieci, ze widzowie jednak s3
w stanie zapamigtaé, co zdarzylo si¢ w poprzednim odcinku” R. J. Thompson, op. cit.

125 V., Terrace, op. cit., s. 434.

126 Zob. R. Kus§, O telewizji..., s. 106-107.

127 J. Witherspoon, R. Kovitz, op. cit., s. 126.

128 R. Kus$, Underwriting..., s. 84-85.

'# Por. J. Ledbetter, Made Possible By... The Death of Public Broadcasting in the United
States, London-New York 1998, s. 142.
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Na rynku mediéw komercyjnych inicjatywy republikanskiej administracji prze-
lozyly si¢ na zmniejszenie kontroli federalnej nad stosunkami wtasnosciowymi i kon-
centracja kapitatu w branzy telewizyjne;j'®, co umozliwito w latach osiemdziesiatych.
konsekwentny rozwoj korporacji medialnych. Atmosfere tego okresu najlepiej wyra-
zaja stowa Marka S. Fowlera, nominowanego przez Ronalda Reagana na przewodni-
czacego Federalnej Komisji Lacznosci, ktory w 1984 roku stwierdzit: ,,Czas juz odejs¢
od myslenia o mediach jako o sektorze zaufania publicznego i czas traktowac je tak,
jak czynia to wszyscy w tym spoleczenstwie, jako biznes. Telewizor to tylko urzadze-
nie, jak kazde inne. To toster z obrazkami”"*'. Epoka Newtona N. Minowa nieodwra-
calnie odeszta w przeszlosc.

Najnowsza historia telewizji amerykanskiej

Ostatnie dwie dekady byty dla amerykanskiej sceny telewizyjnej okresem intensywne-
go rozwoju na wielu plaszczyznach. Zapoczatkowane na przetomie lat siedemdziesia-
tych i osiemdziesiatych procesy dywersyfikacji oferty nadawczej byty kontynuowane
za sprawg pojawienia si¢ na rynku nowych kanaléw kablowych i sieci ogélnokrajo-
wych (klimat polityczny epoki sprzyjat tez rozbudowie istniejacych korporacji tele-
wizyjnych). Wobec stale rosnacej liczby nadawcéw, propozycje programowe skiero-
wane w stron¢ amerykanskiej widowni stawaly si¢ coraz bardziej réznorodne i coraz
lepiej dostosowane do potrzeb poszczegolnych, niejednokrotnie niszowych, grup
odbiorcow. Przetom tysiacleci byl réwniez czasem wzmozonego rozwoju technolo-
gicznego, bowiem telewizja stan¢la przed wyzwaniem dostosowania si¢ do realiéw
ery cyfrowe;j.

Tradycyjny oligopol ABC, CBS i NBC na amerykanskiej scenie telewizyjnej zostat
ostatecznie ztamany w ostatniej dekadzie XX wieku. Fox - sie¢ Ruperta Murdocha -
zdotata do 1997 roku zréwnac si¢ wskaznikami ogladalnosci z dotychczasowa wielka
trojka, co byto mozliwe gléwnie dzigki atrakcyjnej, w duzej mierze niekonwencjo-
nalnej, ofercie programowej. W 1995 roku na anten¢ weszly dwie kolejne sieci: WB
i UPN, wspierane przez wielkie wytwdrnie filmowe (odpowiednio Warner Brothers
i Paramount) i opierajace dzialalnos¢ na pozostatych na rynku niezaleznych stacjach
oraz lokalnych kanatach kablowych'*2. Powtérzenie sukcesu telewizji Fox okazalo sie
jednak niemozliwe - chtonnosé¢ rynku byta niewystarczajaca dla szesciu sieci i od
2006 roku WB i UPN dziatajag pod wspolng markag The CW. Oferta programowa
The CW skierowana jest przede wszystkim do ludzi mlodych, a hitami jej raméow-
ki s3 m.in. America’s Next Top Model (pol. Top Model. Zostarn modelkg), The Vam-
pire Diaries (pol. Pamigtniki Wampiréw), Gossip Girl (pol. Plotkara) i Supernatural

" R.J.Thompson, op. cit.

" D.Schechter, The FCC on Its Knees, AlterNet, [on-line:] http://www.alternet.org/story/
11249/the_fcc_on_its_knees - 1 1112013,

2 L.Brown, op. cit., s. 160.
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(pol. Supernatural)'®. Sie¢ dostarcza tygodniowo swym afiliowanym stacjom mniej
godzin programu niz konkurenci, pozostala zas czg$¢ pasma wypetlniaja audycje
nadawane w syndykagcji.

Rozpoczgta w latach osiemdziesiatych deregulacja przemystu telewizyjnego
kontynuowana byta w kolejnych dekadach. Jak pisze Les Brown, ,,FCC niezmier-
nie pomogla w zabezpieczeniu przyszlosci sieci poprzez uchylenie w 1993 roku Fi-
nancial Interest and Syndication Rule, ktéra przez dwie dekady nie pozwalata ABC,
CBS i NBC na petne zaangazowanie w zmieniajacym si¢ rynku™'*. Kilka lat pézniej
moc obowiazujaca stracita réwniez siostrzana Prime Time Access Rule'**. Rok 1996
roku przynidst uchwalenie Telecommunications Act - pierwszej od lat trzydziestych
kompleksowej nowelizacji prawa radiowo-telewizyjnego. Celem ustawodawcy bylo
»Stworzenie systemu sprzyjajacego konkurencji, utrzymanego w duchu deregulacji
i zaprojektowanego, by zwigkszy¢ obecnos¢ sektora prywatnego w branzy zaawan-
sowanych technologii telekomunikacyjnych i informatycznych™*. Nowy akt praw-
ny stanowit regulacj¢ utrzymang w duchu na wskro$ konserwatywnym, zaréwno
w sferze ekonomicznej, jak i obyczajowej. Telecommunications Act zmniejszat sto-
pien kontroli FCC nad stosunkami wtasnosciowymi w branzy medialne;j'” i czgsto-
tliwosciami nadawczymi, sprowadzajac okresowe odnawianie licencji telewizyjnych
do formalnosci. Jak pisza Christopher H. Sterling i John M. Kittross ,w rezultacie
zniszczona zostata zdolnos¢ odbiorcdw, grup i spotecznosci do efektywnego kwestio-
nowania istniejacych licencji”'*, zas potega nadawcéw - dodajmy - podtrzymana
i wzmocniona. Inng nowoscig bylo wprowadzenie systemu klasyfikacji przekazéw
potencjalnie szkodliwych dla rozwoju dzieci i mtodziezy (wraz z obowiazkiem insta-
lowania w nowych odbiornikach telewizyjnych stynnego V-chipa - ukladu elektro-
nicznego automatycznie blokujacego drastyczne badz petne erotyki tresci)'*.

Jak zasygnalizowano wyzej, rosnaca na rynku medialnym konkurencja zmusi-
ta nadawcéw do poszukiwania nowych sposobéw dotarcia do widzéw. Wyspecja-
lizowane dotad programy kablowe dywersyfikowaty w wielu wypadkach oferte.
Znakomitym tego przyktadem jest tu MTV, ktéra w ciggu dwdch dekad zmienita
prawie catkowicie profil nadawczy - od stacji muzycznej do kanatu specjalizujacego
sie¢ w audycjach reality show, mlodziezowych programach poradnikowych, serialach
animowanych i komediowych. Coraz wigksza popularnos¢ zyskiwaty skierowane
do masowego widza programy typu talk show, opierajace swa strategi¢ przyciggania

3 V. Terrace, op. cit., s. 604-605, 1474-1475.

134 L.Brown, op. cit,, s. 161.

135 G. Braxton, FCC Gives Prime-Time Access Rule the Ax. Television. Regulation Required
Network Affiliates to Buy non-Network Programming for an Hour. ‘Giant Effect’ Seen, ,Los An-
geles Times”, [on-line:] http://articles.latimes.com/1995-07-29/business/fi-29036_1_prime-time-
-access-rule - 1 I112013.

6 Ch. H. Sterling, J]. M. Kittross, op. cit., s. 591.

P7 R.J. Thompson, op. cit.

1% Ch. H. Sterling, J. M. Kittross, op. cit., s. 668.

13 Ibidem, s. 670-671.
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publicznosci przed telewizory na szokowaniu jej coraz bardziej drastycznymi tema-
tami. Gatunek, ktorego obecnos$¢ na szklanym ekranie siega poczatku lat siedem-
dziesiatych (wspomnie¢ nalezy tu o pionierskim The Phil Donahue Show'?’, nada-
wanym w syndykacji w latach 1970-1996), eskalowal od potowy nastepnej dekady
w strong coraz wigkszej sensacyjnosci. Audycje takie jak bardzo lubiany przez wi-
dzoéw talk show czarnoskorej dziennikarki Oprah Winfrey (The Oprah Winfrey Show,
1986-2011), a zwlaszcza The Jerry Springer Show (nadawany od 1991) coraz dalej
przesuwaly granice publicznego obnazania intymnosci''. Niezwykle popularna au-
dycja Springera - z nieodmiennie kontrowersyjnymi tematami rozméw oraz rzeko-
mo spontanicznymi bojkami pomiedzy zaproszonymi do studia go$¢mi i cztonkami
widowni - stala si¢ jednym z najbardziej widocznych symboli tabloidyzacji oferty
nadawczej amerykanskiej telewizji.

Konkurencja ze strony kanaléw premium, oferujacych nie tylko filmy petnome-
trazowe, ale rowniez wyrdzniajace si¢ wysoka jakoscia seriale fabularne, sktonita sieci
ogolnokrajowe do poszukiwania nowych rozwigzan programowych. Olbrzymim suk-
cesem - tak komercyjnym, jak i artystycznym - poczatku lat dziewi¢édziesiatych byt
zrealizowany przez Davida Lyncha serial Twin Peaks (ABC, 1990-1991; pol. Miastecz-
ko Twin Peaks)'*. Awangardowa, zrealizowana z ogromng dbaloscia o szczegéty pro-
dukcja Lyncha tworczo reinterpretowalta konwencje telewizyjnego serialu kryminal-
nego - stanowigca kanwg fabularng audycji zagadka morderstwa siedemnastoletniej
Laury Palmer byla jedynie pretekstem dla naszkicowania mrocznego, surrealistycz-
nego obrazu tytulowego miasteczka i jego mieszkancow. Byto zreszta znacznie wigcej
seriali, interesujacych pod wzgledem formalnym i narracyjnym, zaréwno w ofercie
kanalow kablowych, jak i tradycyjnych nadawcow sieciowych. Dos¢ wspomnie¢ tu
o produkcjach takich jak The Sopranos (HBO, 1999-2007; pol. Rodzina Soprano),
24 (Fox, 2001-2010; pol. 24 godziny), The Wire (HBO, 2002-2008; pol. Prawo ulicy)
czy Lost (ABC, 2004-2010; pol. Zagubieni). Hitowe audycje ostatnich lat s3 zreszta
coraz cz¢$ciej wydarzeniami nie tylko telewizyjnymi'®’. W przypadku produkgiji ta-
kich jak Lost czy The Walking Dead (AMC, od 2010; pol. Zywe trupy) méwi¢ mozna
o rosnacej transmedialnosci formatu: doswiadczenie uczestnictwa w przedstawionej
historii wzbogacane jest za pomoca powigzanych witryn internetowych, utworéw
literackich oraz gier komputerowych, pozwalajacych widzom (czy raczej uzytkow-
nikom produktu medialnego) na eksplorowanie nowych ptaszczyzn fabularnych'¥.

W nowym, bogatszymi bardziej réznorodnym pejzazu telewizyjnym swoj renesans
przezywaly réwniez tradycyjne formaty programowe. Olbrzymia popularnos¢ wsrod
widzéw zdobyly pierwsze sezony nadawanego przez ABC teleturnieju Who Wants to

9 V. Terrace, op. cit., s. 1190.

" R.J.Thompson, op. cit.

2 V. Terrace, op. cit., s. 1580-1581.

'4* Por. H. Reese, op. cit.

4 Por. M. Filiciak, Gry na powaznie i dla zabawy, ,Niezbednik Inteligenta Plus. Polityka.
Wydanie Specjalne” 2011, nr 8, 5. 92.
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Be a Millionaire (1999-2002, pdzniej w syndykacji), ktorego nieskomplikowana i pet-
na napiecia formuta przyciagata regularnie przed ekrany 30 milionéw Amerykandw.
Sukces wyswietlanej w pasmie prime time audycji byt tym wigkszy, ze konkursy telewi-
zyjne nie byty - od czaséw skandalu teleturniejowego w latach pigédziesiatych - uwa-
zane za propozycje programowe, mogace rywalizowac¢ z liderami rankingéw ogladal-
nosci; zwykle relegowano je do mniej prestizowych ram czasowych'®.

Niestabnacym uwielbieniem widzow cieszyty si¢ wcigz komedie sytuacyjne. Wiel-
kimi hitami telewizyjnymi lat dziewigcdziesiatych. byty seriale, takie jak nawigzujacy
do tradycji amerykanskiego stand-up'u Seinfeld (NBC, 1989-1998; pol. Kroniki Sein-
felda) oraz Friends (NBC, 1994-2004; pol. Przyjaciele), opowiadajacy o perypetiach
sz6stki miodych przyjaciét z Nowego Jorku. W pierwszej dekadzie XXI wieku twércy
sitcoméw zaczeli eksperymentowaé z nowymi pomystami formalnymi, m.in. kon-
wengcja falszywego filmu dokumentalnego (mockumentary). Format ten, spopulary-
zowany w 2001 roku przez brytyjski serial komediowy The Office (BBC, 2001-2003;
pol. Biuro) spotkat si¢ ze sporym zainteresowaniem widzéw w Stanach Zjednoczo-
nych, stanowigc podstawe narracyjna amerykanskiej wersji wspomnianego sitcomu
(NBC, od 2005), a takze m.in. Parks & Recreation (NBC, od 2009) i Modern Family
(ABC, od 2009; pol. Wspétczesna rodzina). Bardziej awangardowe produkcje - takie
jak kultowe Community (NBC, od 2009; pol. Community) - eksperymentowaly z me-
tanarracja, bawiac si¢ wraz z widzami konwencjami serialu telewizyjnego. Wsrod
odbiorcéw nie brakowato réwniez amatoréw formut bardziej tradycyjnych - dos¢
konserwatywna pod wzgledem formalnym, ale znakomicie zrealizowana, komedia
sytuacyjna The Big Bang Theory (CBS, od 2007; pol. Teoria wielkiego podrywu) cie-
szyla si¢ od samego poczatku nadawania doskonatymi wynikami ratingowymi.

Dla amerykanskiej telewizji publicznej ostatnie dekady stanowig wprawdzie
okres spokojniejszy niz lata siedemdziesiate i osiemdziesiate, ale rowniez niepozba-
wiony dramatycznych wydarzen - zwigzanych zazwyczaj z postulatami skasowa-
nia dotacji federalnych dla PBS, zgtaszanymi co jaki$ czas przez politykéw konser-
watywnych. I tak na przykiad jednym z haset ,Rewolucji Republikanskiej” Newta
Gingricha w 1994 roku byla catkowita rezygnacja z finansowania dla Publicznego
Serwisu Nadawczego'%. W obliczu zmasowanej oddolnej kampanii poparcia dla te-
lewizji publicznej, Republikanie wycofali si¢ z tego punktu swych przedwyborczych
obietnic. Temat PBS wyplynat réwniez podczas prezydenckiej kampanii wyborczej
w 2012 roku, kiedy Mitt Romney, zadeklarowawszy wprawdzie uprzednio mitos¢ do
PBS i bohateréw jej audycji, wystapit podczas jednej z debat telewizyjnych z podob-
nym postulatem'¥’. PéZniejsza porazka kandydata Republikanéw przekreslita te pla-
ny, szcz¢sliwie dla Publicznego Serwisu Nadawczego.

14 Por. R.J. Thompson, op. cit. Audycja zostala zrealizowana na podstawie licencji brytyj-
skiego teleturnieju o tej samej nazwie, nadawanego przez ITV od 1998 r.

146 Por. R. Kus§, O telewizji..., s. 108-109.

147 P Kingsley, Big Bird. What Has Mitt Romney Got Against PBS?, ,,The Guardian”, [on-line:]
http://www.guardian.co.uk/world/shortcuts/2012/oct/04/big-bird-mitt-romney-pbs - 1 12013.
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Poczatek millenium byl na amerykanskiej scenie medialnej czasem gwaltow-
nego i wszechstronnego przyspieszenia technologicznego. Coraz powszechniejszy
dostep do Internetu wysokiej predkosci przyniost ze sobg nowe wzorce dystrybu-
cji i konsumpcji materialéw audiowizualnych, m.in. za posrednictwem serwiséw
umozliwiajacych udostepnianie plikow wideo (takich jak dzialajaca od 2005 roku
witryna YouTube). Bylo to dla amerykanskich nadawcéw telewizyjnych zaréwno wy-
zwaniem, zmuszajacym ich do wypracowania nowych schematéw dziatalnosci (m.in.
wprowadzenia ustugi video-on-demand) dost¢pnej réwniez poprzez urzadzenia mo-
bilne, jak i olbrzymia szans3 na wzbogacenie oferty (na przyktad audycjom oswiato-
wym PBS towarzyszy¢ zaczgly kompleksowe serwisy WWW, zawierajace dodatkowe
materialy audiowizualne, gotowe do zastosowania plany lekgji oraz gry edukacyjne).
Zmienity si¢ rowniez standardy techniczne obowiazujace w branzy telewizyjnej -
wraz ze stopniowa implementacjg formatu HD (i gwaltownym wzrostem sprzedazy
stosownych, wielkoekranowych odbiornikow telewizyjnych) oraz ostatecznym zasta-
pieniem tradycyjnych sposobow nadawania naziemnego technologia cyfrowa (czer-
wiec 2009 roku). Ta ostatnia zmiana wiaze si¢ oczywiscie z pojawieniem si¢ przed
dystrybutorami zawartos$ci audiowizualnej zupetnie nowych mozliwosci, zwiazanych
z multiplikacjg dostepnych pasm nadawczych.

Spoleczne i polityczne znaczenie telewizji amerykanskiej

Przedstawiony powyzej zarys dziejow nadawczosci audiowizualnej w Stanach Zjed-
noczonych nie bytby kompletny bez zasygnalizowania zlozonych interakcji pomig-
dzy funkcjonowaniem tamtejszego systemu telewizyjnego a specyfik¢ amerykanskie-
go zycia prywatnego i spotecznego. Podejmowane w tym zakresie badania naukowe,
inspirowane bez watpienia obserwowang juz od przetomu lat czterdziestych i pig¢-
dziesiatych olbrzymia popularnoscia telewizji jako medium masowego, zaowocowaty
szeregiem koncepcji teoretycznych wyjasniajacych mechanizmy tych zaleznosci'*®.

Spoteczne oddzialywanie telewizji amerykanskiej, jezeli chodzi o ocen¢ domnie-
manych efektéw jej funkcjonowania, bywa przedmiotem diametralnie rézniacych
si¢ analiz. Z jednej strony podkresla si¢ integrujaca role telewizji, taczaca amerykan-
skie spoleczenstwo wokot wspolnych dazen i wartosci. Robert ]. Thompson pisze
o mediach elektronicznych w latach 1929-1969, czyli okresie najsilniejszej dominacji
rynkowej ogdlnokrajowych sieci komercyjnych, jako o kulturowym spoiwie Stanow
Zjednoczonych: ,,ich audycje docieraty do niemal kazdego segmentu populacji kraju
w stopniu, ktdrego nie osiagnal nawet Kosciot w sredniowiecznej Europie™'*’.

Z drugiej strony, amerykanski dyskurs naukowy i medialny poswigcony telewizji
koncentruje si¢ nierzadko na potencjalnie negatywnych, czy wrecz patogennych me-

" Zob. ]. Bryant, S. Thompson, B. W. Finklea, Fundamentals of Media Effects, Long
Grove 2013.
¥ R.J.Thompson, op. cit,, 5. 25.
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chanizmach jej oddziatywania, np. poprzez nasladowanie ogladanych na ekranie te-
lewizyjnym technik kryminalnych lub wzrost agresywnosci zachowan wsréd widzéw
szczegolnie drastycznych audycji. Przykladem takiej koncepcji jest teoria kultywacji
George'a Gerbnera'®, koncentrujaca si¢ na negatywnych skutkach dlugotrwate;j eks-
pozycji na przekazy telewizyjne (wsrod heavy viewers, telemaniakéw). Jak pisze Denis
McQuail: ,zgodnie z teorig kultywacji, osoby, ktére ogladaja duzo telewizji, powinny
postrzegac rzeczywisto$¢ spoleczng w coraz mniejszym stopniu tak, jak ona wyglada,
abardziej tak, jak pokazuje ja telewizja™'*'. Poniewaz §wiat audycji telewizyjnych jest, cho-
ciazby z powodéw czysto dramatycznych'*3, znacznie bardziej brutalny i niebezpieczny
niz otaczajaca nas rzeczywisto$¢, prowadzic to moze m.in. do nieuzasadnionych obaw
przed sytuacjami zycia codziennego (mean world syndrome, syndrom zlego $wiata'*).
Na plaszczyznie politycznej zwigkszajaca si¢ systematycznie — poczawszy od
lat pigc¢dziesigtych - rola komunikowania za posrednictwem telewizji wigzana jest
z pewng teatralizacjg amerykanskiego Zycia publicznego, wzrostem znaczenia osobo-
wosci i wizerunku (niekiedy kreowanych w sztuczny sposob, przypominajacy raczej
kampanie reklamowe) kosztem merytorycznych programéw politycznych'*‘. Pogle-
biona analiza kluczowych probleméw debaty demokratycznej jest zas niemozliwa ze
wzgledu na strukturalne ograniczenia formatéw audyc;ji telewizyjnych. Jak twierdzi
Noam Chomsky: ,zwigzto$¢ [charakterystyczna dla skrétowych, operujacych tak
zwanymi soundbite’ami'> programéw informacyjnych - R. K.] wymusza powtarza-
nie konwencjonalnych pogladéw”'*. Obietnica ,,wirtualnego ratusza” - telewizji jako
areny rzetelnej dyskusji publicznej - pozostaje wcigz zasadniczo niezrealizowana.
Dzialalnos¢ mediéw tworzy dla aktorow wydarzen politycznych swoistg sceng,
kompletne srodowisko symboliczne z wlasnymi konwencjami, kodami i kanatami.
Zaposredniczone w $rodkach komunikowania masowego dzialania politykéw skie-
rowane s3 w wielu wypadkach nie tylko do innych podmiotéw danego konfliktu, ale
przede wszystkim w stron¢ mediéw. Przykladem moze by¢ tu schytkowy okres afery
Watergate, kiedy kolejne posunigcia ekipy Richarda Nixona nastawione byly - co
wykazali w swej znakomitej analizie Gladys i Kurt Langowie - przede wszystkim na

150 'W. J. Potter, Media Effects, Thousand Oaks 2012, s. 73-74.

' D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka, red.
nauk. T. Goban-Klas, Warszawa 2007, s. 487.

152 por. K. T. Toeplitz, Sekrety filmu, Warszawa 1967.

153 Por. The Mean World Syndrome. Media Violence and the Cultivation of Fear, dir. ]. Earp,
Media Education Foundation, [on-line:] http://www. mediaed.org/cgi-bin/commerce.cgi?preadd
=action&key=143 -1 VI 2010.

1% D.McQuail, op. cit., s. 515. Wezesnym przykladem tego zjawiska moze by¢ m.in. opisana
wyzej debata wyborcza Nixon-Kennedy.

155 Sound bite to anglojezyczne okreslenie krotkiego, kilkusekundowego klipu dzwigko-
wego, wykorzystywanego w relacjach medialnych do podsumowania lub streszczenia dluiszej
wypowiedzi.

1% Noam Chomsky - Manufacturing Consent, dir. M. Achbar, P. Wintonick, Internet
Archive, [on-line:] http://www.archive.org/details/NoamChomskyNoamChomskyManufacturing
Consent_0 - 1 VI2010.
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odzyskanie zaufania publicznego; jedynego czynnika, ktory mogt uratowac prezy-
denta przed utrata stanowiska. Swoistos¢ telewizji jako medium audiowizualnego,
zdolnego do dystrybucji sugestywnych, nasyconych emocjami komunikatéw (m.in.
w relacjach z zamknigcia przez wladze federalne biura prokuratora Coxa), przyczy-
nila sie jednak ostatecznie do upadku Nixona'®’.

Szeroko opisywanym w literaturze skutkiem oddzialywania mediéw jest efekt
agenda-setting, polegajacy na ustalaniu przez $rodki komunikowania masowego hie-
rarchii wzglednej waznosci wydarzen'*®. Zdaniem Maxwella McCombsa i Donalda
Shawa, tworcow tej teorii, media posiadajg zdolnos¢ ,wmawiania nam, o czym mamy
mysle¢”*°. W latach osiemdziesigtych amerykanscy medioznawcy, Shanto Iyengar
i Donald Kinder, wykazali w swym pomystowym badaniu eksperymentalnym's,
dotyczacym oddzialywania telewizyjnych audycji informacyjnych, ze zjawisko to
faktycznie wystepuje i ma istotne przetozenie na kryteria, wedtug ktérych wyborcy
w Stanach Zjednoczonych oceniajg osiggnigcia urz¢dujacej glowy panstwa (efekt wy-
jaskrawienia, priming effect).

Wrdd efektéw oddziatywania medidw wskazuje sie tez cz¢sto na spadek zaufania
do instytucji politycznych oraz zaangazowania w procesy demokratyczne, stanowiacy
rezultat rosnacej ekspozycji odbiorcow na komunikaty perswazyjne o wydzwigku ne-
gatywnym. Uzaleznienie osrodkéw politycznych od medialnych (przede wszystkim
telewizyjnych) kanatéw komunikowania prowadzi natomiast do rosnacych kosztow
i biurokratyzacji kampanii wyborczych'®, a przez to potencjalnego ograniczenia do-
stepu do debaty publicznej dla niektdrych srodowisk.

Zaproponowana przez Noama Chomsky'ego i Edwarda Hermana koncepcja mo-
delu propagandy stanowi radykalng krytyke funkcjonowania amerykanskiego sys-
temu komunikowania masowego: olbrzymie przedsiebiorstwa radiowe i telewizyj-
ne, kontrolujace - juz od potowy lat dwudziestych - zdecydowana wigkszos¢ rynku
medidw elektronicznych Stanéw Zjednoczonych, stanowig w tym ujeciu podmioty
w sposdb inherentny (nawet bez glebszej premedytacji) podtrzymujace istniejace
struktury wladzy w panstwie kapitalistycznym. Komunikaty docierajace za ich po-
srednictwem do widowni przechodza bowiem przez szereg filtrow - m.in. interesu
finansowego nadawcy, oczekiwan reklamodawcéw, dominujacej ideologii, uzaleznie-
nia od oficjalnych zrédet wiadomosci - skutecznie odsiewajacych wszelkiego rodzaju
»nieprawomyslne” tresci's2.

"7 G.Lang, K. Lang, Polling on Watergate. The Battle for Public Opinion, ,The Public Opin-
ion Quarterly” Vol. 44, 1980, No. 4, s. 530-547.

" M. E. McCombs, D. L. Shaw, The Agenda-Setting Function of the Mass Media, ,The
Public Opinion Quarterly” Vol. 36, 1972, No. 2, s. 176-187.

'Y W. ]. Potter, op. cit., s. 74.

1 S. Iyengar, D. Kinder, News That Matters. Television and American Opinion, Chicago
1987.

' D. McQuail, op. cit., 5. 514.

' N. Chomsky, E. Herman, Manufacturing Consent. The Political Economy of the Mass-
-Media, New York 1988.
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Zakonczenie

W ciagu siedmiu i pot dekady istnienia, telewizja amerykanska przeobrazita sig z eks-
perymentalnego, niszowego srodka komunikowania w pelna rozmachu galaz prze-
mystu medialnego o niezréwnanej sile oddziatywania kulturowego - tak w kraju, jak
i poza jego granicami. Obok hollywoodzkich produkcji filmowych to wtasnie audycje
telewizyjne - dostepne i popularne we wszystkich niemal krajach swiata - ksztaltuja
globalne wyobrazenia na temat Stanéw Zjednoczonych i ich mieszkancéw. Amery-
kanski system telewizyjny, uksztalttowany przez zupetnie odmienne od europejskich
uwarunkowania ekonomiczne, spoteczne i polityczne, stanowi w duzej mierze odbi-
cie swoistosci Standw Zjednoczonych - kraju indywidualizmu, ekonomicznej wolno-
sci i wszechobecnej komercjalizacji zycia codziennego. Przedstawiona w niniejszym
artykule - z koniecznosci skrotowo - historia telewizji amerykanskiej jest zatem row-
niez, a moze przede wszystkim, opowiesciag o samych Stanach Zjednoczonych, ich
spoleczenstwie i wartosciach.
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