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CZY W POLSCE JEST MIEJSCE
NA LOKALNA TELEWIZJE KOMERCYJNA?
Doswiadczenia i perspektywy

Tytul' brzmi moze nieco prowokacyjnie, ale oddaje, moim zdaniem, doswiad-
czenia z dwoch pierwszych dekad przemian polskich mediow lokalnych po roku
1989, odstania takze dylematy tych, ktorzy maja (moga mieé) pewien realny
wplyw na polityke wobec mediow w naszym kraju; badaczy mediow zas sktoni¢
moze nie tylko do stawiania hipotez, ale wrgcz spekulacji co do kierunku mozli-
wych wydarzen na tym rynku.

Rozwazania ponizsze dotycza, podkreslmy, prawie wylacznie mediow ko-
mercyjnych, zwlaszcza tzw. koncesjonowanych (dziatalno$¢ wymaga konces;ji
KRRiT na mocy Ustawy o radiofonii i telewizji), cho¢ rozwdj nowych technolo-
gii, w tym tzw. telewizji internetowej, sprawia, ze winni$my by¢ otwarci na zjawi-
ska, ktore wspomnianej ustawie si¢ wymykaja i niekoniecznie maja komercyjny
charakter (np. telewizja internetowa tzw. sSrodowiskowa badz utrzymywana przez
samorzady lokalne). Z pewnoscig jednak wyltaczamy z pola obserwacji regional-
ng telewizje publiczna (TVP) we wszystkich jej dotychczasowych wcieleniach,
cho¢ 1 jej byt staje si¢ ostatnio mniej pewny (szefowie TVP planujq catkowicie
oddzieli¢ TVP Info od stacji i programdéw regionalnych).

Obraz, ktéry wytania si¢ na podstawie tych ponaddwudziestoletnich do§wiad-
czen, nie jest, przynajmniej na pierwszy rzut oka, zbyt optymistyczny: ponizej
przedstawi¢ wiele argumentow, ktdre przemawiaja na rzecz tej tezy. Tym bardziej
interesujace jest pytanie, czy znajdujemy jakie§ symptomy poprawy, czy ukazu-
ja si¢ nowe mozliwosci. W opracowaniu niniejszym podejmuj¢ obydwa watki.
Wezesniej jednak nie unikniemy proby sprecyzowania terminu telewizja lokalna,
aby z kolei siggna¢ do historii z lat 90. XX wieku.

! Jest to zaktualizowany i rozszerzony tekst referatu wygtoszonego na konferencji pt. ,,Media
regionalne i lokalne — tozsamo$¢, wspolnotowosé, podmiotowos¢” — PWSZ Oswigcim, 9 czerwca
2011 r.
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1. Zakres ,,lokalnosci” stacji telewizyjnej

Poszukujac kryteriow lokalnosci stacji telewizyjnych, mozna oczywiscie zwra-
cac¢ uwage na rozne aspekty podnoszone w literaturze przedmiotu, ale sadze, ze
podobnie jak w wypadku prasy, decydujace znaczenie ma kryterium tre$ciowe:
dominacja w programie tematyki lokalnej, kierowanej do okreslonej spotecznosci
terytorialnej. W wypadku telewizji naziemnej liczy si¢ takze, co oczywiste, tech-
niczny zasi¢g oddziatywania, uzalezniony od liczby nadajnikdw, ich mocy oraz
usytuowania (jak rowniez przeszkdd terenowych). Pozwala to odrozni¢ telewizje
regionalng od lokalnej i ewentualnie sublokalnej. W wypadku telewizji satelitar-
nej bariery przestrzenne maja mniejsze znaczenie, w wypadku telewizji interne-
towej — znikaja calkowicie (potencjalnie ma ona zasigg globalny).

Wielce pomocnym narzedziem bedzie tu wyktadnia KRRiT, sformutowana
w zwiazku z konkursem na uruchomienie jednej z najmtodszych stacji naziem-
nych?. Nadawca realizuje tematyke lokalng za pomoca réznych rodzajéw i gatun-
kéw telewizyjnych, w ktorych prezentowane sa: aktualne wydarzenia i problemy
(spoteczne, polityczne, gospodarcze, artystyczne, sportowe i inne) dotyczace lo-
kalnej spolecznosci, kultura i historia danego regionu (w tym twoérczosé ludowa
i muzyka ludowa regionu w wykonaniu zespotéw ludowych itp.), a takze uzytecz-
ne informacje lokalne. Formy realizacji tej tematyki (lokalnej) moga by¢ bardzo
réznorodne. KRRiT wymienia nastepujace:

— wiasne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki);

— informacje o lokalnych wydarzeniach, nadawanych poza serwisami infor-
macyjnymi (dziennikami), np. relacje reporterskie z wydarzen na zywo, ko-
respondencje;

— informacje o dziataniach administracji panstwowej i samorzqdowej, odno-
szqcych sie do regionu i jego mieszkancow;

— przeglady prasy lokalnej/regionalnej,

— lokalne informatory pogodowe, drogowe dla kierowcow, medyczne, o pra-
¢y stuzb miejskich, urzedow, stuzby zdrowia, o awariach, wypadkach, re-
pertuary kin i teatrow, zapowiedzi imprez kulturalnych, rozrywkowych,
sportowych;

— publicystyka na temat problemow lokalnych, realizowana przez rozne for-
my telewizyjne. dyskusje, rozmowy, felietony, komentarze, recenzje, wywia-
dy, sondaze opinii,

— transmisje i relacje z lokalnych imprez, akcji spotecznych i wydarzen, ktore
stacja inicjuje, w ktorych wspotuczestniczy, nad ktorymi sprawuje patronat;

— konkursy i quizy antenowe na temat wiedzy o miejscu i spolecznosci, dla kto-
rej nadawany jest program (jego historii, kultury, aktualnych problemoéw);

2 Ogtoszenie Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 10 listopa-
da 2005 roku o mozliwosci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego
(M.P. 2005, Nr 70, poz. 971).
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— audycje i inne przekazy prezentujqce lokalnych tworcow danego regionu
i ich tworczosé;
— muzyka ludowa danego regionu (w wykonaniu zespolow ludowych)*.

W wypadku nadawcy radiowego czy telewizyjnego pojawia si¢ jeszcze jed-
na wazna kwestia: ile tej ,,lokalnosci” trzeba umiesci¢ w programie danej stacji.
Idzie o to, czy jest jakie§ minimum obecnos$ci tresci lokalnych w catej wyzej
zarysowanej réznorodnosci, aby stacja spetniata warunki koncesji. W ostatniej
dekadzie KRRIiT, jako straznik tadu w eterze, okreslata w koncesji na tzw. pro-
gram uniwersalny dla nadawcy radiowego minimum 10-12% (w zaleznosci od
wielko$ci miejscowosci) tygodniowego czasu antenowego (ale liczonego w godz.
6.00-22.00, bez pory nocnej) na programy o charakterze lokalnym. Od lokal-
nych nadawcow telewizyjnych KRRIT oczekuje, ze realizacja tematyki lokalne;j
(w réznych formach gatunkowych) zajmie minimum dwie godziny dziennie cza-
su antenowego danej stacji, natomiast reszt¢ czasu antenowego moga one wyko-
rzystywac dowolnie (w praktyce wszystkie retransmitujg program innego nadaw-
cy dzialajacego na rynku krajowym: TV4 lub TVN).

2. Z (pre)historii stacji naziemnych

Telewizja komercyjna w naszym kraju rodzita si¢ u progu lat 90. XX wieku jako
alternatywa dla dwoch istniejacych kanatow ogolnopolskich dotychczasowego
panstwowego monopolisty — Telewizji Polskiej. Pierwsze stacje prywatne, jak
wiadomo, mialy sila rzeczy charakter lokalny (wykorzystywaly nielegalnie ja-
kas$ wolna czestotliwos¢ naziemna, zwykle zarezerwowang dla wojska na wypa-
dek dziatan wojennych, pozwalajaca na zainstalowanie nadajnika raczej stabej
mocy) 1 prawie wylacznie (z wyjatkiem wroctawskiej TV Echo) piracki — takze
ze wzgledu na brak uregulowan prawnych do czasu przyznania pierwszych kon-
cesji na mocy Ustawy o radiofonii i telewizji uchwalonej w koncu 1992 roku (tzn.
w praktyce — co najmniej do potowy roku 1994). W tym blisko pigcioletnim okre-
sie pirackim pojawito si¢ w sumie 19 stacji, sposrod ktorych tylko pigé otrzymato
w tzw. pierwszym procesie koncesyjnym prawo do legalnej dzialalnosci w eterze.
Zestaw stacji dziatajacych w tym pionierskim okresie przedstawia tabela 1.
Stacje pirackie powstawaly zwykle samodzielnie, niezaleznie od siebie,
w wigkszych osrodkach miejskich. Jednak i one (doktadniej — wigkszos¢ spo-
$réd nich), jeszcze w okresie pirackim, przeszly proces konsolidacji. Doktadniej,
w marcu 1993 roku 12 sposrdd 19 stacji lokalnych weszto do sieci Polonia 1. Sie¢
zorganizowat i finansowat sardynski biznesmen Nicola Grauso, uchodzacy za bi-
znesowego wspolpracownika Silvia Berlusconiego, magnata medialnego i nie-
dawnego premiera Wtoch. Pisano wowczas, ze Grauso (w owym czasie byl juz
wiascicielem, do 1995 roku, dziennika wéwczas ogélnopolskiego — Zycie War-

3 Tamze.
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szawy) planuje zbudowac¢ sie¢ 18 stacji lokalnych (oprocz wymienionych w tabeli
—jeszcze w Czgstochowie, Kielcach, Tarnowie, Rzeszowie i Zielonej Gorze), ktd-
ra mozna bedzie przeksztalci¢ w oddolnie zbudowana sie¢ ogdlnopolska (tak jak
to udato si¢ Berlusconiemu w latach 80. we Wtoszech).

Tabela 1. Lokalne stacje komercyjne TV dzialajace w okresie przedkoncesyjnym
(1990-1994). W nawiasie podano rok debiutu stacji

Lp. Stacje nalezace do sieci Polonia 1 Stacje niezalezne
1. | PTV Echo — Wroctaw (1990) Sky Orunia — Gdansk (1990)
2. | PTV Morze — Szczecin (1990) TV Luban (1990)*
3. | PTV Rondo — Katowice (1992) Top Canal — Warszawa (1992)
4. | Telewizja Niezalezna Lublin (1992) TV Vigor — Gorzéow Wlkp. (1992)*
5. | Tele 24 — L.6dZ (1992) TV Aval — Jelenia Géra (1992)*
6. | TV ES — Poznan (1992) TV Centrum — Kalisz (1993)*
7. | PTV Krater — Krakow (1993) TVR Legnica (1993)*
8. | TV Copernicus — Olsztyn (1993)
9. | PTV Opole vel Telopol — Opole (1993)

10. | TV EX — Bydgoszcz (1993)

11. | TV Tele Top vel PTV Neptun —

Gdynia (1993)
12. | Nowa Telewizja — Warszawa (1993)

* Stacje otrzymaty koncesje w 1994 roku.

Stacje Polonii 1 (na przyktadzie krakowskiej PTV Krater) zapisaly si¢ w pa-
mieci telewidzow nie tylko jako dostarczyciele duzej porcji rozrywki nieznanej
odbiorcom programéw TVP (jak np. amerykanskie seriale przygodowe ,,Druzy-
na A”1,McGyver” oraz telenowele latynoskie), ale takze — przynajmniej poczat-
kowo — jako kanaly oferujace sporo dynamicznie robionych programéw lokal-
nych, reportazy z terenu na temat waznych wydarzen lokalnych itp. Z biegiem
czasu liczba i czas emisji tych ostatnich si¢ kurczyly, natomiast raméwke opa-
nowaly szeSciogodzinne bloki filmowo-rozrywkowe (kasety dostarczano samo-
lotami z Italii i tylko thumaczono tekst z jezyka whoskiego na polski), powtarza-
ne cztery razy na dobe (i przetykane reklamami przyjmowanymi przez agencje
PubliPolska, nasz odpowiednik wtoskiej Publiltalia).

W pierwszym procesie koncesyjnym KRRiT odrzucita wszystkie wnioski (za-
réwno na nadawanie lokalne, jak tez — tym bardziej — na sie¢ ogélnopolska)* stacji
skupionych w Polonii 1. Nadawaly one, juz catkowicie nielegalnie, program do
konca wakacji 1994. Na przelomie wrzesnia i pazdziernika 1994 ich nadajniki

4 Program sieciowy Polonii 1 nadawata takze, przez jaki$ czas, kaliska TV Centrum (nalezaca
do tamtejszego Centrum Kultury), ktora dostata koncesje.
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zostaly (sita) wylaczone, program Polonii 1 przeniesiono na satelite (poczatkowo
emisja z Wloch), niebawem za$ Nicola Grauso wycofat si¢ z wszelkich interesow
w Polsce.

W przeciwienstwie do stacji Polonia 1, wiekszos¢ pozostatych stacji pirac-
kich (z wyjatkiem warszawskiego Top Canalu — tez ,,zle widzianego” w KRRiT)
uzyskata 10-letnie koncesje na nadawanie programu naziemnego. Przyznano
wowczas w sumie koncesje 12 stacjom lokalnym (dwie w ogole nie wystartowa-
ty) i TV Niepokalanow (program spoteczno-religijny)®. Byly to gldwnie stacje
w pasie zachodnim, ktére parg lat pdzniej, wobec ptytkosci rynku reklamowego
i narastajacych ktopotow finansowych, szukaty porozumienia i utworzyly grupe
,,0dra”. Dodajmy, ze sposrdd pionierdw jedynie gdanska TV Sky Orunia nie do-
czekata lepszych czasow; stacja zbankrutowala w nastepstwie tragicznego pozaru
podczas transmisji koncertu zespotu Golden Life w hali Stoczni Gdanskiej (m.in.
zniszczeniu ulegt caly sprzet tej telewizji).

Nieco pdzniej koncesje lokalng uzyskaty takze TV Amber z Gdyni oraz Studio
NTL w Radomsku (woj. t6dzkie). TV Amber, ktéra przez kilka lat udostgpniata
swoja czestotliwos$¢ na emisj¢ programu TV Puls (od 2001 roku), zrezygnowata
z ubiegania si¢ 0 nowa koncesje 1 nie nadaje programu. Natomiast w 2005 roku
Studio NTL w Radomsku podpisato umowe z TVN (a pdzniej zostato kupione
przez grup¢ TVN); teraz retransmituje na swoim obszarze program TVN (ale na-
daje lokalne pasma informacyjne).

Przyktadem skutecznej konsolidacji, a z czasem i koncentracji kapitatowe;j
stato si¢ Porozumienie ,,0dra”. Obejmowalo ono stacje lokalne, ktére dostaty
koncesje w 1994 Iub 1995 roku, powotane do zycia przez ludzi, ktorym przyswie-
cala idea stworzenia matych, lokalnych telewizji. Potem z powodu reces;ji i za-
tamania rynku reklamowego miaty one ktopoty finansowe. Stad idea wspotpracy
zrealizowana pod koniec lat 90.

W praktyce okazato si¢, ze lokalne rynki reklamowe sa zbyt ptytkie, by stacje
tworzace Porozumienie ,,Odra” mogtly si¢ utrzymac. Telewizje w dorzeczu Odry
postawily na wspotprace (koordynowane zakupy programowe oraz reklama). Po-
rozumienie ,,Odra” stworzono tez jako przeciwwage dla TVN (ta stacja, po otrzy-
maniu koncesji w roku 1996, przejela kontrolg nad ponadregionalna TV Wista).
Glownymi architektami Porozumienia byli zwigzani (w owym czasie) z wlasci-
cielem Polsatu Andrzej Kuchar (byty koszykarz, prezes Telewizji Dolnoslaskie;j,
tworca wczesniejszej wroctawskiej TV Echo) 1 Tomasz Kurzewski (pdzniejszy
dlugoletni prezes TV4).

Porozumienie szybko znalazto sie ,,w objeciach” grupy Polsatu’. Dostawcg pro-
gramu do sieci byta wroclawska spotka PAI Film nalezaca do Polsatu. Po urucho-

5 Zob. T. Mielczarek: Monopol pluralizm koncentracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 358.

¢ Wiecej szczegotow —zob. R. Kowalczyk: Media lokalne w Polsce, Poznan 2009, s. 192-194.

7 Zob. m.in. P. Walicki: Ukryte zaleznos$ci. Czy Polsat podporzadkowuje sobie stacje lokal-
ne?, Media i Marketing Polska 2000, nr 13, s. 19.
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mieniu Naszej Telewizji (17 stycznia 1998) sie¢ ,,Odry” zaczgta retransmitowaé
jej program. Wiasnych audycji nadawala tylko tyle, ile wymagaty koncesje. Po
przeksztatceniu programu Naszej TV w TV4 (kwiecien 2000) — stacje Porozu-
mienia ,,Odra” retransmitujg bloki programowe tej stacji (tzn. TV4). W 2001 roku
KRRIiT wyrazita zgode na dokonanie zmian w poszczegodlnych koncesjach umoz-
liwiajacych objecie przez spotke Trans Media Group Sp. z 0.0. z siedzibg w War-
szawie (bedaca rownoczesnie gtdwnym akcjonariuszem spotki Polskie Media S.A.
rozpowszechniajacej program TV4) wigkszosciowych udziatéw w stacjach nale-
zacych do Porozumienia.

Kolejnym krokiem tej ewolucji byto przejscie od grupy stacji lokalnych
,,0dra” do TV Odra. W 2004 roku juz jedynie Telewizja Dolnoslaska i Telewizja
Zaglebia Miedziowego nadawaty jeszcze wilasne programy regionalne (cztery po-
zostale stacje juz nie). 17 grudnia 2004 roku KRRiT przyznata nowa koncesje na
nadawanie naziemnego programu telewizyjnego®:

— we Wroctawiu (TeDe — Telewizja Dolnoslaska),
— w Gorzowie (TV Vigor),

— w Zielonej Gorze (TV 51),

— w Lubinie (Telewizja Zaglebia Miedziowego),
— wJeleniej Gorze (TV Aval).

Z zestawu miast dotychczas bedacych w zasiggu dziatania ,,Odry” wypadt
natomiast w tym czasie Szczecin (na miejsce TV Bryza powstata w 2005 roku
niezalezna od grupy — TV Gryf).

Dzigki tym przeksztalceniom wiasne programy lokalne moga wciaz jeszcze
oglada¢ mieszkancy zachodniej czesci kraju. Program, w wymiarze dwu godzin
dziennie, nadaje Telewizja Odra (jako nowy podmiot w migjsce sze$ciu dotych-
czasowych nadawcow). Pozostalg czes¢ czasu antenowego zapelia TV4 (co
zwigksza jej zasigg do 79% tzw. pokrycia ludnosciowego). Warunkiem zgody na
powstanie spotki TV Odra bylo przywrdcenie programow lokalnych.

Nowy program TV Odra (w obecnym ksztalcie organizacyjnym — po przy-
znaniu koncesji) debiutowat 15 kwietnia 2005 roku. Stacja ma do dzi$ pie¢ od-
mian regionalnych i zajmuje srednio w kazdej stacji po dwie godziny dziennie,
a tzw. wypeliaczem jest TV4. Audycje o tematyce lokalnej byty przygotowy-
wane przez zespoly reporteréw — korespondentdéw odrebnie dla kazdego z miast.
W kazdym z tych programow nadawany byt codziennie lokalny dziennik ,,Flesz”,
lokalne uzyteczne informatory, magazyny reporteréow (itd.) oraz audycje publicy-
styczne (np. ,,Czas dla...”, ,,Temat dnia”). Dostarczaty one biezacych informacji,
prezentowano dziatania lokalnych instytucji 1 samorzadéw, wyjasniano lokalne
problemy spoteczno-gospodarcze, popularyzowano wiedzg¢ z zakresu historii re-
gionu, promowano regionalng tworczosc¢ artystyczna. We wszystkich programach
trzon oferty stanowity audycje informacyjne i publicystyka (od 87% we Wrocta-

8 Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2006.
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wiu do 72% w Legnicy). Ponadto nadawano audycje poradnikowe (z wyjatkiem
Gorzowa i Zielonej Gory), magazyny i transmisje z lokalnych imprez sportowych
(oprocz Wroctawia). Audycje o tematyce lokalnej nadawane byly codziennie
w czterech pasmach czasowych (od 10 do 50 minut kazde)°.

Na oddzielna uwage zasluguje, moim zdaniem, casus TV Gryf w Szczeci-
nie. Wiosng 2003 roku w Szczecinie pojawila si¢ TV Gryf, poczatkowo — tyl-
ko jako program w sieciach kablowych. Od 2005 roku dziatata juz jako telewi-
zja naziemna (na miejsce dawnej TV Bryza, wspolpracujacej z grupa ,,Odra”).
TV Gryf nadawata 17-godzinny (w godz. 7.00-24.00) program regionalny — od-
bierany w promieniu 50 km od Szczecina. Od pazdziernika 2005 roku stacja emi-
towata co godzing serwisy lokalne. Nadawata tez programy o tematyce spoteczno-
-gospodarczej, politycznej, rozrywkowej, kulturalnej 1 sportowej. Stacja podobno
nie miata problemoéw finansowych, utrzymywata si¢ z reklam. Wedlug jednego
z 6wczesnych z badan, 50% widowni wojewddztwa zachodniopomorskiego co
najmniej raz w tygodniu ogladato program TV Gryf.

W sprawozdaniu KRRiT (za rok 2005) doceniono rodzaje audycji oraz rézno-
rodno$¢ podejmowanej tematyki lokalnej. Codziennie, z wyjatkiem dni weeken-
dowych, nadawano realizowang na zywo audycje ,,Poranek z Gryfem”, w ktdrej
zaproszeni goscie rozmawiali o sprawach lokalnych (np. inicjatywy spoteczne,
wydarzenia kulturalne regionu). W godz. 9.00-16.00 (o pelnej godzinie) emito-
wano dwuminutowe lokalne serwisy informacyjne (,,Gryf Serwis”), o godz. 20.00
— 12-minutowy ,,Obiektyw” (serwis rozszerzony), a raz w tygodniu — potgodzin-
ny przeglad najwazniejszych wydarzen tygodnia. Publicystyka lokalna to np. au-
dycje ,,Nasz gos$¢” (dyskusja — z udzialem dziennikarzy, ekspertdw, radnych,
parlamentarzystow, lokalnych politykow — o najwazniejszych wydarzeniach dnia
w regionie), ,,Szczecinskie forum” (o istotnych dla miasta i regionu zagadnie-
niach i problemach), ,,Nasze miasto” (o pomystach i inicjatywach wptywajacych
na ozywienie Szczecina) oraz satyryczna audycja ,,Naturalnie Szczecin” (o wyda-
rzeniach i decyzjach urzedniczych). W innych, cyklicznie nadawanych audycjach
pokazywano najciekawsze miejsca w Szczecinie, relacjonowano wydarzenia
kulturalne (takze z udziatem artystow amatordéw), sportowe, wydarzenia w $ro-
dowisku akademickim, a w magazynie katolickim omawiano sprawy dotyczace
lokalnego kosciota. Nadawano takze audycje dla dzieci (w tym lekcje jezyka an-
gielskiego), relacje z odbywajacych si¢ w Szczecinie koncertéw, audycje poradni-
kowe (gtownie motoryzacyjne i kulinarne), talk-show 1 listy przebojow.

Mieszkancy Szczecina i Pomorza Zachodniego niezbyt dlugo mogli korzystac
z oferty nowej TV Gryf. O stacji stato si¢ glosno w marcu 2006 roku, gdy zmart
wiasciciel koncesji — Lukasz Borowiecki. Poniewaz koncesja byla wystawiona
imiennie, dla osoby fizycznej (a nie prawnej), zgodnie z prawem z dnia na dzien
(8 marca 2006) stacja musiata zamilknaé¢ (koncesja tego typu automatycznie wy-
gasa po $mierci wlasciciela). Czterdziesci osob zatrudnionych w niej udato si¢ na

° Zob. tamze.
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urlopy bezptatne. Wprawdzie chory wiasciciel koncesji probowat przed $miercia
przepisac ja na rodzing, ale prawnie jest to niemozliwe (w §wietle ustawy o 1tv);
koncesjami nie mozna handlowa¢, nie mozna ich dziedziczy¢ ani wnosi¢ aportem
do spotek. KRRIT byta bezradna w $wietle prawa. Cztonkowie nowej Rady obie-
cywali jednak, ze jesli tylko spadkobiercy zatoza spotke i wystapia z wnioskiem
o koncesje, zostanie ona szybko rozpatrzona pozytywnie. Ostatecznie stacja juz
nigdy nie wrécilta na anteng.

3. Rynek naziemnych komercyjnych stacji lokalnych w 2012 roku

Obecnie rynek naziemnych komercyjnych telewizji lokalnych jest dosy¢ skrom-
ny. Droga naziemng nadaje swoj program lokalny czterech nadawcow!?:

— TV Odra — nadaje program w pigciu wariantach regionalnych:

Odra Jelenia Goéra,

Odra Wroctaw, Swidnica, Opole,
Odra Gorzéw Wilkp.,

Odra Ziclona Goéra,

Odra Glogdéw, Lubin, Legnica;

— NTL Radomsko — niegdy$ wspotpracowata z Porozumieniem ,,Odra”
(uzupetniajac czas antenowy programem TV4), obecnie nalezy do Grupy
TVN, wypelniaczem jest pogram TVN;

— TV Luzyce (do potowy 2008 roku znana jako TV Luban—Bolestawiec) —
zasigg: cztery powiaty, okoto 250 tys. oséb, wypetiacz: TVN;

— TVT Rybnik — najmtodsza (start — 2007 roku), program z dominacja mu-
zyki rozrywkowej i edukacji; wypetiacz (od sierpnia 2010): TVN.

Wszystkie stacje nadaja program lokalny przez okoto dwie godziny dziennie,
natomiast reszt¢ czasu wypelniaja retransmitowanym programem stacji ponad-
regionalnych: TV4 (stacje Odry) lub TVN (reszta).

4. Nowos¢: satelitarna TV regionalna/lokalna

W ostatnich latach powstato kilka stacji lokalnych, ktore maja wytacznie koncesje
satelitarng typu free-to-air (oczywiscie program moze tez trafi¢ do kablowek):

— TVS (TV Silesia) — od marca 2008 do dzis;

— TVN Warszawa — od grudnia 2008 (zawieszona formalnie w marcu 2011;
do konca maja 2011 nadawata jeszcze powtorki, po czym catkowicie prze-
szta do Internetu);

10" Zob. Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, rozdz. IV, KRRiT, marzec
2011.
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— CSB TV - od sierpnia 2010 (regionalna stacja informacyjno-rozrywkowa
w Rumi; nadawata program w jez. polskim i kaszubskim); po zmianie
wlasciciela jesienia 2011 roku nadawata program coraz bardziej uniwer-
salny, a wiosng 2012 — znikta z anteny.

O podobna koncesj¢ starat si¢ kanat satelitarny CTV; w stacji miatyby si¢
pojawia¢ produkcje lokalnych telewizji kablowych (przy wspétudziale PIKE)!.

4.1. Od TV Silesia do TVS

Wielce pouczajacy jest, jak si¢ wydaje, casus Slaskiej TVS (TV Silesia), dlatego
zajmiemy si¢ nim obszerniej. Stacja debiutowala 29 marca 2008 roku (z progra-
mem 12-godzinnym: 10.00-22.00). Wtasciciel, Arkadiusz Hotda, to slaski biz-
nesmen (branza budowlana), a réwnoczesnie kanclerz WST. Koszt poczatkowy
uruchomienia siggnat 20 min zt. Stacja miata swa siedzib¢ w centrum Katowic.
Program, jako niekodowana telewizja satelitarna (Hot Bird), dostgpny jest tez na
platformach satelitarnych i w kabléwkach. Zatozono wstepnie pigc lat jako czas
osiagnigcia rentownosci, ale potem dwukrotnie go skracano. Na czele pierwszego
sktadu redakcji stali: dyrektor programowy Stawomir Zielinski (z TVP1) oraz
szef informacji i publicystyki Marek Czyz (z TVP Katowice; w 2011 roku wrécit
do TVP Info). Pozyskano dziennikarzy ze stacji radiowych i miejscowych gazet.
Zaplecze techniczne stanowito 14 wozow reporterskich i woz satelitarny; wszyst-
kie programy produkowano w standardzie HD, cata obrobka — komputerowa. Ra-
zem z telewizja ruszyt portal (Tvs.pl) i internetowe Radio Silesia.

Szczegdblnie interesujaca wydaje si¢ ewolucja koncepcji programowej stacji,
jaka dokonata si¢ w ciagu czterech lat jej istnienia.

Zatozenia programowe na starcie (2008 rok) byty bardzo optymistyczne: po-
wstawata pierwsza stacja satelitarna o charakterze regionalnym. Ludzie chcq ogla-
dac¢ telewizje, ktora mowi o ich codziennych problemach. Najwiekszq wartosciq
takiej stacji jest jej bliskos¢. Tego nie dadzq widzom programy ogélnopolskie'.
Jak zapcham ramowke tasiemcowymi serialami, to psu na bude taka telewizja
Slaska. Naszq konkurencjq sq wszystkie polskie stacje telewizyjne i czyms musimy
sie wyréznic¢'®. Zamierzano wiec pokazywac to, co si¢ dzieje na Slasku, zwlasz-
cza w kontekscie pozytywnym, nie kupowaé gotowych formatéw, ale wymyslaé
wlasne, szuka¢ swoistosci. Tak zdefiniowana raméwka — to miks nowoczesnosci
z uklonem w kierunku tradycji**. Obejmowata m.in. takie programy, jak: ,,Sile-
sia informacje” (pig¢ razy dziennie; gtowne wydanie — godz. 21.00), ,,Reporter”,
,»Propozycja do slaskiej listy szlagierow” (piosenka biesiadna w gwarze §laskiej),

1" Presserwis, 21.02.2011.

12 Wypowiedz pierwszego dyrektora TVS — Stawomira Zielifiskiego jeszcze przed uruchomie-
niem stacji. Zob. E. Rutkowska: Komiwojazerka, Press 2007, nr 9, s. 56-59.

3 P. Jedlecki: Slqska wizja, Press 2008, nr 7, s. 38-39.

14 Tamze.
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,Koncert zyczen” ($laskie przeboje), a takze magazyny: sportowy, hobbystyczny,
policyjny, studencki, kulinarny, kulturalny!'.

Zarzuty pod jej adresem pojawity si¢ wkrotce po starcie. Mowiono, ze to ,,$la-
ska cepelia” — kultura $laska nie najwyzszych lotéw, wytykano brak materiatéw
z sasiadujacego Zaglebia czy regionu czgstochowskiego.

Znamienna i pouczajaca jest ewolucja programu TVS (2008-2011), ktéra
przedstawimy pokrotce w $wietle dostepnych zrédet (gléwnie serwisow interne-
towych: Presserwis 1 WirtualneMedia.pl, a takze kilku publikacji w branzowym
miesi¢czniku Press'®).

— Jesien 2008: wprowadzono filmy fabularne.

— Wiosna 2009: nowy naczelny TVS — Andrzej Andrzejewski wprowadza
generalnie wigcej rozrywki w TVS (teleturniej o tematyce podrozniczej,
program satyryczny, nowy talk-show, programy wlasne dla Polakéow na
emigracji) oraz programy i seriale zakupione od innych producentéw.
Mojq najwiekszq ambicjq jest stworzenie rozrywkowego show, ktory bedzie
lokomotywq TVS. Bedzie mniej ,,radia w telewizji”"".

— Jesien 2009: jest nowy dyrektor programowy — Marek Czyz (odeszli z TVS:
Stawomir Zielinski oraz Jarostaw Hasinski — ten zostat prezesem Polskiego
Radia). Generalne zatozenia: ciaé koszty, dawa¢ mniej informacji lokal-
nych, dotrze¢ do widzéw miodszych i mieszkajacych nie tylko na Slasku,
skrdcié czas osiagnigcia rentownosci do trzech lat (czyli do roku 2011)'3.

— Wiosna 2010: duze zmiany organizacyjne w stacji (pod kierownictwem
A. Andrzejewskiego). Czas osiagnigcia rentownosci skrocony zostat do
trzech miesigcy (czyli do potowy 2010 roku), popotudniowe ,,Silesia In-
formacje” przybraty formule ,, Teleexpressu”, nastapita likwidacja redakcji
sportowej 1 biznesowej, od$wiezenie pasma programowego ,,Radio Sile-
sia” (0 7.00 1 22.00). Nie ma sensu walka o mlodych widzéw, bo kierowane
do nich stacje muzyczne rosnq jak grzyby po deszczu. Stwierdzilismy, Ze
bedziemy robic¢ program dla 0sob starszych, powyzej 30. roku Zycia. Dlate-
go zamiast najnowszych przebojow, w ,, Radiu Silesia” prezentowane majq
by¢ utwory z formatu oldies i tzw. muzyka slaska®.

— Jesien 2010: przesunigcie gtdéwnych ,,Silesia Informacji” na godz. 20.00
(z 21.30), morning show, serial erotyczny (codziennie 22.05 i 23.15), co-
dzienne pasmo z polskimi filmami, telenowela meksykanska ,,Pasion Mo-

5 Rozmowa Patryka Pallusa ze Stawomirem Zielinskim na portalu WirtualneMedia.pl,
13.04.2009. Obszernie poczatki TVS portretuje takze Przemystaw Jedlecki, jw.

16 P Jedlecki: jw.; M. Kozielski: Masowe gusta, Press 2009, nr 9, s. 14; koz: Telewizja
(nie)slaska, Press 2009, nr 12, s. 18; E. Rutkowska: Rynek dla zaby, nie dla bociana, Press 2011,
nr4,s. 13.

17 Presserwis, 4.01.2009.

18 Presserwis, 29.09.2009; Presserwis, 3.11.2009; Jarostaw Hasinski rezygnuje z pracy w TV S-ie,
WirtualneMedia, 23.11.2009.

¥ TVS maby¢ rentowna w ciagu kwartatu, WirtualneMedia, 23.03.2010; Presserwis, 26.04.2010.
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rena”, w weekendy: ,,Muzyczny Weekend” oraz ,,Super Film TVS”, pro-
dukowany przez mniejszo$¢ niemiecka dwujezyczny program ,,Schlesien
Journal” (11-minutowy magazyn dwujgzyczny).

— Zima/wiosna 2011: odchodzi dyr. M. Czyz; nie bedzie nastepcy (funkcje
petni sekretarz programowy stacji)*’; wprowadzono trzy wydania ,,Silesia
Informacji” (17.45, 20.00, przywrocono serwis o godz. 22.00)*'; nastapito
poszerzenie serwisow informacyjnych o doniesienia z kraju i zagranicy
(umowa na kontent wideo z Agencja Reutera); powrdt weekendowej te-
lewizji $niadaniowej (,,Okno na potudnie”). Nadawano nowe programy
lifestyle’owe i poradnikowe; wyemitowano ,,Rozmowe z powerem” — wy-
wiady ze znanymi osobami (nagrywane w stolicy); ,,Katowicka olimpiade
kabaretowa”’; na antene weszla nowa telenowela meksykanska ,,Zakazana
namig¢tnos$¢” (280 odcinkow) i serial erotyczny.

Slaska TVS osiagnela rentownos¢ po dwoch i pot roku, ale stato sie tak dla-
tego — w opinii prezesa i wlasciciela Arkadiusza Hotdy — ze TVS stala sig stacja
ogodlnopolska. Po starcie zobaczylem, jak mafto jest reklam z regionu. Duze firmy
i tak szly do domow mediowych w Warszawie. Postarano si¢ wigc o reklamy ogol-
nopolskie. Zachowano w programie elementy lokalne, ale zaczgto go kierowac do
widzoéw w catym kraju. Zaplanowano stworzenie oddziatu TVS w stolicy; pojawit
si¢ zamiar ,,postawienia” na rynek ogtoszen drobnych?.

Trzy lata meandrow tej stacji podsumowat pod koniec 2011 roku miesigcznik
Press®. Przywotajmy z tego tekstu tylko dwie opinie ekspertow. Wedtug naukow-
ca Bohdana Dzieciuchowicza z US: Uruchomienie TVS bylo wielkim sukcesem.
Od poczqtku jednak bylo wida¢, ze wiasciciel mocno przedobrzyt z kosztami. |...]
W efekcie zaczelo znika¢ to, co powinno by¢ jej znakiem rozpoznawczym, czyli
lokalne dzienniki i dobra publicystyka. Zdaniem Joanny Nowakowskiej z broker-
skiej firmy Atmedia, telewizji Hotdy udato si¢ to, czego nie udato si¢ TVN War-
szawa: ...stacja potrafi skroi¢ program na miare osiqganych przychodow rekla-
mowych. [...] TVS udowodnita, ze zgrabny mariaz programmingu regionalnego
z ogolnotematycznym pozwala z sukcesem powalczy¢ zaréowno o ogolnopolskiego
widza, jak i ogdélnopolskie budzety marketingowe. 1 ona przyznaje, ze u zrddet
sukcesu TVS lezy $laska tozsamos¢ i silna identyfikacja z regionem?*.

4.2. Wzloty i upadek TVN Warszawa

Nadawanie rozpoczeto 15 grudnia 2008 roku (wczesniej przeprowadzano testy),
wiasciciel: Grupa TVN, program TV SAT, do 2010 roku — niekodowany, do-
stepny na platformie N i Cyfra+, a takze w stotecznych kabléwkach, a od kornca

20 Presserwis, 2.02.2011.

2l Presserwis, 13.01.2011; Presserwis, 15.02.2011.

2 E.Rutkowska: Rynek dla zaby..., jw.

3 Zob. P. Jedlecki: Prezes z wizja, Press 2011, nr 10, s. 42-44.
24 Tamze, s. 44.
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2009 roku — w catej sieci UPC (cyfrowej). Osiagnigcie rentownosci wyznaczono
poczatkowo na dwa lata, potem na rok 2011. Kierownik stacji: Maciej Maciejew-
ski; program catodobowy, lokalny — miejski (warszawski); adresat: generalnie
mieszkancy Warszawy i miast peryferyjnych (ci, ktorzy si¢ w stolicy urodzili,
oraz ci, ktérzy przyjechali tu studiowac i pracowac). Zespot liczyt okoto 80 oséb
na starcie, a w 2011 roku — juz 100.

Program TVN Warszawa takze podlegal znamiennej ewolucji. Sktadat sig,
ogolnie biorac, z trzech pasm programowych:

— porannego: ,,Witaj Warszawo” (7.00-9.00), w nim krétkie serwisy ,,Stoli-
ca”, trafiki ,,Ulica”, prognozy pogody, rozmowy z go$¢mi;

— popotudniowego (16.00—19.00): ,,Odrobina miasta” (znane i nieznane za-
katki stolicy), serwisy: ,,Stolica”, ,,Klimat”, sportowy; raporty drogowe,
kulturalno-rozrywkowy magazyn ,,Rytm miasta” (bliskie koncerty, pik-
niki, uroczystosci, recenzje spektakli, filmow, wystaw), interwencyjny
»Miejski reporter”;

— wieczornego (20.00-22.00): kontynuacja magazynu ,,Rytm miasta”, gtow-
ne wydanie serwisu ,,Stolica” (21.30).

Ramoéwka weekendowa byta bardziej rozrywkowa, miescita wiele magazynow
lifestyle’owych, poradnikowych. Ciekawsze magazyny (nadawane w weekendy
1w ciagu tygodnia — migdzy gtownymi pozycjami raméwki) to: ,,Goscie, goscie”
Elisabeth Dudy (zycie w stolicy oczami obcokrajowcow); ,,Warszawianka” Ewy
Paculy (dla kobiet); ,,Co$ dla siebie” Mai Popielarskiej (lifestyle’owy); ,,Smaki
miasta” Krystiana Zalejskiego (kulinarny); ,,Kinetyka” Tomasza Kina (rozmowy
ze znanymi ludzmi); ,JJest dobrze!” — Michala Ogoérka (satyryczny); ,,Agencja
nieruchomosci”; ,,Kawaleria” — $§ledczy; ,,Kontrakt” — sportowy; ,,Nasza Legia” —
dla kibicow Legii Warszawa (dotaczyt pdzniej)?.

Zapowiedz klopotéw pojawita si¢ znienacka zimg 2011 roku. Na poczatku
lutego 2011 roku wprowadzono sporo zmian programowych. Komentowano, ze
odswiezony ,,Rytm miasta” moze by¢ poczatkiem powaznych zmian w TVN War-
szawa®. Nieoficjalnie mowiono o oszczgdnosciach w stacji. Mialyby one dopro-
wadzi¢ do zmniejszenia liczby magazyndéw tematycznych. Autor jednego z nich
opowiadat, ze od kilkunastu dni nie zna losdw swojego programu w wiosennej
ramowce. Wedtug poglosek, TVN Warszawa miat si¢ odtad skoncentrowaé na
programie informacyjnym, kulturalnym i porannym.

Tymczasem wkrotce nastapit nieoczekiwany koniec TVN Warszawa. 25 marca
2011 roku Grupa TVN poinformowala o zakonczeniu w dniu nastgpnym emisji
sygnatu telewizyjnego TVN Warszawa oraz przeniesieniu wszystkich aktywnosci
zwiazanych z tym projektem na platforme internetowa www.tvnwarszawa.pl, a tak-

% TVN Warszawa odstania karty, WirtualneMedia.pl, 5.12.2008; Sitcom, nowe twarze i maga-
zyny w TVN Warszawa, Presserwis, 25.02.2010.
2% TVN Warszawa zmienia ,,Rytm miasta”, Presserwis, 1.02.2011.
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ze do nowego serwisu www.tvn.pl. Uzasadnienie podal Piotr Walter, wiceprezes
Grupy TVN: Rynek reklamy lokalnej nie daje w naszej ocenie gwarancji, ze kanat
TVN Warszawa stanie si¢ rentowny w 2011 roku. Jednoczesnie zmiany w sposobie
konsumpcji mediow, w tym szczegdlnie tresci audiowizualnych, doprowadzily nas
do przekonania, Ze koncentracja naszej aktywnosci w sieci pozwoli zaréwno zopty-
malizowa¢ model biznesowy TVN Warszawa, jak i najpetniej wykorzysta¢ najwiek-
sze atuty tego projektu, do ktorych bez wqtpienia nalezy zaliczy¢ serwis tvnwarsza-
wa.pl’’. Do 31 maja 2011 roku nadawano juz tylko program z powtorkami.

Po tej decyzji pojawito si¢ sporo spekulacji. Podnoszono kwestie ekonomicz-
ne: przychody stacji nigdy nie zrownaty si¢ z kosztami (i brakowato nadziei na
szybka zmiang). Podkreslano takze niska ogladalno$¢ (dane: TNS OBOP 1 I —
15 11 2011): kanat miat $rednio 4 tys. widzéw (wobec TVP Warszawa — 66 tys.),
ktorzy poswigcali mu niespetna 11 minut dziennie (TVP Warszawa — 33 minuty).
W opinii ekspertéw Problem TVN Warszawa thwit w grupie celowej i sposobie
sprzedazy czasu. Sama regionalnosc¢ to za mato, bo warszawska spotecznoscé jest
stabo zwiqzana emocjonalnie ze swoim miastem, patriotyzm lokalny nie jest tu
zjawiskiem powszechnym. Spekulowano, ze TVN Warszawa powinien byt zdecy-
dowac sie na jakas grupe celowq: miodziez, kobiety albo osoby starsze zainte-
resowane problemami stolicy. I do tego dostosowaé sposob sprzedazy reklam®.

4.3. Rok po kaszubsku czyli telewizja CSB TV

Na podstawie koncesji satelitarnej (typu free-to-air) uzyskanej w lipcu 2010 roku
stacja wystartowata w sierpniu tegoz roku. Nadawca kanatu — spotka Media
Kaszébé, byla réwnoczesnie wiascicielem podobnego w charakterze Radia
Kaszébé (od 2004 roku). Stacja ma siedzib¢ w Rumi (woj. pomorskie). Ramowke
CSB TV (od tac. stowa Cassubia) po potowie wypelniaé¢ miaty lokalny kontent
(m.in. magazyny tematyczne — np. o turystyce, sportach wodnych) oraz codzienne
pasmo informacyjne z doniesieniami z Pomorza. Ponadto miaty si¢ tam znalez¢
produkcje zakupione. Czg$¢ programu nadawano w jezyku kaszubskim. Dystry-
bucja obejmowata pomorskie sieci kablowe; pogram znalazt si¢ tez na platfor-
mach satelitarnych (N, platforma TP). Utrzymanie miaty zapewni¢ reklamy oraz
ministerialna dotacja na programy w jezyku kaszubskim?®.

Program stacji obejmowat po czgsci programy nadawane na zZywo: poranne
pasmo poradnikowo-plotkarskie (godz. 10.00-12.00) i popotudniowy blok infor-
macyjny (godz. 17.00-19.00). Reszte ramowki wypeklialy magazyny tematycz-
ne, reportaze, filmy dokumentalne, filmy fabularne i seriale (te od jesieni 2010).

27 TVN: Grupa TVN zamyka kanat telewizyjny TVN Warszawa, 25.03.2011 (14.44); http://
biznes.interia.pl/gieldy/news/uwaga-znika-kanal-tvn-u,1615511. Podobnie: TVN Warszawa konczy
nadawanie, bedzie tylko w internecie, WirtualneMedia.pl, 25.03.2011.

2 E. Rutkowska: Rynek dla zaby..., s. 13.

¥ Telewizja po kaszubsku ma juz koncesj¢, Presserwis, 21.07.2010; Telewizja CSBTV rozpo-
czeta nadawanie, Presserwis, 2.08.2010.
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Nieco pdzniej dotaczono comiesieczne debaty ,,Kaszubi”, poprzedzane filmami
dokumentalnymi po§wigconymi sprawom najwazniejszym dla etnicznosci Kaszu-
bow, oraz cotygodniowy program ,,Rzadzimy si¢ sami” — o sprawach samorza-
dowych®. W dni powszednie pojawit sie tez program ,,Kolory kuchni” (kuchnie
$wiata i1 przepisy regionalne) oraz azjatycki serial ,,Skazani na mito$¢”, emitowa-
ny po kaszubsku z polskimi napisami (od poniedziatku do piatku). W 2011 roku,
waz z pojawieniem si¢ problemoéw finansowych, w ramowce znalazto si¢ spo-
ro programow otrzymanych za darmo od $laskiej TVS, a takze wiele powtdrek
i koncertow zyczen. W lecie 2011, po roku nadawania, stacja miata wcigz bardzo
niska ogladalnos¢ (0,02% udziatu w rynku), klopoty finansowe, wdrazata poli-
tyke oszczednosciowa, a wiasciciel szukat nabywcy?!. Problemem CSB TV jest
grupa odbiorcow: Slqzakéw mieszkajqcych w Polsce mamy prawie pieé milionéw,
a rdzennych Kaszubow jest niewielu — mowit wowczas A. Hotda, wlasciciel i pre-
zes $laskiej TVS. Przyznal, ze nawet wiernych widzéw programdw slaskich jest
za mato, by utrzymac kanat. Gdybym nie przeformatowalt TVS, dawno musiatbym
Jja zamkngé. W Polsce nie moze sie utrzymacé telewizja wylqcznie regionalna, cze-
go sam jestem najlepszym przykiadem™.

Weczesna jesienia 2011 roku stacja zostata kupiona przez Polcast Television
Sp. z o.0., polska spotke medialng z udziatem kapitatu wloskiego, nadawce ta-
kich kanatoéw, jak Polonia 1, Tele 5 czy Top Shop. Dalsze zmiany potoczyly si¢
szybko: od grudnia 2011 roku stacja zmienita miejsce na satelicie, stopniowo tak-
ze format nadawania (na jeszcze bardziej uniwersalny, cho¢ wspominano takze
o profilu rolniczym), wiosng 2012 roku (prawdopodobnie od kwietnia) marka
CSB TV znikta catkowicie®, zastapiona nowym kanalem w portfolio Polcastu.
Zapowiedziano wowczas*, ze niektdre pogramy poswiecone kaszubskiej kultu-
rze znane z CSB TV pojawia si¢ na antenie Polonii 1. Nowy wlasciciel do konca
2012 roku zachowat prawa do materiatow CSB TV; w polowie marca (2012) nie
bylo jeszcze znane logo nowego kanatu (nadawca wprowadzit potem dwa: Nove-
la TV oraz Water Planet).

5. Programy wiasne telewizji kablowych

Obecnie szacuje sig, ze dziala ponad 400 operatorow telewizji kablowej (w la-
tach 90. bylo ich ponad 800), ktérzy zarzadzaja tacznie ponad 4 mln (niektorzy
méwia o 4,5 min) gniazd abonenckich. Od kilku lat wigksza liczbg abonentow

% Debaty i program kulinarny w CSB TV, Presserwis, 25.10.2010.

31 Zob. M. Kozielski: Za mato Kaszubow, Press 2011, nr 9, s. 11.

32 Obydwa cytaty pochodza z tekstu M. Kozielskiego: Za mato Kaszubdw, jw.

3 Do$¢ trudno znalez¢ jakie$ potwierdzenie tego, co stalo si¢ z CSB TV i kiedy doktadnie.
Wzmianki znajdujemy tylko w serwisach Media2.pl oraz SatKurier.pl oraz wpisie z 16.05.2012 na
Wikipedii.pl (Polcast_Television).

3 Podaje za: http://media2.pl/media/89860-Koniec-CSBTV-bedzie-nowy-kanal-TV.html; 14.03.
2012.
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maja satelitarne platformy cyfrowe (okoto 6 mln). Pamigtajmy, ze liczba gospo-
darstw domowych szacowana jest na 13,5 min.

W odréznieniu od zwyktego, typowego dla kablowek rozprowadzania progra-
méw obcych (wymaga tylko zgloszenia do rejestru Przewodniczacego KRRiT)
inna, rzadziej spotykang forma dziatalnosci jest przekaz programoéw wlasnych. To
ostatnie wymaga uzyskania standardowej koncesji na rozpowszechnianie progra-
mow, zgodnie z procedura przewidziang w art. 33 Ustawy o radiofonii i telewizji.

W latach 1993-2004 KRRiT wydata tacznie 283 koncesje na rozpowszechnia-
nie programéw w sieciach telewizji kablowej (w tym cztery — na program radio-
wy). Jednakze w 2001 roku w srodowisku kablowcoéw szacowano, ze faktyczna
liczba nadawcow tego typu wilasnych programéw telewizyjnych jest znacznie
nizsza (rzgdu 120-140). W ostatnich latach wida¢ pewna intensyfikacje tych dzia-
tan nadawcow: przybyto wiele nowych koncesji. Wedtug Sprawozdania KRRiT
za rok 2010 — takich koncesji wydano juz tacznie 482, ale wykonywano jedynie
208 (czyli mniej niz potowe — 43%).

Wiele kablowek zamiast takiego programu (zwykle lokalnego), ktérego pro-
dukcja nie jest tania, zamieszcza po prostu plansze informacyjno-reklamowe.
Nawet potentaci, jak np. Aster, zrezygnowali, przynajmniej przejsciowo, z pro-
dukcji programu lokalnego (kiedy$ byt taki: TV Stolica). Natomiast aktywnymi
producentami lokalnych programéw informacyjno-publicystycznych sa przewaz-
nie operatorzy kabléwek Sredniej wielkosci (15-50 tys. abonentéw), dzialajacy
w miastach $redniej wielkosci (50—100 tys. mieszkancow).

Male, stabsze ekonomicznie sieci kablowe majg sita rzeczy mniejsze mozli-
wosci realizacji tego typu ambicji. Ich programy informacyjno-publicystyczne
pojawiaja si¢ zwykle znacznie rzadziej (1-3 razy w tygodniu, a nawet raz na
dwa tygodnie badZ wrecz nieregularnie), programy trwaja krocej i powtarzane
sg kilkakrotnie w kolejne dni tygodnia. Czasem program lokalny wspdtfinansuja
miejscowe wladze samorzadowe.

Nadawcami programéw lokalnych w sieciach kablowych sa przewaznie ope-
ratorzy tych sieci, ale nie zawsze. W niektorych miastach, ale takze i niewielkich
miejscowosciach dziataja nadawcy, ktdrzy produkuja programy lokalne dla kab-
lowek, nie posiadajac wilasnej sieci — np. TV Porion korzystata niegdys z sieci
Aster City w Warszawie; Miejska Telewizja Opole korzystata z sieci UPC w Opo-
lu; Wydawnictwo GM Sp. z o.0. oraz Fundacja Mediow i Kultury im. Zdzistawa
Krudzielskiego w Jaworznie produkowatly dwa konkurencyjne programy dla oby-
dwu miejscowych sieci — UPC oraz Stream Communications; TV MIL korzystata
z sieci Jarsat w Miliczu; Wielkopolska Telewizja Kablowa (WTK) jest dystrybu-
owana w wielu sieciach wielkopolskich, zwtaszcza sieci INEA.

Zardéwno mate, jak i Srednie czy nawet niektore duze sieci kablowe nadajace
program wlasny nie sa w stanie wypehic 24-godzinnego czy nawet tylko kilkuna-
stogodzinnego dobowego czasu emisji. Nawet liderzy pokrywaja zaledwie okoto

3% Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, s. 33.
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trzech godzin dziennie. Zatem produkcja wilasna jest ,,wszywana”: albo w infor-
macje tekstowe (plansze informacyjno-reklamowe), albo tez wykorzystywane sa
specjalne wypeiacze. Najpopularniejszym wypelniaczem o zasiggu krajowym
byt niegdys, u progu XXI wieku, program Twoja Telewizja Miejska (TTM). Kon-
cesja na ten program zostala jednak cofnigta w 2001 roku.

5.1. Casus: Wielkopolska Telewizja Kablowa (WTK)

WTK to najwigksza w Wielkopolsce lokalna, komercyjna stacja telewizyj-
na, a $cislej — producent programéw lokalnych dla sieci telewizji kablowej. Jej
wspotwlascicielem jest TVK Poznan (obecnie: INEA) — najpowazniejszy ope-
rator kablowy w Zachodniej Polsce. WTK jest spotka akcyjna (udziaty ma m.in.
zarzad miasta Poznania). Nadaje swdj program codziennie w godzinach od 8.00
do 3.00 w nocy. Rozpowszechniana jest przez sieci kablowe na terenie Poznania
i Wielkopolski. Ostatnio WTK docierata do ponad 615 tys. widzow (w 2009 roku
byto to 560 tys.). W 2010 roku w konkursie telewizji lokalnych ,,To Nas Dotyczy”
WTK otrzymata pierwszg nagrode — Krysztalowy Ekran w kategorii najlepszego
programu informacyjnego za swoj serwis informacyjny ,,Puls dnia”.

W programie WTK zaszto w ostatnich miesiacach kilka zmian. Od jesieni
2010 flagowy program ,,Wieczor WTK” (nadawany na zywo) wydtuzono do
5,5 godziny (17.00-22.30). Wprowadzono tez nowy magazyn prezentujacy re-
portaze z Poznania i regionu pt. ,,Studio Reportaze WTK”. W tym samym czasie
WTK przeszta na nadawanie w formacie 16 : 9. Pojawily si¢ dwa nowe magazy-
ny tematyczne, jeden dotyczy premier filmowych w ustugach wideo na zadanie
i kanatach dostepnych w telewizjach kablowych. Do 2009 roku stacja nadawata
na zywo transmisje z obrad Rady Miasta Poznania. W czasie wyboroéw samorza-
dowych 2010 przygotowata nawet wieczor wyborczy z wlasnym sondazem typu
exit poll. Od konca lutego 2011 roku WTK ma wtasny dwugodzinny program po-
ranny (poczatkowo co dwa tygodnie) — z poznanskiej Galerii Malta (m.in. rozmo-
wy z go$émi, autorskie przeglady prasy i lekcje aerobiku). Podczas niedawnych
halowych mistrzostw $wiata kobiet i m¢zczyzn w hokeju na trawie WTK byta
gléwnym producentem sygnatu tv; nadaje zresztg transmisje zawodéw w hokeju
na trawie juz od kilku lat®®.

6. Lokalna telewizja samorzqdowa — kablowa

Samorzady terytorialne nie posiadaja naziemnych stacji nadawczych, ale sa wias-
cicielami lokalnej telewizji kablowej. W 2007 roku koncesj¢ na nadawanie lokal-
nego programu telewizyjnego droga kablowa posiadato tacznie 17 instytucji sa-
morzadowych, w tym: osiem gmin, osiem miejscowych osrodkow kultury, jeden

3% Wszystkie informacje o programie WTK pochodza z serwisOw internetowych Presserwis oraz
WirtualneMedia.pl.
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powiat. Udziat tych instytucji na rynku lokalnej telewizji kablowej jest niewielki
— niespetna 8% (7,65%). Najczesciej z inicjatywa powotania lokalnej telewizji
kablowej wychodza gminy, ktére samodzielnie prowadza dzialalno$¢ programo-
wa, lub zajmuje si¢ tym podporzadkowany im osrodek kultury. Tylko jeden po-
wiat (kozienicki) powotat taka telewizj¢ (TV Nasz Powiat)*’.

Oferta programowa tych telewizji jest dosy¢ skromna i przypomina propozy-
cje komercyjnych kabléwek w matych miejscowosciach: program informacyjny
podsumowujacy tydzien, jakie§ magazyny (np. sportowy, mtodziezowy) powta-
rzane kilka razy w ciagu tygodnia, transmisja niedzielnej mszy $wigtej z miej-
scowej parafii, wreszcie transmisja obrad samorzadu lokalnego (rady gminy czy
powiatu) — to dos¢ typowe sktadniki takiej oferty.

7. Doswiadczenia dwdch dekad

Przeszto dwudziestoletnie juz doswiadczenia z budowaniem lokalnej telewiz;ji
komercyjnej w III RP nie sa, na pierwszy rzut oka, zbyt optymistyczne. Dotyczy
to praktycznie wszystkich form tradycyjnej telewizji (naziemnej, kablowej czy
— w ostatnich latach — takze satelitarnej), przynajmniej jesli nasze wyobrazenia
i oczekiwania co do ilo$ci i roznorodnosci gatunkowej audycji zwiazanych z lo-
kalnoscia beda mialy charakter maksymalistyczny.

Ilo$ciowy bilans dzialalno$ci naziemnych stacji lokalnych nie imponuje. Ni-
gdy od czasu pierwszego procesu koncesyjnego (1994) nie udato si¢ powtorzy¢
entuzjazmu nadawcoéw obserwowanego w czasach ,pirackich”, gdy dziatato
19 stacji lokalnych (cho¢ w tym wypadku, jak pamigtamy, wiekszos¢ z nich —
12 — w 1993 roku zwiazala si¢ z siecig Polonia 1 i szybko odchodzita od formuty
stacji lokalnej na rzecz dostarczyciela uniwersalnej i niewyszukanej rozrywki).
Wigkszo$¢ stacji, ktore otrzymaly koncesje w latach 1994-1995 i pdzniejszych,
nie podotata wyzwaniom rynku albo zostata zmuszona do ratowania si¢ na dro-
dze konsolidacji, prowadzacej np. od ,,luznego” Porozumienia ,,0Odra” (wspot-
praca programowa i reklamowa okoto 10-11 stacji) do TV Odra (to juz spotka
w ramach pigciu odmian programowych koordynujaca finansowo, organizacyjnie
i merytorycznie programy o tematyce lokalnej w dziewigciu miastach zachodnie;j
Polski®).

Dzisiaj oprécz TV Odra dziata jeszcze tylko trzech nadawcéw (naziemnych).
Cecha wspolng ich wszystkich jest, przypomnijmy, zapewnienie nadawania pro-
gramu lokalnego w wymiarze dwoch godzin dziennie 1 wypelnienie reszty czasu
antenowego programem jednej z dwoch stacji formalnie ponadregionalnych, ale
rywalizujacych na rynku ogélnokrajowym (TV4 albo TVN), co rozciaga obszar
wplywow tych stacji na tereny, na ktérych nie maja wlasnych nadajnikow.

37 Zob.R.Kowalczyk, jw., s. 190-192.
¥ Tamze, s. 194.
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W XXI wieku odnotowano tylko jeden chlubny wyjatek — szczecinskiej
TV Gryf, ktérej ambicja byto nadawanie kilkunastogodzinnego, urozmaiconego
programu lokalnego. Stacja nadawata swdj program (jako naziemna) tylko nie-
spetna rok i zaprzestata dziatalnosci z powoddw niezaleznych (losowych), ale
fakt, ze nie wznowila pracy mimo zyczliwod$ci KRRiT, moze sugerowaé (jeste-
$my tu zdani wylacznie na spekulacje), iz dla spadkobiercow zmartego witasci-
ciela perspektywy osiagnig¢cia rentownos$ci okazaly si¢ zbyt mgliste, by podjaé
ryzyko kontynuacji.

Od poczatku 2012 roku nadaje na pierwszym multipleksie (MUX-1) nowy
kanat — telewizja TTV, ktora co prawda, jak wszystkie programy w ramach na-
ziemnej telewizji cyfrowej, ma zasigg ogolnokrajowy, ale jest programem o cha-
rakterze spoteczno-interwencyjnym, z duzym udziatem audycji i materiatow
reporterskich o charakterze lokalnym, z réznych miejscowosci catej Polski. Am-
bicja szefow stacji (wigkszosciowe udziaty w spdtce Stavka ma obecnie Grupa
TVN, co daje stabilno$¢ organizacyjna) jest zorganizowanie gestej sieci dzien-
nikarzy obywatelskich w terenie, a waznym krokiem do jej realizacji stata sig¢
umowa podpisana z wydawcami tygodnikow lokalnych, zgrupowanych w Sto-
warzyszeniu Gazet Lokalnych (dotyczaca zasad korzystania przez redakcje TTV
z materiatéw przygotowanych przez dziennikarzy tych gazet)®.

Nie tylko zaledwie okoto 2/5 sposrdd 482 koncesji na lokalny program w sieci
kablowej (2010 rok) nadawato taki program, ale jego realizacja takze wydaje si¢
skromna. Ogromna wigkszos$¢ (brak niestety doktadniejszych danych) kabléwek
poprzestaje na informacjach planszowych, albo tez na produkowaniu kilkunastu
czy kilkudziesigciu minut serwisow informacyjnych, materiatéw reporterskich czy
innego typu magazyndéw w skali tygodnia (powtarzanych kilkakrotnie). Do nie-
licznych chlubnych wyjatkéw zaliczy¢ mozna, jak pamigtamy, poznanska WTK,
realizujacg codziennie wszechstronny kilkunastogodzinny program lokalny.

Roéwniez zawiodly w praktyce lokalne czy regionalne stacje satelitarne, ktore
pojawity si¢ dopiero w ostatnich czterech latach, nawet te, ktore — jak si¢ wyda-
wato — oparte byly na solidnych podstawach biznesowych. Obronna re¢ka (co do
kondycji finansowej) wychodzi co prawda najstarsza z nich — $laska TVS, ale
wyrzekla si¢ ambicji bycia stacja regionalng; w jej programie (oprdcz juz tylko
dwdch obecnie serwiséw informacyjnych) zachowaly si¢ jedynie relikty ,,$lasko-
$ci” (i to raczej o charakterze rozrywkowym — lista szlagierow, biesiady, kulina-
ria, Radio Silesia na wizji).

Niewiele ponad dwa lata przetrwata rzeczywiscie bogata pod wzgledem oferty
stacja TVN Warszawa, ale mimo potgznego zaplecza organizacyjnego TVN nie
rokowata, zdaniem wtascicieli, osiagnigcia rentownosci na zasobnym stotecznym
rynku. Podobnie najmtodsza w tym gronie — kaszubska CSB TV — mimo wsparcia
publicznego dla produkcji programow w jezyku kaszubskim takze popadta w ta-
rapaty finansowe i utrzymata si¢ na rynku niewiele ponad rok.

¥ M. Maciejewski: Kolego, przy$lij namiar, Press 2012, nr 5, s. 44-46.
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Opinie nadawcdow i uczestnikow rynku takze maja wydzwigk pesymistyczny.
Przytoczymy kilka wielce wymownych. Juliusz Braun, byty szef KRRiT, tak ko-
mentowal zgode KRRIiT w 2004 roku na nowsa, kompromisowa (dwie godziny
programu lokalnego, a reszta — tzw. wypelniacz duzej stacji) koncesj¢ dla TV
Odra: Zycie pokazalo, ze sluszna idea istnienia telewizji lokalnych o znaczeniu
dla malych spolecznosci nie jest mozliwa do realizacji. Dlatego tak przyznane
koncesje majq zapewnié¢ ekonomiczne istnienie firm nadajqcych programy lokal-
ne*. Z drugiej strony takze pracownicy TVP wyrazaja si¢ podobnie o swych ko-
mercyjnych konkurentach: Nawet jesli rynek reklamy rosnie, to i tak w wiekszosci
regionow szanse przetrwania ma tylko regionalna telewizja publiczna (bo bez
abonamentu i wsparcia z centrali nie da sie utrzymaé na tak malym rynku)¥.
I wreszcie wypowiedz wiasciciela TVS tlumaczaca meandry programowe tej sta-
cji w kierunku uniwersalizacji programu i pozyskania widza (i reklamodawcy)
ogolnopolskiego: Trzeba wyjs¢ w Polske: telewizji lokalnej nie da sie utrzymac.
Moze kablowke, bo ma mniejsze koszty. Ale nadawanie satelitarne to 150 tys. z{
miesiecznie. Do tego program, ludzie, sprzet*.

Przytoczone wypowiedzi mozna traktowac jako wskazujace na skale realnych
trudnosci, cho¢ nasuwaja podejrzenia, czy aby nie sg czesciowo probag usprawied-
liwienia wlasnej nieudolnosci biznesowej. Jednakze bez watpienia nadawcy te-
lewizji lokalnych — oprocz wszelkich innych problemdéw — musza si¢ zmierzy¢
z obiektywnie potezng bariera: idzie tu o stopien zapotrzebowania na problema-
tyke lokalng (przynajmniej w telewizji jako jednym z wielu mediow masowych).

Stwierdzony wyzej minimalizm oferty lokalnej stacji jest, jak si¢ wydaje, do-
pasowany do tych potrzeb informacyjnych i w ogole poziomu zainteresowania
lokalnoscia w zglobalizowanym $wiecie. Nawet telewizja publiczna, zasilana ze
$rodkow abonamentowych, budujac kanat TVP3 Regionalna (2002-2007), nada-
wata w nim zaledwie okoto czterech godzin programéw produkowanych przez
oddzialy regionalne w ciagu doby, reszt¢ czasu antenowego wypetniajac produk-
tami centrali czy zakupami zewngtrznymi o charakterze rozrywkowym.

Model korzystania z telewizji zaktada zdecydowanie nastawienie na ofertg
rozrywkowa, a zapping jest druga naturg wspolczesnego telewidza. Dos¢ trud-
no sobie wyobrazi¢ masowego widza, ktory chciatby spedzi¢ przed telewizorem
wiele godzin, oczekujac jedynie materialdéw regionalnych czy lokalnych, cho¢
zapewne wielu z nich chetnie poswigci kwadrans czy pot godziny przed telewi-
zorem na obejrzenie serwisu lokalnego i ewentualnie przylegajacego magazynu
publicystycznego. Moze nalezatoby zatem dla ratowania nadawcow lokalnych
przemysle¢ mozliwos¢ wsparcia finansowego udzielanego ze srodkéw publicz-
nych i kierowanego do nadawcoéw niepublicznych (w formie np. konkurséw na
realizacj¢ ,,misji” w spotecznosci lokalnej)?

40 Zob. K. Lubiniecka: Odra nadaje wzdtuz Odry, Gazeta Wyborcza, 20.12.2004, s. 31.
4 E. Rutkowska: Komiwojazerka, s. 59.
4 E.Rutkowska, Rynek dla zaby..., s. 13
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8. Perspektywy: hipotezy i spekulacje

Najblizsze lata dla stacji telewizyjnych i jej odbiorcéw oznaczaja przechodzenie
na naziemng telewizj¢ cyfrowa (switch-off podstawowych analogowych kana-
16w naziemnych zaplanowany jest w Polsce na 31 lipca 2013). Po uruchomieniu
trzech zaplanowanych multiplekséw cyfrowych (konkursy na ich obsadzenie zo-
staty juz, cho¢ de facto nie do konca, rozstrzygnigte, nadajniki za§ obejmuja coraz
wigksze terytorium kraju) widzowie niekorzystajacy z sieci kablowych Iub plat-
form satelitarnych bedg mieli do dyspozycji, w miejsce dotychczasowych sied-
miu kanatow analogowych — ponad 20 kanatéw cyfrowych (niektére w standar-
dzie HD). W ich zestawie znajdzie si¢ kanat TVP Info — jedyny, w ktorym znajda
miejsce jakies programy lokalne (ale z planami nadawcy publicznego, by od tych
programéw uwolni¢ kanat informacyjny TVP#). Stacjom lokalnym TV Odra wy-
gasa koncesja (analogowa) w roku 2014 (a juz rok wczesniej straca wsparcie Swo-
ich dotychczasowych wypetniaczy — TV4 czy TVN, ktore beda dostgpne cyfrowo
na MUX-2); podobnie niejasna przysztosé czeka NTL Radomsko, TV Luzyce czy
na koniec — TVT (jej koncesja wygasnie pewnie w roku 2016).

Na zadnym z dzisiejszych multiplekséw nie przewidziano miejsca na jakie-
kolwiek inne programy lokalne czy choéby na jaki$ jeden kanat wspoélny, inte-
grujacy produkcje lokalne (a nie ma jeszcze konkretnej wizji zagospodarowania
kolejnych multiplekséw). Czy ich przysztos¢ to przejscie na nadawanie droga
satelitarng (FTA), mimo iz nie jest to tanie? Czy tez moze ich miejsce jest wy-
tacznie w sieciach kablowych albo tylko w Internecie? W tym ostatnim wypadku
wykorzystywany jest efekt streamingu: przekaz dociera do odbiorcy na zyczenie,
o kazdej porze dnia i nocy, a stosunkowo niewielka liczba widzéw w danym mo-
mencie nie zaktoca odbioru (oczywiscie, w wypadku jakiego$ bardzo waznego
wydarzenia w skali danej spotecznosci lokalnej, wywolujacego bardzo duzy ruch
na portalu — serwery moga si¢ zablokowaé, cho¢ to nadzwyczaj rzadkie przy-
padki). Zauwazmy, ze wedtug przewidywan ekspertéw w nieodlegtej przysztosci
w ogole tak wlasnie bedziemy korzystac z telewizji jako takiej — w sposob zindy-
widualizowany, w dogodnym momencie czasowym, wrecz interaktywnie, czgsto
w systemie VoD, nie tylko na ekranie nowoczesnego telewizora (z funkcja Smart
TV) czy na ekranie komputera (stacjonarnego lub przenosnego), ale i na tabletach
czy nawet smartfonach (tzw. mobilna TV). Wprawdzie koszty nadawania pro-
gramu przez Internet bardzo sie woéwczas kurcza, ale i przychody sa niskie: jak
zapewni¢ rentownos¢ takiego projektu dla nadawcy? Pewne jest tylko, ze okoto
2015 roku obraz oferty rynku telewizyjnego w naszym kraju moze si¢ bardzo
rozni¢ od dzisiejszego.

4 J. Braun: Bez programéw regionalnych w TVP Info, WirtualneMedia.pl, 2.10.2012.
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SUMMARY

Ryszard Filas: IS THERE ANY PLACE FOR LOCAL COMMERCIAL
TELEVISION IN POLAND? EXPERIENCES AND PROSPECTS

The article attempts to summarize more than two decades of the development of local com-
mercial television in Poland. The initial spontaneous flowering of local earth station during
the ‘piracy period’ (1990-1994), when 19 stations operated (including 12 within the network
Polonia 1) was hampered by the regulator (KRRiT — the National Broadcasting Council) after
the first licensing process (1994) when Polonia 1 was eliminated and 12 licences were granted.

After two decades of changes, the market of ground stations consolidated (especially sta-
tions operating in western Poland known as TV Oder). Today there are only four broadcasters
(however, TV Odra broadcasts in five regional variants), the programs of local interest take only
about 2 hours per day, and the remaining air time is used for retransmissions of programs of
nationwide stations — TV4 or TVN.

The future of the station after switch off (July 2013) is unclear, because none of these sta-
tions has a licence for digital broadcasting. Of the three competing satellite stations in 2008—
2010 only one survived (Silesian TVS), but at the cost of reducing regional materials in favour
of the universal content, especially entertainment. There are few examples of successful local
programs in their own cable television (one of the glorious exception is Poznan WTK).

The so-called local Internet TV is only the beginning of real television: such stations pro-
duce video content occasionally or once a week (which is short). However, in view of popu-
larising the offer of twenty nationwide channels within the framework of digital terrestrial
television in the near future (and plans to transform the public channel TVP Info into the one
detached from its regional roots) the Internet will probably be the only enclave to continue the
activities of local commercial television.





