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Przedmiotem analizy w niniejszym tekscie sa dwa przyklady integracji pojeciowej
wykorzystane w plakatach kampanii spofecznych. Skondensowana forma przekazu,
jaka wymusza plakat, majacy za zadanie przekaza¢ maksimum informacji szybko,
w sposob prosty i jednoczesnie atrakcyjny, stanowi znakomite miejsce wykorzysta-
nia sloganu czy hybrydy'. Te za$ siggaja po kompozycje poje¢ z réznych przestrzeni
wyjsciowych, aby stworzy¢ nowa, przykuwajaca uwage i nosna informacyjnie ca-
tos¢. Tworcy teorii amalgamacji zakladaja, ze stapianie poje¢ odbywa sie na pozio-
mie kognitywnym?, a efekty tej operacji moga by¢ widoczne w postaci wyrazenia
jezykowego lub tak zwanej materialnej kotwicy amalgamatu, czyli materialnego wy-
tworu kultury, takiego jak obraz czy inne artefakty (Libura 2010: 76). Jezykoznawcza
teoria amalgamacji dostarcza zatem narzedzia umozliwiajacego spojny opis réznych
aspektow multimodalnego komunikatu. Sadze, ze takie holistyczne podejscie jest

1 Termin hybryda stosuje Agnieszka Libura (2010), dla ktérej hybryda stanowi przyktad generycz-
nego amalgamatu, faczacego w jedno rézne stworzenia, realizujacego si¢ w mitycznych postaciach
sfinksa, centaura czy tez fantastycznych stworzeniach wymyslanych wspoltczesnie. Ja uzywam
tego okreslenia w sposdb bardziej tradycyjny - w odniesieniu do wizualnego amalgamatu, po-
wstalego z graficznego polaczenia dwu obrazéw w nowy twor, niemajacy odpowiednika w §wiecie
rzeczywistym, w ktérym bez trudu mozna dostrzec elementy dwu pierwotnych obrazéw.

2 Por. ,[...] postulujemy istnienie ogdlnego procesu kognitywnego - jakim jest tworzenie koncep-
tualnych amalgamatéw” (Fauconnier, Turner 2001: 173)
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tym bardziej uzasadnione, iz jezykoznawstwo kognitywne zaktada istnienie silnych
zwiagzkow miedzy jezykiem a doswiadczeniem perceptualnym cztowieka i sugeruje
wrecz, ze jezyk i jego struktury moga odzwierciedla¢ nasze doswiadczenie percep-
cyjne, przede wszystkim wzrokowe?. W przypadku plakatu skutki integracji obser-
wujemy i na poziomie werbalnym - w wyniku czego powstaje slogan, i na poziomie
wizualnym, gdzie graficzny amalgamat staje si¢ skutecznym narzedziem wptywania
na odbiorce. Dziala on tym skuteczniej, ze odbiorcy trudno ocenia¢ go w katego-
rii prawdy i falszu, albowiem taki amalgamat ,,nie moze wlasciwie ktamac”, gdyz
nie ukrywa, ze jest tylko konstrukcja, graficznym zabiegiem, retorycznym wizual-
nym chwytem*. Pod tym wzgledem kampania spoleczna przypomina reklame, nie-
co bogatszy jest jednak $§wiat przywolywanych przez nig emocji i wartosci. Trzeba
przyznad, ze ze wzgledu na perswazyjny charakter kampanii ich twdrcy takze daza
do upraszczania i ujednolicania warto$ciowania wewnatrz kreowanych przestrze-
ni dyskursu. Integracja przebiega zatem tak, aby usunga¢ niekorzystne dla przekazu
emocje i warto$ciowanie, a wzmocnic te, ktére nadawca uznaje za korzystne. Nie jest
to zawsze jednoznaczne z usuwaniem wartosci negatywnych — na przykiad w przy-
padku kampanii majacych zniecheci¢ do jakichs$ zachowan przywotywane wartosci
i ewokowane emocje moga by¢ zdecydowanie negatywne, jak cho¢by w kampaniach
przeciw paleniu tytoniu czy hodowli zwierzat futerkowych.

W plakatach stanowigcych przedmiot obserwacji na szczegdlng uwage zastuguja
wzajemne relacje stowa i obrazu - nie tylko uzupelniajg si¢ one nawzajem, ale tez
dokonuja wzajemnych reinterpretacji’. Dopiero zlozona konfiguracja dwu lub wigk-
szej liczby zintegrowanych przestrzeni tworzy pelny przekaz komunikatu, jakim jest
plakat. Stawia to przed badaczem pytanie o ilo$¢ i ewentualng odrebnos¢ przestrze-
ni wyjsciowych uczestniczacych w procesie integracji poje¢. Czy nalezy takie prze-
strzenie wyznacza¢ osobno dla sloganu i obrazu czy lepiej poszuka¢ wspdlnych prze-
strzeni wyjSciowych?® Nalezy tez pamigtac, ze w procesie uzupelniania struktury
konstruowanego amalgamatu moga by¢ wykorzystywane dodatkowe przestrzenie
mentalne i ramy kognitywne. Analize¢ utrudnia fakt, ze dobry plakat nie stroni od
gier sfownych oraz od intersemiotycznych nawigzan.

3 Liczne argumenty na poparcie tej tezy, przytaczane przez réznych jezykoznawcéw, mozna znalez¢
w ksiazce Aliny Kwiatkowskiej (2013).

4 Por.uwagi Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz (2012), ktéra opisujac metafory wizualne w mediach
masowych, dostrzega podobne zjawisko.

5 Postrzeganie relacji werbalny-wizualny jako opozycyjnych, co wigcej — wymagajacych wskazania
i udokumentowania wyzszoéci jednego z kanaléw — ma dtuga tradycje, oméwiong chocby w pracy
A. Kwiatkowskiej (2013). Jak przekonujaco argumentuje autorka wspomnianej ksigzki, podejscie
takie jest niestuszne, a relacje stowo-obraz warto rozwaza¢ wlasnie w kategoriach wzajemnych
wplywéw i interpretacji (Kwiatkowska 2013: 7).

6 Jak juz wspomniatam, amalgamacja traktowana jest jako proces zachodzacy na poziomie poje-
ciowym, a zatem werbalng lub obrazowa form¢ amalgamatu mozna traktowac jako zewnetrzny
przejaw (i efekt) tego procesu.
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Przeprowadzone badania doprowadzily mnie do przekonania, ze w calo$ciowe;j
analizie jednego komunikatu multimodalnego (werbalno-obrazowego), jakim jest
plakat, warto poszukiwa¢ przestrzeni wyjsciowych wspdlnych dla catego procesu
integracji, nastgpnie za$ wskazywac¢ elementy tych przestrzeni, ktére uczestnicza
w tworzeniu zintegrowanego wyrazenia jezykowego i obrazowej hybrydy. Obser-
wacje pokazuja takze, iz niejednokrotnie trzeba tu dostrzec wigcej niz dwie prze-
strzenie wyj$ciowe. Taka zlozona konfiguracja przestrzeni wyjsciowych komplikuje
wskazanie przestrzeni generycznej. Poniewaz w omawianych przykiadach mamy do
czynienia z nowymi, twérczymi amalgamatami, mozna przyja¢, ze w sklad prze-
strzeni generycznej wchodzg schematyczne struktury wyabstrahowane z pierwszej
przestrzeni mentalnej, od ktorej rozpoczeta si¢ budowa amalgamatw’. Nastepnie
struktury te pozwalaja na dobdr drugiej i ewentualnie kolejnej przestrzeni wyjscio-
wej. Zalozenie to wymaga jednak weryfikacji i jest powiazane z szerszym i mocno
klopotliwym metodologicznie zagadnieniem: czym w ogodle sa przestrzenie gene-
ryczne i na jakim stopniu szczegélowosci (ogdlnosci) nalezy ich poszukiwac®. Rea-
sumujac, w obu ponizszych analizach proponuj¢ przestrzenie wyjsciowe (czesciowo
przynajmniej) wspolne dla amalgamatu slownego i obrazowego, a takze staram si¢
wskaza¢ odpowiednie schematyczne przestrzenie generyczne. Mam jednak swiado-
mos¢, ze te ostatnie mogg by¢ dyskusyjne.

Przyjrzyjmy si¢ zatem pierwszemu przykladowi (Fot. 1) — jest to plakat opatrzony
haslem ,,Serca nie rosng na drzewach” stanowiacy cz¢s¢ kampanii spolecznej zache-
cajacej do wypelniania tzw. deklaracji woli oraz szerzej — propagujacej ide¢ prze-
szczepiania narzagdow (analogiczne plakaty i hasta promowaly transplantacje nerek
i watroby).

Plakat zdominowany jest przez obraz, ktérego uzupetnienie stanowi krotki tekst.
Na czarnym tle widoczna jest hybryda kwiatu i serca. W plakacie wykorzystano re-
alistyczny wizerunek migsnia sercowego, nie za$ kulturowo umocowany i uprosz-
czony jego symbol. Wynika to z checi przywotania wyobrazenia autentycznego
narzadu. Drugg przestrzen wyjsciowa hybrydowego obrazu stanowi prosty kwiat
sktadajacy sie jedynie z todygi i kielicha w paku. Przypomina on mak, a drobne
wloski pokrywaja nie tylko todyge, ale i te czes¢ kielicha, ktora de facto stanowi czesé
mie$nia sercowego. Dzieki nim obraz lodygi i serca-kielicha zostaje jeszcze mocniej

7 Jesli przyja¢ porzadkujacg klasyfikacje A. Libury (2010: 84), cho¢ relacje miedzy przestrzeniami
wyjéciowymi i przestrzenia generyczng sa réznie postrzegane.

8 Niektorzy jezykoznawcy, przedstawiajac teorie stapiania, traktuja sprawe przestrzeni generycz-
nych bardzo swobodnie (np. Lewandowska-Tomaszczyk 2006) i uchylaja si¢ od ich wskazywa-
nia. Podobnie postepuja tez niekiedy sami tworcy tej teorii — przyklady mozna znalez¢ choéby
w The Way We Think (Fauconnier, Turner 2003: 65—67). Z kolei autorzy analiz zawartych w tomie
Amalgamaty kognitywne w sztuce (2007) znajduja przestrzenie generyczne zawierajace elementy
wysoce schematyczne takie jak agens, dziatanie, cel, pozycja (Kosinski 2007: 110) lub przeciwnie,
bardzo uszczegdtowione: Chrystus, ludzie, krajobraz, pomocnik (Kazmierska 2007: 117)
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zintegrowany. Wykorzystanie na plakacie akurat maku moze wynika¢ z symboliki
tego kwiatu®. Wedtug stownika Kopalinskiego (2012) mak symbolizuje miedzy in-
nymi sen i zmartwychwstanie, a wielowymiarowa symbolika jest obecna juz w sta-
rozytnej mitologii, ktéra w makowym wiencu przedstawiata cho¢by boga $mier-
ci Tanatosa. Uwzgledniajac réwniez to, ze mak uznawany byt za symbol nie tylko
$mierci, ale i pocieszenia (mit Kory i Demeter), latwo zauwaiyc’, ze takie nawigzania
wzbogacajg przekaz plakatu i wspoélgraja z tematem przeszczepu, nierozerwalnie
zwigzanym z umieraniem i nadzieja na nowe zycie.

serca nie rosng na drzewach

Fot. 1. Kampania spoteczna zachecajaca do wypelniania deklaracji woli.

Wtopienie obrazu mieé$nia sercowego w kielich kwiatu sprzyja estetyzacji tego
pierwszego, co ma duze znaczenie w wypadku kampanii majacej na celu przeko-
nywanie do przekazywania narzagdéw na przeszczep (a mowiac szerzej: dazacej do
zbudowania pozytywnie nacechowanego obrazu calej tej domeny kognitywnej, kto-
ra sama z siebie budzi raczej lek i inne negatywne emocje). Sadze, ze wyglad jest
jednym z powoddw, dla ktorych zdecydowano sie na wizualne stopienie narzadu
z kwiatem, wbrew obrazowi sugerowanemu w sferze werbalnej (serca rosnace na
drzewach). Kwiat - taki jak wykorzystany tu mak - waloryzowany jest pod wzgle-
dem wygladu wylacznie pozytywnie. Narzady wewnetrzne natomiast, nawet jesli
nie budzg odrazy, nie s3 z pewnoscia przez niespecjalistow (tj. osoby niebedace leka-
rzami) postrzegane jako co$ tadnego. Dochodzimy tu do zasadniczego dla naszych
rozwazan faktu - jednym z celéw analizowanego amalgamatu jest ,,oswojenie” na
réznych poziomach tematyki przeszczepow i swiadomego przekazywania narzadéow
innym ludziom. Osiagnieciu tego celu znakomicie stuzy to, co stanowi wrecz istote
integracji pojeciowej — stworzenie prostej historii z bezposrednia przyczynowoscia
i dzigki temu osigganie bliskiego czlowiekowi wymiaru doswiadczenia oraz transfer
emocji (w tym wypadku pozytywnych) do zintegrowanej struktury.

9 Zazwrocenie na to uwagi bardzo dzigkuj¢ Recenzentowi artykutu.
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W tym momencie mozemy wskaza¢ dwie przestrzenie wyjsciowe, a kolejna ujaw-
ni si¢ podczas analizy strony werbalnej plakatu. Przestrzen W1 - nazwijmy jg Prze-
strzenig przeszczepu — obejmuje potoczng wiedze na temat przeszczepiania narza-
dow. Skiadaja si¢ na nig z jednej strony obraz narzadu, z drugiej czerpany zasadniczo
z mediow (telewizji) dos¢ schematyczny obraz zespotu lekarzy i samej procedury
przenoszenia narzadu od osoby zmarlej do pacjenta. Ponadto przestrzen ta nacecho-
wana jest silnymi emocjami - wewnatrz kognitywnej ramy przeszczepu funkcjo-
nuja co prawda szpital i ratowanie Zycia, ale dominujg negatywne odczucia - takie
jak lek, smutek z powodu czyjejs $mieci oraz bdl fizyczny i psychiczny. Przestrzen
ta (W1) podlega na plakacie dwojakiej reinterpretacji. Pierwsza z nich dokonuje si¢
dzigki materialnej kotwicy, czyli obrazowi kwiatu-serca, druga, o ktdrej za moment,
rozgrywa sie na plaszczyznie werbalnej. Przywolana przez graficzng hybryde prze-
strzen kwiatow (W2) obejmuje ich estetyczny wyglad oraz — w wypadku rozpozna-
nia przedstawionego na plakacie kwiatu jako maku — moze nie$¢ dodatkowe, wyzej
wymienione sensy. Ponadto podczas procesu integracji powstajacy amalgamat (A1)
zostaje uzupelniony kognitywna ramg obdarowywania. W jej obrebie funkcjonuja
dwie osoby, z ktdrych jedna osobiscie i bezposrednio ofiarowuje drugiej prezent.
Dominuja tu zasadniczo pozytywne emocje, takie jak rado$¢, a dawany przedmiot
(np. kwiat) moze by¢ wyrazem sympatii czy wdzigcznosci. Dzigki takiemu uzupet-
nieniu w przestrzeni amalgamatu (A1) przeszczep moze by¢ przedstawiony jako
$wiadome i bezposrednie podarowanie komus prezentu. Z ramy obdarowywania
ulegaja transferowi réwniez pozytywne emocje, natomiast walory estetyczne za-
wdzigcza podarunek przestrzeni kwiatéw (W2). Wewnatrz amalgamatu (A1) poja-
wia si¢ takze nowy agens — zywy i §wiadomy dawca™.

Jak wspomniano, na przestrzen W1 (realng procedure przeszczepu) skladajg sie
dziatania co najmniej kilku lekarzy, obecne sg w niej intensywne negatywne emocje
zwigzane z bdlem, cierpieniem, $miercig, a estetyczna strona pobierania i wszczepia-
nia narzadu jest co najmniej niejednoznaczna, brakuje tez jasnej i prostej intencjo-
nalno$ci, poniewaz dawca nie moze tak naprawde nikogo obdarowac - nie zyje i nie
podejmuje zadnych swiadomych dziatan. Te elementy nie ulegaja jednak transfero-
wi do przestrzeni amalgamatu i dzigki temu w zintegrowanej przestrzeni udaje si¢
zupelnie zmieni¢ ten negatywny obraz i osiggna¢ wymiar bliski codziennemu do-
$wiadczeniu. Gilles Fauconnier i Mark Turner niejednokrotnie podkreslali wartos¢
stworzenia prostej historii o jasnej przyczynowosci i niewielkiej liczbie uczestnikow
(np. Fauconnier, Turner 2003: 322-324). Taka wlasnie napotykamy w amalgamacie

10 Zauwazmy, ze $wiadomy dawca moze istnie¢ w przestrzeni realnej. To wlasnie ktos, kto za zycia
wypelni deklaracje woli. Obserwujemy tu zatem wladciwg amalgamatom mozliwos¢ transferu
wnioskowania ze zintegrowanej przestrzeni do jednej z przestrzeni wyjsciowych. Takim kim$
moze si¢ sta¢ odbiorca plakatu, do ktérego skierowane sa stowa ,,wypelnij oswiadczenie woli; by¢
moze ktorego$ dnia uratujesz komus zycie”.
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serca-kwiatu". To dawca $wiadomie, intencjonalnie podarowuje komus narzad, nie
ma tu posredniczacych zespolow lekarzy i specjalistow. Transferowi z przestrzeni
prawdziwego przeszczepu nie ulegaja takze negatywne emocje i estetyka.

Przyjrzyjmy si¢ teraz blizej konstrukcji sloganu ,,Serca nie rosng na drzewach”,
ktdry, jak wspomnialam, dokonuje kolejnej reinterpretacji przestrzeni medycznej
(W1). Na poziomie pragmatycznym jego dzialanie mozna wyjasni¢ odwolujac sie
do Grice'owskich maksym konwersacyjnych. Naruszenie maksymy ilosci, czym
jest wygloszenie jawnego truizmu, implikuje woéwczas trudnodostepnos¢ serc-na-
rzadéw. Skad jednak pochodzi 6w element (trudno)dostepnosci? Kluczem okazuje
sie przeczaca forma sloganu. Uruchamia ona kontrfaktyczng przestrzen mentalng
(W34), ktéra moze zosta¢ wykorzystana do lepszego zrozumienia innej przestrzeni
i do przeprowadzania w niej wnioskowania. Jak zauwazyli Fauconnier i Turner, ,ne-
gacja rutynowo ustanawia kontrfaktyczng przestrzen w amalgamacie, a przestrzen
ta moze by¢ nastepnie szczegélowo dopracowywana” (2003: 239). Zanim jednak
sie ona pojawi, przywolana musi zosta¢ przestrzen wyjsciowa W3 — nazwijmy ja
Przestrzenia zbierania owocow z drzew. Przestrzen ta, zndw oparta na potocznej,
zdroworozsagdkowej wiedzy, zawiera obraz drzew, z ktérych mozna w razie potrze-
by (np. glodu) zerwa¢ owoc, w naszej kulturze zapewne jest to prototypowe jabtko.
Pomiedzy elementami tej przestrzeni oraz elementami W1 zostajg ustanowione od-
powiednie relacje. Funkcjonujace w przestrzeni Wi serce, w ktérym w tym wypadku
profilowane sg takie aspekty jak ‘potrzebne’, ‘brakujace’, taczy analogia z owocem
na drzewie. Podobna relacja faczy tez zrywanie owocu i pobieranie serca od dawcy.
Relacja dysanalogii taczy natomiast wielo$¢ (dostepnos¢) owocéw i jednostkowosé
(unikatowos$¢) serca-narzadu. W wyniku integracji przestrzeni W11 W3 wylania sie
posrednia kontrfaktyczna przestrzen W4, w ktorej dochodzi do kompresji elemen-
tow analogicznych - a zatem w przestrzeni tej serca rosng na drzewach, czyli sg sto-
sunkowo fatwo dostepne. Przestrzen ta pojawia si¢ jedynie w tle i zostaje przywolana
dzieki uzyciu operatora negacji w plakatowym sloganie. Wtasciwa przestrzen sloga-
nu to przestrzen ,negatywna” — przestrzen braku, w ktorej serca wlasnie nie rosng
na drzewach i dla potrzebujacych biorcéw ich brakuje. To ona ujawnia si¢ na pla-
kacie. Pamigtajmy jednak, ze jej rozumienie jest mozliwe dzieki pozostajacej w tle
przestrzeni kontrfaktycznej W4. W przypadku méwienia o braku brakujaca rzecz
zyskuje swoja ,,rzeczowos$¢” wilasnie dzigki przywotaniu w tle przestrzeni, w ktorej
jest ona rzecza®.

Reasumujac, mozna stwierdzi¢, ze w budowaniu przekazu plakatu uczestniczy
kilka przestrzeni mentalnych, wzajemnie powigzanych. Centralne miejsce zajmu-

11 Okreslam go tym mianem, cho¢ mam tu na myg¢li calg zintegrowang werbalno-wizualng kon-
strukgje.

12 ,[...] negation routinely sets up counterfactual blended spaces, which can be elaborated” [tlum. JW.]

13 Autorzy The Way We Think omawiajg wyrazenie ,,brakujace krzesto”, ktére w amalgamacie jest
rzecza, a ,postrzegane z zewnatrz” jest nie-rzecza (Fauconnier, Turner 2003: 241).
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je przestrzen przeszczepiania narzadéw Wi, ktdrej elementy wchodza w relacje za-
réwno z przestrzenia kwiatow W2, zasilajacg obraz (i, posrednio, stowne wezwanie
odbiorcy do wypetnienia deklaracji woli, ktére uczyni go swiadomym dawca), jak
i z przestrzenig zrywania owocéw z drzew (W3). Abstrahuje tu chwilowo od prze-
strzeni W4, poniewaz wynika ona ze specyfiki uzytej w hasle negacji. Natomiast
istnienie jednej przestrzeni wspdlnej, ktdrej elementy uczestnicza w procesach in-
tegracji z dwiema innymi przestrzeniami wyjsciowymi, jedng wykorzystang w bu-
dowaniu hybrydowego obrazu, druga zas w budowaniu werbalnej warstwy komu-
nikatu, wydaje mi si¢ charakterystyczne dla integracji pojeciowej lezacej u podloza
zlozonych multimodalnych komunikatéw takich jak plakat. Wydaje si¢ to zreszta
logiczne, gdyz istnienie jednej bogato ustrukturyzowanej przestrzeni, ktorej rézne
elementy moga wchodzi¢ w relacje z elementami réznych innych przestrzeni wyj-
$ciowych, stuzy z calg pewnoscig zapewnieniu spojnosci ztozonego komunikatu.

Na koniec podejmijmy jeszcze probe wskazania przestrzeni generycznych. Jak
pamigtamy, w tworzeniu tego komunikatu uczestnicza trzy przestrzenie wyjscio-
we. Pierwszym etapem wydaje si¢ zatem wskazanie nadrzednych schematycznych
przestrzeni generycznych dla W1 i W2 (zasilajacych obraz) oraz dla W1 i W3 (zasi-
lajacych slogan). Sa to odpowiednio: ,,Obiekt” dla W11 W2 oraz schemat: , Ktos$ co$
skads zabiera” dla W1 i W3. Nastepnie mozemy zaproponowa¢ wspolng dla calego
procesu integracji przestrzen generyczna w postaci schematu: ,,Agens, obiekt, pro-
ces”. Calo$¢ oméwionych wyzej relacji migdzy réznymi przestrzeniami mentalnymi
ilustruje schemat 1.

Poswigé¢my teraz chwile uwagi drugiemu plakatowi (Fot. 2.), ktory tez jest ele-
mentem szerszej kampanii, tym razem antynikotynowej. Pragmatycznym celem jest
tu — przeciwnie niz w poprzednim przyktadzie — zniechecenie do pewnych zacho-
wan, jednak zastosowane podczas konstrukeji przekazu strategie sa bardzo podobne.
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Fot. 2. Kampania spoleczna antynikotynowa.
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Czarnopopielatg przestrzen plakatu dzielg mniej wiecej po réwno obraz i hasto,
tworzgce jeden komunikat i wzajemnie si¢ interpretujace, przy czym zrozumienie
obrazu wymaga od odbiorcy chwili uwagi, natomiast hasto: ,Zapraszamy do urn”
wydaje sie¢ na pierwszy rzut oka oczywiste. Pierwsza (,wyborcza”) interpretacja oka-
zuje sie jednak niestuszna i zostaje zweryfikowana przede wszystkim pod wplywem
obrazu, ale i dalszego tekstu, mianowicie zachety do odwiedzenia strony interne-
towej: ,Wejdz. Nie pogrzeb swojej szansy”. Dos¢ zlozong strong werbalng plakatu
zajmiemy si¢ jednak dokladniej w dalszej czesci artykulu, a teraz przyjrzyjmy sie
obrazowi.

Przedstawia on polaczenie urny pogrzebowej i popielniczki z widocznym po-
piolem i tlagcym si¢ papierosem. Naczynie wykonano z jednolitego marmuru i sta-
nowi ono niepodzielng catos¢. Wraz z integracja obrazéw dokonala sie integracja
dwu przestrzeni wyjsciowych, miedzy ich elementami ustanowiono relacje analogii
i dysanalogii, a w procesie amalgamacji doszlo do kompres;ji tych i innych relacji.
Wrylaniajace si¢ w zintegrowanej przestrzeni wnioski moga by¢ nastepnie transfero-
wane do jednej z przestrzeni wyjsciowych.

Zobaczmy, jak w szczegolach przebiega ten proces. Centralna dla plakatu prze-
strzent W1 (Przestrzen palenia papieroséw) zawiera popielniczke, popiol z papierosa
i sam papieros, a takze domyslnie (papieros tli sie odlozony na chwile) kogos, kto go
pali. Przestrzen W2 (Przestrzen pogrzebu) zawiera obraz urny i prochéw, a takze
wiedze o pochodzeniu tych prochéw, a wiec o tym, ze jest to pozostatos¢ po spaleniu
ciata zmarlej osoby. Relacja analogii faczy urne i popielniczke, prochy i popidt, a tak-
ze moze zosta¢ ustanowiona miedzy tym, co spalane, a wiec papierosem i ludzkim
cialem. Relacja dysanalogii faczy palacza — zywego agensa i ludzkie cialo podda-
ne procesowi kremacji. Zatem w zintegrowanej przestrzeni prochy sa jednoczesnie
popiolem, a urna jest jednoczesnie popielniczka, co znalazlo realizacj¢ graficzna.
W wyniku kompresji ludzkie cialo spala si¢ wraz z paleniem papierosa, a relacja dys-
analogii zostaje skompresowana do zmiany Zywego palacza w martwe cialo ulegajace
spaleniu. W zintegrowanym obrazie palenie papierosa zabija — spalony tyton staje si¢
jednoczesnie spalonym ludzkim cialem. Nastgpita tu zatem takze kompresja czasu
i przyczynowosci. W rzeczywistym $wiecie, nawet jesli badania wykazaly zwigzek
miedzy paleniem papieroséw a $miertelnoscia, jest to proces rozciggniety w czasie
i pozbawiony jednoznacznej przyczynowosci - naukowo mozna jedynie wykazac, ze
palenie statystycznie zwigksza ryzyko zachorowania na $émiertelne choroby. Obraz
w amalgamacie ustanawia jednoznaczng relacje¢ przyczynows i skraca czasowy dy-
stans z przestrzeni wyjsciowej W1 — pali¢ mozna wiele lat, a w zintegrowanej prze-
strzeni palenie powoduje natychmiastowe unicestwienie. Ten wlasnie jednoznaczny
wniosek ,,Palisz — zabijasz siebie” moze zosta¢ przetransponowany i wykorzystany
do rozumowania w przestrzeni W1, znanej realnemu palaczowi z do$wiadczenia.
Tak drastyczny przekaz stuzy¢ ma osiggnieciu perswazyjnego celu kampanii.
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Zrozumienie (rozpakowanie) wizualnego amalgamatu powoduje reinterpretacje
hasta ,,Zapraszamy do urn”, ktére okazuja si¢ urnami pogrzebowymi. Uruchomiona
jednak przez slogan przestrzen wyboréw demokratycznych nie zostaje catkowicie
zanegowana. Wykorzystano ja w kolejnej — apelatywnej warstwie plakatu. Tak bo-
wiem jak w warstwie wizualnej plakat stara si¢ do palenia zniecheci¢, tak w war-
stwie werbalnej zacheca do dziatania — dokonania wyboru, zaprzestania palenia.
Stuzy temu po pierwsze zwrot do odbiorcy ,,wybdr nalezy do ciebie”, a po drugie
wskazanie sposobu postepowania — zaproszenie do odwiedzenia internetowego ser-
wisu spolecznosciowego skierowanego do 0sdb, ktdre chcg zerwac z nalogiem niko-
tynowym. Zaproszenie to sformufowano ,,Wejdz. Nie pogrzeb swojej szansy”. Adres
strony, réwniez oparty na grze stownej, brzmi: www.rzuc.to.

Jakie zatem przestrzenie uczestniczg w powstaniu werbalnej warstwy plakatu?
Niewatpliwie pojawia sie tu nowa przestrzen W3, nazwijmy ja ,Przestrzenig wy-
boréw (glosowania)”. Zostala ona po raz pierwszy uaktywniona w wezwaniu ,,za-
praszamy do urn”, cho¢, jak widzieliSmy, podlega pdzniej przewrotnej interpretaciji.
Gdy po rozpakowaniu wizualnego amalgamatu okazuje sig, o jakie urny chodzi au-
torom kampanii, w werbalnej sferze dokonuje si¢ kolejna wolta i znéw pojawia sie
przestrzen glosowania. To ze skryptu wyboréw demokratycznych pochodzi wzy-
wanie do podejmowania decyzji (podczas glosowania) oraz akt wrzucania glosu do
urny. Drugg aktywna tu przestrzenig jest niewatpliwie przestrzen palenia papiero-
s6w W1. W wyniku transferu wybranych elementéw z W1 i W3 powstala zintegro-
wana struktura, wewnatrz ktorej pojawil si¢ kalambur. Potoczne okreslenie zrywa-
nia z nalogiem - ,rzucanie palenia” uczestniczy w utworzeniu nazwy internetowej
domeny www.rzuc.to, w ktdrej rzucanie jest jednoczes$nie wrzuceniem glosu, czyli
podejmowaniem decyzji.

Nieco inaczej sprawa ma si¢ z ostatnim werbalnym elementem plakatu, wezwa-
niem ,nie pogrzeb swojej szansy”. Dzieki przywolanej juz przez obraz przestrzeni
pogrzebu we frazeologizmie uruchomiono w tym miejscu niemetaforyczne znacze-
nie czasownika ,,pogrzebac”. W tej czesci hasta nie wykorzystano zatem przestrzeni
W3, tylko Wa.

A jakie przestrzenie generyczne ma si¢ wskaza¢ w tym przypadku? Sadze, ze
dla przestrzeni W1 i W2 (zasilajacych obraz i jedno z hasel) jest to ogélny schemat
»kto$ co$ spala/pali”, natomiast dla przestrzeni W1 i W3 (uczestniczacych w two-
rzeniu prawie calej warstwy werbalnej plakatu) jest to schemat ,,kto$ co$ wybiera /
kto$ o czyms$ decyduje”. Wspdlna dla calego plakatu przestrzen generyczna obejmu-
je w tym przypadku agensa, celowe dzialanie i zmiane. Relacje miedzy wszystkimi
przestrzeniami mentalnymi wykorzystanymi w tym plakacie ilustruje schemat 2.
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Jak sadze, powyzsza analiza ukazala niezwykle $cisty zwigzek miedzy werbal-
ng i wizualng warstwa plakatow. Wiasciwe odczytanie przestania kampanii jest
mozliwe dzigki interpretacji obu tych warstw oraz uchwyceniu przez odbiorce ich
reinterpretacji, dokonujacych si¢ w wyniku ich wzajemnego oddzialywania. Teoria
przestrzeni mentalnych oraz integracji pojeciowej oferuje narzedzie umozliwiajace
jednolity opis budowania i rozumienia komunikatu na obu tych ptaszczyznach. Po-
maga wskazac¢ przestrzenie wyjsciowe dla zintegrowanej struktury, z jaka spotyka
sie odbiorca. Z kolei $wiadomos¢, ze wnioskowanie dokonywane wewnatrz amal-
gamatu moze by¢ nastepnie transferowane do jednej z przestrzeni wyjsciowych,
pomaga zrozumie¢, w jaki sposéb ,hybrydowe” obrazy i hasta maja ksztaltowac
u odbiorcy rozumienie jednej z przestrzeni wyjsciowych, mianowicie tej, o ktdrej
przeksztalcenie chodzi autorom kampanii.
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Poster as an example of a multimodal amalgam (conceptual blend)
Summary

The author analyses two posters used in two social campaigns. Posters are unique in their usage as
means of communication because they aim to provide information quickly and in an eye-catching
way. As a result, their authors often use conceptual blending and integration to create persuasive
communication. In the article, the author treats posters as complex blends, she finds input spaces,
indicates relations between their elements, and tries to discover generic spaces on different levels of
specificity. This methodology enables her to show how a complex verbal and visual statement can be
coherently understood by the viewer.





