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Ikonicznos¢ w tekstach promocyjnych
na przykiadzie wybranych
przewodnikéw turystycznych po Krakowie

1. Wstep

Teksty specjalistyczne z dziedziny promocji i turystyki stanowig ciekawy ma-
terial badan, gdyz pelnia funkcje nie tylko informacyjna, lecz takze perswa-
zyjna. Ich celem jest przekazanie turyscie potrzebnych informacji oraz zache-
cenie go do odwiedzenia danego miejsca. Warto zada¢ sobie zatem pytanie,
czy obecnie promocyjne teksty turystyczne wcigz sg semiotycznym prototy-
pem ikonicznosci.

Badany material stanowia wybrane przewodniki turystyczne po Krako-
wie, wydane przez instytucje publiczne i prywatne. Na rynku wydawniczym
znajdziemy wiele tekstow tego typu, stworzonych w jezyku polskim oraz thu-
maczen. W niniejszej analizie wykorzystano natomiast jedynie te pierwsze.

W zamieszczonym tutaj studium przedstawie definicje tekstu turystycz-
nego oraz ikonicznosci, wyréznig typy ikonicznosci i zilustruje je przyktada-
mi z przewodnikéw po Krakowie.

2. Tekst turystyczny

Na wstepie zdefiniujmy pojecie tekstu turystycznego - jest to podtyp tekstu
promocyjnego z dziedziny turystyki, a wedlug Dorothy Kelly (1997: 33-42)
publikacja wydana przez instytucje publiczng lub prywatng, ktéra ma na
celu promocje oraz dostarczenie turyscie informacji o miejscu, miescie, ho-
telu, restauracji. Moze pelni¢ funkcje pomocniczg podczas przygotowan do
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podroézy, w trakcie pobytu w nowym miejscu, a takze stanowi¢ forme pa-
miatki. Mary Snell-Hornby (1999: 95-105) méwi o tekstach turystycznych
jako o materialach reklamowych, ktérych celem jest zachecenie odbiorcow
do przyjazdu w dane miejsce i wydawania tam pieniedzy. Wedlug Catherine
Kerbrat-Orecchioni (2004: 133-150) przewodnik turystyczny jest gatunkiem
hybrydowym, w ktérym dyskurs promocyjny i opisowy przeplataja si¢ z li-
terackim. Dzisiaj jest to najczesciej dyskurs proceduralny, ktéry wskazuje, co
i w jakiej kolejnosci nalezy robi¢ (Adam 2001: 10-27).

Ze wzgledu na oczekiwanego odbiorce i uktad wewnetrzny przewodniki
mozemy podzieli¢ na kulturowe i praktyczne (Margarito 2010: 19-24). Nale-
z3ce do pierwszej kategorii skupiajg si¢ na historii, sztuce, architekturze, zwy-
czajach, szeroko pojetej kulturze, natomiast te o charakterze praktycznym
majg na celu przekazanie informacji o transporcie, hotelach, restauracjach,
godzinach otwarcia i planach ekspozycji.

3. Ikonicznos¢

Ikoniczno$é¢ to pojecie wprowadzone przez Charlesa Sandersa Peircea, de-
finiowane przez niego jako relacja pomiedzy forma a znaczeniem oparta na
podobienstwie (1902: 98-119). Nasuwa si¢ tu pytanie, na czym polega wspo-
mniane podobienstwo. W przypadku tekstéw turystycznych mozemy méowic
o analogiach do obiektywnej rzeczywistosci albo jej subiektywnego obrazu
w umysle nadawcy. W dalszych rozwazaniach sprawdze, jakiego typu podo-
bienstwa mogg si¢ pojawia¢ w badanym przeze mnie materiale.

3.1. Sekwencyjnos¢: ikoniczno$¢ doswiadczeniowa

Gléwnym celem przewodnika turystycznego jest wskazanie subiektywnego
porzadku, w jakim nalezy poznawa¢ nowe miejsce. Ten typ tekstu jest uwa-
zany za prototyp ikonicznosci doswiadczeniowej, poniewaz zazwyczaj kolej-
nos$¢ opisywanych krokéw odpowiada kolejnosci krokéw, jakie nalezy podjac
w rzeczywistosci pozajezykowej. Czasem jest to podobienstwo do struktury
trasy w umysle nadawcy. Poréwnujac plan spaceréw zaproponowanych przez
autorow wybranych do analizy przewodnikéw, mozna zauwazy¢ rdzne przy-
kfady ikonicznosci.

Przewodnik Polska' opublikowany przez wydawnictwo Wiedza i Zycie
sytuuje poczatek trasy na Rynku Giéwnym, a odwzorowany na planie szlak

! Czerniewicz-Umer, Omilanowska, Majewski (red.) 2004; dalej w tekscie bede sie postu-
giwala skrétem Polska.
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ma ksztalt $limaka. Proponuje jednak zwiedzanie kolejnych zabytkéw bez
wskazania sposobu, w jaki mozna si¢ do nich dosta¢. Autorzy licza na samo-
dzielno$¢ turysty, ktory postugujac sie mapka i kolejnymi ponumerowanymi
punktami sam znajdzie droge. Stosowane s3 tu formy nieosobowe:

(1) Sukiennice (...) Dzi$§ na parterze mieszczg si¢ kawiarnie i kramy z pamigtkami,
ana pietrze Galeria Malarstwa Polskiego (...). Mozna tu obejrze¢ $wietne ptétna m.in.
Marecella Bacciarelliego, Piotra Michatowskiego, Jana Matejki i Jacka Malczewskiego
(Polska: 131).

Przewodnik Krakéw autorstwa Michala Rozka nie pozostawia natomiast
tak wielkiej swobody. Brak ponumerowanych punktéw na planie daje ztu-
dzenie pozostawienia turyscie wolnosci wyboru. Spacer historyczny, jak na-
zywa go autor, zwiedzajacy zaczyna na placu Matejki, by potem, zataczajac
male kota, zbaczajac z trasy gléwnej, do ktorej ciggle wraca, dotrze¢ na Wa-
wel. Autor wskazuje dalsza droge, wymienia nazwy ulic, ktérymi nalezy sie
przemieszcza¢ do nastepnego wartego uwagi miejsca, co wiecej, jest wrecz
prawdziwym przewodnikiem: ,,idzie” razem z turysta i uzywa form czasow-
nikowych pierwszej osoby liczby mnogiej:

(2) Spacer szlakiem historii zaczynamy od pl. Matejki. (...) Przed nami mury $rednio-
wiecznego Krakowa (Rozek 1997: 210).

Podobng strategie, cho¢ ze wzgledu na format kilkunastostronicowej bro-
szurki w mniejszej skali, wybrali autorzy przewodnika Krakéw w 3 dni’.

Ciekawym przyktadem tekstu jest przewodnik audio, ktéry ma réwniez
skrécong wersje drukowang, opublikowany przez Stowarzyszenie Podgorze.pl.
Zaproponowany spacer 6 mostow w 60 minut jest trasa wiodacg wzdtuz pod-
gorskiego brzegu Wisly zgodnie z nurtem rzeki.

Wszystkie wymienione wyzej sposoby przedstawienia kolejnosci zwiedza-
nia Krakowa sg ikoniczne. R6znig si¢ stopniem podobienstwa do wybranych
elementdw rzeczywistosci pozatekstowej, a sposdb opisu z r6zng dokladnos-
cig odzwierciedla uksztaltowanie terenu, potozenie i zabudowe miasta.

Jednym ze sposobéw wprowadzania do tekstu ikonicznosci sekwencyj-
nej sg okoliczniki zagniezdzone (nested locatives) - zwielokrotnione wyraze-
nia przyimkowe, ktére pomagaja odbiorcy komunikatu odnalez¢ opisywany
obiekt w rzeczywistoéci. Specjalnym typem okolicznikéw zagniezdzonych
jest zooming, zblizenie, ktore odnajduje detal, zmniejszajac zakres przestrze-
ni, podobnie jak najazd kamerg.

2 Tutak, Gajewski, Kubisztal i in. 2009; dalej w tekscie bede si¢ postugiwata skrétem 3 dni.
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(3) Do s$wiatyni® wchodzimy przez okute blachg wrota, pamietajace czasy kro-
la Kazimierza Wielkiego, ktorego inicjal zostal na nich wielokrotnie powtérzony.
Powyzej wisza kosci zwierzat z okresy dyluwialnego. Pos$rodku katedry barokowa
(1626-1629) konfesja $w. Stanistawa — biskupa i patrona Polski (dzielo Piotra van der
Rennena, z drugiej potowy XVII wieku). Przed konfesja postawiono nagrobek kréla
Wrtadystawa Jagielty, zwyciezcy spod Grunwaldu. Po przeciwnej stronie umieszczo-
no symboliczny nagrobek Wtadystawa Warnenczyka (Rozek 1997: 230).

Teksty moga si¢ r6zni¢ poziomem precyzyjnosci, ktory zalezy od wspo-
mnianego wczesniej szeroko pojetego formatu, ksztattu publikacji przyjetego
przez wydawce, ale i od subiektywnego odczucia autora i jego spojrzenia. Za-
pis jest wiec ikoniczny w stosunku do percepcji.

Przejdzmy zatem do poréwnania trzech paralelnych tekstow opisujacych
ten sam fragment miasta: ulice Grodzka. Przyklady (4) i (5) doktadnie opisuja
odcinek Traktu Krolewskiego, natomiast przyktad (6) jest mniej precyzyjny.

(4) Nieco kreta ulica prowadzaca z Rynku Gtéwnego na Wawel. (...) Spacerujac tu,
warto zajrze¢ na kruzgankowy dziedziniec pod numerem 53, do Collegium Iuridicum,
ktorego historia siega XV wieku, cho¢ dzisiejszy wyglad gmach uzyskal po odbudowie
w 1718 roku. Nieco dalej pyszni sie fasada kosciola $w. §w. Piotra i Pawta, a za nig
bieleja kamienne wieze romanskiego kosciota $w. Andrzeja z XIII wieku, kryjacego
w murach wczeéniejsza budowle z konca XI wieku (Polska: 136).

(5) Powracamy na ulice Grodzka. Idziemy na Wawel. Po drodze w narozu ul. Grodzkiej
(nr 39-41) i ul. Poselskiej dostrzegamy tablice przypominajacs, ze tutaj mieszkal Wit
Stwosz. Dochodzimy do ko$ciota §w. $w. Piotra i Pawla, zbudowanego dla jezuitéw
z fundacji kréla Zygmunta III w latach 1597-1630. Jest pierwsza budowlg barokowg
w Krakowie. (...) Obok pojezuickiej $wigtyni — romanski kosciét $w. Andrzeja, ufun-
dowany z konicem XI wieku, budowany w XII stuleciu (Rozek 1997: 225-226).

(6) To szlak historyczny, legendarny, wigzany z okresem najwiekszej swietnoéci daw-
nej polskiej stolicy. Po drodze mijamy kolejno kilka muzeéw (m.in. Dom Jana Matejki,
Muzeum Archeologiczne) i szereg galerii. Szczeg6lng uwage warto zwroci¢ na koscio-
ly: Franciszkandéw ze stynnymi witrazami Stanistawa Wyspianskiego i Dominikanow
przy placu Wszystkich Swietych, a dalej - §§. Piotra i Pawla oraz $w. Andrzeja - ucho-
dzace za prawdziwe perty architektury (3 dni: 6).

3.2. Proksymalnos¢: szyk w obrebie frazy nominalnej

Tekst przewodnika turystycznego ze wzgledu na duzg liczbe przymiotnikéw
pozwala takze na ukazanie cech ikonicznosci proksymalnej. Te czg$ci mowy
buduja atmosfere opisywanego miejsca, a ich dobor i kolejnos¢ sg prawdo-
podobnie nieprzypadkowe i odwzorowujg mniej lub bardziej subiektywne
podobienstwo zauwazone przez autora.

> Waszystkie wyréznienia — A.A.
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Szyk przydawek zalezy od derywacyjnej, semantycznej i pragmatycznej
bliskosci okreslanego rzeczownika. Wedtug praw jezykowych sformutowa-
nych przez niemieckiego jezykoznawce, Ottona Behaghela (1909: 110-142),
rzeczy bliskie sobie w umysle beda blisko siebie w komunikacie, za$ to, co ma
mniejszg wage, poprzedzi wazniejsza informacje. Kolejnos¢ przymiotnikow
jest nacechowana, gdyz najdalej od rzeczownika znajdzie si¢ najczesciej przy-
miotnik o najbardziej subiektywnym znaczeniu.

W jezyku polskim kanoniczng pozycja przydawki przymiotnej jest pre-
pozycja. Postpozycja jest porzadkiem nacechowanym, moze mie¢ funkcje
kategoryzujacg. Przyktadowo ,,most Podgérski” ma inne znaczenie niz ,,pod-
gorski most”.

W ponizszych przykladach - 7a i 7b - pierwszy przymiotnik w syntag-
mie nominalnej ma subiektywny wymiar, co wiecej, jest on zintensyfikowany
dzigki uzyciu formy superlatywu. Drugi przymiotnik (,,europejski”), r6zni si¢
natomiast pozycja, w prepozycji nie jest nacechowany, podczas gdy w post-
pozycji pelni funkcje kategoryzujaca — mowa tu o miescie europejskim, nie
azjatyckim.

(7a) Pomieszczono w nim japonika zebrane przez jednego z najstynniejszych euro-
pejskich kolekcjonerdw, Feliksa ,,Mangghe” Jasienskiego (3 dni: 7).

(7b) Krakéw nalezy do najpigkniejszych miast europejskich (Polska: 127).

3.3. llos¢

Ikonicznos¢ ilosciowa to zaznaczenie proporcjonalnosci pomiedzy forma
i znaczeniem. Wsréd przyktadow ikonicznosci ilosciowej w korpusie moz-
na znalez¢ reduplikacje zastosowang przy tworzeniu skrétu (8) oraz nagro-
madzenie przymiotnikéw w stopniu najwyzszym wskazujacych na wielko$¢
budowli (9):

(8) Sw. $w. Piotra i Pawla (Rozek 1997: 106).

(9) Jedna z najpiekniejszych i najbardziej okazalych rezydencji renesansowych
w Europie Srodkowej powstala dzieki inicjatywie przedostatniego wladcy z rodu
Jagiellonéw, Zygmunta I Starego (Polska: 140).

Analizujac teksty przewodnikéw, nie mozna ponadto zapominac o zdje-
ciach i mapkach, ktére wspodlczesnie stanowia integralng cze$¢ kazdego
z nich i sg pierwotnie ikoniczne. Rodzaj przewodnika wymusza liczbe ilu-
stracji; mozemy w ten sposdb wyrdznic te przeznaczone do czytania lub do
ogladania (albumy).
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4, Wnioski

Badajac korpus zlozony z wybranych tekstow przewodnikéw turystycznych
po Krakowie, odnajdujemy przyklady zjawiska ikoniczno$ci. Zasada sekwen-
cyjnosci jest tu jej najbardziej ewidentng egzemplifikacja. Mozemy réwniez
odnalez¢ przyklady ikoniczno$ci proksymalnej i ilosciowej. Podobienstwo
formy i znaczenia przejawia si¢ w uzyciu srodkéw morfologiczno-sktadnio-
wych - szyku, pozycji przymiotnikdw czy ich liczby.

Bardziej dogtebne zbadanie sekwencji okolicznikéw miejsca i przydawek
przymiotnikowych, poréwnanie ich uzycia w tekstach oryginalnie napisa-
nych oraz ich ttumaczeniach mogloby si¢ przyczyni¢ do podniesienia jako-
$ci publikowanych tekstow turystycznych i promocyjnych, ktére znajdziemy
w ksiegarniach na pélce Cracoviana.

Summary

Tourist texts concerning Krakow offer an interesting case for study of iconicity in promo-
tional discourse. Tourist texts in general entail much resemblance between the objective
reality and the form as well as they seem to be a canonic form of especially experien-
tial iconicity. This paper deals with a definition of a tourist text and then it examinates
the three iconicity principles: sequence, proximity and quantity that can be encountered
in this type of texts. The conclusion highlights morpho-syntaxic elements which can be
found out during the analysis and proposes possible use of results.





