Inspiracje popkulturg w modzie japonskiej od lat
siedemdziesigtych XX wieku. Kawaii na przyktadzie
japonskiej mody ulicznej
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Wprowadzenie

Moda japoniska jest dziedzing promujaca réwno$é poprzez réznorodnoéé. Wielosé sty-
16w w demokratyczny sposéb zréwnuje kobiety i mezezyzn, zacierajac granicg dziecin-
stwa i dorostosci przy uzyciu narzedzia, jakim jest kawaii'. W Japonii od wiekéw pro-
mowano réwno$¢ w ubiorze. Kimono byto noszone zaréwno przez mezezyzn, jak i przez
kobiety. Homogenizacja stosowana byta ze wzgledéw praktycznych i nie zacierata réz-
nic miedzy piciami. Kobiece stroje réznity si¢ od meskich, a dziewczece od kobiecych
(dla mezatek) (AMBASADA JAPONII 2013). Kimono to jednak japoriska haute couture
(moda wysoka). Na tradycyjne pozwoli¢ sobie mogg tylko zamozni. Jest to bowiem wy-
datek, w przeliczeniu, rzedu dziesieciu tysiecy ztotych. Tariszg alternatywas jest yukata
(AMBASADA JAPONII 2013). Wariacje na temat kimona dostrzec mozna u réznych ja-
poniskich projektantéw, jako ze jest to najbardziej uniwersalny i klasycznie japoriski

stréj (GROOM 2011: 193). To tradycyjne japoniskie ubranie, kojarzace si¢ jednak z uni-
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formizacja, ujednoliceniem wizerunku, podlega przeobrazeniom, zmierzajagcym w kie-
runku podkreslania indywidualnosci. W tym samym kierunku zmierza moda uliczna.
W tokijskiej dzielnicy mody Harajuku nie ma ludzi ubranych w jednakowy sposéb.
Przeciwnie, kazdy ksztaltuje whasny wizerunek, w opozycji do tego, ktéry na co dzien
przedstawia kolegom ze szkoty czy wspdtpracownikom.

W rozdziale zaprezentowane zostang przemiany w japoniskiej modzie ulicznej na
przestrzeni ostatnich trzech dekad XX wieku i poczatkéw XXI stulecia. Lata siedem-
dziesigte byly okresem, kiedy tradycyjnie utrwalony porzadek spoteczny zaczat ulegaé
przeobrazeniom. Wraz ze zmiang obyczajowg Japonia coraz bardziej otwierala si¢ na
dzieciecos¢ (KINSELLA 1996: 222). Za jej symbol mozna uznaé wymyslong w 1974 roku
Hello Kitty, rysunkowa postaé kota, produkt firmy Sanrio. Warto powiedzie¢, ze do-
piero wtedy kawaii zaczgto by¢ konsumowane na masows skale i zaczeto sie optacal,

réwniez w sensie materialnym (OKAZAKI & JOHNSON 2014: 15-16):

Dla wielu kobiet Hello Kitty jest manifestacjg nie zdziecinnienia, a dziecigcosci. Nadziejg, ze w tym
ponurym, zabieganym i opresywnym $wiecie, w ktérym s3 zmuszone do wyprzedzania innych,
weciaz mogg by¢ radosne, charakterne, petne zycia i prostoduszne. Hello Kitty pozwala jednostce
wyrazi¢ swéj bezposredni emocjonalny wptyw na otoczenie spoteczne, w kt6érym z reguty fawo-

ryzowane s3 komunikaty podawane nie wprost i wielostowie” (MCVEIGH 2000: 231)2

Infantylizm dla dorostego konsumenta, czyli estetyka kawaii

Na wstepie wyjasni¢ nalezy, czym w istocie jest charakterystyczne dla Japonii kawaii,
oile jego istote uchwycic’ w og(')le mozna. ,Pierwotnie Wyraialo ono uczucie zachwytu
i rozczulania si¢ nad czym$ matym, stodkim i bezbronnym, ostatnio jednak stosowane
jest takze w znaczeniu idealne, robigce dobre wrazenie, pozagdane” (AMBA-
SADA JAPONII 2013). Stowo to jednak w swoim pierwotnym znaczeniu nie miato nic
wspolnego z dziecigcoécig, a oznaczato po prostu bliskich ludzi, na kedrych wsparcie
mozna liczy¢ (OKAZAKI & JOHNSON 2014: 13). Kawaii jest stowem, ktére nie ma nie-
skomplikowanego przelozenia na jezyki europejskie. Mozna traktowad je jako amalga-

mat znaczeniowy wyrazéw amae i yamsbiz’, na co wskazuje Anne Allison. Pierwsze

Przekfad wiasny za: ,And for many women, Hello Kitty is a celebration not of childishness but of the childlike,
a hope that in spite of a gloomy, harried, and harassing world in which they are forced to outmaneuver others,
they are still light — hearted, spirited, buoyant, and ingenuous. Hello Kitty allows an individual to express a
direct emotional impact in a social world that usually privileges indirect messages and circumlocution”.
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z nich oznacza biernos¢, tkliwos¢ i podporzadkowanie bliskiej osobie, drugie za$ to ,,a-
godnos$¢” (ALLISON 2003: 385). Sam wyraz kawaii pochodzi od kawayui (‘zawsty-
dzony’). Nie byt kojarzony z emocjami pozytywnymi. Jednym z ciekawszych uzy¢ tego
stowa jest opisywanie nim zdziecinniatych zachowan oséb starszych (N1TTONO 2010:
80-81). Okazuje sie, ze nie wszyscy uwazaja takg stylistyke za godna podziwu. Swiadczg
o tym pojecia, ktére zostaty nadbudowane na gruncie terminu kawaii. Mowa tu na
przyktad o ita-kawaii czy kimo-kawaii. Pierwszym z nich mozna okresli¢ osobeg, ktéra
pomimo osiagniecia dojrzatego wieku weigz stara sie wyglada¢ i zachowywacé jak dziecko.
Kolejne budzi jednoznacznie negatywne konotacje, méwi o ,,obrzydliwosci” tej styli-
styki (AsaANO-CAVANAGH 2012: 10). Tomasz Burdzik w artykule Kawaii — estetyka
made in Japan podaje jeszcze takie jej odmiany jak ero-kawaii (chodzi o wydobycie ze
stodyczy seksualnosci), guro-kawaii (zabarwienie groteskowe) i busu-kawaii, ktérg okre-
slitjako ,,brzydka stodycz” (BurRDZIK 2015: 158).

Estetyka kawaii wiaze si¢ ze $cisle okreslonymi kanonami pickna. Kobieta, ktéra
z natury nie pasuje do tego wzorca, nie moze uchodzi¢ za pelng wdzigku. Nie kazdy
przeciez dysponuje okragla twarza czy dziecigcg budows ciata. Moda stata si¢ dostepna
dla kazdego miedzy innymi dzieki subkulturze kogal. W tym wypadku wystarczyto
stosowac sie do prostej zasady. Wyglada¢ modnie mozna bylo dzicki doborowi okre-
Slonych akcesoriéw, doczepianiu sztucznych rzes czy doklejaniu tipséw (MATHEWS
& WHITE 2004: 91). Dziewczyny zaktadaja mundurki, podkolanéwki, aby wygladaé
bardziej ,,uroczo”. W odréznieniu jednak od tradycyjnych uczennic, podkreslaja swoja
osobowo$¢ wyrazistym makijazem i rozpigtymi bluzkami (GRooM 2011: 202). Na
gruncie kogal wyrosto jej przeciwienistwo, czyli kobiety ubierajace si¢ na wzér swoich
starszych sidstr czy powracajace do klasyki (MATHEWS & WHITE 2004). Kogyaru to
zjawisko zapoczatkowane w latach dziewieédziesigtych (NakAo 2015: 14). Co warte
podkreslenia, nie cieszyto si¢ ono powszechnym spolecznym uznaniem, a grupa mto-
dych kobiet, ubierajacych sie jak wyzywajace uczennice, byta postrzegana jako margi-
nes (KAWAMURA 2006: 788).

Japonskie lolitki a Lolita Nabokova

W obiegowej opinii lolita to dorastajaca dziewczynka, przedmiot pozadania mezezyzny
w $rednim wieku o nieuporzadkowanej seksualnosci. W wydaniu japoriskim warto
zwrdci¢ uwage na nieco inny aspekt. ,,Nie nalezy myli¢ tego terminu z tytulem powie-

$ci Vladimira Nabokova. Termin lolita odwotuje si¢ do praktyki, w ktdrej doroste
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kobiety ubierajg sic w nadmiernie falbaniaste stroje, inspirowane lalkami, ksi¢zniczkami,
panienkami”® (YOUNKER 2011: 97). Styl bycia japonskich przedstawicielek tej mody
uznaé mozna za sprzeciw wobec zastanego porzadku spotecznego, w ktérym kobieta
spetniata si¢ jako zona i matka. Oznacza on odejscie od myslenia typowo kolektywnego,
zakladajacego wylacznie wpasowanie si¢ w otoczenie, do myslenia indywidualistyczne-
go, checi wyrdznienia si¢. Ich sprzeciw wobec tradydji i konserwatyzmu przybral inny
wyraz niz w spoteczenistwach Europy Zachodniej czy Stanéw Zjednoczonych. Pana-
ceum na skostnienie obyczajéw nie jest bowiem feminizm, ale infantylizacja rzeczywi-
sto$ci (YOUNKER 2o11: 101). W efekcie obserwowaé mozna proces catkowicie przeciwny
niz u Lolity Nabokova. Tam dziecko bylo seksualizowane, a w Japonii promowane
jest przedtuzanie dziecifistwa przy pomocy ubrania i okreslonego stylu zachowania, na
przyklad kreowanej niesmiatosci i wstydliwosci. Japonki, ktére preferujg takie stroje,
twierdzg, ze ich celem nie jest uwodzenie mezczyzn. Chodzi o zaakcentowanie wlasnej
tozsamosci (YOUNKER 2o11: 108). W artykule, ktéry ukazat si¢ w ,, The Guardian” wy-
szczegblniono rézne typy japonskich ,,plemion” modowych. Wéréd nich znajduja si¢
wiasnie lolity. Wybieraja one stylizacje cukierkowe, w pastelowych kolorach. Nie stro-
nig od fartuszkéw czy koronkowych ozdéb. Czasami dobierajg sobie specyficzne akce-
soria w rodzaju laski pasterskiej (WILKS 2013).

Za pewna odmiane wspomnianych preferencji konfekcyjnych mozna uznaé lolite
gotycka, bedacy bardziej mroczng wersjg stylizacji przeznaczong dla mtodych kobiet.
Te wcigz przypominajg dziecko, ale sg petne kontrastéw i ztowrogie (WiLks 2013). Tu
najpetniej widoczna staje si¢ esencja kawaii, ktére tak naprawde nie jest wylacznie przy-
jemnoscig, mickkoscia, stodkoscia, ale tez wzbudza pewien niepokéj, odraze, przeraze-
nie (SNYDER 2010: 72). Meska (przewaznie) alternatywy dla tej stylistyki jest ,,gotycki
arystokrata”. Ubiera si¢ on elegancko, na gtowe zaktada cylinder. Nosi dtugi plaszcz
i obuwie przypominajace wojskowe. Talia wysmuklana jest przy uzyciu gorsetu (Cyr-
KOWSKA-NOWAK & BUTKIEWICZ 2009: 70).

Niescistoscia bytoby jednak twierdzenie, ze stylistyka lolit nie ma nic wspdlnego
z seksualnoscia. Istnieje pewna grupa lolitek, nazywanych wrecz porun-rori (zjaponi-
zowane porn lolita). One ze swoja seksualnoscig nie tylko si¢ nie kryja, ale wrecz de-
monstrujg ja w sposéb, ktéry moze razi¢ otoczenie. Dominujacymi kolorami $3 czarny

i czerwony (CYLKOWSKA-NOWAK & BUTKIEWICZ 2009: 70). ,Lolity industrialne”,

8 Przektad wiasny za: ,Not to be confused with Vladimir Nabokov's novel of the same name, Lolita refers to the

practice of adult women dressing in excessively frilly, doll/ princess/ maiden inspired clothing”.
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jak i wszystkie inne, ubierajg si¢ w sposéb przyciagajacy uwage. Towarzyszg im trady-
cyjne elementy kultury punk z domieszka techno. Ubrania mogg by¢ niechlujne, dziu-
rawe, a wlosy wymodelowane w stylu irokeza. Starajg si¢ nie okazywa¢ emodji (Cyr-

KOWSKA-NOWAK & BUTKIEWICZ 2009: 70-71).

Rorikon

Obraz subkultury lolit bytby jednak niepelny, gdyby nie wpisaé w niego coraz bardziej
popularyzujacego si¢ zjawiska rorikon (tak Japonczycy wymawiajg zbitke stéw lolita
complex). Poniewaz termin ten zaczerpnigty jest z jezyka angielskiego, wyraznie widaé,
ze w tym wypadku chodzi o przejecie postawy opisanej przez Nabokova (KucHikoMI
2015).

Nalezy doda¢, ze ,wszechobecno$¢ kawaii przedmiotéw, logotypdw, strojéw,
ozdéb i wszystkiego, co mile, stodkie i urocze, dziewczece i niewinne, a obok: drastycz-
nej pornografii [...] czy ciagtego chaosu w kwestii rtéwnouprawnienia kobiet wskazuje
na daleko posuniete zagubienie japoriskiego spoleczeristwa” (ZARNOWSKA 2013: 51).
Prowizorycznym rozwigzaniem problemu pornografii dzieciecej w Japonii wydawat
sic by¢ Statut o Dziecigcej Pornografii [ Child Pornography Statute] (TAXEUCHI 2016:
207). Jako ze akt prawny okazat si¢ w tym wypadku niewystarczajacy, w 2014 roku uch-
walono poprawke, w ktérej stanowi si¢ o tym, ze sprawca danego czynu zabronionego,
tutaj okreslany jako pedofil, zostanie ukarany, jezeli znajduje si¢ w posiadaniu tego ty-
pu materiatéw. Za tresci pornografii dziecigcej uznane sg jednak tylko takie, ktére przed-
stawiaja rzeczywiste osoby. Manga, nawet o charakterze najbardziej bestialskim, nie musi
by¢ zatem w $wietle krajowego prawa uznana za tego typu zakazane treéci, poniewaz
nie przedstawia realnych ludzi, a wymyslone charaktery (TAKEUCHI 2016: 210). W tym
miejscu warto jednak dodad, ze Japonia jest sygnatariuszem mi¢dzynarodowych regu-
lacji, ktére poruszaja problem pornografii dziecigcej, i do ktdrych Japonczycy muszg
sie dostosowac. Nie oznacza to wiec, ze w tym kraju mozna bezkarnie publikowad wszy-
stko (TAKEUCHI 2015: 218). Tym bardziej, ze nawet jesli niescisto$¢ w prawie pozwala
na do$¢ swobodne ksztattowanie tresci komikséw, wcigz istnieje mozliwos¢ wystapie-
nia na droge s3gdowa w momencie, kiedy dana osoba czuje si¢ urazona ich zawartoscia,

uwaza j3 za obsceniczng (TAKEUCHI 2015:235).
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Ganguro i gyaru jako przetamanie stodkiej estetyki kawaii

Ganguro* zapoczatkowala proces przemian w japoniskiej modzie ulicznej. To réwniez
stylistyka z lat dziewieddziesigtych. Mogla szokowa¢ tym bardziej, Ze jej zwolenniczkami
byly juz pigtnastoletnie dziewczeta. Pokazywaly Swiatu swoja niegrzeczno$é, szokujace
stroje, mocno opalong twarz (KAWAMURA 2006: 788). Charakterystyczng cecha styli-
styki ganguro jest malowanie powiek biatym cieniem, a ust — biala pomadka (MILLER
2004: 228). Kolejna stylistyka jest gyaru (Japoniczycy w ten sposéb wypowiadaja angiel-
skie girl). Wedtug jej zasad pigkne sq te dziewczyny, ktére maja mocng opalenizne (w od-
réznieniu od porcelanowej skory lolit), ubieraja sie wyzywajaco, wyraziécie sic malujg
i farbuja wlosy (Luo 2008: 12). Stylistyka ta wyrosta na gruncie ganguro, mody wyra-
zajacej bunt. Atrybutem tej grupy byly czarne maski i zmierzwione wlosy w stylu afro.
Gyaru maja whasny magazyn modowy, ktéry nosi nazwe ,,Egg Magazine” (WILKS 2013).

»Egg” zaczat si¢c ukazywal w tym czasie, kiedy powszechnie rozkwitaty nowe sub-
kultury dziewczeco-kobiece. Mtode czytelniczki miaty okazje podzieli¢ si¢ z innymi
swoja refleksjg. Nadsytaly do redakgji prace, zaréwno literackie, jak i plastyczne. Pismo,
ktére poréwnaé mozna do pochodzacego z Niemiec ,,Bravo”, odniosto sukces, w wy-
niku czego pojawily sie w nim komercyjne przeksztatcenia (MILLER 2004: 226). Obec-
nie ma charakter poradnika dla dziewczat, ktére mogg znalezé w nim pomoc, ale takze
wykazad sie talentami (MILLER 2004: 226). Bezrefleksyjne podgzanie za moda prowa-
dzi w niektdrych przypadkach do wybielania skéry, aby wpasowaé wizerunek w za-
chodnie wzorce. Istnieje takze meska wersja tej stylistyki, zwana gyaru-oh. Powstato
takze bliZzniacze pismo, ,Mens’ Egg”.

Praktyka wybielania skory taczy sie Scisle z faktem, ze Japoriczycy uwazajg ciemng
karnacje za gorsza, utozsamiaja ja ze spotecznosciami wiejskimi (L1, MIN, BELk, K1-
MURA & BAHL 2008: 446). Kreowanie osobowosci poprzez zmienianie odcienia skéry
wigze si¢ takze z feminizmem, poniewaz kobieta sama decyduje o tym, jak jej ciato ma
wygladac i warunkiem nie musi by¢ zwrdcenie na siebie meskiej uwagi. Moze by¢ to
natomiast formg protestu przeciw utrwalonym wzorcom spotecznym, wedtug kedrych
kobieta wyglada i zachowuije si¢ tak, jak oczekuje tego od niej mezczyzna. Paradoksem

jednak jest to, ze mimo odejscia od meskich kryteriéw dziewczgta wpadaja w putapke

Ganguro to nazwa jednej z popularnych w latach dziewiecdziesigtych w Japonii subkultur mtodziezowych
i mtodych kobiet, uksztattowana w opozycji do utrwalonych spotecznie stodkich wizerunkéw dziewczyn. Wy-
réznikiem jej przedstawicielek byty rozjasnione wiosy i silna opalenizna. Urode podkreslaty zas one mocnym
makijazem.
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podporzadkowania sie zeriskiej wizji tego, co powinna reprezentowac sobg kobieta. Sta-
raja sie wygladad tak jak mieszkanki Zachodu (L1, MIN, BELK, KIMURA & BAHL 2008: 448).

Szczegbdlng odmiang gyaru jest himegyaru (dostownie: ‘dziewczyna-ksigzniczka’),
moda takze utrzymana w stylistyce kawaii. Dziewczeta farbujg wlosy, staraja si¢ wy-
glada¢ elegancko i dystyngowanie (KELIYAN 2011: 100). Himegyaru rézni sig od lolity
bardziej w sferze nomenklatury niz ideologii. W jednej z typologii lolita gotycka wy-
stepuje nawet jako podtyp kogyaru (KELIYAN 2011: 100). W przekonaniu autorki roz-

dziatu mozna méwi¢ o swoistym japonskim synkretyzmie modowym.

Grupa jako istotny czynnik odniesienia

Mirostawa Cylkowska-Nowak pisze o tym, ze Japoriczycy s3 spoteczenistwem w duzej
mierze zorientowanym na kolektywizm. Grupa jest dla nich waznym punktem odnie-
sienia, jesli chodzi o podejmowanie zyciowych wyboréw. Dopetnieniem ,grupizmu”
jest kanjin shugi, czyli sposéb, w jaki jednostka odnajduje sie w otoczeniu spotecznym
akcentujgc przy tym swéj indywidualizm (CyLkowska-Nowak & BUTKIEWICZ
2009: 64). Do spoleczenistwa japoniskiego odnies¢ mozna takze teori¢ neoplemienno-
§ci. Jak pisze Morag McKerron, ,neoplemie [neo-tribe] to grupa ludzi, ktdrzy zdecy-
dowali si¢ na zebranie si¢ w tym samym czasie i miejscu z konkretnego powodu”
(MCcKERRON 2003: 3). Znang w Europie formg performance’u jest cosplay. Na kon-
wentach, ale tez i na japoniskich ulicach, ludzie przebieraja si¢ za bohateréw filméw
animowanych. Osoby, ktére na co dzieri petnia role powaznych urzednikéw panistwo-
wych (czy zuniformizowanych uczniéw), w wolnych chwilach moga pozwoli¢ sobie
na troche ,luzu” i stworzy¢ wlasny, zupetnie nowy wizerunek jako cztonkéw okreslo-

nej grupy spotecznej (WILKS 2013).

Paradoksalny system mody

Podazajac za koncepcjg Pierre’a Bourdieu, Amelia Groom pisze o tym, ze moda stuzy
dwém celom. Z jednej strony pozwala ludziom wyrazi¢ swojg odrebnosé i sprzeciw
wobec zastanej rzeczywistosci, natomiast z drugiej wlacza cztowieka w krag okreslone;
zbiorowosci. Nie jest to jednak az taki paradoks, jak si¢ wydaje. Elementy modowego
sprzeciwu, funkcjonujace najpierw jako swoista alternatywa, przechodza pdzniej do
gléwnego nurtu. Groom twierdzi jednak, ze jesli chodzi o tokijskie Harajuku, sprzeciw

tamtejszych modowych outsideréw nie wigze si¢ z autentyczng ideologia (GRooM
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2011: 189). Groom pisze o Harajuku jako o tej dzielnicy Tokio, w ktdrej dostrzec mozna
»warstwows” mode. Japoniczycy tworza swoje stylizacje w sposéb eklektyczny, taczac
elementy réznych stylistyk. W ten sposéb powstaja kompozycje ztozone z tradycyj-
nych czesci stroju, takich jak pas 0bi czy sandaly gerta, jak réwniez z dobieranych do
kimon nowoczesnych akcentéw (GRooM 2011: 192).

Groom pisze zaréwno o ewolugji, jak i rewoludji japoriskiej mody ulicznej. Zwy-
czajowo przyjelo sie, ze te dwa terminy s3 wzgledem siebie opozycyjne. W rzeczywisto-
$ci poprzez przeobrazenia w modzie tradycyjnej nastepuje konstruowanie ekspery-
mentalnych form (GRooM 2011: 192). W Harajuku uwidaczniajg si¢ one w szczegdlny
spos6b. Mowa na przyktad o modzie na pokazywanie elementéw stroju, ktére zwykle
sa skrywane przed widokiem publicznym, takich jak wystajace nitki czy bielizna. Zmie-
nia si¢ tez funkcje poszczegdlnych ubran, tworzac z nich akcesoria, a nie clue stylizacji
(GrROOM 2011: 209).

Stowem, ktére wyraza klasyczne pickno, jest w jezyku japonskim kireii. Przeci-
wienstwem kawaii jest natomiast kakkoi, ktére ttumaczone jest angielskim cool (BUR-
DELSKI & MITSUHASHI 2008: 89). Stowo to wyraza dynamike, przebojowos¢ i wpa-

sowanie w §wiatowe standardy.

Demokratyzacja ptciowosci na przyktadzie visual key

Warto tez wspomnie¢ o zjawisku zwanym visual key, jest ono bowiem znakomitym
przyktadem koegzystencji Zachodu i Japonii w modzie. Tres¢ przekazu zdaje si¢ nie do
korica wspélgraé z forma, co przejawia sic w podawaniu widzom muzyki, z ktéra utoz-
sami si¢ zachodni odbiorca, ale w entourage u japoriskim (SNYDER 2010: 55). Wystepu-
jacy w zespotach muzycy czgsto jednak zamazujg tradycyjne role ptciowe. Przyktadem
jest grupa Malice Mizer. Warto w tym miejscu dla poréwnania przywotaé postawe on-
nagaty (aktor japoniskiego teatru kabuki, ktéry odgrywat role kobiece), poniewaz mu-
zycy moga na scenie by¢ performerami, ktérzy swoim wygladem przypominajg ko-
biety (makijaz). Latwo uwierzy¢ w t¢ iluzje, gdy kto$ si¢ nie odzywa i glos nie moze
zdradzi¢ jego meskosdci (SNYDER 2010: 67). Nalezacy do grupy Malice Mizer Mana jest
przyktadem na to, ze mezczyzna do tego stopnia jest w stanie weielic si¢ w postaé ko-
biety, ze staje si¢ dla nich wizerunkowym wzorcem. Tenze akurat wybrat stylistyke
gothic lolita (Kaniska 2010: 95). Dla fanéw danego zespotu jego czlonkowie z pewnoscia
s3 kawaii, czyli pociggajacy, godni uwagi, wyrézniajacy si¢ czy tez — chod stowo to jest

najmniej odkrywczym odcieniem kawaii - ,uroczy”.
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Otaku, czyli introwertyczny buntownik

Moéwigc o japoniskich stylistykach nie sposéb nie wspomnie¢ o otaku (grzeczna forma

wyrazu ,ty” albo ,dom?”). Jak pisze Matgorzata Rutkowska:

[...] kiedy przygladamy si¢ spoleczenistwu japoriskiemu, mozemy z tatwoscia wskazaé jednostki,
ktére w jakis sposb wyrdzniaja si¢ sposréd reszty ludnosci. Nawet ludzie nieposiadajacy wiedzy
na temat ofaku potrafig wskazaé osoby, ktére nie pasuja do reszty. Poznaé je mozna po niechluj-

nym ubiorze, niezadbanym wygladzie (RUTKOWSKA 2014: 20).

Rutkowska przypisuje te sytuacje spotecznejizolagji czesci mtodych Japoniczykdw, keo-
rzy pochlonigci przez Swiat gier i Wirtualnej rzeczywistosci, nie znajduja‘ nawet czasu
na to, zeby zadbacl o siebie w podstawowy sposéb. Wydaje si¢ ich to zreszta zbytnio
nie przerazaé. Opinia spoteczna z pewnoscig nie jest pierwszg instancjg, do ktdrej maja
zamiar si¢ odwolywaé (RUTKOWSKA 2014: 20).

Wsrdd otaku popularna jest réwniez stylistyka moe (dostownie: ‘ploniecie’), kedry
dotyczy seksualnych aspektdw rozwoju nastolatek. Stylistyczna konwencja pozwala
dorostym kobietom przebierad si¢ za dziewczynki. Nie nalezy tego jednak w stu procen-
tach utozsamia¢ zkompleksem lolity. Wymaganiem, ktére musi spetniaé ,,prawdziwa”
lolita (nie o stylizacje tu idzie, lecz o pewien problem spoleczny), jest mtody wiek, a wicc
okoto dwunastu lat. Tutaj wystarczy zanizanie swojego wieku przy pomocy stroju, na
przyktad zaktadanej na gtowe ozdoby, przypominajacej kocie uszy (RuTkowska
2014: 21). Ma to oczywiscie wywolaé efekt kawaii, rozczulajacej stodyczy. Miyuki Has-
himoto definiuje natomiast moe jako ,mito$¢ do przejawdw [characters] i wytworéw
[objects] kultury otaku” (HAsHIMOTO 2011: 115). Ta fascynacja doprowadzita do two-
rzenia rysunkowych postaci okreslanych jako gyaru-ge (‘dziewczyna z gry’). Bohaterki
byly zjednej strony delikatne, kawaii, z drugiej natomiast seksualizowane. Dla jednych
byly ucielesnieniem marzen o kobiecym picknie, inni uznawali je za niemoralne (T'su-
TSUI 2008: I5).

Otaku to stosunkowo odlegla w czasie subkultura japoniska, ktérej poczatki sicgaja
lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych XX stulecia, a ktéra polaryzowata japoniskie
spoleczeristwo. Jedni byli jej goracymi zwolennikami, drudzy uwazali ja za co$ niewla-
Sciwego (TsUTSUI 2008: 14). Mtodych ludzi fascynowat swiat science fiction, az cza-

sem zrédtem inspiragji staly sic popularne komiksy i filmy rysunkowe (TsuTsu12008:
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15). Otaku na poczatku XXI wieku to czesto $wiadomie wybierana i pozytywnie koja-
rzaca sic moda, a nie dziwactwo, ktére nalezy skrzetnie ukrywaé przed swiatem (Ka-
WASAKI 2016: 7).

Istotny wktad w ten proces miata tak zwana wakamono bunka (‘*kultura mtodych’).
Drzigki niej ludzie zaczgli dostrzegaé warto$¢ w kreowaniu wlasnej indywidualnosci
i oryginalno$ci. Jej poczatki datuje sie na lata sze$¢dziesigte XX wieku (KINSELLA 1998:
291). W czasach, gdy Zachéd mierzyl sie z rewolucja obyczajows, japoriscy nastolatko-
wie pokazywali swoja niezgode na otaczajaca rzeczywisto$¢ sicgajac po komiksy, a ra-

czej uciekajac w ich $wiat (KINSELLA 1998: 292).

Whioski

Wiele cech japoriskiej mody ulicznej wywodzi si¢ z kawaii. Nawet te stylistyki, ktére
zdajg si¢ wyrasta¢ niejako w opozycji. Gdyby nie pojawita sic moda na to, co stodkie
i kiczowate (w naszym, europejskim rozumieniu), nie bytoby takze w Japonii potrzeby
sprzeciwu w formie punkowej, techno czy w postaci seksualizacji wtasnego wizerunku.
Japonskie stylizacje czesto uwazane s3 w kulturze europejskiej za infantylne i kojarzone
do$é¢ jednoznacznie w sposéb negatywny. Jedli jednak wzia¢ pod uwagg, ze Japonia to
kraj zaawansowany technologicznie, bedacy siedliskiem kreatywnych idei, mozna wy-
ciggna¢ wniosek, ze okreslone mody niekoniecznie s3 przejawem zdziecinnienia spote-
czefistwa, ale raczej probg odreagowania trudnej i silnie zhierarchizowanej rzeczywi-
stosci, z ktdrg ludzie stykajg sic na co dzielt w pracy czy na uczelni.

Japonczycy tworzg mode réwnoséciows, ktdra zrywa z tradycyjnym pojmowaniem
plci. Kiedy$ kimona noszone byly przez wszystkich. Dzis to visual key postuguje sie
taktyka wlaczania elementéw kobiecych do estetyki meskiej. Biorgce udziat w cosplay-
owych konwentach dziewczeta moga przebierad sie za mezczyzn i odwrotnie, co jednak
nie musi mie¢ zadnego zwiazku z tozsamoscia plciows czy seksualnodcia. Wrecz prze-
ciwnie — jest odgrywaniem kolejnej roli, oprécz tej narzucanej przez spoteczefistwo.
Czlowiek na co dzien pracujacy w korporagji i ubierajacy sic w mundurek, tutaj moze
wzaszale¢” i pokazad sie z zupelnie innej, kreatywnej strony. To, co w firmie uchodzi za
ekstrawagangje i niedopasowanie do otoczenia, na ulicach Harajuku pozwala wyrazi¢
swoja indywidualno$¢ i niepowtarzalnosé.

Motywem, ktdry taczy lolity japoriskie z Lolita Nabokova, jest opis dziecigco$ci
czy dojrzewania jako wartosci budzacej przyjemne konotacje. W obu wypadkach za-

chodzg jednak odmienne procesy. Europejczycy ktada nacisk na jak najszybsze wejécie
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w dorosto$¢, o czym $wiadcezy chociazby kontrowersyjna sesja zdjeciowa opubliko-
wana w paryskiej edydji ,, Vogue’a” z przetomu grudnia i stycznia 2010 i 2011 roku, gdzie
dziewczynki stylizowano na doroste, swiadome wtasnej seksualnosci kobiety. Japon-
czycy cheg z kolei jak najdtuzej zatrzymad dziecifistwo i dajg prawo do niego réwniez
dorostym, co jest kolejng formg mody jako réwnosciowej formy przekazu. Dziecigcosé
jest maska, ktérg moze przybra¢ dorosty kreujacy whasna tozsamosé. Mogtyby pod-
nie$¢ sie glosy, ze w ten sposéb dochodzi do przedmiotowego traktowania kobiet,
ktére sprowadzane sg do roli stodkich, piszczacych zabawek dla zafascynowanych nimi
dojrzatych mezczyzn. Paradoks polega jednak na tym, ze wyzwolone kobiety wybieraja
taki, a nie inny sposéb kreowania swojej tozsamosci i nie s do tego przymuszane przez
tak zwany ,,czynnik patriarchalny”.

W oczywisty sposéb subkultura lolit, pomimo pozornej niewinnosci, zawiera
w sobie pierwiastek kokieterii, a w niektdrych odmianach tej mody — nawet widocznej
seksualizacji stylizacyjnej. W niniejszym rozdziale wspomniano o ekstremalnej, porno-
graficznej wrecz podkulturze lolit, pozostajacej jednak na uboczu calego zjawiska, na
ktére nalezy spojrzeé w szerszym kontekscie. Wéréd samych Japoriczykéw estetyka ka-
waii budzi na tyle sprzeczne odczucia, ze obdarzajg ja réznymi epitetami pozwalajg-
cymi wyrazi¢ i negatywne nacechowanie wzgledem niej. Jednoczesnie jednak nie-
zmiennie odczuwajg potrzebe odniesienia si¢ do niej, wiec uwazajg ja za staly element
estetyki. Wchodzi do kanonu wartosci, takich jak klasyczne japoniskie wabi czy sabi.
Wchodzi w sposéb demokratyczny.

Japonskiej mody ulicznej nie mozna stresci¢ w nazwie jednej, dominujacej tenden-
cji. Modne jest nie tylko to, co zobaczy¢ mozna na pokazach znanych projektantéw,
ale réwniez kreagje, ktére ludzie sami tworza dla podkre$lenia whasnej tozsamosci. Na-
wet nastolatek, ktéry chee wyrdznié si¢ z otoczenia, tak naprawde ubiera sie dla precy-
zyjnie okreslonej publicznosci.

Wreszcie — pamietad nalezy o tym, ze moda dla wielu jest po prostu formg zabawy.
Upatrywanie zagrozenia w kazdym infantylnym doborze stroju nie wydaje si¢ by¢ uza-
sadnione. Nalezy jednak przyznaé, ze rorikon stanowi w Japonii spory problem,
o czym $wiadczy chocby rozbiezno$¢ migdzy prawnymi regulacjami krajowymi a mie-

dzynarodowymi umowami, ktérych sygnatariuszem jest Japonia.
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English summary

Japanese street fashion has been raising controversies since decades. Marcelina
Mrowiec’s chapter Pop-cultural Inspirations in Japanese Fashion in the Seventies. Ka-
waii on the Example of Japanese Street Fashion analysis of trends occurring in Japanese
fashion industry from the 1970s until now and the way the street reacts to them. It is
worth to take a closer look at the phenomenon called ‘lolita fashion’. I will elaborate
the inspirations of women dressing this way and I will try to explain the difference
between Japanese lolita and Nabokov’s Lolita, because these two terms are often asso-
ciated, although they are entirely different. Japanese Lolita, regardless of her (or his)
age tries to look conservative, like a pupil or a doll. Nabokov’s Lolita, on the contrary,
is a ‘liberated child’. It would be useful to put aside the European connotation of this
word and take alook at the phenomenon from the point of view of fashion semiology,
speculating about the meaning of particular clothes. It often refers to pop culture aes-
thetics. I will also try to explain the ‘kawaii’ term, which exists in Japanese culture and
means a not easily translatable into Polish language, ‘cuteness’. The given aesthetics
not only regards clothing, but also permeates thinking patterns. Not only clothes, but
also Japanese thinking patterns are steeped in the aesthetics mentioned. Interestingly,

they see neither banality nor contradiction to traditional culture patterns in it.
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