Anna Pluszyniska

KULTURA W DOBIE NOWYCH TECHNOLOGII
- KOMERCJALIZACJA A BEZINTERESOWNOSC

1. Uwagi wstepne

Rozw¢éj nowych technologii powoduje, ze co jakis$ czas od-
zywa dyskusja na temat modelu ksztaltowania miejsca kul-
tury w gospodarce. Wedlug niektérych nalezy wprowadza¢
ograniczenia w swobodnym i niekontrolowanym dostepie
do cudzej wiedzy oraz rezultatow twoérczosci, aby chronié¢
interesy autoréw i producentéw. Inni postuluja nieskrepowa-
na wymiane my$li i dobr kultury, sugerujac, ze tylko dzieki
niej kultura ma szanse rozwoju. Gtéwne kryterium podziatu
przedstawionych opcji to zatem sposéb udostepniania wiedzy
i wynikéw pracy tworcy.

Bezptatna wymiana dobr kultury nie jest nowa ideg, ale
ponownie zyskala popularnoé¢ wraz z sukcesem internetu jako
medium komunikacyjnego. Dzieki temu mozna teraz méwic
o jednoczesnym funkcjonowaniu dwdéch gospodarek w sferze
szeroko rozumianej kultury: komercyjnej i dzielenia sie lub -
inaczej moéwiac - wlasnosciowej i wolnosciowej. Obie sg w stanie
produkowac intelektualng (niematerialng) , pozywke” i moga
wnieé¢ duzy wkiad w rozwd¢j kultury.
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Koegzystencja gospodarki komercyjnej i gospodarki dzie-
lenia sig jest niezbednym warunkiem humanizmu rozumianego
jako postawa moralna i intelektualna, charakteryzujaca sie
poszanowaniem godnosci i wolnosci jednostki'. Kompetencja
powinna bowiem stuzy¢ cztowiekowi do decydowania o spo-
sobach korzystania z débr kultury oraz ich udostepniania. Obie
gospodarki zapewniajg rézne, ale réwnie istotne mozliwosci
rozpowszechniania tresci kulturowych oraz wynagradzania za
prace tworcza, a takze wyznaczaja granice ingerencji w cudze
dzieto intelektualne. Wynika z tego, ze zarowno gospodarka
preferujaca model wolnosciowy, jak i ta oparta na modelu
wlasnosciowym powinny mie¢ réwne szanse rozwoju.

Obydwie wymienione koncepcje bardzo sie od siebie r6z-
nig. Ramy gospodarki komercyjnej, czyli normy i zasady jej
funkcjonowania, sa formutowane przez organy wtadzy pan-
stwowej. Gospodarka dzielenia sie jest z kolei ,, uspoteczniona”,
co oznacza, ze tworzg jg spontanicznie organizujace si¢ zaan-
gazowane spolecznosci. Obie gospodarki funkcjonujg na tym
samym rynku kultury, ale czy z tego powodu mozna méwic,
ze z soba konkuruja? Jesli nawet dopatrzymy sie pewnych ele-
mentéw konkurencji, to dopoéki bedzie zapewniony swobodny
dostep do internetu, dopéty batalia miedzy wolnosciowym
a wlasnosciowym podejsciem do débr kultury nie zakonczy
sie wygrana zadnej ze stron.

Celem niniejszej pracy jest wskazanie kierunkéw rozwoju
kultury w dobie nowych technologii, a obszarem zaintereso-
wan sa gospodarki kultury. W drugim rozdziale podjeto pro-
be scharakteryzowania gospodarki komercyjnej, a w trzecim
przedstawiono specyfike gospodarki dzielenia si¢. Nastepnie
zaproponowano definicje tzw. gospodarki érodka, ztozonej
z dwoéch wymienionych wczedniej elementow.

b Stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, Wydawnictwo Wilga, Warszawa 1996.



Kulturaw dobie nowych technologii— komercjalizacja a bezinteresownos¢ 13

2. Charakterystyka gospodarki komercyjnej

W gospodarce komercyjnej , pieniadze lub ceny sa podstawo-
wym warunkiem zwyklej lub normalnej wymiany”2 Pienigdz
staje sie motywatorem do pracy, poniewaz funkcjonuje prze-
konanie, ze za prace twoércza przystuguje wynagrodzenie.
Gwarantowane honorarium zacheca artyste do podjecia wysitku
tworczego.

Do wynagrodzenia pretenduja nie tylko tworcy, lecz takze
producenci, wydawcy, posrednicy, organizacje zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi lub pokrewnymi® oraz inne
jeszcze osoby badz organizacje majace wklad w stworzenie
lub upowszechnienie dziela. Wymienione podmioty wykonuja
dziatalnos¢ gospodarcza, dzieki ktérej sa generowane zyski.
Materialna zacheta jest niezbedna do tego, aby producenci
i wydawcy zainwestowali w urzeczywistnienie dostepu do débr
kultury w zamian za przyszle profity. Nalezy przy tym zazna-
czy¢, ze dziatajace na prawach rynkowych koncerny wydawnicze
i producenckie oddziatuja na poziom kultury spoteczeristwa,
decydujac o tym, ktérych twércéw i wykonawcoéw beda pro-
mowag, a ktérych nie, kierujac sie oczekiwanym zyskiem.

W gospodarce komercyjnej pienigdz to warunek wymiany,
ale cena jest rowniez weryfikatorem dla odbiorcy. Zbyt wysoka
cena za dobro lub ustuge ze sfery kultury nieraz stanowi bariere
w dostepie do nich; innymi stowy - redukuje spoteczny kon-
takt z kulturg. Wykluczenie ekonomiczne moze by¢ réwniez
spowodowane brakiem dostepu do débr kultury, wynikajacym
przyktadowo ze zbyt duzej odleglosci dzielacej miejsce za-
mieszkania od ksiegarni, sklepu muzycznego, teatru czy kina.

Wypromowanie dziet sztuki wymaga inwestycji. Przemysty
kultury rozwijaja wiec potezna infrastrukture. Masowa produkgja,

2 L. Lessig, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hybrydowej gospodarce, thum.
R. Préchniak, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 122.

® Sad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw w orzeczeniu w tzw. sprawie
Brathankow z 9 stycznia 2004 roku uznal, Ze organizacje zbiorowego zarzadzania
nalezy w okreslonych sytuacjach traktowac jak przedsiebiorce, czyli jednostke
prowadzacg we wlasnym imieniu dziatalnoé¢ gospodarcza.
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sie¢ dystrybucji, promocja we wszystkich dostepnych mediach
- to czesto gwarangja sukcesu. Wysoko$¢ naktadu inwestycyjnego
niejednokrotnie decyduje takze o pozycji producentéw. Jedynie
duze koncerny mogg liczy¢ na najwieksza wartos¢ zwrotu z inwe-
stycji. Najwyrazniej widac te tendencje na przyktadzie przemystu
fonograficznego w Polsce, zdominowanego przez cztery gléwne
koncerny, tzw. majors*, generujace najwieksze zyski.

W gospodarce komercyjnej punktem wyijscia jest zalozenie,
ze dobra kultury sa dobrem prywatnym, nalezacym do twoércy
lub producenta. Wymagato ono wypracowania mechanizmu
»,zapewniajacego bezpieczenstwo kontekstu materialnego”>.
Zabezpieczenie przystugujacego wynagrodzenia, a takze zwrotu
nakladu inwestycyjnego, stanowi wlasnos¢ prawa autorskiego
do utworu, stad tez te gospodarke nazywa sie czesto wtasnos-
ciowa. Owa wtlasnos¢ jest chroniona na zasadzie: , wszelkie
prawa zastrzezone”. Wlasciciel prawa do utworu ma monopol
eksploatacyjny. Bez jego zgody nikt nie moze wykorzystac
utworu, rozpowszechniac¢ go ani przeksztalca¢ (wyjatek stano-
wi écisle limitowany, wyznaczony w ustawie tzw. dozwolony
uzytek®). Obrét prawami autorskimi to zatem gléwne Zrédto
korzysci majatkowych w gospodarce komercyjnej.

Przemyst komercyjny zdotat wypracowac¢ mechanizm
zapewniajacy scentralizowang kontrole i mozliwos¢ egze-
kwowania swoich praw dzieki wsparciu panstwa. Mechanizm
ten opiera sie na obowigzujacym prawie. Zgodnie z polska
Ustawq o prawie autorskim i prawach pokrewnych, zakres
normatywnych kompetencji przystugujacych wiascicielowi
jest obecnie bardzo szeroki. Poczatkowo przepisy odnoszace
sie¢ do praw autorskich byly nakierowane na kwestie uznania
autorstwa. P6Zniej uwzglednily prawa do kopiowania utworu
w celach zarobkowych, a teraz reguluja takze kwestie zwigzane

* Universal Music Polska, EMI Music Poland, Sony BMG Music Entertainment,
Warner Music Poland

® Y. Benkler, Bogactwo sieci. Jak produkcja spoteczna zmienia rynki i wolnos¢, ttum.
R. Préchniak, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008, s. 157.

¢ W ramach dozwolonego uzytku mozna na przykltad robi¢ kopie bezpie-
czenstwa, kopiowa¢ dziela kultury na uzytek wtasny i bliskich krewnych oraz
znajomych, udostepniac je w bibliotekach i wypozyczalniach wideo.
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z kopiowaniem w ogoéle i wszelkimi innymi formami eksploa-
tacji. Ewoluowal réwniez czas ochrony praw autorskich i po-
krewnych. W tej chwili wiasciciel prawa do utworu moze nim
zarzadzac przez okres 70 lat po $mierci autora. Dla poréwna-
nia, w 1952 roku, zgodnie z poprzednio obowiazujaca ustawa,
okres ten wynosit 20 lat. Intensyfikacja prawnego monopolu
oraz stale poszerzanie przedmiotu ochrony’ zapewnia obecnie
gospodarce komercyjnej dogodna pozycje na rynku kultury. Ze
wzgledu na proces ujednolicenia systeméw krajowych mozna
moéwic o intensyfikacji w skali globalnej.?

Przemyst komercyjny stworzyt réwniez technologie za-
pewniajaca i utatwiajacq ochrone swoich praw. System ten
zabezpiecza dobra kultury zapisane na nosnikach elektronicz-
nych. Ma za zadanie przeciwdziata¢ uzywaniu tresci w sposéb
sprzeczny z wolg twoércy i wydawcy®. Sprawdza sie w warun-
kach masowej produkgji i dystrybucji.

W gospodarce komercyjnej liczy sie bowiem przede wszyst-
kim masowy odbiorca, ktéry moze by¢ gwarantem oplacalnosci.
Dotarcie do szerokiej publicznoéci jest mozliwe dzieki rozwinie-
tej infrastrukturze. Ponadto przemysty kultury wypracowaty
szczegoblne sposoby komunikacji z masowym odbiorca, ktore
mozna zapisa¢ w nastepujacej postaci: nadawca > odbiorca.
Komunikacja ta zaklada, ze jedynie nadawca wykazuje sie
aktywnoscig. To on tworzy tres¢, tylko on ma prawo do jej mo-
dyfikacji i tylko jego interpretacja tresci jest stuszna. Odbiorca
za$ to jedynie bierny stuchacz lub widz. Odbiera tres¢ bez
mozliwosci jej modyfikowania i interpretowania.

Komercyjny przemyst kulturowy, zwlaszcza rozrywkowy,
ustanowit réwniez standardy doskonatosci technicznej i profe-
sjonalizm wykonania'. ,Kultura popularna zostala sprofesjo-

7 Ochrona nie tylko samych dziet, ale tez informacji o tym dziele.

8 A. Tarkowski, Otwarty model licencjonowania Creative Commons, http:/ / www.
ebib.info/ publikacje/ matkonf/mat18/tarkowski.php [data odczytu 16.09.2009].

® www.wikipedia.org/wiki/Digital_rights_management [data odczytu
20.01.2010].

1 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, thum.
H. Bernatowicz, M. Filiciak, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2007, s. 133-134.
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nalizowana, a ludzi nauczono zaleznosci od zawodowcow” .
Profesjonalizm w tym kontekscie jest rozumiany jako gwarancja
wysokiego poziomu wykonania danej czynnoéci i zaspokojenia
okreslonej potrzeby zbiorowej. W gospodarce komercyjnej liczy
sie zatem przede wszystkim zaw6d rozumiany jako profesja
wymagajaca odpowiednich studiéw lub stazu. Wskutek tego
amator czy tworca nieprofesjonalny maja mniejsze szanse za-
istnienia na rynku komercyjnym.

W gospodarce wlasnosciowej istotne znaczenia ma han-
dlowy charakter kultury. Herbert Schiller méwi o ,,Kulturze,
spolce z 0.0.”, Jacek Purchla zaznacza z kolei, ze ,z sacrum
kultura staje sie takze tovarum”'2. Marshall McLuhan nie bez
racji twierdzi natomiast, ze z ,ery, w ktorej biznes byl nasza
kulturg, znalezliSmy sie w erze, w ktorej kultura staje si¢ naszym
biznesem”®. Badania przeprowadzone na zlecenie Komisji
Europejskiej w 2006 roku wskazaly, iz 5,8 miliona ludzi nale-
zacych do sektora kulturalnego wypracowuje obrét rzedu 654
miliardéw euro. Przemysty kultury maja duzy udziat w pro-
dukcie krajowym brutto (2,6% PKB). Jest on duzo wyzszy niz
w przypadku przemystu zywnosciowego i tytoniowego (1,9%
PKB) czy chemicznego (2,3% PKB)". Ze wspomnianych badar
wynika, ze kultura gospodarki komercyjnej to bardzo istotny
impuls dla naszej ekonomii i miejsc pracy.

Reasumujac, cechg charakterystyczng gospodarki komer-
cyjnej jest pieniadz lub cena jako warunek wymiany, masowy
odbiorca, profesjonalizm, ochrona praw wylacznych, w tym
prawa autorskiego, ale takze konkurencyjno$é rozumiana jako
korzystanie z débr kultury przez dang osobe, wykluczajace
mozliwosé jednoczesnego korzystania z nich przez innych.

" L. Lessig, op. cit., s. 39.

12 J. Purchla, Kultura a transformacja Polski, ,Rocznik MCK”, nr 10 (2001),
Krakow, s. 28-30.

13 Cyt. za: M. Smolen, Przemysty kultury. Wptyw na rozwdj miast, Wyd. U],
Krakow 2003, s. 7.

1 http:/ /www .european-creative-industries.eu/ Home/ tabid /79/language/
en-US/Default.aspx [data odczytu 13.08.2007].
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3. Specyfika gospodarki dzielenia sie

Obok powyzej scharakteryzowanej gospodarki komercyjnej
funkcjonuje gospodarka dzielenia si¢ oparta na innych zatoze-
niach. , Ze wszystkich mozliwych warunkéw wymiany w go-
spodarce dzielenia si¢ jedynym niewtasciwym sa pieniadze” .
Jak pisze Yochai Benkler, w gospodarce komercyjnej ,ceny
sq podstawowym Zrédiem informacji o alokacji zasobé6w
i motywacja do takiej alokacji”, natomiast w gospodarce dzie-
lenia sie , taka role odgrywaja spoleczne relacje niezwigzane
z cenami”’®. Ludzie uczestniczacy w tworzeniu gospodar-
ki zezwolen dziela sie powstalag wartoscia niezaleznie od
pieniedzy".

Gospodarka dzielenia sie rozwija si¢ w atmosferze wol-
nosci, dlatego czasami nazywa sie ja wolnosciowa lub wolna
kultura. Jej zalozeniem jest dobrowolne udostepnianie wypra-
cowanych tresci szerszej publicznosci i swobodne wykorzysty-
wanie ich przez kazdego zainteresowanego. Takie podejscie ma
swoje zakorzenienie w filozofii oswiecenia. Ostatnio zyskato
znéw na popularnosci wraz z sukcesem internetu jako medium
komunikacyjnego.

Z powyzszego wynika, ze jasne sprecyzowanie pojecia
gospodarki dzielenia sie nie nalezy do tatwych zadan. Wéréd
tworcow i odbiorcéw débr kultury funkcjonujg trzy koncep-
cje'®. Pierwsza z nich, propagowana miedzy innymi przez
Lawrence’a Lessiga, jest identyfikowana z zakresem wyko-
rzystania i dziatania wolnych licencji prawnych (licencji open
content). Podstawowy cel zwolennikéw tego ujecia to powiek-
szenie zasobu wspélnego i swobodnie dostepnego dorobku
tworczosci poprzez zachecanie autoréw do dzielenia sie owo-
cami swojej pracy oraz wspieranie partnerskiej wspotpracy

5 L. Lessig, op. cit., s. 122.

16Y. Benkler, op. cit., s. 149.

7 L. Lessig, op. cit., s. 174.

8 A. Tarkowski, Seminarium badawcze o wolnej kulturze: co jest przedmiotem
badania? (oraz sporo o piractwie, co byto do przewidzenia), http:/ /kultura20.blog.
polityka.pl/?p=798 [data odczytu 20.02.2010].
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w zakresie wykorzystania istniejacych dziet. Do najbardziej
znanych organizacji tworzacych i promujacych wolne licencje
nalezy Creative Commons. Propaguje ona przejécie od reguly
~wszelkie prawa zastrzezone” do zasady ,niektére prawa za-
strzezone”, z jednoczesnym poszanowaniem samej idei i zalozen
prawa autorskiego.

Ruch open content zacheca do poszukiwania mozliwo-
Sci czerpania korzysci majatkowych z innych Zrédel niz ob-
rét prawami autorskimi, na przykltad z wystepéw na zywo.
Dystrybucja utworéw na warunkach wolnej licencji z zastrzeze-
niem: ,uzycie niekomercyjne”, stanowi ponadto forme reklamy
i pozwala dotrze¢ do szerszej grupy odbiorcéw potencjalnie
zainteresowanych komercyjna eksploatacja utworu.

Zwolennicy drugiej koncepcji definiuja gospodarke dziele-
nia sie, wigzac ja przede wszystkim ze specyficznym modelem
wspotpracy i dostepu do dobr, ktéry Y. Benkler nazwat ,, pro-
dukgja partnerska w oparciu o dobro wspdlne”?. Peer production
(produkcja partnerska) jest rozumiana jako model produkgji,
w ktérym wiele os6b wspoétpracujacych w internecie, majacych
wsp6lny cel, niewynagradzanych za swoja prace, przyczynia
sie do realizacji duzych przedsiewzie¢. Przykladem moze by¢
ruch free software czy wiki.

W odréznieniu od gospodarki komercyjnej w gospodarce
dzielenia sie - w ujeciu Y. Benklera - komunikacje miedzy
nadawca a odbiorca mozna przedstawic¢ za pomoca réwna-
nia: nadawca = odbiorca. Kazdy bowiem jest jednocze$nie
odbiorcag tresci, jak i nadawca (poprzez komentarze, krytyke,
wprowadzanie zmian czy uzupelnianie tresci). Powodzenie
inicjatywy zalezy gléwnie od zaangazowania oséb, a nie
planowania, zarzadzania czy egzekwowania. Projekty te sg
tworzone w sposéb catkowicie rozproszony (uczestnicza
w nim osoby z calego $wiata, czesto nieznajace si¢ nawzajem)
i zdecentralizowany, przy zerowych lub bliskich zeru kosztach
transakcyjnych. Ponadto ludzie bioracy w nich udziat czynia
to dobrowolnie. Przedstawiony rodzaj produkcji pokazuje,
ze dzieki wykorzystaniu potencjalu uzytkownikéw sieci jest

9 Ibidem.
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mozliwy rozwdj twoérczego segmentu rynku w kontekscie
ekonomicznym i spolecznym?.

Zwolennicy trzeciej koncepcji definiuja gospodarke dziele-
nia sie, nawigzujac do pojecia piractwa, rozumianego jako dzia-
talnos¢ polegajaca na kopiowaniu i postugiwaniu sie wlasnoscia
intelektualng (muzyka, filmami itp.) bez zgody uprawnionego
(autora lub producenta) i bez uiszczenia odpowiednich optat.
Nie respektuja oni praw autorskich do utworu, twierdzac,
ze maja one charakter monopolistyczny i przynosza szkode
spoteczenstwu.

Miedzynarodowym ruchem spoteczno-politycznym pro-
pagujacym trzecie ujecie jest tzw. partia piratéw. Ruch ten
postuluje pelna swobode niekomercyjnego uzywania i kopio-
wania débr intelektualnych oraz znaczne skrécenie okresu
ochrony praw autorskich w przypadku uzycia komercyjnego,
a takze calkowite zniesienie patentéw i zdecydowang walke
z prywatnymi monopolami?.

Ze wzgledu na r6znice w definiowaniu , gospodarki dzie-
lenia si¢” na potrzeby niniejszego artykutu wykorzystano dwie
pierwsze koncepcje, rezygnujac z trzeciej. Piractwo bowiem
to jedyny model wolnosciowy rezygnujacy z poszanowania
prawa autorskiego.

~Lessigowa” i ,Benklerowa” idea wolnej kultury promu-
je wolnos¢, ktéra nie jest wszakze réwnoznaczna z dewiza:
~wszystko mozna”. Wolno$¢ ta jest rozumiana zgodnie z ar-
tykutem 73 Konstytucji Rzeczpospolitej: ,Kazdemu zapewnia
sie¢ wolnos¢ tworczosci artystycznej, badan naukowych oraz
oglaszania ich wynikéw, wolnoé¢ nauczania, a takze wolnosc¢
korzystania z débr kultury”. Granice tej wolnosci moga by¢
wyznaczane przez wartosci etyczne czy moralne, ale takze
przez granice , uspolecznionego” prawa, a wiec stworzonego
i zaakceptowanego przez samych twércow i uzytkownikow.

Y. Benkler, op. cit., s. 148-160.

2 www.wikipedia.org/wiki/Partia_Piratow [data odczytu 13.01.2010].
Sympatycy tej partii domagaja sie swobody korzystania z débr kultury, gwa-
rantowanego przez Konstytucje prawa do nieskrepowanego dostepu do dziel,
takich jak ksiazki, muzyka oraz filmy i inne, niezaleznie od formy przekazu.
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Cechami charakterystycznymi gospodarki dzielenia sie
sq: otwartos¢, partnerstwo, dobrowolnosé, brak zapewnionej
gratyfikacji, rozproszona koordynacja oraz dziatanie na skale
globalna. Dzieki nowym technologiom, dostepowi do sieci
i zaangazowaniu uzytkownikéw internetu gospodarka ta stale
sie rozwija. Charakterystyczne jest réwniez to, Ze w gospodar-
ce wolnosciowej nikt nie moze zosta¢ wykluczony z powodu
braku srodkéw pienieznych. Pienigdz nie stanowi bowiem
warunku korzystania z dobr kultury. Jedynym ograniczeniem
moze by¢ brak domowego sprzetu komputerowego i dostepu
do internetu.

Zwolennicy gospodarki dzielenia si¢ podkreslajg, ze wy-
stepujacy tu wolnosciowy aspekt wptywa na rozwoj kreatyw-
nosci, a w nastepstwie - na rozwdj catej kultury. Celem tej
gospodarki jest bowiem zachecanie twércéw do dzielenia sie
rezultatami swej pracy i zezwalanie na modyfikacje stworzo-
nych przez nich dziel. W ten sposéb powstaje nowa wartos¢.
Autorzy wykorzystujacy twoérczosé innych takze przyczy-
niaja si¢ do rozwoju kultury. Nalezy przy tym zaznaczyé,
ze w istocie dzieki technologii cyfrowej i oferowanym przez
nia mozliwo$ciom moga w pelni rozwijac sie takie formy jak
,remiks” czy ,miks”. Wczesniej bylo to utrudnione ze wzgle-
déw ekonomicznych, poniewaz na przeszkodzie staly koszty
produkgji®. Chociaz , dzieki nowym narzedziom uzytkownicy
zyskali mozliwos¢ dowolnego przetwarzania kultury, to pra-
wo nie udzielito uzytkownikom kultury pozwolenia na taka
dowolnos¢”*. Przedstawiciele gospodarki dzielenia si¢ sami
wiec stworzyli mechanizm ufatwiajacy autorowi udzielanie
zezwolen na tworzenie kolejnych dziet (adaptacji, przerébek)
na podstawie jego twoérczosci.

Tym kreatywnym wykorzystywaniem débr niematerial-
nych oraz swobodng wspélpracg nad tworzeniem sa zaintere-
sowani przede wszystkim twoércy (artysci) amatorzy, a czasami
takze tworcy profesjonalni, ktérzy chetnie eksperymentuja
znowymi sposobami produkgji i dystrybucji dziel. Mozliwos¢

2 L. Lessig, op. cit., s. 89.
23 Ibidem, s. 103.
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modyfikacji i dalekiej ingerencji w cudze utwory pojawita sie
dzieki upowszechnieniu sie komputeréw i internetu. Wiasnie
sie¢ odegrala przelomowa role w rozwoju , dlugiego ogona
kultury” (Chris Anderson?), czyli twérczosci niszowej, w ktorej
sklad wchodza dziela twércow niezaleznych i matych wy-
tworni, a takze produkcje amatorskie i offowe oraz twérczosé
domowa i garazowa. Dzieki nowym technologiom produkcja
i dystrybucja staty sie tanie, dzieki czemu moze z nich korzystac
wieksza rzesza zainteresowanych.

Obecnie mamy dostep do wiekszej réznorodnosci filméw i ksigzek niz
kiedykolwiek w historii kultury. Niski koszt magazynowania oznacza
szerszy wybor. Szerszy wybér to dobra wiadomos¢ dla tych, ktérzy
maja inne gusta®.

Podsumowujac, podejécie wolnosciowe w gospodarce
jest inicjowane oddolnie przez spoleczenstwo, ktére formutu-
je postulaty swobodnej wymiany myéli i tworczosci. Kultura
zezwolen to produkcja pozarynkowa, zachecajaca do dzielenia
sie informacjg, wiedza i kulturg, nie tamigc przy tym praw
autorskich, ale takze nie gwarantujac wynagrodzenia, a to
wszystko za zgoda tworcy.

4. Proby wprowadzania ,gospodarki Srodka”

Jakjuz zaznaczono, we wspoélczesnym Swiecie obok gospodar-
ki komercyjnej egzystuje gospodarka dzielenia sie. W tabeli 1
zestawiono obie koncepgje.

W tym kontekscie nasuwa si¢ pytanie: Czy obie te gospo-
darki z soba konkuruja, czy jedna jest dla drugiej alternatywg?

O doskonatej konkurencji mozna méwic wtedy, gdy wszy-
scy wytwarzaja doktadnie ten sam produkt, po takiej samej
cenie. W praktyce jest ona niemozliwa. Punkt wyjécia do oceny
konkurencyjnosci stanowi jednak produkt i cena. W przypadku

% Ch. Anderson, Dtugi ogon. Ekonomia przysztosci - kazdy konsument ma gtos,
tlum. B. Ludwiczak, Wyd. Media Rodzina, Poznari 2008.
» L. Lessig, op. cit., s. 133.



22

Anna Pluszynska

Tabela 1. Zestawienie elementéw gospodarki komercyjnej i gospodarki dzielenia sie

Gospodarka komercyjna

Gospodarka dzielenia sie

regulacje prawne

dyrektywy

Koncepcja wlasnosé wolnosé

Dobra kultury dobro prywatne dobro publiczne

Produkcja rynkowa, cechujaca sie pozarynkowa, cechujjca sie
generowaniem zysku dzieleniem sie informacja,

wiedza i kultura

Warunek pieniadz / cena brak pieniadza / spoteczne

wymiany relacje

Prawa wszelkie prawa niektére prawa zastrzezone
zastrzezone

Charakterystyczne | ustawy, rozporzadzenia, |art. 73 Konstytucji RP,

wolne licencje,
,uspolecznienie prawa”

Gléwne prawo autorskie inne niz prawo autorskie,
zrédto korzysci na przyklad wystepy na
majatkowych ZyWO
Charakter profesjonalizm tworczos$¢ niezalezna,
wykonania amatorska, garazowa,
domowa, profesjonalna
(eksperymentujaca)
Charakter nowos¢ nowos¢, korzystanie z cudzej
tworczosci tworczosci, wspodtpraca
Techniczne rozwinieta infrastruktura, | mozliwosci techniczne
mozliwosci inwestycje na szeroka indywidualnego twoércy
skale
Komunikacja nadawca > odbiorca nadawca = odbiorca

Zrédlo: opracowanie wlasne.

gospodarki komercyjnej i gospodarki dzielenia sie produkt
wecale nie musi si¢ r6zni¢ jakoscig. Oznacza to, ze dzieki no-
wym technologiom, dostepnym praktycznie kazdemu, dobra
niematerialne wytworzone przez twércéw amatoréw niejedno-
krotnie nie odbiegaja poziomem od débr wytwarzanych w go-
spodarce komercyjnej. Oczywiscie istnieje wiele przykladéw
potwierdzajacych zasadnos¢ stwierdzenia, ze praca amatorska,
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domowa czy garazowa nalezaca do gospodarki dzielenia sie,
jest dyletancka.

Obie gospodarki niewatpliwie r6zni cena. W ramach gospo-
darki komercyjnej za korzystanie z dobr kultury trzeba placi¢,
a cena - wyznaczana przez wlasciciela odnosnych praw - to
pochodna wartosci tresci. Gospodarka dzielenia sie¢ wyklucza
z kolei pienigdz jako warunek wymiany i umozliwia bezplatne
korzystanie z débr kultury (zwlaszcza w celach niekomercyj-
nych), ale noénik, na ktérym tres¢ zostala zapisana, jest w obu
przypadkach odptatny.

Obydwie gospodarki maja popyt na swoje produkty, ale czy
jedna stanowi zagrozenie konkurencyjne dla drugiej? Obecnie
obowiazujace prawo autorskie wspiera dzialania prowadzone
w ramach gospodarki komercyjnej; mozna powiedzie¢: fawo-
ryzuje taki stosunek do kultury. Mimo to wydaje sie, ze gospo-
darka dzielenia si¢ zagraza gospodarce komercyjnej, oferujac
darmowy produkt podobnejjakosci. Badania nie potwierdzaja
jednak tej tezy. Przyklady chociazby w zakresie przemystu
wydawniczego wykazujg, ze internauci majacy dostep do
darmowej tredci stanowig zbiorowos¢ ponadprzecietnie zain-
teresowang tradycyjna ksiazka®.

Przeciwnicy gospodarki dzielenia sie twierdza, ze wolnos-
ciowy charakter wymiany débr kultury, totalna komputeryzacja
i ,amatorszczyzna” zapowiadajg upadek kultury.

Krytykom nie spos6b odmoéwié racji, jesli za upadek kultury bedziemy
uwazali zjawiska zaniku form spoleczeristwa masowego. Nie ma bo-
wiem watpliwosci, ze maleje czytelnictwo prasy, telewizja jest nadal
ogladana, lecz malo jest programéw o duzej ogladalnosci, radio realizuje
programy niszowe, maleje czytelnictwo ksiagzek, a tradycyjne przekaz-
niki kultury, takie jak teatr czy filharmonia, traca swoich widzéw?.

% www.kongreskultury.pl: Instytut Ksiazki i Czytelnictwa Biblioteki
Narodowej wykazat w 2002 roku, ze internauci, wbrew utartym opi-
niom, stanowia zbiorowos¢ ponadprzecietnie zainteresowana tradycyjna
ksiazka. Potwierdzily to rezultaty badania z lat 2006 i 2008: 69% i 51%
internautéw odpowiedzialo twierdzaco na pytanie o czytanie ksigzek,
podczas gdy wsréd niekorzystajacych z internetu kontakt z ksigzka
miato juz tylko 37% i 26% respondent6éw.

# J. Mikulowski Pomorski, Kultura wobec spotecznej transformacji, Krakow
2005, s. 132.
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Nalezy jednak zauwazy¢, ze rownoczesnie dzieki nowym
technologiom wzrasta lub utrzymuje sie na wysokim poziomie
stopient aktywnosci spoleczeristwa w zakresie korzystania
z innych dziedzin kultury. Interaktywne i twoércze praktyki
oraz eksperymenty kulturalne wypelniaja czas wolny. Z ba-
dani Eurobarometru z wrzeénia 2007 roku wynika, ze dorosli
mieszkanicy Unii Europejskiej: fotografuja lub filmuja (27%),
taricza (19%), rzezbia, maluja, rysuja (16%), Spiewaja (15%),
pisza (12%), graja na instrumentach (10%)%.

Wedtlug niektérych, obie rozpatrywane gospodarki konku-
ruja z soba. Wydaje sie, ze ze wzgledu na duze réznice zalozer
lezacych u podstaw obu gospodarek powinniSmy raczej méwic
o alternatywie; oba modele gospodarcze egzystuja obok siebie,
a nie przeciw sobie.

Z ekonomicznego punktu widzenia gospodarka komer-
cyjna i gospodarka dzielenia sie prezentujg r6zne podejécia do
kwestii oplaty za korzystanie z débr kultury. W gospodarce
komercyjnej tworca lub producent, ktéry poswiecit swaj czas,
talent lub pieniadze, oczekuje zaptaty. Nie ma w tym zresztg
nic dziwnego, wynagrodzenie uwaza si¢ bowiem za jeden
znajwazniejszych i najskuteczniejszych motywatoréw do pracy.
»Wolnos¢ zarabiania pieniedzy jest taka samg wolnoscia jak
kazda inna”#. Osoby decydujace si¢ na wykonywanie pracy
tworczej z reguly oczekuja otrzymania w zamian wynagro-
dzenia zapewniajacego im egzystencje. Producenci natomiast,
inwestujac w sztuke, licza co najmniej na zwrot z inwestycji.
Sa jednak autorzy i artysci, ktorzy tworza dla przyjemnosci
i stawy. Dla nich pieniagdz nie jest warunkiem obligatoryjnym
Swiadczenia pracy tworczej; czesto dlatego, ze dysponuja in-
nymi Zrédtami dochodu. Sg wreszcie twércy decydujacy sie na
udostepnianie dziel nieodplatnie, czy to liczac na zysk w innym
obszarze tworczosci, czy tez traktujac to jako promocje, reklame.

Gospodarka komercyjna steruja organy wladzy wyzna-
czajace reguly jej funkcjonowania. Gospodarka dzielenia sie

% http:/ /ec.europa.eu/dgs/education_culture/publ/pdf/culture/barome-
ter_en.pdf [data odczytu 3.12.2009].
» L. Lessig, op. cit., s. 183.
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jest natomiast tworzona przez spontanicznie zaangazowane
spotecznosci i kreatywnos¢ klasy twoérczej. Dopoki bedzie za-
chowany swobodny dostep do internetu, dopoty kazda z nich
bedzie miata swojq rzesze uzytkownikow.

Gospodarka kultury oparta na modelu wlasnosciowym
oraz ta budowana na modelu wolnosciowym znajduja si¢ na
przeciwlegtych biegunach. Lawrence Lessig zauwaza, ze po-
jawila sie jeszcze trzecia: ,, gospodarka srodka” . Ten model to
rodzaj hybrydy, ktéra wykazuje cechy gospodarki komercyjnej
i gospodarki dzielenia sie.

Hybryda jest albo podmiot komercyjny, ktérego celem jest uzyskanie
wartosci z gospodarki dzielenia sig, albo gospodarka dzielenia sig, ktéra
powoluje podmiot komercyjny, zeby lepiej realizowaé dzielenie sie*.

Kompromisowa gospodarka kultury (gospodarka srodka)
stanowi na razie zjawisko zbyt nowe, aby mozna bylo precy-
zyjnie i wyczerpujaco okresli¢ zasady jej funkcjonowania. Jej
najwazniejszg cecha jest jednak to, ze stuzy ona do zarabiania
pieniedzy. Podmioty komercyjne wykorzystuja gospodarke
dzielenia sie, liczac, ze ich produkt lub ustuga zyska dzieki temu
wieksza warto$é. Réwnoczesnie gospodarka dzielenia sie otwie-
ra sie na biznes, majac nadzieje na dochody z tej wspotpracy.

Poza tym technologia ulatwiajaca komunikacje miedzykul-
turowa wplynela niewatpliwie na poszerzenie ré6znorodnosci
oferty kulturalnej. Mamy do czynienia nie tyle z globalng wio-
sk, ile z ,wioskami na globie”?!. Kluczem do konkurencyjnosci
staja sie wiedza i umiejetnosci jej efektywnego wykorzystania.
O sukcesie decyduje ciggla innowacja, ktéra jest istotng kate-
gorig ekonomii. Twoérczos¢ i innowacyjnos¢ sa konieczne, aby
sprostac coraz wiekszym wymaganiom konkurencyjnosci oraz
postepujacej globalizacji*?, dlatego, jak pisze Eric von Hoppel,

%0 Ibidem, s. 178.

3t K. Krzysztofek, Spoteczeristwo w dobie Internetu: refleksyjne czy al-
gorytmiczne, [w:] Re: Internet — spoteczne aspekty medium, red. L. Jonak,
Warszawa 2006.

2 A. Mirski, Spoteczeristwo innowacyjne - spoteczeristwo oparte na wiedzy
i tworczosci, [w:] Spoleczeristwo, wiedza, demokracja, red. J. Kochanowski,
Wyd. Zach6d-Wschéd, £.odz 2008.
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innowacje powstajace w wyniku inwestycji prywatnych sa czesto
udostepniane swobodnie, a takie zachowanie ma uzasadnienie ekono-
miczne dla uczestnikéw w powszechnie spotykanych okolicznosciach®.

Gospodarka srodka dopiero sie rozwija, ale juz mozna za-
obserwowac kilka jej przykladow na rynku kultury. Jeden z nich
to serwis Wikia zalozony przez Jimmy’ego Walesa. Nie nalezy
myli¢ tego projektu z Wikipedia (elektroniczng encyklopedia),
ktéra nalezy do gospodarki dzielenia sie. Wikia jest platforma
rowniez oparta na wiki, ale dajaca spotecznosci mozliwosc¢
dzielenia sie informacjami, wiadomos$ciami, multimediami
oraz artykulami, ktére nie mieszcza si¢ w ramach encyklopedii.
Wsrdd tysigca projektow sa miedzy innymi encyklopedie na
temat programoéw telewizyjnych i filmowych. Inne prezentuja
wiedze na temat futbolu, psychologii, turystyki itp. Niektore
projekty parodiuja sama Wikipedie (polska wersja projektu
nazywa sie Nonsensopedia).

Wikia jest prowadzona przez niejawna spotke akcyjng Wikia
Incorporated, bedaca przyktadem hybrydowego podejscia - w pa-
rze z udostepnianiem tresci stworzonych przez internautéw na
warunkach wolnych licencji ida dziatania generujace zysk z re-
klam wys$wietlanych przy projektach dzialajacych na serwerach.

Wikia przyczynia sie do popularyzagji tresci, w konsekwen-
qji czego moga zyskac takze inni, a nie tylko Wikia Incorporated.
Wzorem moga by¢ projekty tworzone przez fanéw seriali.
Przyktadowo widzowie serialu Zagubieni stworzyli Lostpedie,
ktéra pozwala im $ledzi¢ odcinki i uzupetnia¢ swoja wiedze na
temat postaci. Na tym projekcie zyskuje przy okazji producent
serialu, bo dzieki takim stronom zainteresowanie serialem jesli
nie rodnie, to na pewno nie spada.

Innym przykladem moze by¢ serwis Jamendo utatwiajacy
artystom publikacje muzyki na warunkach wolnych licencji.
Serwis zarabia dzieki reklamom zamieszczanym na stronie.
Tymi dochodami dzieli sie¢ réwniez z twércami*. Ponadto
zadowolonych uzytkownikéw serwisu zacheca sie do wyna-
gradzania artystow za pomoca systemu platnosci PayPal.

% Cyt. za L. Lessig, op. cit., s. 227.
% www . jamendo.com/pl/faq [data odczytu 20.03.2010].
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Gospodarka srodka rozwija si¢ na rynku kultury bardzo
powoli. Pozytywnym przykladem w tej mierze, poniekad wzor-
cowym, jest natomiast wolne oprogramowanie. Dostarcza nam
ono wielu spektakularnych przyktadéw koegzystencji z gospo-
darka komercyjna, jak wspotdziatanie ruchu open source z firma
IBM. Notabene przedsiebiorstwa zajmujace sie elektronika
i biotechnologia najszybciej zdaty sobie sprawe, ze utrzymanie
i bronienie za wszelka cene obwarowanego patentami systemu
ochrony wiasnosci intelektualnej czesto ogranicza ich potencjat
tworzenia nowych wartosci.

Inteligentne firmy zaczynajq traktowac¢ wlasnoé¢ intelektualng jak
fundusz otwarty - zarzadzaja zréwnowazonym portfelem aktywoéw
wlasnosci, cze$é chroniac, a cze$é udostepniajac®.

Przyklad firm elektronicznych i biotechnologicznych moze
by¢ pomocny w doprecyzowaniu zasad funkcjonowania hy-
bryd na rynku kultury. Nalezy przy tym pamieta¢, co zauwaza
rowniez L. Lessig, ze wspétdzialanie obu gospodarek moze
si¢ utrzymac tylko pod warunkiem, ze zostanie zachowana
odrebnos¢ potaczonych gospodarek.

Jesli uczestnicy gospodarki dzielenia si¢ zaczng uwazac sie za narzedzia
gospodarki komercyjnej, beda mieli mniejsza ochote na wspoétdziatanie.
Z kolei jesli uczestnicy gospodarki komercyjnej zaczna uwazac ja za
gospodarke dzielenia sig, moze to obnizy¢ ich oczekiwania zwigzane
z zyskiem ekonomicznym. Niemieszanie poje¢ jest kluczem do za-
chowania trwalej wartosci hybrydy. Jednak nie da sie abstrakcyjnie
okreslié, jak nalezy takie rozréznienie uzyskac®.

Obie strony sa wciaz bardzo sceptyczne. Miejmy nadzieje,
ze presja konkurencyjna wymusi przeprowadzenie zmian.
Niewatpliwie omawiany hybrydowy model gospodarki jest
mozliwy, pod warunkiem iz obie gospodarki beda sie wza-
jemnie szanowac”.

% D. Tapscott, A.D. Williams, Wikinomia. O globalnej wspétpracy, ktora zmienia
wszystko, thum. P. Cyprianski, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2008, s. 49.

% L. Lessig, op. cit., s. 178.

57 Ibidem, s. 237.
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5. Whioski

* Oba modele gospodarcze egzystuja obok siebie, a nie prze-
ciw sobie:
Wszyscy zyjemy w réznych gospodarkach komercyjnych i réwnoczes-
nie gospodarkach dzielenia si¢. Gospodarki te uzupelniaja si¢, a nasze
zycie dzieki tej r6znorodnosci staje sie bogatsze. Zadne spoteczeristwo

nie mogloby przetrwaé, majac tylko jedna z nich. Zadne spoteczeristwo
nie powinno nawet prébowac®.

* Obserwujemy rozwdéj kompromisowej gospodarki kul-
tury (gospodarki srodka, inaczej hybrydowej), zwlaszcza
w dziedzinie elektroniki i biotechnologii*’, ktére opieraja
sie na wspoéldziataniu gospodarki komercyjnej i dzielenia
sie. Wymaga ona jednak doprecyzowania zasad, akcepta-
qji sfery wolnosciowej i biznesu oraz - by¢ moze - zmian
legislacyjnych.

* Cecha charakterystyczna gospodarki hybrydowej jest cel
wyznaczony przez osigganie korzysci majatkowych ze
wspolpracy.

* Wartos¢ gospodarki hybrydowej powstaje dzieki swobod-
nemu udostepnianiu informacji, wiedzy oraz wynikéw
badan. Ten aspekt wymaga przede wszystkim akceptacji
srodowiska biznesu. Przedstawiciele gospodarki komer-
cyjnej powinni mie¢ $wiadomosc, ze wspotpracujac z pod-
miotami gospodarki dzielenia sie, musza zapewni¢ im
otwarty dostep do wtasnych zasobéw. Tylko w taki sposéb
obie strony beda si¢ mogly skoncentrowac na ulepszaniu
tworzonych wartosci.

* By gospodarka hybrydowa rozwijala si¢ z powodzeniem,
przedstawiciele gospodarki dzielenia si¢ musza mie¢
pewnos¢, ze ich trud nie zostanie wykorzystany jedynie
w celu osiggniecia korzysci materialnych przez podmioty
komercyjne.

3% Ibidem, s. 123.
¥ Interesujace przykiady zob. w: D. Tapscott, op. cit.
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Anna Pluszynska - doktorantka Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Jej zainteresowania nauko-
we koncentruja sie wokot zagadnieni zarzadzania prawem autorskim
i wolnej kultury.

Streszczenie

Niniejszy artykut jest préba analizy réwnoleglego funkcjonowania
dwéch gospodarek w sferze szeroko rozumianej kultury; a mianowicie
gospodarki komercyjnej i gospodarki dzielenia sie. Nieco upraszczajac,
mozna stwierdzié, ze fundamentem pierwszej z nich sa idee wlasnos-
ciowe, drugiej za$ - idee wolnosciowe, znajdujace odbicie w koncepcji
,wolnej kultury”. W artykule opisano i skonfrontowano oba te nurty
tworzenia i eksploatacji rezultatéw pracy twdrczej, co pozwolilo skiero-
waé uwage takze na ksztaltujacy sie model posredni, model tak zwanej
,gospodarki hybrydowej”.

Slowa kluczowe: gospodarka komercyjna, podejscie wlasnosciowe,
gospodarka dzielenia sie, wolna kultura, gospodarka hybrydowa

Summary

The Culture in New Technologies Age
- Commercialization and Free Culture

Below article is an attempt to analyze parallel functioning of two econo-
mies, first is commercial one and second is sharing economy, in the area
of wide defined culture. To simplify, it can be said that base of first,
commercial economy is idea of property, base of second one is idea of
freedom which has its reflection in “free culture”. It was described here
both directions, creation and exploitation of creative work results what
allows to pay attention to some kind of middle model which is hybrid
economy.

Keywords: commercial economy, proprietary approach, sharing econo-
my, free culture, hybrid economy
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