(R)ewolucja komunikacyjna a populizm
penalny. Szanse i zagrozenia

Katarzyna Struziniska, Michalina Szafrariska

Problematyka wzajemnych relacji miedzy polityka a mediami oraz wptywu tych
ostatnich na kierunek polityki kryminalnej pomimo swojej doniostosci cieszy
sie stosunkowo niewielkim zainteresowaniem polskich specjalistow z zakresu
nauk penalnych. Tymczasem od kilkudziesigciu lat srodki masowego przekazu
odgrywaja coraz wigksza role w zyciu spolecznym. W zwigzku z tym rzetelna
analiza populizmu penalnego, podobnie jak innych zjawisk politycznych, nie
wydaje sie mozliwa bez zrozumienia, w jaki sposob media oddzialtujg na stosunki
polityczne i spoleczne. Wspolczesnie — réwniez w panstwach o dlugich trady-
cjach demokratycznych - obserwujemy niepokojace proby podporzadkowania
sobie medidw (zwlaszcza publicznych) przez wladze. Zjawiskiem jednak mniej
ostentacyjnym niz upolitycznienie srodkéw masowego przekazu, a zarazem
bardziej wptywowym, jest tak zwana mediatyzacja polityki. Pojecie to oznacza
proces stopniowego zwiekszania si¢ zaleznosci polityki od mediow (Stromback
& van Aelst, 2013: 342)%.

W procesach komunikowania politycznego rola mediéw informacyjnych jest
dwojaka. Po pierwsze, transmituja one przekazy przygotowane przez przedsta-
wicieli partii politycznych i instytucji. Dodatkowo jednak wzrasta takze ich zna-
czenie jako aktora sceny politycznej. Dziennikarze obwoluja si¢ reprezentantami
opinii publicznej, regularnie i czgsto dosadnie komentuja wydarzenia polityczne
oraz krytykujg dzialania decydentéw. W celu zrozumienia mechanizméw kre-
owania penalnopopulistycznych przekazéw i wplywu, jaki wywieraja one na
instrumentalizacj¢ prawa karnego, a takze przewidzenia mozliwych kierunkéw
rozwoju tych zjawisk, niezbedna wydaje sie analiza sposobu funkcjonowania

! Na temat mediatyzacji polityki w jezyku polskim zob. takze Schulz (2006); Kolczyniski, Mazur
& Michalczyk (2009); Dobek-Ostrowska (2011); Dobek-Ostrowska & Majdecka (2011) oraz Wojtkowski
(2012). Problemowi na gruncie polskim poswigcono réwniez caly tom ,,Zeszytéw Prasoznawczych”
22014 1. (t. 57, nr 2).
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wspolczesnych mediéw informacyjnych. Ze wzgledu na brak podobnej refleksji
w literaturze szczegdlnie istotna wydaje si¢ ocena szans i zagrozen, jakie niosa
za sobg tak zwane nowe media w kontekscie kreowania oraz podtrzymywania
zjawiska populizmu penalnego. Niniejszy artykut zostat poswiecony zarysowa-
niu najistotniejszych kierunkéw rozwoju nowoczesnych srodkéw masowego
przekazu i przedstawieniu, jakie konsekwencje moga one mie¢ dla wzrostu lub
spadku popularnosci populizmu penalnego.

Populizm penalny rozwazany jest tu z perspektywy politycznej’. Oznacza
zatem taktyke polityczng zorientowang na represyjng polityke karng. Owa taktyka
polega na odwolywaniu si¢ do powszechnie akceptowanych - rzeczywistych
lub domniemanych - przekonan spotecznych dotyczacych przestepczosci oraz
polityki kryminalnej, a takze na proponowaniu odpowiadajacych im rozwigzan
prawnych, politycznych i organizacyjnych. Zaktada si¢ przy tym, ze wspomniane
przekonania stanowig wystarczajace uzasadnienie dla stosowania kontrowersyj-
nych rozwigzan, a takze niekwestionowany dowdd ich stusznosci. Drugorzedne
znaczenie ma natomiast kwestia, czy rzeczywiscie istnieje uzasadniona przyczyna
ich wdrozenia oraz w jakim stopniu sg one w $wietle dowodéw naukowych
skuteczne. Populizm penalny charakteryzuje si¢ ponadto trzema dodatkowymi
wlasciwo$ciami: opiera sie na symbiotycznej relacji pomiedzy polityka, mediami
i obywatelami, wyrdznia si¢ specyficznym stylem komunikacji oraz ogranicze-
niem roli ekspertéw w ksztattowaniu polityki karnej”.

Badacze nauk prawnych i spotecznych zgodnie podzielajg opini¢ o do-
niostym znaczeniu mediéw dla populizmu politykéw (Wrébel, 2009: 107).
Jednoczes$nie wiekszo$¢ rozwazan na ten temat ogranicza si¢ do postrzega-
nia $rodkéw masowego przekazu jako narzedzia w rekach politykow, ktorzy
z premedytacja wykorzystuja je do promowania kontrowersyjnych zmian
w prawie karnym. Wydaje sie, Ze tego rodzaju perspektywa znaczaco umniejsza
rzeczywistg role mediéw we wzmacnianiu penalnopopulistycznych tenden-
cji wystepujacych wsréd politykdw. W zwigzku z tym ponizej zarysowane

2 W badaniach nad populizmem penalnym i populizmem wyrézni¢ mozna dwie perspektywy
badawcze - spoleczng oraz polityczng. Spoleczny populizm penalny rozumie¢ mozna jako konglomerat
przekonan spolecznych lub forme spolecznej mobilizacji obywateli cechujacych si¢ coraz silniejsza
punitywnoscig oraz glo$éno manifestujacych che¢ aktywnego uczestnictwa w ksztattowaniu polityki
karnej panstwa. Populizm polityczny oznacza natomiast sposéb politycznego dzialania majacego
na celu zyskanie lub podtrzymanie poparcia obywateli, a w konsekwencji utrzymanie lub przejecie
wladzy. Przyjeta definicja populizmu penalnego koncentruje sie na drugiej ze wskazanych perspek-
tyw. Nie oznacza to jednak, ze aspekt spoteczny zostal w niej zupelnie pominiety. Kazda skuteczna
strategia czy taktyka polityczna opiera si¢ na nosnych spolecznie argumentach - populisci penalni
odwoluja sie do spotecznych obaw przed przestepczoécig oraz do rzekomo bardzo punitywnych po-
staw obywateli wobec sprawcow przestepstw. Por. Pratt, 2007: 24 i n.; Czapska & Walto$, 2007: 397;
Zalewski, 2009: 31-32. Wigcej na temat populizmu spolecznego zob. Johnstone, 2000: 161-180; Dzur
& Mirchandani, 2008: 63 i n.

> Wiecej na temat tak rozumianego populizmu penalnego oraz sposobdw jego inspirowania lub
wspomagania przez media tradycyjne w: Szafranska, 2015.
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zostang trzy plaszczyzny analizy wspomagania populizmu penalnego przez
media: (1) plaszczyzna konstruowania zaburzonego obrazu przestepczosci;
(2) plaszczyzna mediatyzacji polityki; oraz (3) plaszczyzna wzbudzania paniki
moralnej. Sg one rezultatem uwolnienia si¢ sSrodkéw masowego przekazu spod
wplywéw politycznych oraz coraz silniejszej instrumentalizacji ekonomicznej
mediéw masowych®.

Komercjalizacja $rodkéw masowego przekazu i zwigzana z nig silna konku-
rencja na rynku medialnym wywierajg znaczacy wplyw na jakos¢ publikowa-
nych w mediach informacyjnych komunikatéw poswigconych przestepczosci
oraz problematyce karania. Wigze sie to przede wszystkim z wyznaczeniem
kryteriow atrakcyjnosci dotyczacych przestepczosdci informacji, ktére maja
szanse przedostac sie¢ do swiadomosci odbiorcow i ksztaltowac ich wyobra-
zenie o tym zjawisku. Chociaz media od poczatku swojego istnienia zajmuja
si¢ tematyka przestepczosci’, to nie wszystkie newsy jej poswiecone ciesza
si¢ rownie duzym zainteresowaniem dziennikarzy. Wiadomos¢, ktora zo-
stanie wybrana do publikacji sposréd wielu innych, konkurujacych o uwage
audytorium informacji, musi przede wszystkim by¢ dostatecznie doniosta
lub dramatyczna. Ponadto za pozadane uznawane sg takie dodatkowe jej
wladciwosci, jak miedzy innymi przewidywalnos¢, ktéra umozliwia sprawne
relacjonowanie zdarzen oraz budowanie sensacyjnego kontekstu, mozliwo$¢
uproszczenia i indywidualizacji przekazu, ukazywanie aktualnego ryzyka,
kontekst seksualny lub zwigzany z przemoca, udzial 0s6b stawnych lub dzieci,
mozliwos¢ zaprezentowania zdarzen w formie sugestywnych, ekspresywnych
opisow badz przy pomocy drastycznych obrazéw (Jewkes, 2010). Wiaze si¢ to
zwykle z rezygnacja z pogtebionych analiz eksperckich, ktére dla przecietnego
odbiorcy mogg by¢ niezrozumiale lub nudne, na rzecz tanszych w produkeji
i fatwiejszych w odbiorze programéw utrzymanych w stylistyce infotainment®.
W rezultacie we wspotczesnych mediach mozna obserwowac stopniowa pau-
peryzacje nadawanych komunikatéw (por. Godzic, 2010: 78-79). Ich tres¢ jest
opracowywana coraz mniej rzetelnie — czgsto ograniczajg si¢ do zestawienia
sensacyjnego newsa z do$¢ swobodnie z nim powigzanymi komentarzami,
najwiecej za$ uwagi po$wieca sie ich przedstawieniu w uproszczonej, wzbu-
dzajacej sensacje formie.

Nalezy réwniez zauwazy¢, ze dziennikarze, przygotowujac komunikaty zwig-
zane z problematykg przestepczosci oraz karania, postuguja sie zwykle pewnymi

¢ Instrumentalizacja ekonomiczna wigze si¢ z ciagla presja ze strony konkurencji, agencji
informacyjnych, reklamodawcow i wiascicieli koncernéw medialnych oraz z konieczno$cia wyjécia
naprzeciw zainteresowaniom adresatéw. Por. Dobek-Ostrowska, 2011: 190.

* Na temat historii zainteresowania mediow przestepczoscig zob. Surette, 2011: 5-15.

¢ Termin ten oznacza typ produkcji medialnych, ktérego cechg charakterystyczna jest polaczenie
informacji (information) z rozrywka (entertainment), prezentacja probleméw spolecznie wazkich
w sposob atrakceyjny dla przecigtnego odbiorcy.
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stalymi schematami interpretacyjnymi (tzw. ramami’), co stuzy ,,uprzyjemnieniu”
przyswajania przekazu medialnego. Ramy sa wykorzystywane nagminnie, dlatego
tez sprzyjaja rozpowszechnianiu wsréd obywateli uproszczonej interpretacji
przyczyn przestepczosci oraz budujg akceptacje dla intuicyjnych - a zatem
represyjnych — sposobow jej ograniczania. W odniesieniu do przestepczosci
media szczegolnie chetnie postuguja sie schematami, ktdre okresli¢ mozna mia-
nem ramy wadliwego systemu (Sasson, 1995: 29-54) i ramy okrutnego $wiata
(Bartha, Boda, Medve-Bdlint, Szabé & Vidra, 2014). Pierwsza z nich stuzy do
ugruntowania w odbiorcach komunikatu przekonania, ze przestepczos¢ stanowi
konsekwencje tagodnosci prawa karnego oraz niewlasciwego jego stosowania
przez instytucje wymiaru sprawiedliwo$ci. Druga natomiast — do przekonania
ich, ze przestepczos¢ to po prostu uzewnetrznienie dewiacyjnych sklonnosci
zlych z natury i ,nienaprawialnych” sprawcéw. W obie ramy wbudowany jest
postulat drastycznego zaostrzania represji karnej.

Ogot informacji wyselekcjonowanych na podstawie wymienionych kry-
teriéw oraz opartych na wskazanych schematach interpretacyjnych kreuje
obraz przestepczosci istotnie roznigcy sie od tego, ktory tworzg statystyki lub
badania wiktymizacyjne. Medialna wizja przestgpczosci charakteryzuje sie
przede wszystkim nadmierng reprezentacjg czynéw najci¢zszych, popetnionych
z uzyciem przemocy i na tle seksualnym, oraz przeszacowaniem przestepczosci
popelnianej na dzieciach i przez dzieci. Srodki masowego przekazu najczesciej
pokazuja zbrodnie, ktére, inaczej niz w rzeczywistosci, popelniane sa w prze-
strzeni publicznej przez bezlitosnego, podstepnego sprawce atakujacego nieznang
mu wczesniej ofiare (por. Reiner, 2007: 302-337; zob. takze: Callanan, 2005:
61-78; Greer, 2007: 20-49; Marsh & Melville, 2009: 68-127). Tego rodzaju ko-
munikaty w polaczeniu z ograniczeniem przekazu eksperckiego, ktory mogtby
demaskowa¢ medialne ,,p6tprawdy”, moga wywotywac u odbiorcéw negatywne
zmiany w indywidualnej ocenie prawdopodobienstwa wiktymizacji. Wplywaja
one ponadto na zwiekszanie si¢ w nich strachu przed przestepczoscia, co z kolei
wigze si¢ ze wzrostem gotowosci do popierania radykalnych dzialan zmierzajg-
cych do walki z tym zjawiskiem (Krajewski, 2002: 176; Callanan, 2005: 78-84;
Kury, 2002: 112-117)%.

7 W analizach medioznawczych terminem ,,rama” okresla si¢ ,rodzaj dominujacej interpreta-
cji realnej rzeczywistosci, ktéra z okreslonych wzgledéw przyjmujg dziennikarze”. Ze wzgledu na
ograniczone mozliwosci poznawcze oraz codzienny natlok informacji ludzie przetwarzaja docie-
rajace do nich tresci, wykorzystujac schematy poznawcze, oparte na uprzednich do$wiadczeniach
i podzielanych stereotypach na temat rzeczywisto$ci spotecznej. Srodki masowego przekazu, dla
ulatwienia komunikacji, dostosowuja swdj przekaz do tych schematdw, ugruntowujac stereotypowa
wizj¢ §wiata. Zob. Fras, 2013: 52.

8 Poza tym juz tylko przez stosowanie ramy okrutnego $wiata i ramy wadliwego systemu media
moga si¢ przyczynia¢ do wzmocnienia punitywnosci postaw obywateli, czyniac z represyjnej polityki
kryminalnej naturalng odpowiedZ na problem przestepczosci.
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Nalezy podkresli¢, ze kryteriom atrakcyjnosci informacji musza podporzad-
kowac¢ si¢ rowniez politycy, ktdrzy sa zwykle zdeterminowani do zwigkszania
swej medialnej widocznoéci. Nieumiejetnos¢ zaintrygowania dziennikarzy
komunikatem budujacym pozytywny obraz wlasnej osoby lub kompromitu-
jacym przeciwnikéw jest rownoznaczna z polityczng marginalizacja. W dobie
kampanii wyborczych opierajacych si¢ przede wszystkim na budowie pozytyw-
nego medialnego wizerunku politycy sa catkowicie zalezni od zainteresowania
mediéw, co pozwala tym ostatnim w coraz wiekszym stopniu wplywaé na
procesy polityczne. Srodki masowego przekazu rywalizujg o uwage odbiorcéw
(a zarazem wyborcéw), w zwigzku z czym preferuja tematyke niezrutynizowa-
na - sensacyjna i emocjonalng. Reakcje politykéw na tak okreslone wymagania
stanowi dramatyzacja polityki®.

Mediatyzacja polityki wptywa na atrakcyjnos¢ populizmu penalnego, czego
przejawem jest narzucenie przez media zaréwno preferowanej tematyki komu-
nikatéw politycznych (przede wszystkim dotyczg one drastycznych przestepstw
przeciwko zyciu i zdrowiu lub wolnosci seksualnej), jak i ich pozadanej stylistyki
(maja one by¢ uproszczone, emocjonalne, symboliczne itd.). Postugiwanie si¢
taktyka penalnopopulistyczng stanowi zatem w tych warunkach wyraz poli-
tycznej racjonalnosci. Przez oferowanie mediom prostej i emocjonalnej historii
utrzymanej w stylistyce konfliktu politycy moga ksztaltowac¢ swoj wizerunek
jako lideréw (wspodlczujacych ofiarom, a zarazem bezlitosnych dla sprawcow)
oraz deprecjonowac zdolnosci przywodcze adwersarzy. Ponadto politycy moga
wzglednie fatwo przewidywac konsekwencje zastosowania tej taktyki. Zakladajac,
ze zdarzenia kryminalne inicjujace penalnopopulistyczng aktywnos¢ charakte-
ryzuja si¢ dostateczng nosnoscia (mierzong poziomem spotecznego oburzenia),
a postulaty zglaszane przez politykdw cechuje silna represyjnos¢, zainteresowa-
nie srodkéw masowego przekazu jest niemal gwarantowane, a ryzyko ataku ze
strony przeciwnikéw politycznych — minimalne.

Konsekwencja dwoch opisanych wyzej ,,propopulistycznych” kierunkow
oddzialywania mediéw i zarazem najlatwiej dostrzegalnym przejawem wspo-
magania przez nie populistycznej aktywnosci politykow jest wzbudzanie paniki
moralnej wokdt konkretnych wydarzen kryminalnych. Jest to zjawisko naglego
rozprzestrzeniania si¢ nieproporcjonalnie silnych i blednie ukierunkowanych
spolecznych niepokojow, lekow, strachu lub gniewu wobec percypowanego za-
grozenia dla porzadku spolecznego, ktore s3 czesto wywolane przez niepokojace
relacje medialne, a wzmacniane przez zmiany w prawie oraz polityce publicznej
(Krinsky, 2013: 1; szerzej na temat paniki moralnej Cohen, 2009). Srodki maso-
wego przekazu, kierujac si¢ kryteriami atrakcyjnosci newsa (tzw. newsworthiness)

° Dramatyzacja polityki moze by¢ rozumiana jako podejmowanie prob zmierzajacych do ukazy-
wania waznych spolecznych probleméw oraz politycznych relacji w sposéb sptycony i dynamiczny,
przedstawiania jej jako ,,pewnej akeji utrzymujacej w napieciu stuchaczy lub widzéw, w ktdrej znaczaca
rola politykéw - jako tych dramatis personae - jest wyraziécie zarysowana’. Zob. Sztumski, 2009: 103.
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oraz wykorzystujac wspomniane wcze$niej, sprzyjajace populizmowi penalnemu
schematy interpretacyjne, potrafig kazde przecietne zdarzenie przedstawic¢ jako
wazki problem spofeczny wymagajacy niezwlocznej interwencji. Przyczyne tego
zjawiska moze stanowi¢ zar6wno spontaniczna, ukierunkowana na zwigkszenie
ogladalnosci/poczytnosci medium aktywnos¢ dziennikarzy, jak i zaplanowana
akcja marketingowa politykéw. Bez wzgledu na geneze informacji, ktéra wy-
wolala panike moralng, politycy przy pomocy sztabu specjalistow zajmujacych
sie media relations przygotowuja kolejne przedsiewzigcia pokazujace ich zaan-
gazowanie w walke o bezpieczenstwo obywateli oraz propagujace drastyczne
sposoby rozwigzania nieistniejacego lub co najmniej wyolbrzymionego problemu.
Niezaleznie od tego, czy taka aktywno$¢ zdota doprowadzi¢ do negatywnych
przemian w postrzeganiu ryzyka, poziomie strachu przed przestepczoscia czy
punitywnosci obywateli, jej rezultat stanowi forsowanie, w atmosferze do-
mniemanej zgody powszechnej, zmiany wplywajacej na radykalizacje polityki
kryminalnej (por. Filar, 2009b: 54-55).

Powyzsze rozwazania dowodza, Ze przynajmniej do pewnego stopnia popu-
lizm penalny jest nieuchronng konsekwencja tendencji dominujacych w rozwoju
$rodkéw masowego przekazu oraz zwigzanych z nimi zmian wzoréw politycznej
rywalizacji o elektorat. Zasadne wydaje si¢ zatem pytanie, czy obserwowany
obecnie dynamiczny rozwoj tak zwanych nowych mediéw, ktorych istnienie
wigze si¢ bezposrednio z powstaniem i rozwojem sieci internetowej, spowoduje
znaczace modyfikacje w tym zakresie. Unikatowe wlasciwosci internetu sg przy-
czyng znaczacej — jakosciowej oraz ilo§ciowej — zmiany przekazu oferowanego
przez media wirtualne w stosunku do nadawanego w mediach tradycyjnych.
Nowe media pozwalaja na nieliniowe nadawanie komunikatéw — proces ten jest
nieograniczony przestrzennie i czasowo oraz interaktywny (odbiorcy moga sie
stawa¢ nadawcami), a obcowanie z medium moze by¢ silnie zindywidualizo-
wane (czytelnik filtruje interesujace go tresci). Wszystko to niewatpliwie moze
ogranicza¢ zaréwno rezultaty mediatyzacji polityki, jak i zdolnos¢ srodkow
masowego przekazu do kreowania fasadowych problemoéw spolecznych.

Internet na tle mediéw tradycyjnych wyréznia si¢ multimedialno$cig — pozwala
na przekazywanie informacji w dowolnej formie (za pomoca tekstu, dzwigku,
obrazu, filmu), globalnoscia, transgranicznoscia oraz swoista hipertekstualnos-
cig - dzieki mnogosci stron i portali stwarza on odbiorcy unikatowa mozliwos¢
korzystania jednocze$nie z wielu réznorodnych, dowolnie z sobg zestawionych
zrodet informacji (Gomuuena, 2012: 300). Media wirtualne sg narzedziem nie
tylko publicznego, ale rowniez prywatnego komunikowania, poniewaz umozliwiaja
adresatom tresci ich komentowanie, wymienianie uwag, a takze publikowanie
wlasnych opinii i spostrzezen. W rezultacie s3 one mniej sformalizowane, co
oznacza, ze z jednej strony nie sg srodkami masowego przekazu bardzo zbiuro-
kratyzowanymi, z drugiej jednak nie sg tak profesjonalne jak media tradycyjne.
Wraz z rozprzestrzenianiem si¢ internetu ludzie uzyskali dostep do kanaléw
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informacji wolny od wigkszosci ograniczen zwigzanych z ich wlasciwo$ciami
zaréwno osobistymi (np. pochodzeniem, srodowiskiem spolecznym), jak i ze-
wnetrznymi (takimi jak miejsce zamieszkania czy system polityczny panstwa,
ktérego s3 obywatelami). Jednocze$nie media wirtualne stworzyly uzytkownikom
mozliwos$¢ wigczania sie¢ do nowych wspdlnot, a takze nawigzywania kontaktu
z przedstawicielami wladz oraz organéw administracji, co pozwala im aktyw-
nie uczestniczy¢ w wymianie komunikatéw istotnych z punktu widzenia Zycia
spoleczno-politycznego. Wsérdd najwazniejszych wlasciwosci nowych mediow
obok ich réznorodnosci, interaktywnosci czy tez personalizacji przekazu nalezy
réwniez wymieni¢ dawanie uzytkownikom poczucia bliskosci z innymi, kreowanie
ich autonomii — mozliwosci samodzielnego doboru oraz kontrolowania tresci,
a takze stwarzanie wrazenia prywatnosci (por. ®omuuena, 2012: 302; McQuail,
2008: 150-156). Ze wzgledu na swoje wlasciwosci nowe media z jednej strony
pozwalaja mie¢ nadzieje na pewne ograniczenie populistycznych ,,zapedow”
politykéw, z drugiej natomiast te same ich cechy, miedzy innymi mozliwos¢ na-
wigzania za ich pomocg bezposredniego kontaktu z obywatelami, moga réwniez
wzmacnia¢ atrakcyjno$¢ populizmu penalnego jako taktyki polityczne;.

Skutkiem interaktywno$ci nowych mediéw oraz dazenia nadawcéw komer-
cyjnych do zaakcentowania otwartosci na odbiorce jest demokratyzacja mediow,
okreslana niekiedy takze bardziej pejoratywnie mianem ,,populizmu medialnego”
(Mazzoleni, 2010: 375). Technologia globalnej sieci umozliwila uksztaltowanie
sie tak zwanej kultury uczestnictwa, w ktdrej postaciami centralnymi sg odbiorca
i publicznos$¢. Jej cechy charakterystyczne to utatwienie kontaktu odbiorcy z na-
dawca i innymi uzytkownikami, a nade wszystko mozliwos¢ tworzenia przekazow
(Kowalska, 2014: 185). Nieobecnos¢ w nowych mediach centralnego nadawcy
daje zatem szanse przelamania medialnego monopolu na definiowanie zagrozen,
a ponadto stwarza odbiorcom mozliwo$¢ ominiecia posrednictwa politykow
i dziennikarzy w wyrazaniu opinii na temat sposobow walki z przestepczoscia.
Co wiecej, demokratyzacja srodkéw masowego przekazu pozwala zwolennikom
racjonalnej polityki kryminalnej popularyzowaé wéréd obywateli rozwigzania
alternatywne wobec populistycznych propozycji politykow.

Jednoczesnie kreatywna partycypacja uzytkownikoéw nowych mediéw w two-
rzeniu publikowanych tresci moze sprzyjac rozwijaniu si¢ populizmu penalnego.
Rosngca popularnos¢ tak zwanego dziennikarstwa obywatelskiego'’, definiowanego

10 Dziennikarstwo obywatelskie realizuje si¢ na kilku plaszczyznach. Dzigki blogom, wideoblogom
czy podkastom obywatele uczestniczg w kreowaniu tresci medialnego przekazu, samodzielnie doko-
nujac selekgji informacji oraz przygotowujac zawarto$¢ publikowanego materiatu. Dzigki serwisom
pos$wieconym dziennikarstwu obywatelskiemu (np. Kontakt24.pl, Wiadomosci24.pl, Salon24.pl),
zachecani s do dostarczania newséw najwigkszym mediom informacyjnym, ktére bardziej lub
mniej wnikliwie selekcjonujg spo$réd nich to, co udostepnione zostanie szerszej publicznosci. Dzieki
opcji dodawania komentarzy przy tresciach dziennikarskich lub forom dyskusyjnym udostgpnianym
przez internetowe serwisy informacyjne internauci majg natomiast mozliwo$¢ upublicznienia oceny
prezentowanych im tresci.
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jako ,,czynny udzial obywateli w procesie zbierania, relacjonowania, analizowania
i dystrybuowania newsow i informacji” (Szpunar, 2010: 139-140), wiaze si¢ ze
stabngcym nadzorem nad publikowanymi w internecie treciami. Dziennikarze
amatorzy nie podlegaja Zadnym ograniczeniom wynikajacym z kodeksow etycznych
ani nieformalnej kontroli reprezentantéw branzy, co prowadzi do pozostawienia im
wigkszej swobody w zakresie weryfikacji przekazywanych odbiorcom informacji
(Keen, 2007: 62). Z punktu widzenia populizmu penalnego oznacza to potencjalnie
wiekszg tatwo$¢ w rozprzestrzenianiu si¢ mogacych wywolac spoleczne obawy tresci
nieprawdziwych lub drastycznych. Istotng role odgrywa tu réwniez anonimowos¢
uzytkownikéw, w szczegdlnosci tych, ktdrzy uczestniczg w dyskusjach na rézno-
rodnych forach oraz komentuja tresci publikowane na portalach internetowych.
Opinie internautéw, czesto odznaczajace si¢ radykalizmem, emocjonalnoscig
lub wrecz wulgarnoscia, moga by¢ bowiem wykorzystywane przez politykéw do
legitymizowania ich penalnopopulistycznych poczynan oraz obniza¢, juz i tak
niezadowalajacy, poziom debaty publicznej na temat przestepczosci i karania.

Bezposredni, niereglamentowany dostep do odbiorcy za pomoca nowych me-
diéw moze by¢ oczywiscie postrzegany jako szansa na ograniczenie sprzyjajacych
populizmowi tendencji mediatyzacyjnych w polityce. Niestety nawet pobiezna
obserwacja sposobéw wykorzystania internetu przez polskich politykéw dla celow
marketingowych pozwala stwierdzi¢, Ze nowe media s3 przez nich uznawane za
kolejne, niczym nieograniczone narzedzie promowania penalnopopulistycznych
inicjatyw. Zwraca rowniez uwagg, ze powszechne juz wykorzystywanie dla celow
komunikacji politycznej mediow spolecznosciowych (takich jak: Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube)" ulatwia politykom kreowanie szczegélnej, familiarnej
wiezi z obywatelami. Jest to jedna z rozpoznawalnych cech populistycznego stylu
komunikacji (Reisigl, 2011: 175). Takie aktywnosci, jak regularne zamieszczanie
zdjec rodzinnych, relacji z codziennych zajeé, postugiwanie si¢ stylem potocznym
oraz reagowanie na komentarze odbiorcéw komunikatéw, pomagaja budowac
wizerunek polityka jako ,jednego z nas”

Media spotecznosciowe pomagaja tez w kreowaniu typowych dla populizmu
penalnego prowizorycznych wspolnot wokot dramatycznych zdarzen kryminal-
nych, ktore staj sie inspiracja dla populistycznego prawotwoérstwa. Moga one
powstawac z inicjatywy politykéw lub ich zaplecza do spraw public relations,
starajacych si¢ wykorzysta¢ zdolno$¢ wirusowego rozprzestrzeniania si¢ idei
w internecie dla zdobycia poklasku. Liczne wydarzenia ostatnich lat pokazaly
jednak, ze portale spoleczno$ciowe staja sie kluczowym narzedziem spontaniczne;j

I Media spoteczno$ciowe moga by¢ wykorzystywane w celach politycznych nie tylko przez
przedstawicieli szeroko pojmowanej wladzy, ale réwniez przez samych obywateli. Stuza one wyrazaniu
spolecznego niezadowolenia, petnig funkcje integracyjng oraz mogg si¢ sta¢ narzedziem spotecznego
niepostuszenstwa. Jednym z przyktadéw wykorzystania nowych mediow przez czlonkéw spoteczenistwa,
chcacych zamanifestowa¢ swoj sprzeciw wobec wladz, sa wydarzenia, ktére rozegraly sie w 2011 r.
podczas tzw. arabskiej wiosny. Zob. m.in. Robertson, 2013: 325-342.
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mobilizacji spolecznej — od akeji protestacyjnych lub charytatywnych az po
usieciowione ruchy spoteczne (Castells, 2013: 15). M. Castells upatruje w tych
serwisach przestrzen komunikacyjnej autonomii, pozostajaca w zasadniczej
mierze poza kontrolg instytucji publicznych i organizacji medialnych. Sq one
zarazem zrddlem tak zwanej przeciwwladzy rozumianej jako zdolnos¢ obywa-
teli do kwestionowania znaczen i interpretacji narzucanych im przez os$rodki
wladzy z wykorzystaniem mechanizméw manipulacji symbolicznej (Castells,
2013: 17)*. Dla populizmu penalnego moze to oznacza¢ dwojakiego rodzaju
konsekwencje. Z jednej strony wirtualne wspdlnoty grupowaé moga przeciw-
nikéw populistycznych inicjatyw, gotowych demaskowa¢ fasadowe dziatania
politykéw oraz broni¢ swobdd obywatelskich ograniczanych w imi¢ zapewniania
bezpieczenstwa. Z drugiej - media spoleczno$ciowe to takze potencjalny katali-
zator rozwoju stabo widocznego w polskiej przestrzeni publicznej spolecznego
populizmu penalnego. W krajach o dlugiej tradycji demokratycznej (w szcze-
gdlnosci anglosaskich) manifestuje si¢ on wyraznie przez aktywizacje oddolnych
ruchéw i organizacji spotecznych roszczacych sobie prawo do reprezentowania
pokrzywdzonych oraz ksztaltowania polityki kryminalnej (Pratt, 2007: 3-4).

Podobne obawy i nadzieje wiazg sie z coraz swobodniejszym dostepem oby-
wateli do gigantycznych cyfrowych zasobéw informacji. Internet, zapewniajac
tatwy dostep do tresci niezaleznych i niszowych, pozwala na uniezaleznienie
sie odbiorcow od tradycyjnych zrédel informacji. Ponadto, dzigki dostgpnemu
oprogramowaniu filtrujgcemu, pozwala on personalizowa¢ dostarczane tresci
oraz selekcjonowa¢ pozadane informacje, w rezultacie czego wptyw najpopular-
niejszych nadawcow mediéw tak zwanego gléwnego nurtu na poglady odbiorcow
moze zosta¢ ograniczony. Nalezy jednak zauwazy¢, ze przecietny uzytkownik
internetu raczej nie korzysta z tego rodzaju programéw oraz rzadko siega do
bogatych zasobéw naukowych znajdujacych si¢ w sieci. Zwykle rezygnuje on
z aktywnego poszukiwania interesujacych go wiadomosci i pozostaje biernym
konsumentem tresci zgromadzonych w najpopularniejszych serwisach inter-
netowych (Szpunar, 2012: 161-165).

Portale publikuja codziennie ogromng liczbe informacji, co paradoksalnie
utrudnia obywatelom zrozumienie otaczajacego ich $§wiata. Nadmiar dostar-
czanych tresci moze bowiem powodowa¢ niezdolnos¢ do selekcjonowania tego,
co rzeczywiscie jest warte poznania'®. Zjawisko przetadowania informacyjnego

12 Jak wskazuje Castells: ,,Przymus i zastraszanie, wynikajace z monopolu panstwa na stosowa-
nie przemocy, to podstawowe mechanizmy pozwalajace narzuci¢ spoleczenstwu wole tych, ktérzy
sprawuja wladze nad jego instytucjami. Wazniejszym i bardziej stabilnym Zrédlem wtadzy jest jednak
konstruowanie znaczen w ludzkich umystach”. Zob. Castells, 2013: 17.

13 Jak wskazuje T. Goban-Klas, w internecie ,,zalew i potop wszelkich danych (data smog) jest
nader realny i nadal roénie. Oto paradoks obfitosci danych i tatwo$ci manipulowania nimi. I tu kryje
sie najpowazniejszy paradoks internetu — z pewnoscia gromadzi wiedze, ale czy nie tworzy ogromu
pseudowiedzy?” (Goban-Klas, 2011: 153).
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(information overload) — dostrzezone jeszcze przed erg globalnego usieciowienia,
jest obecnie problemem powszechnym. Jest ono nie tylko skutkiem gwaltownego
wzrostu liczby udostepnianych informacji, fatwosci ich powielania i przesytania
czy wzrostu liczby i pojemnoéci kanatéw dystrybucji. Wynika réwniez z typowej
dla przestrzeni wirtualnej fragmentaryzacji komunikatéw, sprzecznosci i nie-
dokladnosci publikowanych informacji, ale takze z niskiej swiadomosci infor-
macyjnej odbiorcéw oraz stabych umiejetnosci poréwnywania i przetwarzania
dostepnych tresci. Odbiorca pozostaje zwykle bezradny wobec ,,zasmiecenia
infosfery” (Babik, 2014: 89). Alternatywa dla samodzielnego btadzenia po sieci
i pobieznej lektury mniej lub bardziej przypadkowych artykuléw jest zwrot
w kierunku nowej generacji gatekeeperéw. Jak wskazuje K. Krzysztofek,

Oni juz nie tyle filtrujg informacje, co integruja systemy i uzytkownikéw, pomagaja w nawi-

gacji, analizuja, kontekstualizujg i autentufikuja informacje, pomagaja w ich przeksztalceniu

w zasoby wiedzy. (...) Przecigzenie informacyjne narzuca potrzebe pomocy (Krzysztofek,
2014: 35).

Nalezy podkresli¢, ze elektronicznymi narzedziami stuzacymi do selekcjo-
nowania publikowanych w sieci tresci mogg si¢ postugiwac nie tylko adresaci
internetowych komunikatéw, ale réwniez ich nadawcy. Mozliwo$¢ $ledzenia
reakcji odbiorcéw na okreslong informacje (np. liczby kliknie¢ w link do arty-
kutu, liczby i tre$ci komentarzy) pozwala mediom w pewnym stopniu odgornie
kierowa¢ procesem wzbudzania moralnej paniki - mogg one eksponowac tresci
przykuwajace najwiekszg uwage, a nastepnie odsyta¢ do kolejnych, podobnych
komunikatéw dotyczacych spraw wywolujacych w spoteczenstwie silne emocije.

Dodatkowym czynnikiem wzmacniajacym sktonnosci mediow do sztucznej
skandalizacji wydarzen jest delinearyzacja przekazu. Adresat komunikatow
publikowanych w mediach tradycyjnych otrzymuje dobrany przez medialnych
gatekeeperow oraz $cisle ustrukturyzowany przekaz informacyjny. Tymczasem
odbiorca treéci internetowych sposrdd setek newséw sam wybiera te, ktére uzna
za szczegolnie zajmujgce lub warte poznania. Swoje decyzje opiera on najczes-
ciej jedynie na nagtéwku lub krétkim wprowadzeniu do tekstu wyswietlonym
na stronie gléwnej portalu informacyjnego lub internetowych ,agregatoréw
wiadomosci” (np. Google News, Digg, Wykop.pl)'. Ze wzgledu na to, ze ,,kli-
kalnos$¢” (Goban-Klas, 2011: 435) artykulu, ktéra przelicza si¢ wprost na zyski
z reklam, stanowi miare jego atrakcyjnosci, coraz powszechniejsza staje si¢ prak-
tyka ukrywania umiarkowanie interesujacych tresci pod szokujacymi i czesto
wprowadzajacymi w blad nagléwkami. W rezultacie do uzytkownika mediéw
wirtualnych, pomimo posiadania przez niego dostepu do znacznie wiekszej liczby
zrodet informacji oraz mozliwosci biezacego komentowania aktualnych wydarzen

!4 Portale tego typu sa stale i szybko aktualizujacym si¢ indeksem informacji publikowanych
w internecie, stanowig rodzaj ,internetowej gazety na temat innych gazet”. Szerzej na ten temat zob.
Levinson, 2010: 159-173.
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politycznych, zamiast rzetelnie opracowanych, sktaniajacych do przemyslen oraz
debaty komunikatéw docierajg przede wszystkim nacechowane emocjonalnie
informacje o brutalnych zdarzeniach (Gurevitch, Coleman & Blumler, 2009: 176).
W obliczu wspomnianego wczesniej ograniczenia aktywnosci wielu czytelnikow
portali internetowych do przesledzenia tytuléw na stronie gléwnej moze to sie
przyczynia¢ do budowania si¢ w ich swiadomosci pesymistycznej wizji wiata
jako miejsca pelnego przypadkowych oraz okrutnych zbrodni.

Zwigkszanie dostepu do informacji specjalistycznych moze si¢ okazac prze-
szkoda w upowszechnianiu si¢ populizmu penalnego. Dzigki coraz wiekszej
gotowosci do publikacji tresci naukowych w trybie tak zwanego otwartego
dostepu obywatele maja mozliwos¢ szybkiego zapoznania sie z wiedzg krymi-
nologiczng. Media wirtualne moga si¢ ponadto sta¢ dla eksperckiego przekazu
alternatywnym kanalem komunikacji, niestrzezonym przez medialnych selek-
cjoneréw informacji. Wiedza ekspercka z reguly odbiega od kryteriow medialnej
atrakcyjnosci, stad w stabloidyzowanych mediach informacyjnych relacje oraz
komentarze, ktdre si¢ do niej odwotujg, stanowig rzadkos¢. Internet umozliwia
zatem wzmocnienie slyszalnosci racjonalnego gtosu naukowcow. Z drugiej
strony, Internet jednak, jako medium ludyczne zorientowane na krotki, pla-
styczny przekaz (por. McQuail, 2008: 156), moze w ostatecznym rozrachunku
przyczyniac si¢ do dalszej infantylizacji mediéw informacyjnych.

Ze wzgledu na obowiazujaca w nowych mediach zasade egalitaryzmu
W procesie tworzenia tre$ci przekazow moga one ponadto sprzyja¢ dalszej
dewaluacji wiedzy eksperckiej, miedzy innymi przelamujac informacyj-
na dominacj¢ specjalistow z poszczegélnych dziedzin i uznajac komunika-
ty amatoréw interesujacych sie dang problematyka za réwnie wiarygodne
(Szpunar, 2010: 50). Cho¢ trudno si¢ zgodzi¢ z radykalnymi tezami, jakoby
demokratyzacja mediéw miala by¢ réwnoznaczna z kultem amatorszczyzny
i degeneracjg kultury (Keen 2007: 62-63), nie mozna lekcewazy¢ zagrozen
zwigzanych z zalewem watpliwej jakosci informacji, ktére trudno zwykle od-
separowac od tresci warto$ciowych. Dodatkowo réwnanie gtosu zastuzonego
autorytetu w danej dziedzinie z opiniami laikéw nie wptywa korzystnie na
poziom zaufania obywateli do wiedzy specjalistycznej, co w rezultacie moze
ulatwi¢ forsowanie penalnopopulistycznych inicjatyw.

Rozwdj technologiczny oraz zwigzane z nim radykalne skrécenie czasu
przesylania i obrébki informacji doprowadzily do fetyszyzacji ,,aktualnosci”
oraz uczynienia z niej podstawowego kryterium oceny jakosci dziennikarstwa'.
Wzrost szybkosci przeptywu informacji i typowa dla nowych mediéw mozliwos¢
biezacego aktualizowania komunikatéw umozliwia osobom korzystajacym

15

Konieczno$¢ nieustannego aktualizowania komunikatéw wplywa na znaczacy wzrost liczby
informacji zamieszczanych w mediach wirtualnych. Szacuje sig, ze w 2006 r. faczna wielkos¢ cyfro-
wych informacji wynosita ok. 60 miliardéw gigabajtéw, a w 2010 r. miata wynies$¢ juz 1000 miliardéw
gigabajtow. Por. Pomaros & Bacuibes, 2011: 98.
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z internetu dostep do najnowszych wiadomosci, dziennikarzom za$§ w razie
potrzeby pozwala na ich sprostowanie lub uzupelnienie, co sprzyja bardziej
rzetelnemu informowaniu. Nalezy jednak zauwazy¢, ze toczaca si¢ pomiedzy
nadawcami rywalizacja o pierwszenstwo w dostarczaniu wiadomosci ,,z ostatniej
chwili” wplywa na jako$¢ komunikatéw — pojawianie si¢ w nich nieuprawnionych
uproszczen, wypaczanie sensu przedstawianych informacji, a nawet konstruo-
wanie faktoidéw. Jak zauwaza Z. Bauer:

Symulowanie aktualno$ci sprowadza sie do obrotu efektownymi jej opakowaniami. Skoro
(...) informacje dotycza faktéw, ktorych weryfikacja przez czytelnika jest niemozliwa, c6z
stoi na przeszkodzie, by wytwarza¢ jedynie opakowania? Coz stoi na przeszkodzie, by ,,fakty”
istnialy tylko w stowach, w samej formie przekazu, nie stanowiac jego tresci? (Bauer, 2011: 45).

Oprocz tego wymog aktualnosci oraz koniecznos¢ dostarczania informacji
zwracajacych uwage statystycznego odbiorcy niosg z soba ryzyko przedstawiania
przecietnych wydarzen kryminalnych w sposéb szczegélnie dramatyczny. Oznacza
to przede wszystkim wzniecanie i podtrzymywanie paniki moralnej przez ekspo-
nowanie najbardziej sensacyjnych lub drastycznych watkéw oraz spekulowanie na
podstawie fragmentarycznych danych dotyczacych przebiegu zdarzen, motywacji
sprawcy i wlasciwego sposobu jego ukarania. W rezultacie moze to prowadzi¢ do
ksztattowania si¢ pozbawionych obiektywnych podstaw obaw przed przestepczoscig
oraz uwrazliwienia obywateli na populistyczny przekaz politykow.

Podobne - sprzyjajace wykorzystywaniu przez politykoéw taktyki popu-
lizmu penalnego skutki wywoluja réwniez inne przemiany, ktére w zwigzku
z postepem technologicznym zachodzg w obrebie srodkéw masowego przeka-
zu. Charakterystyczna dla nowych mediéw hipertekstualnos¢ pozwala przez
umieszczanie w poblizu tresci artykulu odpowiednich linkéw z fatwoscig odestaé
czytelnika do innych tekstéw dotyczacych opisywanej sprawy kryminalnej lub
zdarzen do niej podobnych. Wplywa to na ocene subiektywnego ryzyka wikty-
mizacji i moze wzbudzaé poczucie zagrozenia przestepstwem danego typu. Efekt
ten jest czesto wzmacniany przez techniczng oraz transmisyjng konwergencije
$rodkéw masowego przekazu (Szpunar, 2010: 146). Konwergencja techniczna
wigze si¢ z nieprzerwanym i niemal nieograniczonym dostepem do informacji
za pomocg mobilnych urzadzen elektronicznych. Konwergencja transmisyjna
natomiast to czesta praktyka powielania tych samych tresci na réznych plat-
formach medialnych (zwykle sprowadza si¢ ona do przenoszenia wiadomosci
z prasy drukowanej i programéw telewizyjnych do internetu) lub na dziesigtkach
réznych stron internetowych. Oba rodzaje konwergencji wigzg si¢ z narazaniem
adresatow przekazu na nieustanng ekspozycje na informacje, ktore, ze wzgledu
na budowanie wrazenia, zZe zagrozenia sg wszechobecne, mogg negatywnie
wplywa¢ na poczucie bezpieczenstwa ich odbiorcow.

Rozwoj nowych medidw cisle si¢ wigze z dgzeniem do stworzenia spoleczen-
stwa informacyjnego. Dotychczasowe metody komunikowania sg modyfikowane,
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co wplywa na jakosciowg zmiane w sposobie Zycia wspodlczesnego cztowieka.
Jednostka musi by¢ bardziej aktywna, szybciej reagowac na kolejne wiadomosci
pojawiajace si¢ w przestrzeni wirtualnej, stopniowo staje si¢ swoistym e-homo
(PomanoB & Bacmibes, 2011: 98). W tym kontekscie szczegdlnego znaczenia
nabiera towarzyszacy ekspansji internetu problem tak zwanego cyfrowego wy-
kluczenia (digital divide) - poglebianie si¢ nierownosci w dostepie do informacji
pomiedzy mieszkanicami regionéw czy przedstawicielami grup spotecznych,
ktorzy dysponuja jedynie ograniczong mozliwoscig korzystania z zasobow inter-
netowych lub s3 jej calkowicie pozbawieni. Nowe media dokonaly ,,cyfrowego”
podziatu spoleczenstw, przy czym nie ogranicza si¢ on wylacznie do kryterium
ekonomicznego, zgodnie z ktérym dostep do tresci wirtualnych posiadajg osoby
mogace sobie pozwoli¢ na kupno komputera oraz instalacje facza internetowe-
go. Rownie istotnym czynnikiem jest umiejetnos¢ postugiwania sie zasobami
internetu - cyfrowo wykluczeni sg réwniez ci z uzytkownikéw, ktorzy pomimo
posiadania dostepu do sieci nie potrafig wykorzystywa¢ znajdujacych si¢ w niej
zrédet do uzyskiwania potrzebnych im informacji (por. 3acypckmnit, 2011: 33-36.).
Z nieréwnosciag w dostepie do nowych mediéw wiaze sie réznica wiedzy (know-
ledge gap) polegajaca na szybszym przyswajaniu wigkszej ilosci tresci przez
czlonkéw grupy o wyzszym statusie spoleczno-ekonomicznym, co wigze si¢
z potegowaniem rdéznic pomiedzy poziomem poinformowania przedstawicieli
poszczegolnych warstw spotecznych (Goban-Klas, 2004: 265). Analizujac wpltyw
nowych mediéw na wzrost lub spadek postaw populistycznych, nie nalezy po-
mija¢ problemu cyfrowego wykluczenia, poniewaz moze ono sprawic, ze czgs¢
obywateli zostanie catkowicie pozbawiona dostepu do wielu komunikatow,
stuzacych zaré6wno wspieraniu, jak i zwalczaniu populizmu penalnego.
Rozwéj mediow wirtualnych na zawsze odmienit proces komunikowania
masowego. Tendencje charakterystyczne dla nowych mediéw maja zaréwno
negatywny, jak i pozytywny wptyw na zycie polityczno-spoleczne. Uzytkownik
internetu, bedacy zarazem odbiorca i nadawcg tresci, coraz czesciej, pomimo
pozoréw aktywnego uczestniczenia w debacie publicznej, izoluje sie od wspdlnoty,
w ktorej funkcjonuje, nie potrafi przeku¢ swojego wirtualnego zainteresowania
W rzeczywiste zaangazowanie w rozwigzywanie probleméw spotecznych (por.
Gurevitch, Coleman & Blumler, 2009: 177-179). W natfoku informacji prze-
staje on zwraca¢ uwage na jakos¢ komunikatéw, zaczyna wybiera¢ tresci tatwe
do przyswojenia oraz dostarczajace szeroko rozumianej rozrywki. To jednak
wlasnie egalitaryzm w dostepie oraz kreowaniu informacji jest przyczyna naj-
wigkszych nadziei wigzanych z funkcjonowaniem nowych mediow. Pozwalajg
one na integracje czlonkéw danego spoleczenstwa oraz wiaczanie ich do re-
alnych dziatari majgcych wymiar polityczny. Swiadcza o tym miedzy innymi
prowadzone w wirtualnych $rodkach przekazu oddolne kampanie spoteczne,
samomobilizacja obywateli za pomocg mediéw spolecznosciowych oraz prowa-
dzenie konsultacji spolecznych z uzyciem platform internetowych. By¢ moze to
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wlasnie niejednoznaczny status srodkéw masowego przekazu sprawia, ze moga
one tworzy¢ otwartg i réznorodng przestrzen, w ktérej mozliwy jest pluralizm
postaw oraz prowadzenie wielowatkowej debaty spoteczno-politycznej.

Nowych mediéw i zachodzacych w nich tendencji nie mozna zatem oceni¢
jako jednoznacznie ztych czy dobrych ani do konca przewidzie¢ bardziej od-
sunietych w czasie konsekwencji ich rozwoju. Nie nalezy tez zbyt pochopnie
stawia¢ tezy o nadejsciu cyfrowej rewolucji, ktéra catkowicie zdezaktualizuje
dotychczasowe wzorce komunikowania masowego, a wraz z nimi zjawisko
mediatyzacji polityki. Jak przekonywajaco stwierdza Jenkins:

Historia uczy nas, ze stare media nigdy nie umieraja - a nawet niekoniecznie znikajg.
Umierajg zaledwie narzedzia, ktérych uzywamy, by dosta¢ dostep do tresci medium (...).
Odkad okazalo si¢, Ze medium zaspokaja jaka$ ludzka potrzebe, wcigz funkcjonuje w ob-
rebie wigkszego systemu mozliwo$ci komunikacyjnych. (...) Druk nie zabit mowy. Kino
nie zabilo teatru. Telewizja nie zabila radia (Jenkins, 2006: 19).

Internet sam w sobie — podobnie jak inne media przed nim - nie zrewolucjo-
nizuje zatem najpewniej Zycia spotecznego, ale bez watpienia stanie si¢ waznym
i niosgcym zmiany elementem szerszych struktur spotecznych (Kowalska, 2014:
161). Kierunek tych zmian - réwniez w kontekscie populizmu penalnego - nie
bedzie zapewne jednolity, a duzg rol¢ w jego wyznaczeniu odegra praktyka
wykorzystania cyfrowego potencjalu przez aktoréw politycznych i korporacje
medialne.

Aby jednak nie lokowac jego przyszlosci wylacznie w rekach podmiotéw
zorientowanych na interesy wlasne, warto zasygnalizowac potrzebe spogladania
na problem rozwoju nowych mediéw przez pryzmat adresatéw politycznego
przekazu. Ich zdolnos¢ do samodzielnego selekcjonowania tresci godnych uwagi,
odrézniania faktow od fikcji lub opinii oraz opierania si¢ manipulacji zalezna
jest od poziomu kompetencji komunikacyjnej. Stad sg wsréd nich zaréwno
odbiorcy pasywni — w duzej mierze bezbronni wobec medialnych zabiegéw
perswazyjnych, jak i odbiorcy aktywni — krytyczni i refleksyjni (Hopfinger, 2003:
24). Aby sprawi¢, by liczebnos¢ tych drugich istotnie przewyzszata pierwszych,
a tym samym zmniejszy¢ podatnos$¢ odbiorcéw na populistyczny lub sprzyjajg-
cy populizmowi przekaz, nalezy opowiedzie¢ si¢ za postulowanym w naukach
o komunikacji projektem powszechnej i efektywnej'¢ edukacji medialne;j.

Skala udzialu mediéw w naszym zyciu i ich czesto przemilczana rola ,,edukacyjna” sprawiaja,
ze tak wazne jest zrozumienie wewnetrznej logiki wspoélczesnych systeméw medialnych
i préby uczenia si¢ na poziomie jednostkowym nie tyle ,0d mediow’, ile mediéw - czyli
rozumienia, interpretowania i wreszcie krytykowania ich przekazow i zawartych w nich
znaczen (Kowalska, 2014: 136).

' Doglebng analize inicjatyw z zakresu szeroko rozumianej edukacji medialnej w Polsce zawiera
opracowanie Fundacji Nowoczesna Polska Cyfrowa przysztosé. Edukacja medialna i informacyjna
w Polsce - raport otwarcia. Szczegdlnie krytycznie podsumowano w nim zakres i jako$¢ ksztatcenia
w ramach polskiego systemu edukacji szkolnej (Lipszyc, 2012).
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Co wiecej, ze wzgledu na oméwiony wyzej rozwdj mediéw partycypacyjnych
i konwergentnych konieczne jest dostrzezenie w edukacji medialnej czego$
wigcej anizeli tylko narzedzia obrony przed szkodliwym wptywem komunikacji
masowej (Lisowska-Magdziarz, 2012: 134-142). W dobie kultury uczestnictwa
réwnie wazne jak wzbudzanie krytycyzmu odbiorcow jest ksztatcenie aktywnego
uzytkownika mediéw - kreatywnie zmieniajacego ich zawarto$¢ oraz wcho-
dzacego w relacje z innymi uzytkownikami. Taki wszechstronny rozwdj kom-
petencji medialnych obywateli oznacza nie tylko oslabienie no$nosci penalno-
populistycznego dyskursu politykéw. Zwigksza réwniez szanse na to, ze udzial
spoleczenstwa w procesach prawotworczych ksztaltowac sie bedzie raczej w du-
chu idei spoleczenstwa obywatelskiego niz spotecznego populizmu penalnego.






